
Abstrakt 

Diplomová práce se věnuje obsahu generovanému uživateli v českých audiovizuálních 

mainstreamových médiích. Zasazuje obsah generovaný uživateli do širšího kontextu občanské 

žurnalistiky, kterou zároveň porovnává s žurnalistikou profesionální, ať už z pohledu etiky či 

způsobu zpracovávání témat. Práce se věnuje také exkurzu do historie českého, respektive 

československého rozhlasového a televizního vysílání z hlediska prvních interakcí diváků a 

posluchačů s daným médiem. Práce dále přináší přehled, jak se v historii rozhlasu a televize 

mohli posluchači nebo diváci zapojit do tvorby obsahu. V práci jsou vybrány pořady čtyř 

nejposlouchanějších rádií a tří nejsledovanějších televizních skupin, na kterých se nějakým 

způsobem podílejí posluchači či diváci. Pomocí analýzy kompozičního rámcování popisuje 

podobu těchto pořadů, k lepšímu zmapování jejich obsahu pak využívá analýzu tematických a 

epizodických rámců. Práce přináší také stručné srovnání analyzovaných pořadů z hlediska 

podobnosti či rozdílnosti obsahu a způsobů, jakými v rámci těchto pořadů diváci či posluchači 

generují jejich obsah. Cílem diplomové práce je přinést ucelený pohled na obsah generovaný 

uživateli s praktickými příklady v podobě analýzy pořadů z českých audiovizuálních 

mainstreamových médií.  

 


