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Anotace

Diplomové prace se vénuje obsahu generovanému uZzivateli v ¢eskych audiovizudlnich
mainstreamovych médiich. Zasazuje obsah generovany uzivateli do SirSiho kontextu
obCanské Zurnalistiky, kterou zaroven porovnava s zurnalistikou profesionalni, at’ uz
z pohledu etiky €1 zptisobu zpracovavani témat. Prace se vénuje také exkurzu do historie
ceského, respektive Ceskoslovenského rozhlasového a televizniho vysilani z hlediska
prvnich interakci divaka a posluchacii s danym médiem. Prace dale ptinasi piehled, jak se
v historii rozhlasu a televize mohli poslucha¢i nebo divaci zapojit do tvorby obsahu.
V praci jsou vybrany potady ¢ty nejposlouchanéjsich radii a tfi nejsledovangjsSich
televiznich skupin, na kterych se n€jakym zplisobem podileji posluchaci ¢i divaci. Pomoci
analyzy kompozi¢niho rdmcovani popisuje podobu téchto potadd, k lepSimu zmapovani
jejich obsahu pak vyuzivéa analyzu tematickych a epizodickych ramcii. Prace ptinasi také
strucné srovnani analyzovanych potadt z hlediska podobnosti ¢i rozdilnosti obsahu a
zpusobu, jakymi v ramci téchto poradi divaci ¢i posluchaci generuji jejich obsah. Cilem
diplomové préace je pfinést uceleny pohled na obsah generovany uzivateli s praktickymi

piiklady v podob¢ analyzy potadii z Ceskych audiovizualnich mainstreamovych médii.

Annotation

This thesis looks at user-generated content within Czech audiovisual mainstream media. It
places this user-generated content within the wider context of citizen journalism, while
also comparing this with professional journalism both in terms of ethics and the method
topics are processed. The study also takes an excursion into the history of Czech, and
Czechoslovak, radio and television broadcasting in terms of the very first interactions of
the particular media with viewers and listeners. The study also provides an overview of
how listeners and viewers have been able to get involved in content production over the
history of radio and television. The study selects programmes within the four most
listened-to radio stations and the three most watched television groups in which listeners or
viewers are involved in some manner. It uses compositional framing analysis to describe
the format of these programmes, and it analyses theme and episode scopes to map their
content better. The work also provides a brief comparison of the programmes analysed in
terms of the similarity or difference of content and the methods by which viewers or

listeners generate content within the programmes. The objective of the thesis is to provide



a comprehensive perspective on user-generated content including practical examples in the

form of analysis of programmes in the Czech audiovisual mainstream media.
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Uvod

Tématem diplomové prace je obsah generovany uzivateli a jeho vyuzivani v Ceskych
mainstreamovych audiovizudlnich médiich. Média k této formé sahaji ¢im dal Castéji,
protoze dle mého nazoru diky tomu jejich porady ziskavaji na atraktivité. Zapojeni divaka
¢i posluchace do vysilani je populdrni nastroj, ktery se S§ifi napfi¢c médii pomoci
nejruznéjsSich platforem. Prace se zabyva pouze Ctyfmi mainstreamovymi médii, ackoli
obsah generovany uzivateli lze nalézt 1 na jinych televiznich stanicich, ovSem ty

nedosahuji tak vysoké sledovanosti (naptiklad Miau TV ¢i Paprika TV).

Prace si klade za cil vysvétlit v teoretické ¢asti pojmy, jako jsou profesiondlni a obcanska
zurnalistika, a obecn¢ osvétlit obsah generovany uzivateli. S formami obcanské
zurnalistiky 1 obsahem generovanym uzivateli dale pracujeme v kontrastu k profesionalni
zurnalistice a zaméfujeme se jak na shodné, tak na rozdilné znaky. V praci se vénujeme i
historickému exkurzu, ktery je dulezity pro celkovy kontext zkoumaného tématu. Pro tcely
nasi prace se historicky exkurz zabyva pouze audiovizualnimi médii, ackoli v tezich
uvadime vbodé 5.1 i tisk. Historii obsahu generovaného uzivateli v tisku vzhledem

k povaze prace nepovazujeme za opodstatnénou.

V praktické Casti pak prechdzime k samotnému piehledu a analyze konkrétnich potrada
z hlediska kompozi¢niho ramcovani. Nejprve se zaméfujeme na predstaveni televiznich a
rozhlasovych stanic, jejichz pofadiim se budeme vénovat. Déle se pied samotnou analyzou
zabyvame vysvétlenim kompozicniho rdmcovani a zasazujeme jej do SirSiho kontextu
rdmcovani jako takového. Abychom zmapovali potady opravdu dikladnég, rozhodli jsme se
praci rozsitit jeSté o kvalitativni obsahovou analyzu — konkrétné u jednotlivych potadta
o prehled epizodickych a tematickych ramcti. Pro nasi analyzu jsme nakonec vybrali dily
z bfezna a dubna 2018. V tomto ptipad¢ se odchylujeme od tezi, kde jsme uvedli ¢erven
2017, a to z diavodu nedostupnosti poradii v ramci archivii jednotlivych médii. Jedina
média, ktera porady méla dostupné, byla Ceska televize a Cesky rozhlas, chceme viak mit

vSechny potady ¢asové sjednoceny.

Pro analyzu jsme vybrali na zakladé nejvyssi sledovanosti k datu 29. 3. 2017 kanély CT1,

CT24, Nova, Prima. Rozhlasové stanice jsme vybrali podle nejvyssi poslechovosti, a to na

1

zédkladé vysledkii Radioprojektu pro &tvrty kvartal 2016. ' Jsou to: Cesky rozhlas

ly dobg, kdy autorka prace psala diplomové teze, se jednalo o nejaktualnéjsi dostupna data.



Radiozurnal, Frekvence 1, Evropa 2, Impuls. Ze zminovanych stanic zkoumame konkrétni
pofady?, na kterych se uréitym zptisobem podileji divéci &i posluchadi. Poté predstavujeme
vysledky vyzkumu, tj. pfedstaveni odliSnych a stejnych ryst televiznich/rozhlasovych
potadl, jejich podoby a plisobeni na divdka/posluchace. V zavéru shrnujeme téma a

poznatky, ke kterym jsme dosli.

% Ide o tyto porady: CT 1 — Udalosti za okamzik a poéasi, CT 24 - @online, Nova — Volejte Novu, Prima —
Divackeé zpravy (resp. Divosky). Frekvence 1 — Pisnicky na prani, Evropa 2 — Vyber si na maXXimum,
Cesky rozhlas Radiozurnal — Zelena vlna, Impuls — Doprava 007.



1 Vymezeni zakladnich pojmii

Nejprve zdliraznéme, Ze se zabyvame pouze mainstreamovymi médii, kterymi rozumime

média uréitého hlavniho proudu v Ceské republice.

V dnesni dobé¢ se média stale proménuji v zavislosti na technologiich. Zacalo byt bézné, ze
jedinou zpétnou vazbou uz nejsou dopisy divaki ¢i posluchact, ale média umoziuji svym
pfijemctm aktivni komunikaci napiiklad pies socialni sit¢ ¢i formou diskuznich paneli.
Proto prvnim kliCovym pojmem, ktery nasi praci bude provazet, je tzv. obcCanska

zurnalistika.

1.1 Obcanska zurnalistika

,»S prichodem digitalni mediamorfoézy doslo k vyznamné proméné zkuSenosti medidlnich
publik, kterd jsou fragmentovand nejen v roviné technologické, ale i v roviné obsahové.
Clenové novych publik jsou obdafeni moznosti $ir§i participace pii utvafeni vysledné
podoby medialnich obsahti. Digitalni média, resp. forma interaktivity k nim vztazena, je do
znacné miry navratem pied éru masovych audiovizualnich médii (film, rozhlas a televizi),

jez efektivné oddélovala tvilirce a piijemce obsahu* (Moravec, 2016, s. 100).

Jak jsme jiz zminili, pfijemci se mohou diky technologiim aktivné podilet na utvareni
obsahu médii.> Média rychle pochopila potencial tohoto zdroje a zalala jej brzy Gsp&sné i
méné Gsp&§né vyuzivat.* Kdybychom méli ob&anskou Zurnalistiku shrnout jednou vétou a
v nejobecnéjsi roving, $lo by o amatérsky obsah, jehoz kompletni publikacni cestu zajist'uji

autofi sami. Tato definice je ovSem nedostacujici.

S nastupem socidlnich siti, jako jsou Twitter ¢i Facebook, a chytrych telefoni dochazi
k enormnimu narGstu poctu obcCanskych zurnalistli. Obcanskou zurnalistikou chapeme
publikovani obsahu, ktery zachytil dany uzivatel a §ifi jej dal riznymi zpiisoby (Allan,
2013, s. 8). Pravé forma S$ifeni a prace stakovym obsahem dédvd moznost obcanskou

zurnalistiku dale délit.

3 sz s 1o . i1 o iy .
O stirani rozdili mezi producenty a konzumenty medialniho sdéleni se zminiujeme dale.
* Historii ob¢anské Zurnalistiky a konkrétni piiklady uvadime v kapitole vénujici se historickému exkurzu.



Stuart Allan jako piiklad obcCanské zurnalistiky uvadi informovani z mista udalosti
(nehoda, teroristicky utok, pfirodni katastrofa apod.), kdy svédci této udalosti piejimaji roli

profesionalnich reportérii (Allan, 2013, s. 9).

Upozoriiuje ale, ze obcanska Zurnalistika neni samostatné stojici pojem a postupem Casu se
transformovaly urcit¢ druhy, které se casto zaménuji. Podle Allana tak dochazi
k naduzivani pojmu obcanskd Zzurnalistika, aniz bychom ji dale rozliSovali, a Casto je
zaméfiovan s ob&anskym svédectvim.” ,,Ob&anska Zurnalistika je asto popisovana pojmy,
jako jsou obsah generovany uzivateli, grassroot (volné prelozeno jako mistni) zurnalistika,

hyperlokalni zZurnalistika, sitova Zurnalistika, distribu¢ni Zurnalistika“ (Allan, 2013, s. 9).

Pficemz pod néstroje obcCanské Zurnalistiky mlUzeme zahrnout ocité svédectvi,
audionahravky, videa, fotografie, ale také blogy, osobni webové stranky, socidlni sité

(mysleno ucty uzivatelt, kteii je vyuzivaji pro Sifeni informaci) (Allan, 2013, s. 9).

Obsah generovany uzivateli (v originadle user-generated content, vzil se termin UGC)
budeme detailngji rozebirat v dalsi kapitole. Pfikladem grassroot Zzurnalistiky mtize byt
mistni zpravodaj néjaké obce, ktery tvofi sami obyvatelé. Hyperlokadlni Zzurnalistika je
podobnd mistni Zurnalistice, pokryva udalosti a témata, které se tykaji urcité, povétSinou
mensi, oblasti. Jak uz nazev napovida, se sitovou zurnalistikou se setkdvame v online
prostiedi. A distribu¢ni Zurnalistika odkazuje také k digitalni sféfe, jde tedy o Zurnalistiku,

kterd je distribuovana rozliénymi platformami.

Zaroven také zalezi na tom, kdo informaci sdéluje. V obCanské zurnalistice narazime podle
Allanovy terminologie na ocit¢tho svédka, pozorovatele, piihlizejiciho, divaka
(aktivniho/pasivniho). VSichni tito jmenovani pak piispivaji tim, co vidéli, slySeli nebo
citili pfimo v misté udalosti. Diilezité je také podotknout, Ze obCansti zurnalisté ,,pracuji*
zdarma. V piipadé, ze by doSlo k poskytnuti material za uplatu, nehovofili bychom

o obcanské zurnalistice, ale o participativni Zurnalistice (o t€¢ pozdéji v této kapitole).

Meéli bychom také rozliSit obfanskou zurnalistiku a ocité svédectvi. Napiiklad: kdyz se
staneme svédkem néjaké udélosti, o které poté hovoiime do médii, o obcanskou
zurnalistiku se nejedna. V piipad¢, ze bychom z dané udélosti publikovali video, text nebo
fotografie, které by se dale Sitily, ptipadné by je piebrala média, pak by se uz o obanskou

zurnalistiku jednalo.

5 v r % ;.
Obcanské svédectvi viz strana 7.



Uved’me také pojem obcanské svédectvi (citizen witnessing). Jde o amatérsky obsah, ktery
autor nahraje napfiklad na socidlni sit’ a dal se materidlem nezabyva, nepfidavéa aktudlni
informace, nezasazuje jej do SirSiho kontextu. Ma tedy daleko mensi dosah nez jakakoli
forma ob&anské Zurnalistiky® jako takové. Zatimco ob&ansti Zurnalisté se snazi vysledovat
hlubsi pozadi udélosti, nahravat aktudlni informace nebo sdilet souvisejici udélosti,

,»svedci“ po nahrdni materidl dale nerozsifuji.

»Americké Narodni sdruzeni definuje obCanské Zurnalisty jako obycejné lidi, ktefi se
ucastni zivota svého spolecenstvi nebo se ziveé angazuji v néjaké véci. Chtéji informovat ty,
kteti sdileji jejich zajmy — a sice informovat divéryhodné* (Bowman, Willis, 2003, s. 9 in
Jakubowicz, 2013, s. 195). Obcanskou zurnalistikou tak mizeme chépat i obsah, ktery

vvvvvv

Hnuti Brno.

1.1.1 Participativni Zurnalistika

Na prvni pohled se mize zdat, Zze obCanska Zurnalistika a Zurnalistika participativni jsou
jedno a totéz. OvSem podle Jakubowicze je participativni Zurnalistika ,,uskute¢fiovana
tehdy, pokud tradi¢ni Zurnalisté nebo medidlni organizace davaji jednotlivelm moZnost
zasilat vlastni materidly (UGC) nebo vyjadfovat svilij ndzor — ale pouze v rdmci systému,

ktery vytvofili a dozoruji profesionalni novinaii* (Jakubowicz, 2013, s. 188).

Participativni zurnalistika tedy publikuje obsahy (videa, texty, fotografie), které jsou
poskytnuty od uzivateli. Uz zde dochazi ke kontrole editorti pfed uvefejnénim obsahu.
Editor by mél ovéfit davéryhodnost materialu, pfipadné kontaktovat autora a zeptat se na
zdroj. Pak by teprve meélo dojit k vytvoteni celistvého piibéhu a jeho publikaci. OvSem

nebot’ ne vzdy editofi zdroj ovéfuji a informaci publikuji déle, i kdyz nemusi byt pravdiva.’

V pripadé€, ze média prevezmou tento obsah a nejedna se vylozen€ o ,,divacky potrad®, ale
naptiklad o zpravodajsky materidl, mize jej autor poskytnout za uplatu. Rozdil je tedy
v tom, Ze ,,Cisté obCanska zurnalistika miize byt uskutecnovana v situaci, kdy ,,amatéfi‘
CNA9

sami sbiraji informace, rediguji je a publikuji bez ucasti profesiondlnich novinar

(Jakubowicz, s. 188).

6 Pficemz zde mluvime o ob&anské Zurnalistice v nejobecn&jsi roving jako o obsahu, jehoz publikaéni cestu
zajist'uji autoti sami.
Vice o etice této zurnalistiky v kapitole ¢. 2 Profesionalni Zurnalistika a obcanska Zzurnalistika.



S participativni zurnalistikou souvisi pojem, jejz zavadi Henry Jenkins, a to participativni
¢i participacni kultura. Definuje ji jako kulturu, kterd ma pomérné nizkou uméleckou
hodnotu, nepfispiva tolik vefejnosti, ovSem jeji producenti veii, ze jejich ptispéni do

spolecnosti je zasadni, a citi se byt navzdjem propojeni (Jenkins, 2009, xi.).

1.2 Obsah generovany uzivateli

,.Definice UGC, kterou pfijala OECD®, tuto tvorbu popisuje jako obsahy (originalni nebo
ptepracované), vzniklé mimo sféru profesionalnich praktik a struktur, za ptispéni tvirciho
usili, jez zajisti novou kvalitu nebo publikovani, tedy bud’ vSeobecné zptistupnéni, nebo
tteba jen zptistupnéni pro ucastniky néjakého internetového spolecenstvi® (Wunsch-

Vincent a Vickery, 2007, s. 8 in Jakubowicz 2013, s. 154).

Obsah generovany uzivateli se etabloval casem a souvisi se ¢tyfmi zakladni mechanismy.
»Ke vzniku UGC pfrispivaji technické, socialni, ekonomické i1 pravné-institucionalni

mechanismy* (Jakubowicz, 2013, s. 153).

Socidlnimi mechanismy rozumime mj. vznik nové generace, kterd vyuziva aktivné
dostupné technologie, Jakubowicz pouziva termin digital natives (opét. cit.). Za
ekonomické pak lze povazovat naptiklad vetsi dostupnost téchto technologii SirSimu
publiku, pravné-instituciondlni jsou zmény v oblasti autorského prava a intelektualniho

vlastnictvi (opét. cit.).

Pod UGC se skryva i to, kdyz se divédk ¢i poslucha¢ néjakym zptisobem na vysilani podili.
Populérni jsou napiiklad volani do studia, kdy moderator vede rozhovor s posluchac¢em ¢i
divakem na urcité téma. Divak nebo poslucha¢ se tak aktivné podileji na spoluvytvareni
vysilaného obsahu. Tuto formu mize vyuzit i zpravodajstvi, nejenom publicistika. Pro
ilustraci prikladame tabulku, jak s UGC pracuji zpravodajskd média. (Ptiloha €. 1).

Dale, kdyz odhlédneme od audiovizudlnich médii, mizeme UGC pfipsat diskuzni panely,

vvvvv

1.2.1 UGC a ostatni formy obcanské Zurnalistiky

Jak jsme jiz zminili vySe, obcanskd zurnalistika nabyva mnoha podob. ,,Obcansti Zurnalisté

pracuji predevsim pro sebe,” uvadi Allan (2013, s. 18), a u obsahu generovaného uzivateli

8 N . .
Organization for Economic Co-operation and Development.



to plati obzvlast. Motivaci kazdého producenta takového materidlu je bezpochyby to, aby
se dostal do daného vysilani/tisku a jeho ptispévek byl zvetejnény. Proto je i obsah

generovany uzivateli mnohdy aZ na profesionalni Grovni, ale neni to pravidlem. °

V nasem piipad¢ pracujeme s UGC jako s pojmem, ktery stoji stranou vSech ostatnich
druhli obc¢anské Zurnalistiky. Neni vymezen lokalné, technologii nebo zplisobem svého

Sifeni. Primarné jde o to, jak je vytvofen a dale zpracovan.

1.2.2 Klady a zapory UGC

Kromé etickych uskali, kterd provazeji obCanskou Zurnalistiku a o kterych se zmiflujeme
v kapitole Obc¢anskd Zzurnalistika vs. profesionalni zurnalistika, Ize stanovit klady a zapory
UGC obecnéji. Vyjdéme pritom z¢lanku User-generated Content and the News

publikovaného v Journalism Practice (Jonsson, Ornebring, 2011, s. 127—144).

Jako klady vidime zvySeni atraktivnosti daného média pro jeho divaky/posluchace a s tim
mozny spojeny piiliv konzumentti. Déle je diky tomu médium vice provazané se svym
publikem. Negativem miize byt snizeni kredibility média, ale to by spiSe platilo pro vyuziti

ve zpravodajstvi.

Podle Jonssonové a Ornebringa si lze v8imnout toho, Ze uZivatelé produkuji obsah
zameifeny na popkulturu a osobni nebo kazdodenni Zivot.
Podil na zpravodajstvi je tedy minimalni. Déale uvadéji, ze tito uzivatelé jsou podobni t€m,

kteti diive psali do redakci dopisy.

1.3 Smyvani rozdilii mezi pFijemci a producenty Zurnalistickych
obsahi

Era pasivniho medidlniho pfijmu, v niZ existovaly svébytné role podavateli a piijemct, se
pifemeénila v éru ucastnikli, v niz se stiraji rozdily mezi podavateli a piijemci a v niz na sebe
ucastnici vzdjemné plisobi na zakladé novych pravidel, kterda jest€¢ nejsou piesné
definovana, a kterd se ocitaji v defini¢ni nejistoté (Jirkd, 2016, 209-220).

Zatimco diive bylo publikum pasivni a pfijimalo informace, které se k nému dostavaly,

nyni se snazi vyuzit své aktivni role, zapojit se do tvurc¢iho procesu, piipadné o urcitém

? Piikladem budiZ vysoka kvalita videi a logika zabéra ¢i kvalitni fotografie s dobrou kompozici.



podnétu diskutovat. Publiku uz nestaci obsah pouze konzumovat, rddo by se podilelo na

jeho produkei.

1.3.1 Konvergence

Praveé miseni starych forem s novymi lze oznacit slovem konvergence, ovsem konvergenci
nelze jasn¢ vymezit, nebot’ nabyva raznych podob. Obecné jde o sblizovani ¢i propojovani
autonomnich fenoméni, ale takto zjednoduSend definice je nedostacujici (Jirkt, 2016,

s. 211).

Podle Moravce se intenzivné zkonkretizovanim pojmu konvergence zabyval Henry
Jenkins. ,,V jeho (Jenkinsove) podani je konvergence vSeobjimajicim pojmem, v némz jsou
obsazeny pramyslové, kulturni a socidlni zmény, k nimz doSlo po néstupu digitalizace
médii a rozvoje pocitacovych siti* (Moravec, 2016, s. 23). Jde tedy o tok informaci pies

nejruzngjsi platformy, které se prolinaji.

Jakubowicz pak spatiuje konvergenci ve dvou hlavnich vyznamech. Prvnim vyznamem je
»popis technickych aspektii integrace telekomunikace, informatiky a médii,” druhym pak
»,metafora rozsahlého procesu zmén, k némuz tento jev pfispiva“ (Jakubowicz, 2013,

s. 27).

Pro ucely nasi praci se pokusme strucné definovat nejprve konvergenci technologickou a

poté uzivatelskou.

Konvergence technologicka

Evropska komise vroce 1997 vydala tzv. Zelenou knihu o konvergenci, v niz uvadi
z hlediska technologického dva vyznamy konvergence: ,,1. Schopnost ruznych siti
poskytovat stejné obsahy a podobné druhy sluzeb. 2. Spojeni takovych uzivatelskych
pristroju, jako je telefon, televizor a osobni pocita¢, do jednoho zatfizeni* (Jakubowicz,

2013, s. 27).

Technologickd konvergence tedy prispiva k rozsifovani schopnosti médii z hlediska Sifeni
obsahu i jeho pfijimani a zaroven etabluje moznost spojeni vice platforem v jednu, ktera
obsahne veskeré podstatné funkce. Ptikladem miize byt zatazeni tzv. ,,red button (Cervené
tlacitko)* do vysilani — divak muze pfes toto tlacitko na ovladaci otevtit naptiklad stranky
daného kanalu, ptehrat si porady z archivu apod. Dalsim ptikladem je hybridni televize

(HbbTV), kterd umoziiuje nejenom standardni sledovani televizniho programu, ale i
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stahovani aplikaci, proch4zeni internetu, ptehravani fotografii a videi z chytrého telefonu

aj.
Konvergence uZivatelska

Zmény v chovani publika, ¢i ptijemct obsaht a jejich producentt, 1ze zastitit uzivatelskou
konvergenci. Jde o jiz vySe hojné rozebrané jevy, jako jsou aktivni podileni se na obsahu
médii, nova moznost zpétné vazby ¢i rozvoj jevu multitasking (vykondvani vice véci
najednou). ,,Uvazme, ze ve sveté, kde se hranice mezi producenty a konzumenty stiraji, se
mladi lidé dostdvaji do situace, kterou by nikdo jesté pied desetiletim nebo dvéma

rozhodné neptedvidal® (Jenkins, 2009, s. 25).

Stejn¢ jako technologickd konvergence, 1 ta uzivatelska miize nabyvat riznych rovin:
a) stirani hranic mezi pasivnim konzumentem a tvircem medidlnich obsaht;
b) fragmentace publika a nérlst volného Casu, jejz uzivatelé vénuji konzumaci medialnich
obsahtl; c) rozvoj jevu oznacovaného jako multitasking (Moravec, 2016, s. 72). Hranice

mezi tviircem a prijemcem obsahu se tak stira a pfichazi nové éra uzivateld.'

Kultura konvergence podle Marka Deuze

Jesté dodejme na konec této Casti vysvétleni konvergence z hlediska Marka Deuze. Ten
uvadi, ze pokud pracujeme s pojmem konvergence v ramci médii, musime hovofit také
o kultufe. Podle Deuze ma medialni konvergence svou kulturni logiku sama o sob¢,
smazava hranice mezi produkci a spotfebou obsahu, mezi utvafenim a konzumovanim
médii. Nejde tak jen o technologicky proces (Deuze, 2007, s. 74). Jenkins se rovnéz
zabyva pojmem kultura konvergence. Tento jev totiz dopomohl ke kulturnimu posunu,
»protoze piijemci medidlnich obsaht jsou aktivnéjsi v jejich vyhleddvani a rovnéz se

podileji na jejich tvorbé“ (Moravec, 2016, s. 23).

1.3.2 Interaktivita, interakce, zpétna vazba

»Novejsi digitalni média jisté pfispéla k neurcitosti pfedstav o tom, k cemu je které
médium vhodné, ale soucasn¢€ obohatila rozliSujici znaky médii o dal§i rozmér: o stupen

interaktivity. Interaktivnéjsi jsou ta média, jez dovoluji pribézny, zdmérny vybér a reakcei

ze strany uzivateli™ (McQuail, 2009, s. 57).

0viz 133 Prozument, produzivatel.
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Interaktivita ma mnoho podob, nelze se omezit na jednoduchou definici. Podivejme se tedy
na interaktivitu z vice hledisek. Tato hlediska propojuje existence sitovych digitalnich
médii, s nimiz tyto teorie pracuji. Pierre Lévy v knize Kyberkultura uvadi, ze interaktivita
je fenomén, ktery jde ruku v ruce se sitovymi digitdlnimi médii, a je to zédkladni hodnota
digitalnich médii. Interaktivitu dale chape jako moZznost uzivatele novych médii zasahovat
do obsahu anebo formy komunikace, kterou ndm nové media zprostiedkovavaji (Lévy,

2000, s. 71-72).

Pokud se tedy budeme ftidit vySe uvedenou definici, mtizeme pak podle Jense F. Jensena
(1999) pracovat se Ctyfmi stupni interaktivity: a) pienosovym; b) registratnim;

¢) konzulta¢nim; d) konverza¢nim (Moravec, 2016, s. 73).

Podle Moravce pienosovou interaktivitou rozumime ,,odbér ptredplacenych sluzeb, které
dostadvame prostifednictvim internetové poSty“, registrani interaktivitu mizeme chapat
jako ,,snahu poskytovatelli sluzeb ziskdvat a shromazd’ovat data od uzivatelli systému*,
konzultaéni interaktivita je ,,vybér informaci z webovych stranek* a konec¢né konverzacni
aktivita ,,zahrnuje nejvyssi miru interakce mezi uzivateli sitovych digitalnich médii, napf.
vkladani fotek a videoobsahli na socialni sité¢ a jejich komentovéani“ (Moravec, 2016,

s. 73).

Jakubowicz (2013, s. 188) chape interaktivitu dvéma zpusoby. ,,Prvnim je obsahova
interaktivita: pfijemce mé svobodnou villi vybéru z celé¢ nabidky Zzurnalistickych obsahii,
které¢ jej zajimaji. Druhym je interpersondlni interaktivita, jez umoznuje dialog mezi

novinaiem a piijemcem, pokud na obou stranach existuje zdjem navazat kontakt.*

Interaktivitu zarovenn musime odlisit od pojmu interakce. Interakci v obecném slova smyslu
lze chépat jako jev, kdy se uzivatel mlize aktivné zapojit do tvorby obsaht apod. Podle
Dahlgrena k interakci dochézi tehdy, dojde-li k miseni roli podavatele a pfijemce obsahu
(Dahlgren, 1996, s. 65). UrCitou formou interakce pak muze byt i vySe zminované

dodavani obsaht médiim (Fortunati, 2005, s. 35).

Kdyz jsme hovotili o interakci, nesmime opomenout zpétnou vazbu. S nidstupem
digitalnich médii a socialnich siti se logicky rozsitily moznosti zpétné vazby, ovSem nesmi
se zamenit s interakci. Zatimco dfive mohli ptijemci reagovat povétSinou dopisy, piipadné
telefonaty, dnes mohou diskutovat o obsazich takika hned po jejich uvefejnéni pomoci
socialnich siti. Tam mohou napsat svilj ndzor a ptidat napiiklad odkaz na stranku potadu

nebo mohou vyuzit diskuzni forum pod danym ptispévkem, piipadné kontaktovat autora
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pfimo (napftiklad ptes email). Zpétna vazba nemusi byt jen formou ohlasti piijemcti. Média
ji ziskavaji napiiklad méfenim sledovanosti apod. Zpétna vazba se tedy proménuje v Case

(diky technologiim), ale jeji podstata ztistadva neménna.

1.3.3 Prozument, produZzivatel

Se stirdnim hranic mezi pfijemcem a producentem obsahu souvisi pojem prozument. Ten
zavadi Alvin Toffler v knize Sok zbudoucnosti (Toffler, 1992). Podle n&j dojde ke
splynuti role producenta a konzumenta obsahu, odtud tedy prozument. ,,Prozument cili
producent/konzument oznacuje ¢loveka, ktery je nejen aktivnim védomym konzumentem,
ale také se chce aktivné ucastnit tvorby produktu, ktery konzumuje* (Jakubowicz, 2013,

5. 152).

Na Tofflerovu teorii pak navazuje vyraz produzivatel (Bruns, 2008). ,,Vyraz je slozeny ze
dvou anglickych slov production (produkce, vyroba) a usage (uzivani, pouzivéani) a
odkazuje na stirani hranic mezi producenty a uzivateli v prostfedi webu 2.0 a socidlnich
siti. Podle Brunse mizi rozdil mezi producentem a uzivatelem obsahu az do naprosté
bezvyznamnosti“ (Moravec, 2016, s. 75). Typickym ptikladem je pak podle Moravce
youtuber nebo uZivatelé webti jako Ceskoslovenska filmova databaze (dale CSFD) a

Wikipedie.

1.3.4 Produzivatelé a UGC

Produzivatelstvi logicky uzce souvisi s obsahem generovanym uzivateli. Dalo by se totiz
fici, ze prave interaktivni moZznosti, které média nabizeji, a produzivani tvoii zakladni
pilite UGC. Produzivatelé¢ tak jsou mnohdy tvirci UGC a zaroven mohou v ramci

uzivatelské komunity (viz piiklad s CSFD, Wikipedie) tento obsah i sdilet a upravovat.
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2 Profesionalni zurnalistika a obCanska zurnalistika

S Sifenim obcCanské zurnalistiky a jejich obsahli se rovnéz objevuje otazka, do jaké miry
tento ,,novy typ* miiZze nahradit zurnalistiku profesionalni. V této kapitole se snazime tuto
otazku vysvétlit a definovat znaky profesionalni zurnalistiky. Tyto znaky je pak tieba

srovnat s zurnalistikou obéanskou vyjma UGC, tomu se vénujeme v kapitole nasledujici.

2.1 Profesionalni Zurnalistika a jeji rysy

-----

ktery pfi tomto vykonu dodrzuje etické standardy a pravni normy Zurnalistiku regulujici.
Tato prace je provadéna povétSinou za uplatu a v ramci konkrétniho média. Abychom
v dalsi ¢asti této kapitoly mohli porovnat shodné a odlisné rysy profesionalni a obCanské
zurnalistiky, pokusime se nejprve Zurnalistiku pfedstavit jako povolani, dale budeme

hovofit o regulaci zurnalistiky a etice profesionalni Zurnalistiky.

2.1.1 Zurnalistika jako profese

Podle medialniho teoretika Denise McQuaila jsou obecna kritéria profesionality:
kontrolovany vstup do povoldni, zakladni dovednosti, knimz je zapotiebi vycvik,
prosazovani etickych kédlt a norem, plnéni vyznamné spolecenské tlohy, autonomie pfi
vykonu dovednosti (McQuail, 2009, s. 298). Uvedena kritéria pfipominaji spor, zda viibec

1ze o zurnalistice hovofit jako o profesi.

Nejcastéji se uvadi v sociologickém méfitku zurnalistika pod oznacenim semiprofese,
nebot’ nesplituje nékteré parametry plnohodnotné profese. Naptiklad aby novinaf mohl
vykonévat svou praci, nemusi byt organizovan v profesni organizaci, nemusi vystudovat
vysokou Skolu a o tom, zda novinaf ve spole¢nosti plni vyznamnou spole¢enskou tilohu, se
vedou rozsahlé diskuse. ,,V souladu s témito kritérii byly testovany profesni pozadavky
kladené na zurnalistiku, ale pfesvédcCili jsme se o tom, Ze v obecné roviné nebyly vzdy
uspesné splnény. Existuji nedostatky v souvislosti s vyluénymi zakladnimi dovednostmi a
totéz plati i o autonomii a samoregulaci. Casto postradame doklady o vefejné ucté a
vaznosti... PiinejlepSim lze fici, Ze Zurnalistika je netiplna profese a pfi usilovani o uplnost

¢eli mnoha prekazkam* (McQuail, 2009, s. 298).
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Naopak podle Briana McNaira je Zurnalistika profese. Argumentuje tim, Ze Zurnalistika ,,je
profese autorizovaného vypravéce pravdy nebo opravnéného Sititele faktii. Musi pouzivat
davéru a Zzurnalistickou etiku lze povazovat za prostfedek usnadiujici spolecenskou

opravnénost a vzbuzujici ditvéru publika v to, co ¢te, vidi, slysi® (McNair, 2003, s. 67-68).

Je tézké hovoftit o Zurnalistice jako o profesi, kdyz ji nelze pfesné vymezit, navic v dobg,
kdy Zurnalistiku mtze d€lat kdokoli, aniz by k tomu m¢él piislusné vzdélani. Mizeme zde
ale sledovat snahy typické pro obory, které jsou za profese povazované: zurnalistika ma
Syndikéat novinaid, ovSem Clenstvi v ném neni povinné (na rozdil naptiklad od Lékarské
komory nebo Advokatni komory). Snazi se ptispivat vefejnosti a novinai vystupuje jako

garant vefejné komunikace (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 162-169).

2.1.2 Regulace profesionalni Zurnalistiky

Hovoiime-li o zurnalistice jako o povolani, nesmime opomenout piitomnost regulace. Lze
ji rozdélit na dveé zakladni roviny — regulaci externi a regulaci interni.

Externi regulact, jak jiz ndzev napovida, rozumime vSe, co Zurnalistiku reguluje z vnéjsku.
»Jde o soubor norem vytvorenych statem, tj. ma stitni a vladni zaklad a je vysledkem
tradicnich demokratickych systémi a procesi narodnich stati a jejich obdob
v nadnarodnich institucich zalozenych na demokratickych aktech (volbach, referendech
apod.)* (Moravec, 2016, s. 154). To znamend, ze bychom do externi regulace zatadili
zékony dané zemé¢, smérnice Evropské unie, ale také organizace, jejichz pisobeni upravuje
zakon, tj. v Ceské republice: Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, Rada Ceské televize,
Rada Ceského rozhlasu. Profesionalni Zurnalistika a formy jejiho vykonavani jsou tedy
uréitym zpasobem kodifikovany zakony."'

Do interni regulace pak spada vse, co zurnalistiku reguluje uvniti. Nekdy se proto pouziva
1 pojmi samoregulace ¢i autoregulace. ,,Rozumi se ji situace, kdy samostatné subjekty
mezi sebou nebo vici tietim strandm ve spoleCnosti ¢i na trhu pifijmou urcita pravidla
chovani. Zpravidla jde o dohodu bez jakychkoli vné&jSich donucovacich mechanismii*
(Moravec, 2016, s. 155). Do interni regulace tedy spadaji vnitini etické kodexy médii,

novinai'ska etika atp.

" pehled zikont ptikladame v rameci ptiloh, konkrétné Ptiloha ¢. 2 — Zakony.
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Moravec ovSem jeSté upozoriuje, ze i1 interni regulaci miize ovlivnit plisobeni vnéjSiho
svéta — Slo by pfedevs§im o zpfisnéni samoregulace v pfipadech, kdy hrozi ptisnéjsi externi
regulace (naptiklad kvuli komercionalizaci, nevhodnym obsahtim atp.) (Moravec, 2016,

5. 155).

2.1.3 Etické aspekty profesionalni Zurnalistiky

S interni regulaci pfimo souvisi novinaiska etika. Ta je tzce spjata s vykonem novinafiny
jakozto povolanim. McQuail definuje novinaiské kodexy ,,jako soubor zasad profesniho
chovéni, ktery pfijali a kontroluji sami novinafi“ (McQuail, 2009, s. 185). Dodava, Ze se
etické kodexy v jednotlivych zemich lisi, zalezi na tradicich, historii apod. ,,Na prvni
pohled by se zdélo, Ze v tom, co novinaii v riznych zemich formalné povazuji za piijatelné
standardy, panuje pomérn¢ Siroka shoda. (...) VétSina kodext vSak vénuje mnohem mensi
pozornost, pokud viibec né&jakou, SirSimu smyslu zurnalistiky ve spolecnosti (McQuail,
2009, s. 187). Zminime na tomto misté t¥i zdkladni body, které¢ uvadi Syndikat novinait ve
svém kodexu'’: Pravo oblani na v&asné, pravdivé a nezkreslené informace (napf.
respektovat pravdu, byt neutralni atp.); pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice
(napf. nedostat se do stfetu zajmil, nezneuzivat svého postaveni atp.); divéryhodnost,
sluSnost a seridéznost zvysujici autoritu médii (napf. respektovani soukromi, presumpce

neviny, vyvarovat se plagiatorstvi atp.).

Samoziejmé s tim, jak se rozviji média, se proménuji i poZzadavky na novinaiskou etiku.
Novinafi maji k dispozici Siroké spektrum moznosti, jak ziskat informace, maji vétsi
moznost neékterd sdéleni pouze plagiovat, aniz by uvedli zdroj. Nova doba si zada rychlé a
okamzité informace o udalosti bezprostiedné po tom, co se stala. Novinai se tak dostava
pod tlak a Casto nejednd v souladu s etickymi principy proto, aby se zvysila ¢tenost, mél

zpravu jako prvni atd.

Zaroven se ptijemci dostali do role, kdy mnohdy praci novinaia zpochybiiuji a argumentu;i
reSerSemi, které si udélali sami na internetu, ptipadné informacemi, které se nezakladaji na

pravdg, a které ziskali z dezinforma&nich webi'”.

12 Eticky kodex. In: Syndikdt novindfii Ceské republiky [online]. Praha: Syndikat novinart Ceské republiky,
1999 [cit. 2018-01-22]. Dostupné z: http://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/etika/kodex/.

1 Vice naptiklad zde: Dezinformace. Co pro vas znamenaji 17i? In: Aktudiné.cz [online]. Praha: Economia,
2017. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/valka-dezinformace-
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2.1.4 Shrnuti

Profesionalni Zurnalistika se tedy dostava do stietu s témi, pro které je uréena. Casto je
v souvislosti s timto uvadén fakt, ze dlouhodobé klesa duveéra v média.'? McQuail uvadi,
ze by novinafi m¢li vyuzivat tzv. ramce odpovédnosti, aby se zvysila jejich profesionalita.
Chape je jako odpovédnost, eticky rozvoj, vzdelavani, sebekontrolu, dobrovolné
sebezlepSovani. V praxi vSak podle néj tento ramec pfiili§ nefunguje, protoze je podroben
tlakiim zvnéjsku (McQuail, 2009, s. 226). ,,Obecné lze fici, Zze v médiich neni pfiilis
vyvinuta profesionalita a zaméstnanci maji relativné malou autonomii ve vztahu k vedeni a

vlastnikiim médii* (opét. cit.).

2.2 Obcanska zurnalistika vs. profesionalni Zurnalistika

Stejné¢ jako se stiraji hranice mezi novymi a starymi technologiemi a pfichdzi pojem
konvergence, tak se prekracuje hranice mezi tim, co je profesiondlni Zurnalistika a co uz
nikoliv. Najednou dochazi k tomu, ze novinafem se miize stat kazdy, kdo vlastni chytry
telefon anebo je ve spravnou dobu na spradvném misté. Jiz vySe jsme citovali Allana, ktery
tvrdi, ze obcansti svédci jsou v podstaté reportéfi z mista n¢jaké vyznamné/tragické
udélosti. Zaroven je potfeba zminit, Ze novinafem se miize stat kazdy, kdo ,,mize sledovat
udalosti, psat a publikovat. Nemusi to byt vdzané na odménu nebo c¢innost v néjaké

institucionalizované forme* (Jakubowicz, 2013, s. 194).

Podle Jakubowicze musi amatérskd Zurnalistika splnit ur¢ité nalezitosti a pozadavky, aby
se viubec dala za Zzurnalistiku oznait a aby se co nejvice piiblizila Zurnalistice
profesionalni (Jakubowicz, 2013, s. 195). ,,Nova ekologie médii (...) doddva nekonecné
bohatstvi podnétl pro vytvaieni obsahi a prozitkli rostouciho poctu lidi po celém svéte.
V této nové socidlni realité¢ budou nepochybné znovu ustanoveny staré mocenské vztahy a
nerovnosti, ale zarovenl vznikne pro jednotlivce bezprecedentni moznost kontrolovat akt
pfijiméani informaci a aktivné se jej ucastnit. Zurnalistika, ktera uzna tuto ekologii a bude

se v ni angazovat, se pak stane tekutou zurnalistikou* (Deuze, 2008a, s. 860).

fakenews/r~7bfb35b23bb311e7886d002590604f2¢/? ga=2.252808399.752071805.1512977878-
71719218.1512119424.

' Vice naptiklad: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/11/cvvm-duvera-k-mediim-se-v-rijnu-znovu-
snizila/.
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2.2.1 Novinar vs. svédek

Novinafi se srozvojem technologii dostali pod velky tlak. Celi obrovské konkurenci
ocitych svédka, ktefi jsou na misté konkrétni udalosti v ten &as, kdy se stala. Zurnalisté tak
stoji pfed rozhodnutim, jak vyuzit material, ktery jim svédci poskytnou, piipadné zda
pozadat autora o svoleni k jeho publikaci. Jenze obc¢ansti svédci povétSinou publikuji tento
obsah sami na svych platformach — at’ uz jde o Facebook, Twitter ¢i osobni blog. Ob¢anské
svédectvi je tedy formou obcCanské Zurnalistiky v ptipade€, Ze tento svédek posle material
do médii. Pokud jej novinafi vyuziji, mizeme uz hovofit o participativni Zurnalistice.
Obsah byl zkontrolovan editorem a publikovan v souladu s vnitinim fadem redakce.
Typickym ptikladem by bylo napfiklad video z teroristického utoku, které odvysilaji

televize se souhlasem jeho autora.

2.2.2 Novinar vs. ob¢éan

V ptipadé€, Zze budeme brat obcanskou zurnalistiku jako sluzbu ,,angazované¢ho obcana
vefejnosti, narazime zde na to, ze se stfetava s Zurnalistikou tradicni. Zejména pak
s investigativni. Typickym piikladem by byl server WikiLeaks, jehoz zakladatel Julian
Assange uvetejnil velké mnozstvi tajnych materialii, které se tykaji kauz a osob z celého
svéta. ,,WikiLeaks uvadi, Ze pfinasi dilezit¢ zpravy a informace vetejnosti. A doklada to
,dukazy*, které si ¢tenafi mohou sami procist* (Allan, 2013, s. 152). Podle Allana se tak z
WikiLeaks stal ,,whistleblower, jehoz obsahy zacala piebirat média a dale je rozvijela a

zkoumala. Doslo tak k propojeni obCanské Zurnalistiky s profesiondlni.

2.2.3 Profesionalni Zurnalistika vs. formy ob¢anské Zurnalistiky: rozdily

a podobnosti

Obcanska Zurnalistika obecné neni piesné definovana zakonem, neni nijak upravena a jsou
na ni kladeny standardni pozadavky obc¢anského zakoniku (napftiklad v piipadé, ze n¢kdo
na svém blogu publikuje pomluvu druhé osoby, milize tato osoba podat zalobu atp.). Dalo
by se tedy fici, Ze je Casteéné externé regulovana, i kdyz ne tak piisné jako zurnalistika

profesionalni.

Podle Jakubowicze (2013, s. 43) spolec¢nost nestihla z hlediska regulace drzet krok

s technologickou konvergenci, a tak doSlo kjeji proméné. ,Stary piistup politiky a
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regulace vramci tzv. vertikdlntho modelu regulace, ktery odd€lené¢ pojednava o
jednotlivych oblastech trhu jako o spojich a médiich, se ukdzal béhem zrychlujiciho
procesu konvergence jako neschopny reagovat na souvisejici jevy, jez piekracuji hranice

resortl 1 tradi¢ni déleni zakotvené v praévnim systému.*

Upozoriuje také na to, ze vramci této konvergence dochazi k externi regulaci, a to
z hlediska regulace internetu a jeho obsahi. ,,MuUzeme uvést nasledujici vybrané typy
takovych obsahli nebo prestupki, jez se tykaji médii: omezeni svobody projevu;
internetovd détska pornografie; obsahy s rasistickym charakterem; extremismus,
glorifikace nésili, propagace terorismu; naruSovani autorskych prav, internetové piratstvi‘

(Adkeniz, 2011, in Jakubowicz, 2013, s. 177, upraveno).

Obcansti Zurnalisté a svédci udalosti
Zaroven obcansti zurnalisté (viz zminéné weby Demagog.cz, WikiLeaks) nemuseji byt
zaméstnani pfimo v médiich (to, zda nejsou placeni za psani a Sifeni dezinformaci,

ponechme stranou z diivodu rozsahu nasi prace).

Obcansti novindfi mohou na svych platforméch sdilet a publikovat cokoli, aniz by byli
vazéani redakénimi pravidly. Nemaji obvykle sviij eticky kodex — coz je nejvyrazngjsi
rozdil ve srovnani s profesionalni Zurnalistikou.

Totéz samoziejme plati pro ty, ktefi se stanou svédky néjaké tragické udalosti, obCanské
svédky. Nejcastéji se na socialnich sitich jako jsou Twitter ¢i Facebook objevuji videa
z teroristickych utokt, respektive tésné po nich. Mnohdy jsou nékteré zabéry tak drasticke,
az jsou jist¢ za hranici etiky. Tyto zabéry Casto piebiraji samotnd média, ¢imz se

dostavame k Zurnalistice participativni.

Participativni Zurnalistika

V ramci participativni zurnalistiky uz dochazi ke kontrole materiali redakci pfedtim, nez je
zvetejni. Profesiondlni Zurnalistika se tady prolina s amatérskou.

Kdybychom si jako piiklad opét vzali teroristicky ttok: Redakce kontaktuje toho, kdo
video/fotografii uvetejnil, a ziskd svoleni sjeho publikaci. Nékdy 1 za tento material
zaplati, pokud k tomu dojde, tak je material obvykle uzivatelem stazen, aby dané médium

na n¢j mélo exkluzivitu, ptipadné to dovoli vice médiim. Kdyz svoleni redakce neziska, je

19



typické vkladani ptispévku do webového ¢lanku, u ostatnich (tisk/rozhlas/televize) se pak

neobjevi, coz nebyva Casté.

Takovyto material by tak mél podléhat standardiim profesiondlni zurnalistiky, 1 kdyz byl
pofizen amatérsky. Jenze Casto zde narazime na rozpor s novinafskou etikou. Ve snaze
o rychlost, aktudlnost a atraktivnost byvaji Casto zvetejiiovany zabéry opravdu drastickeé,
aniZz by novinafi brali v potaz to, Ze jimi mohou ublizit okoli obéti, piipadn€¢ samotnym

prezivsim tragické udalosti.

Pokud bychom obcanskou a participativni zurnalistiku porovnali se tfemi zasadami
etickych kodext, které¢ jsme uvedli vySe, dosli bychom k tomu, Ze se Casto rozchézeji.
Obcanska Zurnalistika nemusi byt objektivni (obcanska hnuti mohou prezentovat nazor
jedné strany), nesnazi se o zvySeni duvery v zurnalistiku, zejména na osobnich blozich
muze dochazet k Sifeni propagandy (viz odkazovany clanek o fakenews), mize dojit

k naruSovani soukromi uvefejnénim videa ¢i fotografii z mista urcité udalosti apod.

2.2.4 Shrnuti shodnych a rozdilnych rysu

V této kapitole jsme ptedstavili profesionalni Zurnalistiku a vytyc€ili nékolik bodi pro
srovnani s formami ob¢anské zurnalistiky. Jestlize nelze brat profesionalni zurnalistiku za
plnohodnotnou profesi, obCanskou zurnalistiku uz vibec ne. Profesiondlni Zurnalistika

muze mit urcité znaky profese, obcanska nikoli.

Profesionalni zurnalistika je zaroven pod vétSim dohledem regulace a méla by ji dodrzovat,
novinadi' za poruSeni kodexu muze dostat vypoveéd’, v ptipad¢ poruSeni externi regulace
s nim mize byt veden soudni proces atp. Na obcanskou zurnalistiku se vztahuji normy
spiSe z obCanského zakoniku, pfipadné ty, které upravuji obsahy a jejich Sifeni na

internetu.
Redakénim kodextim nepodléhd obcansky Zurnalista, protoze v redakci neni zaméstnan,

participativni Zurnalistika se kodexu také vymykd, protoze materidly zaSle profesionalni

redakci k dalSimu zpracovani.
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Shodnym rysem muize byt motivace k praci — obCansti Zurnalisté chtéji pfispét vefejnosti
urc¢itou informaci stejné tak jako profesionalni novinafi. Mohou se snazit investigovat, ociti
(obcansti) svédci dodaji své materidly redakci naptiklad proto, aby se dale Sifila ,,osvéta®
v ptipad¢ néjaké tragické udalosti, piipadn¢ aby vefejnost védéla, jak je na tom oblast

postizena ptirodni katastrofou apod.

Spoleénym jmenovatelem pak muze byt eticky sporné chovani, zda viibec takovéto
materidly zvetfejiiovat a do jaké miry pfispivaji vefejnému zajmu. To uz je na posouzeni

redak¢niho vedeni, které odpovida za publikaci takto spornych obsaht.

3 Profesionalni zurnalistika a UGC

V prvni kapitole jsme definovali UGC jako obsah generovany uzivateli, at’ uz na jejich
vlastnich platformach (CSFD, Wikimedia), ¢i jako material, ktery publikuji ur¢itd média
(Divacké zpravy aj.). Dale jsme uvedli, Ze uzivatelé (pfijemci) mohou tento obsah utvaret 1
aktivnim podilenim se na vysilani (viz telefonaty do studia, posilani fotografii, hlaSeni

o dopravé apod.).

Lze jej také zaradit pod participativni kulturu, protoze jde o sdilené obsahy a jejich
producenti véfi, ze n¢jakym zplisobem pfispivaji vetfejnosti (Jenkins, 2009, xi). Podle
Moravce tvofi participativni kulturu ,,fanousci a konzumenti, jiz maji moznost aktivné se
podilet na tvorb¢ i pfijmu nového obsahu v prostfedi digitalnich médii* (Moravec, 2016,

s. 78).

Jejich motivaci je tedy zvefejnéni piispévku, ktery je dostupny Siroké vetejnosti nebo
specifické komunité (naptiklad filmovym fanouskiim apod.). V ptipadé zasilani materiali
do televize, pfipadné nahravani vzkazi ptes aplikaci do radia, doufaji samoziejmé ve
zvetejnéni svého piispevku. Dostavaji se tak na uroven profesiondlnich novinait.

»Portal YouTube spustil platformu YouTube Direct, jez riznym redakcim a medidlnim
organizacim umoziuje ziskdvat, prohlizet a retransmitovat videomateridly pfipravené na
vyzadani, odesilané na platformu pfimo jako produkt uZivatelii YouTube. Tento nastroj'

slouzi jako virtualni informacni tabule, skrze niZ je mozné se obracet na uzivatele s zddosti

15 Vyuzivaji ho napiiklad ABC News, The Huffington Post, National Public Radio, Politico The Washington
Post aj. (Jakubowicz, 2013, s. 20).
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o zaslani filmu, reportazi ¢i nazorh tykajicich se aktualnich udalosti. To je ptiklad tzv.
user-generated content Cili medidlniho obsahu zaslaného divdkem, posluchacem ¢i
Ctenafem, ktery se v této situaci meéni na reportéra, fotografa ¢i operatora® (Jakubowicz,

2013, s. 20).

Podle studie'®, kterou interpretuje ve knize Citizen Journalism: Global perspectives
kapitola od Jane B. Singer a lana Ashmana (Allan, 2009, s. 235), se s UGC, respektive
s participaci na tvofeni obsahu, lze v evropskych a americkych online médiich setkat
zejména jako s moznosti, kterd je davana redakci ¢tendiim, aby debatovali o né&jaké
konkrétni udalosti. Zatimco jadro Zurnalistiky si novinafi schovavaji pro sebe diky tomu,
ze mohou o publikovani obsahli rozhodovat a Ze tato publikace podléha jejich dohledu
(opét. cit.). V audiovizualnich médiich by tato diskusni forma neméla ani jak fungovat,

proto je zde vyuzivani UGC na jiném principu.

3.1 Rozdily UGC a profesionalni Zurnalistiky

Materidly, které tato skupina lidi publikuje, se mohou lisit od profesionalni Zzurnalistiky
piedevsim svou subjektivitou. Osobni webové stranky vénujici se spoleCenskym tématim,
pravideln¢€ psané blogy ¢i jiné platformy sdileni obsahii jsou z pohledu autort textii Casto
subjektivni, nebot’ nejsou nuceni ni¢im k tomu, aby byli objektivni, protoze jim nehrozi

kariérni postih (McNair, 2006, s. 122).

V tuzemsku bychom mohli zminit naptiklad uZzivatelské filmové recenze, které jsou na
prvni pohled rozeznatelné od profesionalnich. Autoii jsou v tomto piipadé spis filmovymi
fanouSky nez odbornymi recenzenty ¢i kritiky, pfesto jsou tyto fanouSkovské portaly velmi

v, w 1
navsteévovane. 7

Dalsim piikladem mize byt popularni vytvaieni nejriznéjSich reportdzi z cest, které
umist'uji na své kandly tzv. youtubefi. Zde bychom také nasli rozdil od klasické cestopisné

publicistické reportaze, ktera se vysila v televizi. Chybé&ji Casto fakta o misté, spis jde

16 Studie: Domingo, David, Quandt, Thorsten, Heionen, Ari, Paulussen, Steve, Singer, Jane B., Vujnovic,
Marina (2008) ,,Participatory journalism practises in the media and beyond: an international comparative
study of initiatives in online newspapers.” In: Journalism Practice, 2 (3), 326 — 342.

17 Napriklad v pondéli 22. 1. 2018 navstivilo portal csfd.cz ptes 389 tisic redlnych uzivateld. Zdroj: Online
data. In: Netmonitor.cz [online]. Praha: Spir, 2018 [cit. 2018-01-23]. Dostupné z:
http://www.netmonitor.cz/online-data-ola.
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0 pocity reportéra-youtubera a vétSina je toCena a sestfihana amatérsky. ,,Konstatovali
jsme, ze pro participativni kulturu jsou pfiznacné relativné nizké limity pro umélecké
vyjadieni, ¢ehoz je vyznamna cCast tvorby youtubert ziejmym dikazem. Jde o pozdné
moderni variaci lidové tvorby ¢i zdbavy. Zastupci lidu, predevsim nejmladsich generaci,
tvoti lidovy obsah, banélni obsahem i formou* (Moravec, 2016, s. 80). Neptedpoklada se,
ze neprofesionalni reportdz z cest bude natoCena v HD kvalit¢ a sestfihana precizné. Na

UGC ani tyto naroky kladeny nejsou, pfesto najde své ptijemce.'®

Stejné jako u ostatnich forem obcanské Zurnalistiky, i na tento typ se vztahuji vSeobecné
regulaéni normy zakotvené v pravnim fadu Ceské republiky. Obsah generovany uZivateli

je tedy externé€ regulovan, ale, opét, nikoli tak piisné jako profesionalni Zurnalistika.

Obsah generovany uzivateli mize byt tedy subjektivni, nemusi se nutn¢ zakladat na

faktech a nemusi byt profesionalné zpracovan.

To, ze UGC se nemusi vzdy zaklddat na pravdé, doloZzme nésledovné. Piikladem ze
svétovych médii mize byt ziizeni platformy iReport (CNN) v 1ét¢ 2006. I kdyz ho CNN
zastitovala, pfispévky zde umisténé nebyly kontrolovany editory. Lidé zde umistovali své
nahravky 1 svédectvi z udélosti a iReport rychle nabyval na oblibenosti. OvSem az do
prvniho skandalu. Uzivatel Johntw napsal, ze Steve Jobs (CEO spolecnosti Apple) byl
pievezen do nemocnice kvili rozsdhlému infarktu. Zaroven dodava, ze jeho zdroj si pieje
zustat v anonymit¢, ale ze mu divétuje, a pokud ma né€kdo vice informaci, at’ tuto zpravu
doplni. Béhem minut ztratily akcie Apple na burze velkou ¢ast své hodnoty, i kdyz se v
prabéhu dalsich nékolika minut ukazalo, Ze zprava je nepravdiva. CNN se dostalo velké
kritiky, ale televize argumentovala tim, Ze iReport je ,,vyhradné uzivateli generovana
stranka a obsah tvoii pouze uZivatelé. Proto neodpovida za obsah samotnd CNN*“. Ucet
uzivatele byl nakonec zablokovan (Allan, 2009, s. 2-3). Kritici také uvadéli, ze takto
nekontrolované informace piispivaji k Sifeni dezinformaci. CNN tak byla nucena zpftisnit

pravidla pouZivani iReport."’

18 Naptiklad reportaz v Cesku uspésné youtuberky Teri Blitzen Me and my dad in Singapore ma pies 369
tisic shlédnuti, sama autorka ma na svém kanale pies 433 tisic odbératelti. Vice zde:
https://www.youtube.com/user/TeriBlitzen.

19 Viz: CNN Terms of Use. In: CNN [online]. Atlanta: Cable News Network, 2018 [cit. 2018-01-29].
Dostupné z: http://edition.cnn.com/terms.
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3.2 Shodné rysy UGC a profesionalni Zurnalistiky

Kdybychom uvazovali UGC v roviné zasilani materialti do redakci (videa do Divackych
zprav na Primé ¢i fotografie pocCasi v Udalosti za okamzik a pocasi), museli bychom
podotknout, ze zde je vyssi standard vyzadovan, protoze musi vyhovovat pozadavkim
redakce, ktera je umisti do vysilani. Totéz plati o zvukovém zdznamu. Uved'me opét dva

priklady.

Zaprvé: Posluchaci radia Kiss mohou ptfes mobilni aplikaci nahrat vzkaz, ktery zazni ve
vysilani bez jakychkoli iprav. Musi mit tedy vysokou kvalitu. Samoziejmé zde neni kladen
takovy pozadavek jako na reportdz rozhlasového redaktora, ale profesionalni Zurnalistice
se v tomto mize blizit. Druhym piikladem, tentokrat ze svéta televize, by byly fotografie
pocasi od divaki Ceské televize, které se vysilaji pred Udalostmi, piipadné jako predély

mezi porady.

Shodnym rysem je také to, ze uzivatelé obsah sdileji s pomérné Sirokou vefejnosti a davaji
vSanc svilj nazor/ptispévek. Stejné€ jako novinafi se tady setkdvaji se zpétnou vazbou od
ptijemct. ,Kli¢ovym doplitkem novin pfenesenych na internet jsou analogicky formy
interaktivni komunikace, v€etné moznosti navazat mailovy kontakt s novinarem, diskusni
nebo komentafova fora, chaty a sondy nebo internetové ankety a konecné otevienost
publikovaného textu na UGC: obclanska zurnalistika a jiné obsahy zasilané uzivateli
(Olzsanski, 2006 in Jakubowicz, 2013, s. 79). Producenti UGC jsou zaroveii podobni
profesiondlnim novindiiim v tom, Ze obsah aktivné vytvareji a $ifi napfi¢ dostupnymi

platformami.

3.3 Shrnuti

Stejné jako u obcanské zurnalistky, i UGC se v mnohém lisi od té profesionalni. Opét jsme
narazili na etickd uskali, na niz$i kvalitu prace, jiné pozadavky na UGC a na novinafe,
rozdilnost v regulaci. Podobnd je moznost zpétné vazby a také to, Ze se moznosti uzivateli

1 novinafru rozsiiuji amérné rozvoji technologii.
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informaci a piestavaji hrat roli pasivniho publika. Profesionalni Zurnalistika stoji pted

vyzvou, jak si s témito proménami poradi a zda je bude akceptovat.

Redakce po celém svété chapou tento potencial, a proto zfizuji nejriznéjsi kanaly, kterymi
by se uZivatelé mohli zapojit do jejich chodu a publikovat UGC (napiiklad iReportér Ceské
televize apod., vice v praktické casti prace). OvSem podle Allana mainstreamova média
stale Castéji vyuzivaji UGC, aniz by si uvédomila, ze tim ustupuji od tradi¢nich hodnot

profesionalni Zurnalistiky (Allan, 2009, s. 20).

,Zurnalistika samoziejmé nezanikne kvili kulturni &i technologické konvergenci,* fika
Deuze v knize Media Work (2007, s. 142) a dodava, Ze je ale potieba reflektovat promény
zurnalistické prace, protoZze novinafi se snazi pfizpusobit svilj obsah tak, aby nalakali i
mladsi publikum (opét. cit.). ,,Pro medidlni (Zurnalistickou) profesi (...) je dulezité, aby
pochopila vlivy ménicich se podminek, profesni kultury a vhodnych technologii tak, aby je

byla schopna piirozené zaradit do novinarské prace* (opét. cit.).

4 Obsah generovany uzivateli v audiovizualnich médiich

Mohlo by se zdat, ze rozmach UGC souvisi s nastupem novych médii a technologickou
konvergenci. Nebyla by to ovSem zcela pravda — obsah generovany uzivateli se objevuje
v historii audiovizualnich médii davno pied néastupem a rozvojem internetu a chytrych
telefond. Interakce s redakci probihala v Ceskych déjinach rozhlasu i televize. Posluchaci i

divaci totiz piispivali k obsahu nejenom zasilanim dopist.

4.1 Rozhlas

V této Casti predstavime strucné historii rozhlasového vysilani, abychom vyuZzivani obsahu
generovaného uzivateli (posluchaci) zasadili do SirSiho kontextu. Poté piejdeme

k samotnym pocatkiim zapojeni posluchaci do vysilani az do soucasnosti.

4.1.2 Stru¢na historie rozhlasového vysilani v Ceskoslovensku

Pravidelné rozhlasové vysilani zacalo v Ceskoslovensku 18. kvétna 1923, v prvnich letech

ale nebylo dostupné pro vSechny kvuli vysokym poplatkim (Marsik, 2003, s. 14). Dne
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1. zafi 1925 pak pfichazi rozhlas pro déti a mladez a po prvnich pokusech o vysilani
v rAmci vyucovani se tento model ve $kolach ustaluje a zagina fungovat Skolsky rozhlas
(1926) a ptinasi vzdélavaci porady (opét. cit.). Rozhlas si tak v pocatcich svého ptisobeni
dava za ukol své posluchace (nejen ty détské) vzdélavat a kulturné obohacovat. Jenze
posluchadi se chtéji i bavit. Rozhlas tak postupné rozsifuje hudebni slozku vysilani o
koncerty nejen vyss$i umélecké kvality, ale 1 ¢astecné o popularni hudbu (kterd ale stale
byla spiSe v mensin¢). Vysila se také zpravodajstvi, literarni ¢teni nebo prednasSky. Rozhlas
uz v tu dobu nese nazev Radiojournal.

Vroce 1925 dochazi také k prvnim pfenosim — napiiklad Dvotdkovy opery Rusalka
z Narodniho divadla. V témze roce je zahajeno i vysilani v némciné (opét. cit.). Objevuji se
také dramatizace divadelnich her, specialné upravené pro rozhlasového posluchace. V roce
1926 se rodi publicistickd rozhlasova reportaz u prilezitosti VIII. VSesokolského sletu.
Umné zvladnuté reportovani vyneslo rozhlasu pochvalné reakce a vysSi pocet
koncesionait (opét. cit.).

Ve 20. letech se tak rozviji rozhlasovd zurnalistika, pfichazeji 1 sportovni reportaze,
kvalitni informovani o vefejnych i politickych vécech (v ramci zpravodajstvi, bez
hodnoticiho stanoviska), odborné rozhlasy. Samoziejmé i rozhlas se dostal ¢as od ¢asu pod
vliv politickych stran ¢i cenzury, pfesto se snazil udrzet si svou svébytnou roli ve
spole¢nosti, ktera sestavala ze vzdelavaci funkce.

Ve 30. letech se stabilizuje programova skladba, vysilaji se zanry, jako jsou rozhlasové
rozhovory, reportdze, rozhlasové hry atp. ,Jen Zzurnalistické formy mimo vlastni
zpravodajstvi, drobné glosy, dopliikkové informace, kulturni zpravy a publicistika
prochdzely vyvojem a proménou. Diky jim se vysilani vcelku proménovalo z osvétového a
vzdélavatelského na informativni, na sdéleni aktudlnich fakta* (Marsik, 2003, s. 119).
Pocet koncesionari se dostal pies milionovou hranici (Marsik, 2003, s. 140).

Jak jsme jiz zminili, rozhlas se prozatim vyhybal komentovani politické situace. Vyjimkou
se stal rok 1938, kdy uz zmény ve svétové politice nabyly takovych rozméri, Ze nesly
pominout. PfiSel cyklus komentait, které vysilali reportéfi Franta Kocourek ¢i Miloslav
Disman, tzv. Okénka (Marsik, 2003, s. 123).

Ovsem rozvoj jak technicky, tak zadnrovy je pferusen mnichovskou dohodou a zfizenim
Protektoratu Cechy a Morava. Béhem tohoto obdobi dochazi hned zpo&atku k propousténi
zamestnancl zidovského ptivodu nebo nearijského pivodu. Ze zacatku se také objevuji

snahy o posileni narodni hrdosti, jsou vysilany pifednasky o vyznamnych udalostech ¢eské
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historie, kdy ¢esky narod nepodlehl cizim mocnostem, objevuji se narazky na nacistickou
okupaci. Bohuzel, netrva to dlouho a Némci si uvédomi potencial rozhlasu: je nastolena
cenzura a tvrdy dohled nad tim, co se objevi ve vysilani, 1 pfesto se umné podafi ob¢as do
rozhlasové hry ¢i scénky zakomponovat mezi fadky vlastenecky podtext. Poslech
zahrani¢niho rozhlasu je zakézan pod hrozbou trestu smrti. V kvétnu 1945 probehly boje
o rozhlas, ktery vyzyval k podpoie povstani proti nacistim.

V letech 19451948 se znovu buduje to, co znicila valka. Méni se také slozeni redakci, at’
uz propusténim téch, ktefi kolaborovali, nebo ztratou zaméstnanctl, ktefi béhem valky
zahynuli. Dne 16. zafi 1945 se poprvé objevuje zpravodajska relace Rozhlasové noviny.
Rozhlas ke konci 40. let prestal byt nestranny a zacal se angazovat v politice. ,,Role
rozhlasu jako mocného nastroje propagandy si byla KSC velmi dobie védoma. Postupné se
ji podafilo ovladnout v ném vSechny vyznamné posty, a tim dosdhnout rozhodujiciho
vlivu. A tak jiz od pocatku roku 1948 piesel rozhlas plné do sluzeb KSC a stal se
dalezitym spoluorganizitorem vSech masovych akei pofadanych na podporu Gottwaldovy
vlady* (Marsik, 2003, s. 197). Dochazi k personalnim proménam a dosazovani novych
,kadri“ a také reorganizaci podle sovétského vzoru. S 50. lety jsou spojeny i politické
procesy, jejichz pfenos publiku zajist'oval také rozhlas.

Posluchac¢i pozdéji kritizovali pfemiru mluveného slova, coz rozhlas musel ve své
programové skladbé reflektovat, a tak kromé slovnich pfispévkl zaradil hudbu ¢i
rozhlasové hry. Obdobi 60. let je ve znameni renesance rozhlasu i rozvoliiovani pravidel:
»Vysilaci schéma se zptehlednilo, z pofadi se vytracela didakticnost, pozérstvi, fraze a
dogmatické postulaty. Zasluhou tzv. problémovych poradi silil pfedev§im v publicistice
kriticky ton a piekracovala se nckdejsi tabu politicko-spolecenskych, etickych a
estetickych témat. Vznikaly nové typy potadi, jez pohotové reflektovaly ménici se poméry
ve spolecnosti®“ (Rykl, 2003, s. 334). OvSem to vSe je utnuto piijezdem sovétskych vojsk
v srpnu 1968. Stejné jako vsechny struktury ve spolecnosti, i rozhlas postihuje proces
normalizace. Dochédzi opét ke zméné programové skladby, pfeméné vysilacich okruh,
ruSeni nékterych potfadli a personalnim zménam. Az do roku 1989 se tak rozhlas ocita
v piimém podru¢i UV KSC a slouzi jeho zajmam (Bouéek, Hubicka, 2003, s. 338).

Po sametové revoluci dochdzi k odstatnéni rozhlasu a od roku 1992 wvysild jako
vetejnopravni poskytovatel. ,,V devadesatych letech rozhlasova ¢ast ¢eského medidlniho
systému prosla nejveétsimi institucionalnimi, obsahovymi a technologickymi proménami ve

své dosavadni historii. Statni rozhlas byl transformovan na rozhlas vetejné sluzby. Ocitl se
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v konkuren¢nim prostiedi desitek soukromych rozhlasovych stanic a pfiSel o své dosavadni
vysadni postaveni (Moravec, 2003, s. 480).

Vyse jsme vylozili struénou historii vefejnopravniho Ceského rozhlasu. Od 90. let aZ
dosud se formuji nové a nové komercni stanice (jako prvni naptiklad celoploSna stanice

Radio Alfa, pak Frekvence 1, Evropa 2, Impuls apod.).

4.1.3 Obsah od posluchacii v historii rozhlasu

Prapocatek zapojeni posluchact do vysilani bychom samoziejmé neoznacili jako UGC.
Jedna se ovSem o formy ptispivani, které napomohly etablovani obsahu generovaného

uzivateli v podobé¢, kterou jsme definovali v prvni kapitole.

Obdobi 20. let — 1945

Ve 20. letech minulého stoleti se formovalo rozhlasové vysilani a jeho Zanry. Jeho
pracovnici se snazili reflektovat obecné pozadavky posluchact (napiiklad zatazeni vice
hudby ¢i tematickych celkil). Vychazelo se pfitom z dopisii posluchacti, které v t€ dobé
byly cennou zpétnou vazbou a pomahaly urcovat budouci sméfovani rozhlasového vysilani

u nas.

V témze obdobi zaina také vysilani pro déti a mladez. Ptipravoval jej redaktor détské
rubriky v Narodni politice Jan Vaviik. Soucasti détského programu bylo 1 zodpovidani
dotazii a podnéti z dopisti od malych posluchact (Marsik, 2003, s. 50). Urcity rozmach
z hlediska zapojeni publika do vysilani pfinesly odborné rozhlasy. Vyuzivaly totiz
dopisovatelli z nejrizné&jSich oborli, znichz se pak stavali nejvérnéjsi posluchaci a
propagatofi rozhlasového vysildni. Zemédé€lsky rozhlas vyuzival pro své vysilani také

ankety, kterymi zjist'oval, co by jeho piijemce zajimalo (Marsik, 2003, s. 85).

Zhruba v poloviné roku 1938 se objevuje potfad ze Zivota s nazvem Jak zZijeme — o svém
zivot¢ a praci zde anonymné hovofiili napiiklad tovarnik, rolnik, femeslnik ¢i
nezaméstnany (HraSe, 2003, s. 127). Ve 30. letech dochézi k rozvoji vysilani pro Zeny.
Redakce pracuje opét s dopisy od svych posluchacek a snazi se zodpovidat jejich dotazy a

podnéty.
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Neuvetitelné mnozstvi korespondence prichazelo denné do redakce rozhlasu: béhem roku
1937 doslo do redakce domdaciho vysilani pifes Ctyficet tisic dopisli, do zahrani¢niho,
kratkovinného osm tisic (Hrase, 2003, s. 140).

Jenze to, co zprvu bylo pouze doporucenimi od fascinovanych posluchaci, se brzy
proménilo v tvrdou kritiku. ,,Posluchace jiz pfeslo prvni ohromeni, ze to mluvi a hraje, a
zacali se zaposlouchavat do programu. Platice mési¢ni poplatky, byt nepatrné, citili se
zékazniky, a tudiz pany. Tento pocit vyjadfili hlavné kritikou. Nyni nastala prava mela.
Mezi teditelstvimi rozhlasti a velkou Casti dopisujiciho obecenstva doslo k vyméné nazort,
ktera na strané feditelstvi byla obranna, kdezto na strané nespokojenych abonentl utocna*
(Capek, 1926, Lidové noviny). Rozhlas se nicméné snazil alespon ¢asteéné promitnout

nazory svého publika do vysilani, naptiklad jiz zminénym zafazenim tematickych bloka.

Obdobi 1945 — konec 50. let

Po 2. svétové valce prevzal Radiojournal funkci organizatora veiejného zivota, respektive
byl to jediny nastroj, ktery umoznoval aktudlni informace §ifit okamzité. Vysilani vypadalo
nasledovné: ,,Vznikla rozséhld rozhlasova sluzba, zahrnujici akce: a) tzv. pozdravi
rodindm (vzkazy rodinam, stru¢na soukroma oznameni od vzdalenych osob o misté jejich
pobytu) — 38 000 vzkazii za tii tydny, b) vzkazy do Némecka a Polska pro vézné
koncentracnich taborti a totdlné nasazené, c) patrani a vyzvy o pohfeSovanych osobach,
umrtich, pohtbech — za tfi mésice 2136 zprav, d) sluzba patraci — patrani po lidech
z koncentracnich tabora, totaln€ nasazenych, o nichz neméli jejich blizci zddné informace*
(JeSutova, 2003, s. 210). Rozhlas v tomto obdobi vyrazné¢ pomohl svym posluchactm.
Zaroven se od roku 1946 vysilal pofad Hovofime s posluchacéi, v némz redaktoii
diskutovali s odborniky o nejriznéjSich tématech, pfi¢emz bylo pfitomné i publikum
slozené z vetejnosti (JeSutova, 2003, s. 219). Zpétnou vazbu v tomto obdobi opét tvoii

dopisy posluchacti, ankety ¢i odborna kritika.

ProtoZze na popularit¢ ziskdvala rozhlasova hra, rozhodli se v Radiojournalu, ze daji
prilezitost svym piizniveim i profesionalim v uméleckém oboru: vypsali soutéz o nejlepsi
rozhlasovou hru, jejiz nastudovani pak mohlo zaznit pfimo v éteru a vyherci mohli ziskat
penézitou odménu. O absolutnim vitézi nakonec rozhodli prostfednictvim ankety sami
posluchaci (JeSutova, 2003, s. 224). Protoze se soutéz tesila oblibé, byla pak jesté vypsana

o nejlepsi piivodni text rozhlasového kabaretu nebo soutéz o nejlepsi dramaticky namét pro
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rozhlasovou hru s budovatelskym poselstvim (v tinoru 1948) (opét. cit.). OvSem ¢im Castéji
byly soutéze vypisovany, tim klesala kvalita dodanych materiali a dobra prace se vyskytla
spisSe sporadicky.

Vroce 1957 se objevuje 1 spoluprace rozhlasu a televize, kterd vysilala pfimy pienos
nahravek potfadu Panoptikum, coz byl rozhlasovy mési¢nik. ,,Byla to instituce, na kterou se
posluchaci obraceli v situacich, kdy si nevéd¢li rady, komu si maji st€Zovat na nekvalitni

vyrobky a Spatné sluzby* (Kruml, 2013, s. 39).

Obdobi 60. let

Posluchacdi se citili presyceni politikou 50. let a ve spolecnosti s nastupem 60. let se zacala
rozvoliovat 1 napjata atmosféra. Dikazem zapojeni publika je vznik Klubu angazovaného
mysleni vroce 1966. ,Byl spontinnim sdruzenim posluchact, ktefi se pisemné
piihlaSovali, odebirali rozmnozované texty relaci a ¢as od Casu potadali setkani. Poprvé se
stejnojmenny potad vysilal 30. ledna 1967 v 19.45 hod. na vybérovém VKV okruhu
Ceskoslovensko II. D¥ivéj§i snahu redakce udrzovat zivy kontakt s posluchadi predeviim
formou dopist, anket a soutézi povysil KAM do roviny aktualné teoretické, filozofické s
cilem povzbudit obCana k mySlenkové aktivité”“ (Rykl, 2003, s. 300-301). Pfijemci
rozhlasového vysilani tak pomohli nastartovat nové kritické mysleni, které bylo utnuto

ptijezdem sovétskych vojsk v srpnu 1968 a nastolenim normalizace.

Obdobi 1968-1989

V normalizacnim obdobi a v dobé&, kdy se vracela zpét tvrda cenzura a nesvoboda, bylo

prispénim publika maximaln¢ zasilani dopisii do redakce.

Normalizaénim snahdm se alesponl Césteéné snazila vymykat literarni redakce
Radiojournalu. Oblibené bylo ¢teni povidek — nékteré byly z umélecké tvorby jiz vydané,
jiné mohli posluchaci zasilat v ramci soutézi, které byly obvykle vypisovany u prtilezitosti
dilezitych vyroci Ceskoslovenska (Boucek, Hubicka, 2003, s. 380).

S posluchagi vedl Zivou debatu Svatopluk Stefl v pofadu Jak to vidim ja, ktery se vysilal
od roku 1987. Populéarni byl také zabavny potad Kolotoc¢, ktery zahrnoval 1 poradnu pro
posluchace. Vysilaly se také Hovory s posluchaci (Boucek, Hubicka, 2003, s. 384). Mladez

nepochybné zaujaly kontaktni potady typu Listarna, kde se feSily predevsim mezilidské
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vztahy a zodpovidaly se zaslané dotazy, anebo Mikroféorum, v rdmci néhoz se od roku

1987 vysilala i No¢ni linka Mikroféra (Boucek, Hubicka, 2003, s. 386).

Obdobi 90. let — soucasnost

Po padu komunistického rezimu dostaly prostor necenzurované a nové potrady, které
ziskavaly postupem let na poslechovosti. Pfiklad z Ceského rozhlasu: ,,Posluchaci
vyhleddvanym potfadem byl (...) ¢tvrteCni rozhovor s naslednymi reakcemi posluchact
nazvany O kom se mluvi, ktery se na stanici CRo 1 — Radiozurnal zrodil 18. &ervence
1996 (Moravec, 2003, s. 446). Potrad se vysilal do prosince 2007. Format byl jednoduchy
— probéhl nejprve rozhovor s moderatorem (zhruba 15 minut) a poté host reagoval na

dotazy nebo pfipominky volajicich.

S nastupem komerc¢nich radii se i rozsifily moznosti publika. Oblibené byly, jsou a nejspis
1 budou pisnicky na ptani, posilani vzkazi, diskusni porady, kdy mohou divaci
bezprostfedné reagovat nebo se ptat respondenta. Dale posluchaci piispivaji k obsahu

pomoci mobilnich aplikaci, hlasi stav dopravy apod. Vice v praktické ¢asti prace.

4.2 Televize

V této Casti nejprve rozebereme strucné historii televizniho vysilani v Ceskoslovensku,

pozdgji v Ceské republice a poté propojeni divaka s tvorbou televizniho obsahu.

4.2.1 Strucna historie televizniho vysilani

Prvni zkuSebni televizni vysilani probéhlo diky petfinskému vysilaci 1. kvétna 1953,
pravidelné¢ se zacalo vysilat o par meésicti pozdé¢ji, konkrétné 25. unora 1954, a bylo
prozatim dostupné v Praze a okoli (Stoll, 2011, s. 117). Od 1. ledna 1955 pak zacal byt
vybiran koncesionaisky poplatek 15 K¢s mésicné (Bednaiik a kol., 2011, s. 271).

Stejn¢ jako ve svych pocatcich rozhlas, i televize si nejprve musela ziskat diveéru a své
publikum. Nehledd na fakt, e zadala vysilat aZ v dobg, kdy bylo Ceskoslovensko pod
vladou KSC. Program byl zpo&atku sestavovan spise nahodile, a tak se objevovaly skede,
vysilani pro déti (zacalo jiz v listopadu 1953), zpravy, hudba orchestru, vystoupeni

kouzelnika i ukazka z filmu (Stoll, 211, s. 147).
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Televize si zahy zacala pfipisovat technické uspéchy: prvni zpravodajsky material uvedeny
tyz den, co byl natoen (1. 8. 1954), prvni piimy prenos sportovniho utkani (CSR vs. IF
Leksland, 11. 2. 1955), prvni celovecerni televizni film (Rudy mak, 1955), prvni serialy
(Rodina Blahova, T#i chlapi v chalupé, 1961-63) aj. (Stoll, 2011, s. 154). Navic od 4. fijna
1955 televize vysilala Sest dnli v tydnu (tery az ned¢le), posilila také vysilani pro déti
(vSedni dny od 18:40, v sobotu od 18:25, vnedéli od 17:30). Vecerni vysilani denné

zahajovaly rozhlasové noviny a televizni zpravodajstvi (Kruml, 2013, s. 26).

K televizi se publikum nejprve stavélo opatrné, nebot’ nebyla dostupna kazdému.
Poftizovaci cena televizoru byla 4000 K¢s, proto byly oblibené tzv. vefejné mistnosti, kam
se mohli lidé chodit divat na televizni program, pozdé€ji se cena snizila na 2500 korun, a

prodej se zacal zvySovat (Bednatik a kol., 2011, s. 272).

Do roku 1955 se divaci mohli dostat k televiznimu vysilani pouze v Praze a nejblizSim
okoli, diky technickému rozvoji se postupné piidala dalsi studia — Ostrava (prosinec 1955),
Bratislava (listopad 1956), Brno (1961), Kosice (1962) (Bednatik a kol., 2011, s. 272). ,,Po
adaptaci prazského kina Skaut na televizni studio zacala televize od 29. prosince 1958
vysilat i v pondéli a zkompletovala tak vysildni na sedm dni v tydnu* (Kruml, 2013, s. 28).
Vysilani se tak stava dostupné€j$im, coz se odrazi i v poctu koncesionait. V roce 1959
bychom jich zaznamenali 473 315. (Kruml, 2013, s. 17). Na pfelomu 50. a 60. let se
vysilaji pofady pro déti, zpravodajstvi, prvni seridl nebo tfeba divadelni hry, ale také

televizni filmy a kinematografické filmy (Kruml, 2013, s. 29-30).

Béhem 60. let televize zaziva opravdovy boom a ziskava na popularité. ,,Rozvoji televize
napoméhalo, Ze si KSC uvédomovala vzristajici vyznam tohoto média a chapala je jako
jeden z klicovych nastroji ideologického plsobeni (Bednaiik a kol.,, 2011, s. 300).
Rozsitfuje se tak vysilani 1 na dopoledni a za¢ind vystavba nového televizniho stiediska.
V zéati 1961 ma televize milion koncesionara (opét. cit.). ,,Televizni nabidka v 60. letech
pfinesla piedev§im zabavu a dramatiku na svétové Urovni a kvalitni, napadité vytvaienou
publicistiku® (Kruml, 2013, s. 72). V tomto obdobi byly také velmi oblibené hudebni
porady.
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V poloving 60. let se televize dostala do sporu s vladni cenzurou, kdyz odvysilala jeden dil
pofadu Zvédava kamera. Konkrétné §lo o reportdz Otty Bednaiové ,,Volba povolani®.
Reportérka v ni popsala ptibéh divky, ktera byla vyloucena ze stiedni Skoly kviili tfidnimu
puvodu (Koncelik a kol., 2010, s. 163).

V obdobi prazského jara se stejné jako v rozhlase i do televize mohly dostat napiiklad
diskuse s obCany o tom, co jim vadi ve spoleCnosti apod. Pracovnici televize se také
aktivné angaZovali, mj. pozadovali, aby UV KSC nemél dohled nad jejich tvorbou a také
aby se vysilaly ,,trezorové potady“. Tyto snahy byly zpocatku uspésné, ale vétsi zmény

byly zmateny sovétskou okupaci (opét. cit.).

,,UZ na podzim roku 1968 bylo zjevné, ze v KSC za¢inaji mit navrch ti funkcionafi, ktefi
chtéji vratit poméry zpét do doby pred lednem, takzvani reformisté byli na ustupu (...).
30. srpna byl ziizen Utad pro tisk a informace, byl vydan zakaz vénovat se predeviim
vnitrostranickym politickym otazkdm a polemice s péti intervenujicimi staty (Kruml,
2013, s. 72-73). Zacinaji tak nejen personalni, ale i programové zmény. Ani ne rok ve
funkci feditele televize ptisobi Josef Smidmajer, v srpnu 1969 ho stiid4 Jan Zelenka, ktery
zde vydrzi az do roku 1989 (opét. cit.). Zelenka mél dvé hlavni promény dovést do konce,
vroce 1974 Ceskoslovenskému tydeniku televize oznamuje, Ze¢ se mu podafilo

Ceskoslovenskou televizi kadrove obnovit.

S programem je situace ale horSi. V letech 1969-1973 televize prochéazi programovou
krizi, pozdé&ji se situace stabilizuje (Kruml, 2013, s. 140). Od 2. kvétna 1970 zaciné vysilat
druhy program, od roku 1973 pak barevné (Kruml, 2013, s. 142).

Cela 70. 1éta 1 80. 1éta se v televizi objevuji nové serialy, at’ uz komedialni (pt. Byli jednou
dva pisafi), historické (pi. F. L. V¢&k), detektivni (pf. Tticet pfipadi majora Zemana),
ideové (pf. Zena za pultem) nebo rodinné (pi. Pan Tau). Dale pak ideové nezavadné
potady (soutéze, zdbava), zpravodajstvi, pofady a seridly pro déti aj. (Kruml, 2013, s. 164—

204).
Po roce 1989 prichéazeji vyrazné zmény — politickd proména se projevi i ve fungovani a

osudu Ceskoslovenské televize. Ve stru¢nosti zde uved’'me, ze nejen pracovnici televize,

ale televize samotné sehrali vyznamnou roli v historickych listopadovych dnech. Stavkuje
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se, vysilaji se demonstrace, dochazi k personalnim zménam. ,,Po dvaceti letech, kdy bud’
vibec nemohli, nebo pouze tajné¢ a pod cizimi jmény, se do televize vraci ti, které

Zelenkovo vedeni (mnohdy na ptikaz z nejvyssich mist) vyhazelo* (Kruml, 2013, s. 231).

O tom, co bylo s federélni televizi dal a jak se rozd¢lila, pojednavame vice v kapitole 6.
Piedstaveni vybranych rozhlasovych a televiznich stanic, konkrétné 6.1.2 Ceska televize.

V soudasnosti se na televiznim trhu pohybuji kromé& vefejnopravni Ceské televize
vyhradné komercni stanice, at’ uz programové konkrétné zaméiené (sport, vareni), anebo

plnoformatové.

4.2.3 Obsah od divaku v historii televizniho vysilani

Stejné jako v ptipad¢€ rozhlasového vysilani, 1 u pocatki televize musime byt opatrni pfimo

s pojmem UGC — obsah generovany uzivateli, respektive divaky.

Obdobi 50. let

V 50. letech je televize velkou novinkou. Mnozi netusi, co od nového média presné¢ cekat.
Najdou se ale 1 taci, ktefi maji jasnou ptedstavu. Prvnim ptispénim divaki do televizniho
vysilani by tak byly dopisy. ,,Vzhledem ktomu, jak programovou nabidku neblaze
ovlivnila predchazejici Cistka, nebyli divaci spokojeni. A davali to najevo. Televize byla
nucena reagovat poté, co kritické dopisy otisklo Rudé pravo. Vedeni redakce a clenové jeji
organizace KSC zaslali do redakce dopis, ktery byl otidtén 2. za¥i 1959« (Kruml, 2013,
s. 17). V podstaté v ném stélo to, ze vedeni redakce si programové nedostatky uvédomuje a
pokusi se s celou situaci néjak pracovat. Divaci pak zasilali své pfipominky do tydeniku

Cs. rozhlas a televize, kdy redakce na vybrané dotazy také reagovala.

V pociatcich ustalovani programové nabidky se takto objevily potady, do kterych se mohlo
aktivné zapojovat publikum, zejména Slo o soutéze. ,,Pripravujeme estradu za spoluti¢asti
obecenstva, kterou bude vysilani pod ndzvem Hadej, hadej, hadaci. Kazdy tyden zafadime
malou besedu s divaky“ (Ceskoslovensky rozhlas a televize &islo 391955 in Kruml, 2013,
s. 26). Potad Hédej, hadej, hadaci se stal velmi popularni. Svou oblibu si ziskala také dalsi
soutéz, a to kvizova Desetkrat odpovéz — jeji vyherci z fad obycejnych divaka, kteii se

piihlasili, se stavali znamymi a chodily jim desitky dopisit (Kruml, 2013, s. 38). Zmiiime
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jesté od roku 1957 vysilany pofad Druhy na tandemu, v némz v teoretickych i praktickych

otazkach soutézili divaci se zndmymi osobnostmi (opét. cit.).

Diky dopisim od divakl byl sestaven zdbavny potrad Pisi, pises, piSeme, poprvé vysilani
v sobotu 27. fijna 1956. Ceskoslovenska televize ho svym divakim avizovala takto:
»Mnoho dopisti dochézi do televise — a jsou to dopisy laskavé i ptisné, dopisy s navrhy,
pfipominkami a pianimi (...). Dopisy pfijima a na né odpovida Miroslav Hornicek...“
(1955) — v pribéhu vysilani se vylosovali divaci a jejich pfani se plnila (Kruml, 2013,
s. 40).

,»Novinkou konce 50. let byl publicisticky pofad Rozsudek vyneste sami! Poprvé se vysilal
v srpnu 1958. Divdci nejprve vidéli hranou ¢ést, vénovanou modelovému ptipadu, ktery
byl projednavéan u soudu, a pak k ni méli zaujmou jasné stanovisko* (Kruml, 2013, s. 44

uprav.).

Obdobi 60. let

Jak jsme jiz zminili vyse, 60. 1éta byla pro Ceskoslovenskou televizi velmi plodna,
zejména diky publicistickym potfadim. Divaci posilali rGzné naméty na reportaze ci
kritické pifipominky formou dopist. ,,Obycejni divéaci“ se mohli dostat pfed kameru
naptiklad jakozto hosté v rdmci poradu Mezi nami, ktery se vysilal od jara 1968 (Kruml,

2013, s. 86).

Obecngji feCeno pokracuji nékteré soutézni potady, vznikaji i nové (Znami nezndmi,
r. 1960, Dejme hlavy dohromady, r. 1966, Telekviz, r.1969 aj.), objevuji se nejriznéjsi

besedy, do nichz se divaci mohou zapojit ptimo ve studiu svymi dotazy apod.

Raritou pak byl pokus 120 hodin bez spanku v roce 1965, celkem pétidilnad reportdz na
pokracovani o dobrovolnicich, ktefi se rozhodli do tohoto televizniho projektu jit a nespat
pet dni a pét noci (Kruml, 2013, s. 90). V ramci pisnickového serialu Kdo s kym, o ¢em,
pro koho divaci vymysleli témata pro nové pisnicky (Kruml, 2013, s. 99). Dale pokracoval

potad PiSu, piSes, piSeme.
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Obdobi 70. let — 1989

V obdobi 70. let byly diskuse utnuty normalizaci a nastalo obdobi, kdy se divaci rad¢ji
uchylovali k serialim neZ k politickym poradtim. Ceskoslovenska televize se piesto snazila
divaklim nabidnout nejrtiznéjSi kontaktni relace — ,besedy, ankety a také kombinaci
hranych rekonstrukci ¢i dokumentti s naslednymi rozbory* (Kruml, 2013, s. 151). Cil byl
jediny, aby si divak utvofil ,,spravny* nazor. Stale zlstava ptispéni divakl, respektive
jejich reakce formou dopist (velky ohlas mél napiiklad publicisticky potad studia Brno To

nechce klid) (Kruml, 2013, s. 153).

Objevil se ale také novy typ pofadu (leden 1978). Konkrétn¢ Televizni klub mladych,
jehoz soucasti byla Hit-Sarada. Televizni divéaci formou korespondencnich listkd hlasovali,

ktera pisnicka postoupi do dalsiho kola (Kruml, 2013, s. 155).

Pokracovaly déle soutézni potrady, ptibyvaly nové (napiiklad Souboj s paméti, Hledam
soupete aj.) (Kruml, 2013, s. 157). Do vysilani se zapojily také déti. Respektive v potadu
Maly televizni kabaret piedkladaly naméty pro improvizované herecké skece (Kruml,

2013, s. 196).

Obdobi 90. let — soucasnost

Ceskoslovenska televize zanikla k datu 31. 12. 1992. Hovofme tedy nyni o dal$ich
stanicich — Ceska televize, F1, OK3, pozdgji Nova, pozd&ji Prima. Objevuji se nové poiady
— oblibené jsou ty publicistické a diskusni, jelikoz divaci se mohou citit jejich soucasti, a

navic jejich podnéty jsou brany v potaz.

Popularitu si opét zajiStuji soutézni potady: napiiklad v ramci F1 byl poprvé vysilan
soutézni potad Kufr, pozdé&ji byl na Ceské televizi az do roku 2004. Naprostou stalici je
pro divaky AZ kviz, ktery se vysilal poprvé v roce 1997. Divaci sem mimochodem mohou

zasilat ndméty na otazky.
Divacké reakce se scCitaly v ramci pofadu Aréna, kdy byl host vystaven dotazim vice

oponentii a divaci pak telefonicky reagovali ano/ne (Kruml, 2013, s. 247). Hlasovani

divaka bylo také v ramci potadu Nevahej a to¢ (Kruml, 2013, s. 252). Oblibeny byl potad

36



Meduza, kam volali divaci a nechali si zahrat klip na pfani. Divaci ur€ovali také potadi

napiiklad v hudebni hitparadé Eso (Nova).

V soucasné dobé¢ se televizni divaci mohou zapojit do vysilani opravdu aktivné. At uz
posilanim videi do poradil (diive Stahovak na Nové, Divacké zpravy na Primé), nebo
telefonaty ptimo do studia (Volejte Novu). Velky vzestup zaznamenal také trend zapojeni
socidlnich siti do vysilani. Prostfednictvim Facebooku ¢i Twitteru mohou divéci klast
hostim pofadi otazky (napf. Mixxxer show na O¢ku, Hydepark na CT). Diky mobilnim
aplikacim pak mohou obsah konzumovat kdekoli, stejné tak diky rozsdhlym moznostem

nastaveni ho personifikovat.

4.3 Nova média a obsah generovany uzivateli

Nejprve bychom na zacatek této c¢asti méli definovat pojem nova média. Mnohdy si s nimi

spojujeme myln¢ pouze nastup internetu ¢i informacnich technologii.

4.3.1 Nova média v defini¢ni nejistoté

Podle Denise McQuaila se ale novd média zacCinaji objevovat o mnoho dfive, ovSem
zaroven dodava, ze novad média je velmi obtizné presné vymezit. ,,Vyraz nova média se
pouzivd od Sedesatych let 20. stoleti a zahrnuje stale SirSi a rozmanitéjsi soubor
komunikaénich technologii. Editofi p¥iru¢ky Handbook of New Media® (...) se rozhodli je
definovat kombinovanym zptsobem: spojili informac¢ni a komunikac¢ni technologie s jejich
spolecenskym kontextem a propojili tfi rizné prvky* (McQuail, 2009, s. 50). Témito tfemi
prvky pak rozumime: technologické artefakty a pfistroje; Cinnosti, postupy a uziti; a
spoleCenské usporadani organizace, jez se formuji kolem zminénych pfistupli a postupti
(opét. cit.). V piiloze €. 3 dodavame tabulku pro upiesnéni rozdilii mezi novymi a starymi

médii, v ptiloze ¢. 4 pak McQuailtiv popis toho, co je v mediich nového.

Hlavnimi zménami tak byly nastup televize, satelitniho vysilani, pouzivani pocitaci,
rozmach internetu a jeho vyuziti, stale se zrychlujici pfenos informaci atp. (opét. cit.).
Nové médium je vzdy nové v urcité éfe, béhem niz dochazi k jeho rozvoji a rozsifeni

vyuzivani.

20 Lievrouw, Livingstone, 2002.
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»Nejzasadngj$im aspektem informacni a komunikacni technologie je digitalizace, tedy
proces, v jehoZ pribéhu jsou vSechny texty (...) pfevedeny do bindrniho kodu a mohou byt
stejnym procesem vyrabény, distribuovany 1 skladovany. NejcCastéji diskutovanym
potencialem je sblizovani vSech stavajicich medialnich forem (..)* (McQuail, 2009, s. 150).
McQuail toto sblizovani pfimo nepojmenovava, ale my jsme jej definovali uz v prvni
kapitole jako konvergenci.

Nova média tomuto sblizovani napomahaji tim, ze se rozviji. Proméiuji se role, autoii maji

vice moznosti, stejng jako p¥ijemei.”’

Pojem nova média se tedy mize objevit vramci vykladu urcité novosti po nastupu
televize, v Case se ale proménoval, na coz upozorituje Moravec stim, ze ,k vyrazné
proméné pojmu zacalo dochazet zacatkem devadesatych let minulého stoleti. S nastupem
digitalizace a pocitacovych siti se v rychlém sledu objevily nové formy médii (...), bez
vyjimky jde o média zaloZena na digitalnich pocitacovych technologiich, resp. sitich, proto
nektefi teoretici operuji s pojmem sitova digitalni média,* a dodava, ze ,,pojem nova média
zahrnuje podle Macka (2013, s. 109) celé pole vypocetnich, computerovych technologii a
snimi spojenych datovych obsahli, vuz§im slova smyslu se pak vztahuje pouze

k pocitacové, tedy digitalni technologii mediované komunikaci® (Moravec, 2016, s. 29).

Digitalizaci lze pak pojmout v nejjednodus§im mozném vysvétleni jako pirechod
analogového obsahu do digitalniho. ,,Média se v digitdlnim véku stavaji vSudyptitomnymi,

interaktivnimi, obsahové bohatymi a okamzitymi‘ (Pavlik, 2009, s. 67).

Kdybychom nova média definovali jesté z jiného pohledu, pouzijme definici Jakubowicze
(2013, s. 60): ,,Nova média jsou takova, kterd se od ptedchozich 1isi zmeénou v zékladnich
vlastnostech svého fungovani a v modelech komunikacnich situaci a socidlni komunikace,
které vytvareji.” Zaroven pridava ¢lenéni na ,,nova média 1.0%; ,,nova média 2.0; ,,nova
média 3.0%.

K prvnim pfifazuje analogové technologie, jako jsou videotext ¢i teletext, k druhym pak ta
média, kterd maji ,,digitalni, interaktivni, hypertextovou, sitovou a virtualni povahu®, a
kone¢n¢ ke tretim ,,média plné integrovanid a konvergovana, napiiklad tablety a chytré

telefony* (Moravec, 2016, s. 31).

! Vice v kapitole ¢. 1.
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4.3.2 Nova média a obsah generovany uZzivateli

Nastup novych technologii a novych médii, jak jsme je definovali vyse, pomohl vzniknout
obcCanské zurnalistice i obsahu generovanému uzivateli. UGC je mozné vytvaret (nejen)

diky internetu, chytrym telefoniim a rozmachu popularity socialnich siti.

Pokud bychom vychézeli z vyse zminéného pojeti novych médii 2.0 a 3.0, tak tato média
piispéla k formovani UGC do podoby, ve které jej zndme dnes a ve které jsme jej
definovali v prvni kapitole. Vzhledem k tomu, Ze jiz média 2.0 predstavovala odpoutani se
od analogovych technologii a diky digitalizaci doslo k rozsifeni naptiklad publikac¢nich
platforem. A také vzhledem k tomu, Ze novd média 3.0 pfinesla hybridni televize, chytré

telefony ¢i tablety.

V dnesnich audiovizudlnich médiich mohou byt diky témto néstrojim/platformam
vyuzivany divacké i posluchacské piispévky, aniz by za vysledkem stél slozity proces
dodani materialu. Diky mobilnim aplikacim, pfes které lze tyto ptispévky zasilat redakci,

nebo diky vyuzivani socialnich siti daného média.

4.4 Promény UGC v ¢ase

Obsah generovany uZzivateli se samoziejmé rozsifil v tom smyslu, jak jsme jej definovali
v prvni kapitole, az s ndstupem internetu, respektive zasilani videi a fotografii pfes socidlni
sit¢ nebylo diiv mozné. Prfesto jsme v této kapitole narazili na fakt, ze se posluchaci 1

divaci jiz od pocatkl rozhlasu i televize aktivné podileli na formovéni programu.

V rozhlase Slo zpocatku ptedevSim o cennou zpétnou vazbu, at’ uz v podobé dopist ¢i
anket. Prvni pravy obsah od posluchact se pak objevil ve formé& dopisovani posluchact na
urCité odborné téma — tj. dopisovatelé byli z fad posluchact a jejich prispévky se dostaly
do vysilani.

Rozhlas pochopil, Ze ¢im vice se propoji s posluchaci, tim vice bude popularni. Nastupuji
tedy 1 prvni pofady, kdy publikum mulze v ramci vysilani diskutovat napiiklad s hostem,
nebo moznost reakce rozhlasovych redaktorti na dotazy z dopisti. Oblibené byly 1 pisnicky

na prani, coz pietrvalo dodnes.
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V dnesni dob€ bychom v rozhlase komer¢nim i vefejnopravnim nasli potfady, kde se divaci
ptaji respondentli pomoci telefonii ¢i internetu, mohou zasilat své nahravky, informuji

o dopravé volanim do radia, posilaji vzkazy s pisnickou apod.

V televiznim vysilani je potieba rozlisSit UGC na mainstreamovych a ostatnich kanalech.
Jako pfiklad televize, kterad je zalozena Cist¢ na UGC, uved'me Mnau TV, kde se denn¢
vysilaji videa domécich mazlickti (tyto nahravky zasilaji divéci, pfipadné€ jsou brany
z Youtube). O piikladu z mainstreamovych médii se zminiujeme rozsahle v praktické casti,
uved'me jen kratce Divacké zpravy (Prima) nebo Stahovék (dfive vysilala Nova, divaci

zasilali sva videa, ¢astecné byla videa piebirdna z Youtube).

4.4.1 UGC ve svéteé

Na zavér této kapitoly jesté udélejme kratky exkurz do svétovych médii. Podle Stuarta
Allana Ize za pocatek obCanské zurnalistiky, respektive i vyuziti UGC, povazovat ni¢ivou
vlnu tsunami v prosinci 2004. ,,To byl rozhodujici moment, kdy se obcansky zurnalismus
stal souc¢asti novinaiského prostredi* (Allan, 2009, s. 18). John V. Pavlik (2008) jesté jako
ptiklad doplituje tyrani irackych vézih ¢i bombové utoky v Londyné v 1ét¢ 2004.

Obsah generovany uzivateli je vyuzivan ve svétovych médiich, jako jsou naptiklad CNN
(iReport), The Guardian (The Comment is Free, kde se mési¢né objevi zhruba pies
350 000 komentai) (Allan, 2009, s. 234), dale bychom sem zatadili média, kterd pracuji
aktivné se zminovanou sluzbou Youtube Direct: ABC News, The Huffington Post,
National Public Radio, Politico The Washington Post aj. (Jakubowicz, 2013, s. 20).
Televizi, radii 1 online webt, které pracuji s UGC, je ve svéte opravdu velké mnozstvi.
Vzhledem k tomu, Ze naSe prakticka Cast se zabyva pouze Ceskymi mainstreamovymi

audiovizudlnimi médii, zmiflujeme pouze tento kratky vycet.

6 Soucasna média a obsah generovany uzivateli

V ptedchozich kapitolach jsme rozebrali historii televize i rozhlasu z hlediska potadi,
u nichz se poprvé zacind objevovat vyuziti obsahu generovaného uzivateli. V dnesni dobé
jde v podstaté o nastroj, ktery mohou televizni kandly i rozhlasové stanice vyuzit pro

zvySeni atraktivity produkovaného programu. Protoze se v analytické Casti zabyvame
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pouze mainstreamovymi audiovizualnimi médii, predstavime nejprve vybrané stanice a

kanaly, jejichZ pofadiim se budeme vénovat v rdmci nasi analyzy.

6.1 Rozhlasové stanice a obsah generovany uzivateli

V Ceskych radiich se posluchaci mohou do vysilani zapojit hned nekolika zptsoby,
napfiklad pisnémi na ptani, informovanim o dopravni situaci ¢i nejriznéjSimi soutézemi a
telefonaty do vysilani. S rozvojem socidlnich siti pfibyva moznosti komunikace, tudiz je

v sy . Y . . ;. v 22 -
bézné, ze mainstreamova radia vyuzivaji pro komunikaci se svymi fanousky Instagram®” ¢i
Facebook. OvSem v obou pfipadech je pocet fanousku ¢i sledujicich uzce spjaty s cilovou

skupinou daného radia.

Vyjimkou nejsou ani aplikace, které si posluchaci mohou stahnout do svého telefonu. Ptes
tyto aplikace™ pak mohou radio poslouchat tzv. online, nahravat vzkazy ¢&i se podivat na

fotografie a videa ze zakulisi.

6.1.2 Predstaveni vybranych rozhlasovych stanic

Pro nasi praci jsme vybrali na zaklad¢ dostupnych dat poslechovosti tato radia: Evropa 2,
poslechovosti za tieti a ¢tvrté Ctvrtleti roku 2017 byl sestaven takto: Impuls, Evropa 2,
Cesky rozhlas Radiozurnal, Frekvence 1.7 Je tedy ziejmé, Ze se tato &tvefice drzi stale na
prvnich ¢tyfech prickach.

V této Casti vybranad radia predstavime z hlediska jejich zacatkli, soucasného majitele a

ptikladii programu ze vSednich dnii, u vSech radii jsme vybrali pondéli.

Evropa 2

Historie Evropy 2 sahd az do roku 1990. Tehdy zacalo budovani nové stanice, kterd méla

22 Napriklad Instagram vyuzivaji Fajn radio (27, 2 tisic sledujicich), Evropa 2 (166,4 tisic sledujicich),
Frekvence 1 (pfes 1800 sledujicich) aj. Facebook (kromé jiz zminénych): Impuls (pfes 61 tisic sledujicich),
Blanik (ptes 35 tisic sledujicich), Hitradio City (pfes 28 tisic sledujicich) aj. Zdroj: Instagramové a
facebookové ucty danych radii.
23 Aplikaci maji naptiklad: Evropa 2, Kiss, Fajn radio aj.

*Slo o nejaktualnéjsi data dostupna v dobé zpracovani tezi diplomové prace. Zdroj: Vysledky prizkumu
Radioprojekt pro treti a ¢tvrté ctvrtleti roku 2016.

Vice: MediaGuru. Nova data radii: Vede Impuls, Radiozurnal je tieti. In: Mediaguru.cz [online]. Praha:

PHD, 2017, 9. 8. 2017, Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nova-data-radii-vede-impuls-
radiozurnal-je-treti/.
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piinaset nejen kvalitni hudbu. Ceskoslovensky rozhlas a francouzské spole¢nost Europe 2
daly dohromady program, ktery se m¢l vysilat na uvolnéném kmitoctu 88,2 FM. Zpocatku
vysilala francouzsky s ¢eskymi vstupy. Vysilani v ¢esStiné zacalo az 10. Cervna 1991

(Petera in Radiotv, 2010, online).

U zrodu stal Michel Fleischmann, ktery v roce 1999 pro tydenik Strategie vylozil stru¢né
obtizné zacatky: ,,Nasim prvnim krokem, jakmile jsme v noci z 20. na 21. biezna 1990
zacali, bylo predlozit nasim tehdej$im partnerim, tedy Ceskoslovenskému rozhlasu, plan
na vybudovéni sit¢ Evropy 2. Teprve pfi udé¢leni licenci, zacatkem roku 1991, a po
zalozeni prvni Rady pro rozhlasové a televizni vysilani jsme mohli tento projekt zacit
uskutecnovat. Po pravdeé feCeno, rada si s tim nevédéla rady. Na druhé strané euforie
lokalniho kutilstvi v radiich byla nesmirnéa a zcela sympaticka“ (Petera in Radiotv, 2010,

online).

I pfes pocatecni slozitosti se z Evropy 2 stalo velmi Uspésné radio. Za prvni a druhé
Ctvrtleti roku 2017 se dostala s poslechovosti zhruba 848 tisic denné¢ na druhé misto za
Réadio Impuls.”® Vlastnikem Evropy 2 byla dosud francouzska skupina Lagardére Active
CR, oviem to se brzy zméni. Dne 17. 4. 2018 bylo oznameno, e skupina Czech Media
Invest, kterou spoluvlastni Daniel Kfetinsky, odkupuje od skupiny Lagardere Frekvenci 1,
Evropu 2, Radio Bonton a dalsi stanice i v zahranici. ,,Pro uzavieni transakce je podle
lena piedstavenstva CMI Daniela Castvaje potiebny souhlas regula¢nich organt v
doty¢nych zemich. Lagardére podle agentury Reuters oznamila, Ze prodej je soucasti Sirsi
strategie zeStihleni skupiny (CTK, 2018, Ihned.cz). Pfipomenme jeité, Ze ,,.CMI
prostiednictvim svych dcefinych spole¢nosti Czech News Center a CN Invest dosud
pusobila zejména v oblasti tisku. Vydava c¢tyfi deniky, mezi nimi Blesk, Sport a Aha!,
desitky ¢asopist, napiiklad tydenik Reflex nebo Svét motord, a také webové tituly* (opét.

cit.).

Program ve vSedni dny je stanoven nasledovné: Den zac¢ina populdrni Ranni Show

Evropy 2, kterou moderuji Leo§ Mare§ a Patrik Hezucky kazdy vSedni den od 6:00 do

2% Vice viz: MediaGuru. Nové data radii: Vede Impuls, Radiozurnal je tieti. In: Mediaguru.cz [online].
Praha: PHD, 2017, 9. 8. 2017 [cit. 2018-03-30]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nova-data-radii-vede-impuls-radiozurnal-je-treti/.
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9:00. Nasleduje Afterparty (9:00-12:00) s Liborem Bouckem, od 12:00 do 15:00 se vysila
MaXXimum muziky s Pavlem Cejnarem. Podobny format jako Ranni show ma odpoledni
program v podob¢ Odpoledni Show s moderatory Tomasem Zastérou a Koko do 18 hodin.
Poté ptichazi porad, ktery dale analyzujeme, a to Vyber si na MaXXimum, moderovany
Petrem Ribalem a Ondfejem Urbanem se 120minutovou stopazi. Poté je poiad 3v1, jehoz
moderatorky Nikol Stibrova, Martina Péartlova a Veronika Arichteva jsou znamy $irsi
vefejnosti mj. diky tvorbé virdlnich videi. Od 22:00 do 6:00 je pak na programu
MaXXXimum muziky bez moderatora. Soucasti denniho vysilani je pies den 1

zpravodajstvi, konkrétné v kazdou celou hodinu od 6:00 do 18:00.

Evropu 2 lze najit na Instagramu, Facebooku, Twitteru a ma ke stazeni rovnéz mobilni

aplikaci Evropa 2.

Frekvence 1

U pocatku Frekvence 1 stal stejn¢ jako u Evropy 2 Michel Fleischmann. Frekvence 1
ziskala licenci od Rady pro rozhlasové a televizni vysilani 9. 3. 1993 a mohla vysilat
celoplogng. Do té doby celoplo$né vysilal pouze a Cesky rozhlas (Moravec, 03/2000). Dne

18. 10. 1993 zacala Frekvence 1 své celoplo$né vysilani.

Zajimavosti je, ze nastup nového radia, které se oznaCovalo jako ,,rodinné*, zatimco
Evropa 2 radio pro ,,mladé* (zhruba pro posluchace do 30 let, respektive pro cilovou
skupinu 15-29 let)”’, se promitlo také do moderatorské scény obou radii. Nebylo

vyjimkou, Ze moderatofi Evropy 2 moderovali také na Frekvenci 1 apod.®

V soudasné dobé je vlastnikem Frekvence 1 rovnéZ skupina Lagardére Active CR, ale jak
jsme jiz zminili vySe, brzy zméni oficidlné svého vlastnika a bude spadat pod CMI.
Vyjdeme-li ze stejnych dat poslechovosti jako u Evropy 2, zatfadime ji na ¢tvrté misto

s ¢islem 811 tisic.?’

*7 Vice viz: https://mam.ihned.cz/marketing/c1-65306400-nova-image-kampan-evropy-2-je-plna-lasky

28 Napfiiklad duo Roman Ondracek a Milo§ Pokorny, z Evropy 2 na Frekvenci 1 ptesel Casem také Vaclav
Moravec. V dnesni dobé jde o béznou zalezitost: v bieznu 2018 se po péti letech vratil z Frekvence 1 na
Evropu 2 moderator Libor Boucek. Naopak z Evropy 2 na Frekvenci 1 zhruba ve stejnou dobu presli
moderatoti Zorka a Miroslav Hejdovi.

% Vice zde: MediaGuru. Nova data radii: Vede Impuls, Radiozurnal je tieti. In: Mediaguru.cz [online].
Praha: PHD, 2017, 9. 8. 2017 [cit. 2018-03-30]. Dostupné z:
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Slozeni programu ve vSedni den vypada takto: prvni je Rdno od 5:00 do 9:00 s moderatory
Miroslavem Michalkem, Lubkou PoniZilovou a Miroslavem Safrankem. Nasleduje
hodinovy pofad Host Frekvence 1, kde zndmé osobnosti zpovidaji Zorka a Miroslav
Hejdovi. Od 10:00 do 13:00 pak ptichazi blok V praci, moderovany Robinem Sobkem.
V case 13:00-14:00 se vysilaji pisnicky pouze z jednoho konkrétniho roku pod nazvem
Stroj casu. Nasleduje Odpoledne (14:00-18:00) s Romanem Mikeschem a Janou
Knizkovou. Pressklub pfichazi na tfadu od 18:00 do 18:15, kdy moderatoii (Ondfej
Novotny, Lubo§s Prochazka, Romana Navarova, Lubo§ Xaver Vesely) vedou rozhovor
nejruznéjSimi osobnostmi. V patek navic funguje v ramci tohoto pofadu tzv. Oteviena
linka, kdy se hosta ptaji sami posluchaci. V 18:15 zacinaji Pisnicky na ptani, které konci ve
22:00, tento potfad analyzujeme dale a moderuje ho Milan Bilek. Vecerni vysilani pod
jednoduchym nazvem Noc moderuje do pilnoci Lubos§ Xaver Vesely. Od pilnoci do paté
hodiny ranni jsou na programu pisnicky pod ndzvem To nejlepsi z muziky. V dennim

vysilani nechybi ani zpravy, které se vysilaji kazdou celou hodinu.

Frekvence 1 mé Instagram, Facebook, Twitter a mobilni aplikaci Frekvence 1.

Impuls

V roce 1993 zahgjilo prvni soukromé celoplosné vysilani Radio Alfa. Pravé tuto stanici
nahrazuje vroce 1999 Impuls. Postupné si ziskalo dobré jméno, a hlavné se stalo
nejposlouchanéjsi stanici (Historie rozhlasového trhu, 2018, Marketing Media Services).

V zafi 2014 piibylo k Impulsu jesté radio Cesky Impuls, které vysila na stiednich vlnach
(AM 981 kHz), v ramci internetu, DVB+T, DAB+. Ob¢ dvé radia se profiluji tim, ze hraji

predevsim &eské pisnicky.*”

Jak jsme jiz zminili, Radio Impuls je v sou€asnosti nejposlouchanéjsi celoplosnou stanici, a
to s denni poslechovosti, ktera piesahuje jeden milion poslucha&i.’’ Vlastnikem Impulsu je

spolecnost Londa, ktera od roku 2014 patii do medialni divize skupiny Agrofert.

https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nova-data-radii-vede-impuls-radiozurnal-je-treti/.
3% Vice na: Cesky Impuls. Cesky Impuls [online]. Praha: Mafra, 2018 [cit. 2018-03-31]. Dostupné z:
http://www.ceskyimpuls.cz.

31 Vice zde: MediaGuru. Nova data radii: Vede Impuls, Radiozurnal je tfeti. In: Mediaguru.cz [online].
Praha: PHD, 2017, 9. 8. 2017 [cit. 2018-03-30]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nova-data-radii-vede-impuls-radiozurnal-je-treti/.
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Program réadia Impuls ve vSedni dny zac¢ind v 5:00 pofadem Halo, tady Impulsovi, ktery
moderuji Eva Hronkova a Jan Danék. Od 9:00 nasleduje Dopoledni Impuls s Vlastou
Korcem, ktery konc¢i ve 12:00. Od poledne se pak vysila Odpoledni Impuls, kterym az do
15:00 provazi Ivo Apfel. Od 15:00 do 18:00 hodin se pak vysila Fanda a jeho ¢eské banda,
kterou moderuji FrantiSek Matéjicek, Lenka Haluzova a Petr Vondrac¢ek. Vecerni vysilani
od 18:00 do 21:00 se jmenuje Cesky mejdan a jeho moderatorem je Adam Kufica. Od
21:00 do 5:00 se vysila Cesky mejdan radia Impuls. Souéasti vysilani jsou v kazdou celou
hodinu zpravy a prubézné¢ Doprava 007 (vysilaci ¢asy tohoto poradu jsou detailnéji

predstaveny v analytické ¢asti prace).

Radio Impuls ma Instagram, Facebook, Twitter i mobilni aplikaci Radio Impuls —

Piehravac.

Cesky rozhlas Radiozurndl

Historii Ceského rozhlasu jsme v obecné roving detailné rozebrali v teoretické ¢asti prace.
Piipomenme jen, Ze ,,po zaniku Ceskoslovenska 1. ledna 1993 vznikl Cesky rozhlas. Jeho
soucasti byly tfi celoplo$né stanice a sit’ regionalnich studii. Mezi stanice s celonarodnim
dosahem patii Radiozurnal (hudebné-zpravodajska stanice), stanice Praha (rodinna stanice,
nau¢né a zdbavné porady) a Vltava (stanice literatury a vazné hudby)*“ (Krupicka, Kiizova

in Rozhlas, 2013, online).

Radiozurnél je tedy jednou ze stanic vefejnopravni instituce Cesky rozhlas. V Zebiicku

poslechovosti bychom jej zafadili na tieti misto s islem denni poslechovosti 835 tisic.*

Program Radiozurnalu ve vSedni den za¢ind v 5:00 Hlavnimi zpravami, na néz navazuje
v 5:05 Ranni Radiozurnal, ktery moderuje Jifi Chum. Soucasti tohoto pofadu je i Ranni
Interview (7:50-7:56) a samoziejmé zpravodajstvi. Pofad konéi v 9:00 a po zpravach

vysild od 9:06 Lucie Vyborna svlij pofad Host Lucie Vyborné. V 10:06 pak zacina

32 Vice zde: MediaGuru. Nova data radii: Vede Impuls, Radiozurnal je tfeti. In: Mediaguru.cz [online].
Praha: PHD, 2017, 9. 8. 2017 [cit. 2018-03-30]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nova-data-radii-vede-impuls-radiozurnal-je-treti/.
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Dopoledni Radiozurnal s Petrem Kralem do 13:00. Poté pfichdzi na tfadu Odpoledni
Radiozurnal s Hankou Shénélovou. Od 16:00 Odpoledni Radiozurnal moderuje Stépan
Pokorny. Nejaktualnéjsim kauzam se formou rozhovoru s vybranou osobnosti vénuje od
17:06 Dvacet minut Radiozurndlu s Marii Bastlovou, od 17.26 do 19:06 pokracuje
Odpoledni Radiozurnal. Nutno podotknout, Ze onéch Sest minut vzdy od celé hodiny
zaujimaji zpravy. Vyjimkou jsou Hlavni zpravy od 18:10 do 18:30. Ve 20:05 zacina
Vecerni Radiozurnal (moderuje Zuzana BureSova), jehoz soucasti je i VecCerni host
Radiozurnélu (zhruba 21:05-22:00). Vecerni Radiozurnal konci o piilnoci, pak se reprizuje
Dvacet minut Radiozurndlu a poté nastupuje No¢ni Radiozurndl s Martinem KoSikem.
Soucasti vysilani jsou také vstupy o dopravé — Zelena vlna (detailnéjsi popis potradu a jeho

vysilaci ¢asy pfinaSime v analytické ¢asti).

Radiozurnal ma sviij Facebook, Instagram i Twitter. Mobilni aplikaci ma v ramci Ceského

rozhlasu (Prix Bohemia Radio anebo iRadio).

SouCasnym generalnim feditelem Ceského rozhlasu je René Zavoral a koncesionaisky

poplatek je 45 korun mésicné.

6.2 Televizni stanice a obsah generovany uzivateli

Stejn¢ jako v pripadé rozhlasovych stanic, i1 televizni divaci maji Siroké spektrum
moznosti, jak se zapojit do vysilani své oblibené stanice. At uz formou kontaktu pies
socialni sit¢ nebo diky mobilnim aplikacim. Pfes mobilni aplikace 1ze nahrat fotografie 1
videa, ktera se ve vysledku mohou objevit ve vysilani. Je také mozné pomoci tzv.
Gerveného tlagitka®™ prochdzet pfimo v televizi web dané stanice, piehravat si potady

. . , . . v .o ey . 34
z archivu, najit si bonusova videa anebo si vyzkouset nejrtiznéjsi aplikace.

V tuzemsku existuje i stanice, ktera je zalozena Cisté na obsahu generovaném uzivateli. Jiz
vr . 71 v , 71z 35 71z . )
diive jsme zminili Mnau TV, kterd vysild od roku 2015.” Ta vysild pouze videa, ktera

zaSlou jeji ptiznivci, ptfipadné piebira obsah z internetu. Podstatné ovSem je, Ze tuto

33 Vice viz ¢ast 1.3.1 Konvergence, konvergence technologicka.
34 Napiiklad hudebni televize O¢ko nabizi pod ervenym tla¢itkem hru Candy Crash apod.

33 Vice viz: CE Media zah4jila zkuSebni vysilani Miau TV. In: MediaGuru.cz [online]. Praha: PHD, 2015
[cit. 2018-03-31]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2015/12/ce-media-zahajila-zkusebni-
vysilani-mnau-tv/.
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televizi nelze zaradit do nasi analyzy, nebot' se nejednd o mainstreamové médium.

Ptejdéme tedy k predstaveni téch stanic, jejichz pofadiim se vénujeme v nasi analyze.

6.2.1 Predstaveni vybranych televiznich stanic

Pro praci jsme vramci dostupnych vysledk nejvysSiho denniho share vybrali Nova
Group, Ceskou televizi a Prima Group.”® Pod tyto skupiny spadaji konkrétni kanaly,
z nichZ jsme pro nasi analyzu zvolili pofady stanic Nova, CT1, CT24 a Prima. Z hlediska
aktualnich dat mizeme zaradit jesté pro Uplnost share téchto skupin za mésic tinor 2018:
Nova Group 34,04 %; FTV Prima 20,55 % a Ceska televize 30,08 %. U konkrétnich stanic
pak mésicni share vypadal nasledovné: Nova 21,78 %; Prima 10,49 %, CT111,44%aCT
242,27 %.”

Nyni pfedstavime jednotlivé televizni stanice z hlediska zafazeni do $ir§iho kontextu dané
spolecné predstaveni vramci Ceské televize. Program zdiavodu rozsahu prace

vynechavame.

Nova

»Dne 30. ledna 1993 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani udélila dvanactiletou licenci
na celoplosné televizni vysilani spole¢nosti CET 21 a 4. tnora 1994 zacalo vysilani
televize Nova* (Historie televize Nova, 2004, Euro online). Nejvyraznéjsi postavou, ktera

stala u zrodu Novy, byl Vladimir Zelezny.

V roce 1997 koupila spole¢nost CME od Vladimira Zelezného spole¢nost Nova Consulting
(vlastnila 5,8 % Ceské nezavislé televizni spole¢nosti). Zelezny je o dva roky pozdgji
valnou hromadou CNTS odvoldn zfunkce generilniho feditele a jednatele CNTS.
Spole¢nost CME v témze roce podava zadost o arbitrdzni fizeni ,,pro hrubé poruseni
Zelezného zavazkd ze smlouvy o prodeji NOVA - Consultingu (opét. cit.). Slozité

majetkopravni vztahy provazeji Novu az do roku 2004, kdy se situace relativné ustalila

36 Vychazeli jsme z nejaktualnéjsich dat v dobé vypracovani tezi diplomové prace. Zdroj: MediaMania.cz —
Nejvyssi share denni sledovanosti k datu 29. 3. 2017.

7 Vice viz: Mési¢ni zprava o sledovanosti unor 2018. In: Nielsen-admosphere [online]. Praha: Nielsen
Admosphere, 2018 [cit. 2018-03-31]. Dostupné z: http://www.nielsen-admosphere.cz/wp-
content/uploads/2018/03/M&s%C3%ADEn%C3%AD-zprava-2018_02.pdf.
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tim, ze spolecnost CME televize odkoupila od PPF, ktera do ni vstoupila v roce 2002 (op¢t.
cit). CME je i1 soucasnym vlastnikem Nova Group, ovSem od zaii 2017 se v médiich
objevuji zpravy o tom, ze je TV Nova k prodeji, zatim je ale vSe ve fazi vyjednavani a

spekulovani.®

Stanice Nova spadé tedy pod Nova Group, v jejimz rdmci bychom jesté nasli programy
voln¢ dostupné Nova 2, Nova Cinema, Nova Action, Nova Gold a prémiové Nova Sport 1
a Nova Sport 2 a mezindrodni Nova International. Nova je ze jmenovanych
nejsledovangj$i. Nova nabizi divakiim nejriznéjsi porady, filmy, zpravodajstvi. Cilovou

skupinou jsou divaci 15-54 let (Nase znacky, 2018, Novagroup online).

Nova ma svij ucet na Facebooku, Twitteru, Instagramu a divaci mohou vyuzit red button.

Ma dvé mobilni aplikace TN.cz a Voyo.cz.

Prima

Dne 26. listopadu 1992 ziskava licenci pro televizni vysilani v Praze FTV Premiéra a
20. Cervna 1993 zahajuje své vysilani. O rok pozdéji ziskava Premiéra TV licenci pro
vysilani na celém tizemi Ceské republiky a v témze roce ji kupuje Investiéni a obchodni
banka (Historie spolecnosti, 2018, iPrima online). Na pocatku roku 1997 se méni ndzev na
Prima televize, v roce 1999 pak Primu kupuje firma GES Holding, v roce 2005 polovi¢ni
podil v FTV Prima Holding kupuje skupina MTG (opét. cit.). V roce 2017 Prima méni
majitele. ,,VétSinovym vlastnikem televize Prima se stal podnikatel Ivan Zach. Spole¢né s
Vladimirem Komérem koupil od §védské Modern Times Group (MTG) polovi¢ni podil ve
skupiné Prima Group za 237,4 milionu eur, coz je v piepoctu 6,4 miliardy korun. Vyplyva
to z informaci, které ve stfedu zveiejnila MTG a Prima Group. Zach dosud v Primé vlastnil

prostiednictvim GES Group poloviéni podil“ (CTK, 2017, CT24 online).

Z Primy se vroce 2012 stdva Prima Family (dnes TV Prima). Aktudlné v ramci Prima
Group vysila také Prima Cool, Prima Love, Prima ZOOM, Prima Max a od dubna 2018

piibyla Prima Krimi. Programové slozeni je podobné jako u televize Nova: potrady, filmy,

3 Vice viz: https://echo24.cz/a/iXePH/byznys-dekady-na-prodej-je-tv-nova anebo https://hlidacipes.org/ci-
bude-tv-nova-zajemcu-vic-nez-zbyvajici-cefc-penta-prodej-vsak-jisty-neni/.
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zpravodajstvi. Jako cilovou skupinu uvadi Prima ve svém popisu, Ze je ,,plnoformatova

televize pro celou rodinu* (O skupiné Prima, 2018, iPrima online).

Prima nabizi moznost red button, mobilni aplikaci Prima Play, je aktivni na Facebooku,

Twitteru 1 Instagramu.

Ceskad televize

Historii Ceskoslovenské televize jsme detailné rozebirali uz v teoretické ¢asti. Jen tedy pro
uplnost uvedme, ze ,,od 4.9. 1990 doslo ke zméné koncepce a oznaceni televiznich
programu. Jako federalni byl nadale vysilan jen dosavadni 1. program, nové pod nidzvem
F1. Dosavadni 2. program se rozdélil na &esky okruh CTV a na slovensky okruh S 1. Navic
zacal 14. 5. 1990 vysilat tieti Cesky program OK 3 (na Slovensku byl od 6. 6. 1991 vysilan
obdobny program TA 3) na okruhu dfive blokovaném sovétskym vysilanim* (Konec
federalni televize, 2018, Ceska televize online). Zde je namisté zdtiraznit, ze Ceska televize
neni nésledovnici Ceskoslovenské televize, respektive ,k 1. 1.1992 byla pak ziizena
zékonem™ Ceské narodni rady Ceska televize. Ceskoslovenska televize ziistavala v roce
1992 provozovatelem vysilani na federadlnim okruhu F 1, pro ktery vyrabéla zpravodajstvi.
Ostatni pofady pro F 1 zajistovaly obé republikové televize, které zaroven zcela pievzaly
do své rezie vysilani na ostatnich dvou okruzich v kazdé republice. Ceska televize neni
byvalou Ceskoslovenskou televizi, jejiz fungovani bylo az do konce spjato s existenci
eskoslovenské federace™ (opét. cit.). K 31. 12. 1992 zanikla Ceskoslovenska televize a

zustava Ceska televize jakozto sluzba vefejnosti.

Pomérné vyznamnym milnikem pro Ceskou televizi je krize na prelomu let 2000 a 2001,
spojend s kvapnou volbou nového generalniho feditele. Z 33 kandidatti Rada CT v prosinci
2000 za pouhy jeden den voli do funkce Jifiho Hodace, ktery nahrazuje odvolané¢ho
Dusana Chmelicka. Toto rozhodnuti vzbudi vinu nevole nejen u zaméstnanct, ale také
u vefejnosti. Vyusténim celé situace je jednani Poslanecké snémovny v lednu 2001, ktera
odvolava Radu CT a schvaluje vyrazné zmény v zakoné o CT (Televizni krize, 2018,

Ceska televize online).

39 Zakon o CT: Zakon &. 483/1991 Sb.
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V soucasné dobé ma Ceska televize celkem pét stanic, jsou to: CT1 (1993), CT2 (1993),
CT24 (2005), CT sport (2006) a CT:D/Art (2013). Sou¢asnym feditelem Ceské televize je

Petr Dvotéak a koncesionarsky poplatek je 135 korun mésicné.

Na CT1 divaci najdou zabavné i publicistické potady, filmy, zpravodajstvi. CT24 nabizi

zpravodajské a publicistické porady.

Ceska televize nabizi red button, je na Facebooku, Twitteru, Instagramu a ma své mobilni
aplikace — CT24, iVysilani, CT sport. Také piisla s platformou iReportér, o které detailngji

hovotime déle v praci.

7 Ramcovani a ramce

Jelikoz se v analytické ¢asti zabyvame analyzou kompozi¢niho ramcovani, tematickych

ramct a epizodickych rdmci, je namisté vysvétlit, co vlastné ono rdimcovani znamena.

Pojem rdmcovani vychazi z anglického framing a jde v podstaté¢ o doslovny pieklad.
V souvislosti s timto pojmem se hovoii o rdmcovani urcitého sdéleni, v naSem piipadée
medialniho.* Ramce se zkoumaji napii¢ védnimi obory — v sociologii (Goffman, 1974),
v ekonomii (Kahneman & Tversky, 1979), psychologii (Kahneman & Tversky, 1984),
kognitivni lingvistice (Lakoff, 2004) a v komunikac¢nich studiich (Entman, 1991; Iyengar,
1991) (Scheufelel, Tewksbury, 2007, s. 9).

7.1 Pocatky pojmu a jeho ukotveni v teorii komunikac¢nich
studii

V roce 1974 s pojmem poprvé pracuje pravé zminény Erving Goffman, ktery ho voli jako
symbolické pfirovnani ke zptsobu, jakym lidé vnimaji socialni realitu (Goffman, 1974,
s. 21). Zaroven pfichazi srozdélenim na dva typy ramci: a) pfirozené (orig. natural);
b) socialni (orig. social) (Goffman, 1974, s. 22). Pfirozené ramce identifikuji udalosti jako
neorientované, ni¢im nepodnécované, nenahrané a nenavodné, prosté Cist€¢ fyzické.

Udalost se stane diky pfirozenym determinantiim, uspéch ani netispéch neni predem znam

40 . . s 1. s o L qer . . C vy
Hovoftime o tzv. mediocentrickém konceptu (zkoumani ramctt v médiich). Objevuje se jesté
sociocentricky koncept, ktery ovsem zkouma jen socialni a spolecensky kontext.
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a dan. Na druhé strané socialni rdmce zaclenuji vili, cil, promyslenou kontrolu, aktivniho
Cinitele déje a jednani je né¢im vedené (opét. cit.). Tolik k sociologickému vykladu rdmcu.

Ke Goffmanové pojeti se vratime jesté pti vysvétleni ramcové analyzy jako takové.

Kdybychom definici ramce zjednodusili, mohli bychom fict, Ze sdéleni je ,,ramovano*
uréitym zptisobem, ktery miize ovlivnit to, jak si jej ptijemce vylozi. Metafora obrazového

ramu je proto zde namisté — néco zdlraziuje, ale zaroven vylucuje.

Jinymi slovy rizna reprezentace stejného problému ovliviiuje to, jaky si o ném ve vysledku
udélame usudek. ,Rdmcovat znamend zvolit nckteré aspekty vnimané skutecnosti a
zdlraznit jejich vyznam v komunika¢nim textu tak, aby podporovaly urcitou definici
problému, kauzalni interpretaci, moralni hodnoceni a/nebo doporuceni feSeni pro

popisovany predmét zajmu* (Entman, 1993, s. 52).

Podle Entmana tedy ramce definuji problém, urCuji jeho pficinu, utvareji moralni
hodnoceni/soudy a navrhuji prosttedky k feseni. ,,Kazda jedna véta miize obsahovat vice
nez jednu tuto funkci, ale zaroven spousta vét stejného textu nemusi predstavovat ani
jednu (Entman, 1993, s. 53). Entman déle uvadi, Zze rdimce maji v komunika¢nim procesu
celkem CcCtyfi lokace/Casti. Jsou to komunikator, text, pfijemce, kultura. PfiCemz
komunikator vytvaii ramce védomé ¢i nevédomé ve chvili, kdy se rozhodne jejich
prostiednictvim néco sdélit. Text obsahuje samotné ramce, které se projevuji ,,pfitomnosti
nebo nepfitomnosti urCitych klicovych slov, skrytych frazi, stereotypnich obrazd,
informacnich zdroja a vét, které poskytuji tematicky zhusténa fakta ¢i posiluji rozhodnuti‘
(opét. cit.). ,,Tyto komponenty jsou nedilnou soucasti procesu ramcovani, ktery se sklada

z odliSnych etap: budovani ramcl, nastaveni ramct, individualnich a spolecenskych

nasledkt ramcovani® (de Vrees, 2005, s. 51-52).

Budovani ramci odkazuje k faktorim, které¢ ovliviiuji = strukturdlni = vlastnosti
zpravodajskych ramct. Nastaveni ramct se tyka interakce mezi medidlnimi ramci a
pfedchozimi znalostmi a predispozicemi jednotlivell (piijemctt). Individudlnim disledkem
muze byt zména postoje k urcitému problému nasledkem toho, ze byl piijemce vystaven

rdmcovani. A v neposledni fadé mohou ramce na spolecenské urovni piispét k formovani
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procesti na urovni socidlni, jako je politickd socializace, rozhodovani nebo vyvolani

kolektivni akce (de Vrees, 2005, s. 52).

Ramce pak vedou pifijemcovo chapani dan¢ho textu a vysledné vyznéni mize a nemusi
ramciim komunikétora odpovidat. Zalezi na tom, jak si pfijemce dané ramce vyklada.
Kulturu Ize zde chapat jako zdroj z&dsoby bézn€ znamych ramcl v ramci urcitého diskurzu
¢i socidlni skupiny (Entman, 1993, s. 53). Radmcovani v téchto zminénych kategoriich ma
podobné funkce — vybér a zdlraznéni takovych atributl, které vytvari argumenty o danych
problémech a jejich pficinach, vzniku a mozném feSeni. Hovoii zde o vybéru a

vyznamnosti jako dvou zakladnich prveich rdimcovani (opét. cit).

Ramce podle Entmana pomahaji zdiiraznit ¢ast informace, ktera se tak pro pifijemce stava
vyznamnou, smysluplnou a zapamatovatelnou, pficemz zdlraziuje fakt, Ze nelze zarucit
vyslednou ucinnost ramce na piijemce (opét. cit.). Intepretace ramcovaného textu se totiz
muze lisit, zalezi na individualni zkusenosti a vnimani komunikovaného sdéleni. Vyhodou
je podle Entmana to, ze pochopeni ramcti pomahad objasnit mnoho empirickych a
normativnich sport, protoze ,,koncept riamcovani smétuje nasi pozornost k detailiim, které

ukazuji, jak sdélovany text uplatiiuje svou moc* (Entman, 1993, s. 55).

Z hlediska analyzy ramct v medidlnim sdéleni je problematické jejich rozpoznavani,
jelikoz se nékteré mohou jevit jako ,,pfirozeny vybér slov nebo obrazt* (Entman, 1991,
s. 6). Ramce zprav pak existuji ve dvou rovindch — jako mentalni procesy zpracovani
informaci a jako charakteristiky textu zpravy. Zarovei ramce dokazi popsat atributy zprav
samotnych (Entman, 1991, s. 7). Ramce tedy vtomto piipadé spocivaji v urcitych

vlastnostech a podporuji pfemysleni o udalostech, o kterych cteme.

Dalsi pohled na rdmcovani pfinaSi Dietram A. Scheufele a David Tewksbury ve svém
Clanku Framing, Agenda Setting, and Priming: The Evolution of Three Media Effects
Models (Scheufele, Tewksbury, 2007, s. 9-19). Zkoumaji, jakym zptsobem se tyto tii
modely ovlivituji (rdmcovani, nastolovani agendy a priming — vypichnuti nebo zdlraznéni
urcitych témat). Uved'me zde, ze nastolovani agendy lze chapat tak, Ze zpiisob, jakym
zpravodajska média referuji o jednotlivych udalostech, ovliviiuje to, o ¢em lidé premysleji

a diskutuji, a ptispiva to k formovani vetejné debaty. Tj. média naptiklad o udalosti hovofti
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opakované, umistuji ji na pfedni pozice, zdliraziuji n&jakym zpiisobem jeji dulezitost.
Réamcovani je pak zaloZeno na tom, jakym zplsobem je udalost charakterizovana ve
zpravé, muze ovlivnit to, co si o ni publikum ve vysledku bude myslet (Scheufele,

Tewksbury, 2007, s. 11).

Podle Scheufelea a Tewksbury pak ramcovani vychazi pravé z nastolovani agendy a
z primingu, respektive tyto dva modely mu davaji pevny zaklad (opét. cit.)*'. ,,McCombs
(2004) tvrdi, ze ramcovani je rafinované€j$i verze nastolovani agendy. Vytvareni ramce z
této perspektivy znamend, Ze aspekty dané problematiky jsou vyraznéjsi diky rGznym
zpusobim prezentace, a tim formuji postoje lidi. Oznacuje tento fenomén za nastolovani

druhé¢ agendy* (Scheufele, Tewksbury, 2007, s. 14—15).

Dale Scheufele a Tewksbury hovoii o makro a mikrourovni framingu. Makrotroven se
zabyva obsahem médii a jeho rezonanci s rdmci obsazenymi v diskurzu. Mikrourovei je
zpusob, jakym lidé uzivaji ramce k tvorbé vlastnich dojmii a tsudkt (Scheufele,

Tewksbury, 2007, s. 12).

Dopliime jesté definici ramct podle Maxwella McCombse (2009). ,,VétSina rdmeil ma
sklon ke komplexnosti, protoZze obsahuji nebo implikuji mnoZzstvi atributi niz§iho fadu.
Jinymi slovy, ramce jsou organizujici principy, které zahrnuji a zdaraziuji urcité atributy
niz§itho fddu na ukor mnoha dalSich. Rdmce slouzi jako vykonné prostfedky spojovani
mikroatributl, a v disledku je tedy lze povazovat za makroatributy” (McCombs, 2009,
s.134).

7.2 Typologie ramci

Kdyz hovofime o rdmcovani, nesmime jest¢ opomenout typologii rdmctl, ovSem v ramci
médii. Vybirame proto Clanek Claese H. de Vreese News Framing: Theory and Typology
(de Vreese, 2005, s. 51-61). Ramcovani podle n¢j zahrnuje komunikacni zdroj, ktery
predstavuje a definuje problém. Pro pochopeni toho, jak proces rdmcovani funguje, je

podle n¢j dilezité, aby byly rozliSeny urcité druhy ramct.

41 . . r ;o o T I rox
Vzhledem k tématu prace nerozebirame cely vyzkum autord, ale uvadime shrnujici informace a zavéry.
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Definuje dva zakladni — specifické rdmce a obecné ramce (de Vreese, 2005, s. 51). Pficemz
specifické ramce jsou ve vyzkumech aplikovany u konkrétnich zprav a konkrétnich témat,
obecné ramce jsou zameifeny spiSe celospolecensky, tj. obecné ramce presahuji tematicka

omezeni.

Podobné typy ramcii definuje i Shanto Iyengar (1990). Ten uvadi, ze 1ze uplatnit rdmce
epizodické a tematické. Tematické jsou pro celospoleCenska témata a epizodické se
zabyvaji tim, jakym zplisobem jsou tyto ramce uplatiovany v konkrétnich ptipadech.
,»V analyze amerického sitového pokryti (orig. US Network coverage) socialnich
problémi, jako jsou chudoba, kriminalita a nezaméstnanost v letech 1981 az 1986, Iyengar
(1991) zjistil, ze denni zpravodajstvi bylo siln¢ zaméfeno na epizodickou interpretaci, ve
které byly zpravy popisujici socialni problémy omezené pouze na konkrétni udélosti, aniz
by byly zasazeny do Sirsiho kontextu (tematického ramce)* (de Vreese, 2005, s. 56). Pravé

epizodickym a tematickym ramciim se vénujeme v analytické Casti prace.

Pak jest¢ mtizeme hovoftit o ramcich alternativnich (Kitzingerova, 2007, s. 139). V tomto
pfipadé zminovana alternativa znamena to, jak je dand udalost prezentovanad. Kitzingerova
zde uvadi ptiklad se sestfelenim letadla — to mize byt rdimcovano jako akt valky nebo jako
nest’astnd nahoda. Dal§im ptikladem je podle ni pak rozsifovani Evropské unie — z jednoho

hlediska ramcované jako riziko, z druhého jako ptilezitost pro Clenské staty (opét. cit.).

8 Metodika: ramcova analyza

V analytické Casti prace budeme pracovat s analyzou kompozi¢niho rdmcovani a analyzou
tematickych a epizodickych ramct. Tyto metody jsme si vybrali z divodu cile prace,
kterym je zmapovani podoby potadl, v nichz je pfitomen obsah generovany uzivateli.
Domnivame se totiz, ze analyza kompozi¢niho rdmcovéni, tedy urcité vystavby potadu,
pfipadné toho, jakym zplisobem je dany pofad rdmcovéan, a analyza tematickych a
epizodickych rdmct pomohou vykreslit obraz pofadu komplexné. Nejprve jednotlivé

metody piedstavime a poté piejdeme k samotné analyze jednotlivych potadi.

Predtim vsSak jesté uved’'me, jak Ize rdamcovou analyzu jako takovou obecné vykladat. Gay

Tuchman (1978) byl jeden zprvnich, ktery rdmcovou analyzu pouzil na medidlni
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komunikaci. Pouzil pfitom pfi jejim vysvétleni metaforu okenniho rdmu — vlastnosti okna,
jeho velikost a kompozice omezuji to, co je vidét. Je dulezité také jeho umisténi, respektive

to, jaky aspekt je zptistupnén (Parry, 2010, s. 70).

Dodejme jeste¢ vysvétleni ramcové analyzy podle Entmana (1993). ,,Analyza ramct
osvétluje presny zplsob, jakym je lidské védomi ovlivnéno prenosem informaci z jednoho
mista — zfe€i, vypoveédi, zpravodajské zpravy nebo tfeba novely — na toto védomi*

(Entman, 1993, s. 51-52).

8.1 Analyza kompozi¢niho ramcovani

Katy Parry definuje kompozi¢ni rdmcovani nasledovné: ,,Definice a ucel kompozi¢niho
ramce jsou replikovany v angli¢tiné tak, aby vyjadfovaly volbu nazoru nebo pohledu na
veéc. Burgin (1982, s. 146) dale uvadi, ze ,struktura reprezentace — pohledu a rdmce — je
dasledné zapojena do reprodukce ideologie’, tedy, ze ramcuje néas thel pohledu® (Parry,

2010, s. 70).

Jinymi slovy jde tedy o to, jakym zplisobem je obsah ,,oramovan®, tj. do jakého kontextu je
zasazen a pripadné co tento kontext tvoii. Kompozice, jak uz ndzev napovida, se v tomto
piipad€ mize vénovat celkové vystavbe, tedy tomu, jakym zptsobem je (v naSem piipad¢)
pofad vytvofen. My jsme zvolili pro analyzu kompozi¢niho ramcovani nasledujici

komponenty, které budeme zkoumat.

8.2 Analyza tematickych a epizodickych ramcu

Jak jsme jiz uvedli v typologii ramcii, tematické ramce piedstavuji podle Iyenagara (1990)
celospolecenska témata, respektive obecna témata a epizodické ramce jsou pak

konkrétnimi udalostmi, respektive ptiklady.

V tomto pfipad¢ volime kvalitativni obsahovou analyzu potadli, abychom tyto ramce

rozlisily.
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8.3 Vyzkumné otazky, vymezeni vzorku, cil vyzkumu

Vyzkum jednotlivych potfadli jsme rozdélili do dvou casti. Prvni z nich je kompozi¢ni

rdmcovani, druhou pak analyza epizodickych a tematickych ramcti.

U kompozi¢niho ramcovani zkouméame nékolik prvki, které potfad ramcuji.
1. Televizni pofady — ivodni znélka (respektive jeji stopaz a podoba), podoba studia,
vybér moderatora, obsahova struktura potfadu, barvy (mysleno barvy, které se
v potadu objevuji), stopaz poradu a zaveérecna znélka.
2. Rozhlasové potfady — uvodni znélka, vybér moderatora, obsahova struktura potadu,

stopaz, zavérecna znélka.

V ramci kvalitativni obsahové analyzy ramct jsme stanovili dvé zékladni otazky:
a) Jaké tematické ramce se v potadech objevuji?

b) Jaké epizodické ramce se v potadech objevu;ji?

Porady, které jsme zvolili pro nasi analyzu, jsme vybrali na zédkladé nejvyssi sledovanosti
televizi (respektive v ramci t&chto skupin, proto ma Ceska televize zastoupeny dva kanaly)

¢i radii, na nichz se objevuji.

Televizni porady:

CT1 — Udalosti za okamzik a pocasi
CT24 - @online

Nova — Volejte Novu

Prima — Divacké zpravy, respektive Divosky

Rozhlasové porady:

Evropa 2 - Vyber si na maXXimum
Frekvence 1 — Pisni¢ky na ptani
Impuls — Doprava 007

CRo Radiozurnél — Zelena vina
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Vymezeni rozsahu materialu. U televiznich potradii vysilanych v sobotu jde o 10. 3, 17. 3,
24. 3. U poradt vysilanych kazdy den (Divosky, Udalosti za okamzik a poc¢asi) vybirame
9.4, 10. 4, 11. 4. U kazdého rozhlasového potfadu pak zkoumame ndhodné vybrané ti dily
za mesic duben 2018. Konkrétné u porada vénujicich se pisnim na ptani — 9. 4, 10. 4, 11. 4

a u vstupt vénujicich se doprave pak 13. 4, 14. 4, 15. 4.

Cilem naseho vyzkumu je komplexni zmapovani podoby potadi, které pracuji s obsahem

generovanym od divaka ¢i posluchaci.

8.4 Analyza televiznich poradi

Zaénéme analyzou televiznich potfadl. Jako prvni pfedstavime potfad @online, poté

Volejte Novu, Udalosti za okamzik a pocasi, nakonec Divacké zpravy (Divosky).

@online

Porad @online se vysilal kazdou sobotu od 5. fijna 2013. Jeho vysilani na televizich bylo
ukoncéeno dne 24. 3. 2018. V nové podobé¢ a s ndzvem #online24 je mozno potad sledovat

na Facebooku, kde se vysild novy dil vzdy v nedéli od 20:00.

V oficidlnim popisu potadu @online se uvadi tato anotace: ,,Novy internetovy magazin —
nebo spi$ televizni magazin o internetu — pfipravuje Redakce zpravodajstvi brnénského
studia Ceské televize. Bude se vénovat aktualnim zpravodajskym tématiim, jeZ rezonovala
prostiedim internetu, at’ uz v diskusich, pfispévcich blogerti nebo na socialnich sitich*
(@online, 2013, ceskatelevize.cz). Rozebereme tii posledni dily potfadu z bfezna 2018.

Porad se vysilal kazdou sobotu po zpravach v poledne, tj. od 12:32.

Sobota 10. 3. 2018

Uvodni znélka. Trva 6 vtefin, hudba v podkresu, bilé ary se nakonec protnou v logo
zavinace a nazev potfadu online, zn¢lka je modro-bila.

Podoba studia. Moderatorka potadu stoji ptfed velkou obrazovkou, na které se ukazuji
zminované internetové piispévky ¢i ukazky z nésledujicich reportazi, v ptipadé
moderovani za moderatorkou bézi kddovaci schémata. Studio ma modro-bilou barvu.

Vybér moderatora. Sona Porupkova
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Obsahova struktura poradu:

Uvodni slovo moderatorky, pii némz piedstavi, cemu se bude dany dil vénovat.
Rubrika #téma: Predtoceny rozhovor na téma Bat se novych technologii
s Ramezem Naamem.

Rubrika #host: Zivé rozhovor s Petrem Sramkem, spoluzakladatelem Al start-up
inkubatoru. Host se objevuje na obrazovce vedle moderatorky.

Rubrika #foto klik: Vybrané fotografie slepic od fotografti, nazev ,,z kurniku na
vysluni®.

Telefonicky rozhovor s mluvéim Ceského telekomunikaéniho tfadu Martinem
Drtinou na téma zavedeni 5G siti v Ceské republice.

Rubrika  #tyden v obraze™: Reportd? o plastech vmof, uZivatel
cheeseandjamsandwich zvetejnil video ze své dovolené, které se stalo velmi
komentovanym na socidlnich sitich i sdilenym, plave v mofi plném plasti. Dale
nasleduji zabéry od Great Big Story, ukazuji plaze pokryté plasty, dobrovolnici je
Cisti.

Rubrika #téma: Zivé rozhovor se Zdeitkem Zahorou (piedseda Game Studies na
MU) o tuspéchu her od ceskych vyvojait. Host se objevuje na obrazovce vedle
moderatorky.

Reportaz o elektronickém piihlasovani prviidka do skol.

Rubrika #klik tydne: moderatorka predstavuje CK telegraf, ktera spravuje
twitterové a Facebookové ucty zndmych osobnosti historie (T. G. Masaryk apod.).

Na obrazovce jsou k vidéni printscreeny danych ptispévki.

Barvy (mySleno barvy, které se v pofadu objevuji). Modra barva, bila barva.

Stopaz poradu. 25 minut 42 sekund

Zavérecéna znélka. totozna s tou ivodni

Tematické ramce. V poradu nachazime nasledujici tematické ramce — nové technologie,

socialni sité, internet, hry.

Epizodické ramce. Konkrétnimi epizodickymi rameci jsou pak témata: Al start-up, rizika

nejnovéjsich technologii, predstaveni fotografické knihy o slepicich, 5G sit¢ v Ceské

*2 Do této rubriky jsou kazdy tyden zafazena videa, kterd jsou hojné sdilena a patfi na YouTube mezi tzv.

Trendy.
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republice, problematika hromadéni plasti v mofti, konkrétni hry od ceskych vyvojara,

elektronické piihlasovani do zakladnich Skol, CK Telegraf.

Sobota 17. 3. 2018

Uvodni znélka. TotoZna jako piedchazejici sobotu 10. 3. 2018

Podoba studia. Totozna jako pfedchazejici sobotu 10. 3. 2018

Vybér moderatora. Sona Porupkova

Obsahova struktura poradu.

Uvodni slovo moderatorky, predstaveni témat, kterym se bude magazin vénovat.
Rubrika #téma: Zivé rozhovor s pravnikem Martinem Kornelem o nadchazejicim
GDPR a jeho problematice z hlediska legislativy (naptiklad jakym zptsobem
ovlivni novinafe anebo Zivot na socidlnich sitich). Host se objevuje na obrazovce
vedle moderatorky.

Rubrika #foto klik: Kostely téSinského Slezska v kostce — novy projekt na internetu
predstavuje kostely ztéto oblasti piehledné v podobé fotografii exteriéru a
interiéru.

Rubrika #téma a #host: Nova motorkaiska aplikace Navi Rider. Zivé rozhovor
s autorem aplikace Navi Rider Vojtou Knézl. Host se objevuje na obrazovce vedle
moderatorky.

Rubrika #tyden v obraze: Reportdaz o novém reproduktoru HomePod (od Apple),
reklama na n¢j na YouTube (HomePod. The new sound of home) byla velmi
sdilend. Stejny rezisér je podepsany pod reklamou na viini KENZO, v reportazi je
tato reklama rovnéz predstavena.

Rubrika #téma: Seniofi a internet. ReportaZ o seniorech, ktefi pfispivaji na
Wikipedii v ramci kurzi v Moravské zemské knihovné v Brn€, zaroven se uci
rozpoznavat dezinformace a hoaxy.

Rubrika #téma a #host: Sledovani lidi ptes détské chiivicky ¢i kamery v pocitaci,
to, jak hackefi zneuZivaji cloudova ulozi§té a jak je cilovy uZivatel ohrozen. Zivé
rozhovor s Pavlem Bastou (CZ NIC). Host se objevuje na obrazovce vedle

moderatorky.
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- Rubrika #klik tydne: Aplikace do mobilniho telefonu, kterd umozni objednat si
meéstskou hromadnou dopravu (respektive minibus), zavadi ji texaské mésto
Arlington.

Barvy. Totozné jako piedchézejici sobotu 10. 3. 2018.
Stopaz poradu. 25 minut 26 sekund

Zavérecna znélka. Totoznd jako predchazejici sobotu 10. 3. 2018.

Tematické ramce. Nové technologie, nové aplikace, internet, bezpecnost internetu.
Epizodické ramce. GDPR v praxi, novy internetovy projekt o kostelech téSinského
Slezska, aplikace Navi Rider, reklama na HomePod, kurz pro seniory, Wikipedie,

zneuzivani cloudovych ulozist’ hackery, aplikace mésta Arlington pro méstskou dopravu.

Sobota 24. 3. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako piedchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.
Podoba studia. Totozna jako ptedchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.
Vybér moderatora. Jakub Vacha.

Obsahova struktura poradu.

- Uvodni slovo moderatora, pii némz predstavi obsah potadu.

- Rubrika #téma: Facebook celi kritice, protoze spole¢nost Cambridge Analytica
ziskala informace o 50 milionech uzivatelli této socialni sité, které vyuzila pfi
vyvoji softwarovych nastroji pro volebni kampain Donalda Trumpa. Zivé
telefonicky rozhovor s §éfredaktorem Lupa.cz Davidem Slizkem.

- Predtoceny rozhovor na téma Smart Cities, odpovida Jan Proks, Tfeditel
Elektrotechnické asociace CR.

- Rubrika #téma a #host: Chytra bunda pro zachranafe. Na vyvoji se podili 1 ceska
spolecnost GINA Software, zivé rozhovor s jejim marketingovym feditelem Vitem
Olsakem o této spolupraci, vlastnostech bundy a vyvoji. Objevuje se na obrazovce
vedle moderatora.

- Rubrika #tyden v obraze: Hojné sdilené video Spring in Sweden na socidlnich
sitich od Svédské youtuberky Jonny Jinton. Déle video od INSIDER — What Spring
Looks Like around the Globe. Poté je zafazeno video od uzivatele Kaplamino

s nazvem Spinners.
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- Popularizace védy. Akademie véd CR spustila web Chytra véda, ktery mj.
predstavuje vyznamné ¢eské védce a jejich objevy, nabizi také soutéze a karikatury
veédci apod.

- Rubrika #aplikace a #host: Aplikace MyStay, kterd je aktudln€ popularni ve svété a
propojuje hosta sjeho hotelem. Zivé rozhovor se spoluzakladatelem MyStay
Radkem Novotnym. Host se objevuje se na obrazovce vedle moderatora.

- ReportaZ o netradicnim koncerté zlinské filharmonie. Posluchaci se zapojili do
koncertu pomoci mobilni aplikace Geek Bagatelles, pres kterou poustéli nejriznéjsi
zvuky apod., podle instrukei z pddia.

- Rubrika #host: Zivé rozhovor s Michaelou Galikovou, spoluzakladatelkou webu
Pozitivni-zpravy.cz. Web se vénuje pouze dobrym zpravam z celého svéta a ma jit
o protiklad zpravodajskych servera, které se vénuji spiSe Spatnym zpravam.

- Rubrika #klik tydne: Ozndmeni toho, Ze je dneSni vydani magazinu posledni.
Shrnuti toho, co potad piinesl — celkem 183 dilt, primérmné ho sledovalo 63 tisic
divakt. Nejsledovanéjsi dil byl 27.1. s 197 000 divaky. Na otdzku, pro¢ potad
kon¢i, moderator odpovida, Ze pfipravuji po Velikonocich novy pofad o déni
v regionech Regiony CT 24.

Barvy. Totozné jako ptedchéazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.
Stopaz poradu. 26 minut 18 sekund
Zavéreéna znélka. Totozna jako predchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.

Tematické ramce. Socialni sité, technologie, véda, aplikace, internet, jaro.

Epizodické ramce. Facebook, ohrozeni dat uzivateld Facebooku, Smart Cities, nova
»smart“ bunda pro zachranafe, jaro ve Svédsku a na 200 mistech ve svété, aplikace
MyStay, netradi¢ni koncert filharmonie, web pro pozitivni zpravy, shrnuti vysilani potadu

@online.

Tematické ramce jsou ve vSech dilech v podstaté totozné, ale epizodické ramce se prilis

neopakuji — konkrétni témata jsou vzdy rozdilné a nova.
Jak se divaci podileji/podileli na pofadu @online? Vsechny rubriky jsou uréeny piimo

divaktim a jejich obsah je vybiran na zaklad¢ toho, co je nového ve svété technologii,

internetu ¢i socidlnich siti. Diky sdileni uzivateli se tak dostavaji do potadu i tzv.
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trendujici videa z YouTube do rubriky #tyden v obraze. Prave sdileni a témata, kterd koluji

internetem, spoluvytvareji obsah potadu.

Volejte Novu

Porad Volejte Novu (diive Volejte fediteli) byl ve svych zacatcich zalozen na telefonatech
od divakii a informacich o sledovanosti jednotlivych potadi, jenze jeho podoba se
proménovala. Pivodni Volejte fediteli bylo spojeno ptfedevSim s osobnosti Vladimira
Zelezného, ktery odpovidal na telefonické dotazy divaki a hovofil o vysoké sledovanosti.
Po nejriznéj§ich kontroverzich a odchodu Zelezného se pofad prejmenoval na Volejte
Novu a zacal hledat svlij novy obsah.

V roce 2014 se naptiklad objevovaly videodotazy od divaku, vedle téch telefonickych a
emailovych. Postupné se ovSem jeho format znovu zna¢né promenil do dnesni podoby, kde
pro divacké dotazy neni témét prostor, vice v nasi analyze. Volejte Novu se vysila kazdou
sobotu, vzdy kolem poledne. Casy se rtizni podle toho, jaky pofad, serial nebo film tomu

ptedchazi, proto vzdy uvadime jesté konkrétni ¢as dané¢ho dilu.

Sobota 10. 3. 2018, od 11:35

Uvodni znélka. Trva 9 sekund, je to sestiih z pofadii televize Nova, které se promitaji na
toCicim se pismeni ,,0* a Sedo-bilém podkladu. Zvuk tvoii vysttizky vét z téchto poradii a
jsou doplnény o slaby hudebni podkres. Na konci zn€lky se objevi logo — kapitalkami
cervené napsané VOLEJTE NOVU, piicemz v pismenu ,,0“ je symbol telefonniho
sluchatka.
Podoba studia. Moderatorka stoji vedle velké obrazovky, studio je ladéno do barev
Cervené, Sedé a modré. Ve studiu je také vyssi Uzky stolek, na kterém je polozen hrnek
s logem ,,Volejte Novu*®.
Vybér moderatora. Renata Czadernova.
Obsahova struktura poradu.

- Uvodni slovo moderatorky, pii némz piedstavuje to, co demu se dnesni dil bude

vénovat. Na obrazovce bézi ukazky, které vyklad moderatorky dokresluji.
- Prvnim tématem je porad Superstar. Reportaz predstavuje ty, kteti se ,,pfed porotu

postavi dnes vecer®, a zajimavé scénky ze zakulisi.
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Ordinace v rizové zahradé 2. V jednom dilu si zahrala tenistka Petra Kvitova,
reportdz o tom, jak se k nataCeni dostala.

Reportaz o asisten¢nim psovi Sunnym a o tom, Ze byl na vySetfeni u veterinare.
Nasleduje rubrika Dotazy. Moderatorka na obrazovce vedle sebe zobrazi jeden
emailovy vzkaz od divdka a pfecte jej a zodpovi (tykal se vysilani seridlu
Specialisté, respektive dilu, kde se objevi jedovaty had). Poté zodpovi také dotaz
z Facebooku (uzivatelka se pta, zda je moznost n¢jak pomoci soutézicim Superstar,
ktefi se ocitli v nouzi, respektive v tézké zivotni situaci, a jejichz piibéh Nova
v potadu predstavila). V rubrice dotazy se tak objevily pouze dva vzkazy od
divak.

Rozhovor s hercem Jakubem Wehrenbergem ze serialu Ulice, ktery se na ni podili i
jako rezisér.

Rozhovor s hereckou Hanou Kusnjerovou z Ordinace v rizové zahradé 2 o jeji roli
a t¢hotenstvi.

Reportaz o nejkuridoznéjsich tcastnicich reality show Vymeéna manzelek.

Rozhovor s moderatorem Michalem Jancatikem o jeho aktualnim zdravotnim
stavu.

Rubrika Nova na siti. Moderatorka upozoriiuje divaky na ¢lanky z webii Nova.cz
nebo Préask.tv a pouta na né.

Reportaz o natdceni druhé fady reality show Robinsontliv ostrov.

Rozlouceni s divaky.

Barvy. V pofadu se vzdy objevuje na obrazovce za moderatorkou ndzev daného seridlu

nebo show, o kterych bude reportdz. Barvy se proto odviji pravé od toho. Napiiklad

Superstar je v modrych barvach, Ordinace v rizové zahradé 2 v Cerveno-zelenych. Stale

ale 1 ve studiu a na obrazovce dominuji tii zakladni barvy — modré, Seda a Cervena. Coz

muze evokovat logo televize Nova.

Stopaz poradu. 29 minut 56 sekund

Zavéreéna znélka. Totozna s uvodni, obsahuje klasické informace (Nova Group, 2018).

Tematické ramce. Serialy televize Nova, porady televize Nova, osobnosti televize Nova.

Epizodické ramce. Show Superstar, reality show Robinsoniv ostrov, reality show

Vyména manzelek, Ordinace v rizové zahrad€ 2, nataceni s Petrou Kvitovou, zdravotni

stav Michala Jancaftika, role a t¢hotenstvi Hany Kusnjerové.
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Sobota 17. 3. 2018, od 11:45

Uvodni znélka. Totozna jako piedchazejici sobotu 10. 3. 2018.

Podoba studia. Totozna jako ptedchézejici sobotu 10. 3. 2018.

Vybér moderatora. Inna Puhajkova.

Obsahova struktura poradu.

Uvodni slovo moderatorky, piedstavuje, co bude obsahem dnesniho dilu.

Reportaz o nataceni Ordinace v rizové zahradé 2 s Petrou Kvitovou.

ReportaZ o Robinsonové ostrové 2, konkrétné o vyfazeni soutéziciho Karla.
Rozhovor o jeho plisobeni ve hie.

Reportazni upoutavka na dnesni dil show Superstar.

Rubrika Dotazy. Moderatorka na obrazovce vedle sebe zobrazi emailovy dotaz,
precte jej a nasledné zodpovi. Zlustane pouze u jednoho dotazu, a to v podstateé
totozného jako pied tydnem. Opét jde o to, jakym zpiisobem lze pomoci soutézicim
ze Superstar, ktefi maji né¢jaky zavazny problém.

Reportaz o nataceni seridlu Ddma a Kral, rozhovor s rezisérkou.

Rozhovor s moderatorkou Gabrielou PartySovou (Snidané s Novou, Prask) mj.
0 jejim pusobeni na Nové.

Rubrika Nova na siti. Moderatorka poutd na weby televize Nova a na ¢lanky, které
jsou na nich.

Reportaz o aktudlnim dé&ji serialu Ulice a jeho zvratech.

Rubrika Hvézdy Novy. Novinky o vybranych osobnostech televize Nova.

Rozlouceni s divaky.

Barvy. Totozné schéma jako ptedchazejici sobotu 10. 3. 2018.

Stopaz poradu. 26 minut 52 sekund

Zavéreéna znélka. Totoznd jako predchazejici sobotu 10. 3. 2018.

Tematické ramce: Serialy televize Nova, porady televize Nova, osobnosti televize Nova.

Epizodické ramce: Ordinace v rizové zahrad¢ 2, Robinsonlv ostrov 2, nataceni s Petrou

Kvitovou, serial Ulice, Gabriela PartySova a jeji prace, Superstar, Dama a Kral.
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Sobota 24. 3. 2018, od 11:55

Uvodni znélka. Totozna jako piedchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.
Podoba studia. Totozna jako ptedchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.

Vybér moderatora. Kristina Kloubkova.

Obsahova struktura poradu.

Uvodni slovo moderatorky, predstaveni témat, kterym se bude dany dil vénovat.
Reportaz ze zakulisi Superstar: Jak vypada den v klizi soutéziciho.

Rozhovor s hereckou Monikou Zoubkovou o jeji roli v Ordinaci v rizové zahrade
2.

Reportaz o zavérecnych dvou dilech seridlu Dama a Kral.

Rubrika Dotazy. Moderatorka na obrazovce vedle sebe zobrazi emailovy dotaz na
téma serialu Ulice a zodpovi jej.

Rubrika Nova na siti. Moderatorka informuje o tom, ze od 28. 3. 2018 bude na
Nova Plus novy online potad Souboj coverti. Nasleduje reportdz na toto téma, ktera
predstavuje jednotlivé soutézici.

Reportaz o navstéve skupiny Twenty 4 Seven v pofadu Snidan¢ s Novou.

Rubrika Programovy denicek. Moderatorka 1akd na potfady na jednotlivych
kanélech televize Nova (sport i seridly).

Reportaz o Vymeéné manzelek. Respektive o vzpominkdch na nataceni aktudlnich
parq, které se objevily v nejnovéjsim dile.

Reportaz s hereckou z Ulice Markétou Stehlikovou z aquaparku o jeji préaci a
Zivote.

Rubrika Nova na siti. Moderatorka upozoriiuje na zajimavé ¢lanky z webu televize
Nova.

Rozhovor s hereckou Eliskou Kienkovou, kterd nove hraje v seridlu Specialisté, o
jejiuloze v seridlu a nataceni.

Rozlouceni s divaky.

Barvy. Totozné schéma jako ptedchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.

Stopaz poradu. 29 minut 48 sekund.

Zavéreéna znélka. Totozna jako predchazejici sobotu 10. 3. 2018 a 17. 3. 2018.

Tematické ramce. Potady televize Nova, seridly televize Nova, osobnosti televize Nova.
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Epizodické ramce. Superstar, Ordinace v rizové zahrad¢ 2, prace Markéty Stehlikové,
prace Moniky Zoubkové, prace Elisky Kienkové, posledni dva dily seridlu Dama a Kral,
seridl Ulice, novy potfad Souboj coveri, Twenty 4 Seven ve Snidani s Novou, osudy

ucastnikt Vymény manzelek.

Obecné zde dochazi k castému opakovani epizodickych ramct, tematické ramce zlstavaji

v podstat¢ také stejné.

Jak se do poradu Volejte Novu zapojuji divaci? Je zajimavé, ze se v pofadu, ktery ma ve
svém nazvu Volejte Novu, vibec neobjevuji telefonické dotazy. Za tii dily byly
zodpovézeny pouze Ctyfi dotazy, a to tfi z emailt od divékl a jeden z Facebooku. Navic
dva dotazy byly v podstaté totozné (na pomoc uUcastnikim Superstar). Porad byl diive
zaloZen na telefonatech od divakl, Nova ale nejspi§ v ramci zvySeni atraktivnosti poradu
dotazy upozadila a naopak dala pfednost reportazim ze zakulisi svych potfadd a serili.
Divaci tak zde nedostavaji ptiliS velkou moznost, aby se zapojili. Na rozdil od Volejte

Novu v ptedchozich letech.

Uddlosti za okamZik a pocasi

Udalosti za okamzik a pocasi se vysilaji kazdy den v 18:55. V rdmci téchto péti minut jsou
predstavena hlavni témata Uddalosti, ale pfedevsim pocasi. Pravé pocasi se budeme vénovat
v nasi analyze. Jsou zde totiz vidét fotografie poCasi od divaka, které jsou piebrany
z Facebooku, kam je uzivatelé nahravaji. Uvadime ve stopazi také poutani na Udalosti a 1
v ramci znélky a moderatora, ptesto se z hlediska obsahové struktury zamétujeme pouze na

pocasi, protoze zohlediiujeme téma nasi prace.

Pondéli, 9. 4. 2018

Uvodni znélka. Uvodni znélka trva zhruba 9 vtefin. Zagina &asomirou, ktera odpoéitava
vtefiny do Casu 18:55. Poté se objevi hudebni podkres a tocici se zemekoule, nakonec logo
Udalosti za okamzik. PoCasi ma pak svlj predél také v podob¢ znélky (opét zemékoule,

nakonec logo Pocasi) a jiného hudebniho podkresu, trva zhruba 4 vtefiny.
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Podoba studia. Studiu dominuje velkd interaktivni obrazovka, se kterou moderatorka
pracuje po dobu svého vykladu pocasi a objevuji se na ni piisluSna grafickd zndzornéni
nebo fotografie. Studio je v modré, Cervené a bilé barve.

Vybér moderatora. Poutanim na témata Udalosti provazi Daniela Pisafovicova, poté
predava slovo Pavlu Karasovi, ktery hovoti o pocasi.

Obsahova struktura poradu.

- Zhruba ptlminutové poutani na témata Udalosti. Pak moderatorka predava slovo
moderatorovi pocasi.

- Uvodni slovo o podasi, znélka Pocasi.

- Nasleduje uvodni slovo o pocasi uplynulého dne doprovazené zabéry
(profesiondlnimi 1 amatérskémi) ¢i grafickymi znazornénimi (zhruba tii minuty).
Nektera videa jsou tedy piimo od divakl z aplikace iReportér. Bézi tak vedle sebe
napiiklad zabéry, které ukazuji mlhu (v Gvodnich dvou minutach celkem tfi videa
z aplikace iReportér). Videa jsou vystiidana predpovédi s grafikou.

- Poté prichazi divacké fotografie z Facebooku Po¢asi CT. Moderétor je pfimo uvede
— celkem Ctyfii fotografie.

- Pokracuje ptedpovéd’ doprovazena grafikou.

- Poté se moderator rozlouci s divaky.

Barvy. Objevuji se v podstaté tii zakladni barvy — Cervena, bild a modra. Misty se objevi i
Sediva (uvodni znélka) anebo zelena (znélka Pocasi).

Stopaz poradu. 4 minuty 45 sekund (z toho zhruba 33 sekund tvoii poutani na témata
Udalosti).

Zavérecna znélka. Stejnd jako znélka Pocasi, kterou jsme popsali vyse, ovsem bez loga
,pocasi“, které je nahrazeno klasickymi informadnimi udaji (Ceska televize,

wwww.ceskatelevize.cz, 2018).
Tematické ramce. Pocasi.
Epizodické ramce. Vyklad pocasi podle dnli a regiont, stru¢n¢€ pocCasi ve svéte, zabery

pocasi z uplynulého dne.

Utery 10. 4. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako v pond&li 9. 4. 2018.
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Podoba studia. Totozna jako v pond¢li 9. 4. 2018.
Vybér moderatora. O tématech Udalosti informuje Michal Kubal. Pocasi moderuje
Tat’4ana Mikova.
Obsahova struktura poradu.
- Poutani na Udalosti, moderator poté predava slovo moderatorce pocasi, za niz se
objevuje video z aplikace iReportér.
- Uvodni slovo o poéasi, znélka Pocasi.
- Shrnuti dneSniho pocasi, které¢ doprovazi jedno video ziReportéru, pak
profesiondlni zabéry a poté grafickd znazornéni.
- Dalsi informace o pocasi, opét doprovazené zabéry z iReportéru (jedno video) a
profesionalnimi zabery.
- Predpovéd pocasi s profesionalnimi zabéry a s grafikou.
- Moderatorka uvadi ,,obrazky ze socidlnich siti*“. Opét jako zdroj je Facebook Pocasi
CT — celkem &tyti fotografie od uZivateli.
- Pokracuje ptedpovéd’ pocasi doprovazena grafikou.
- Rozlouceni moderatorky.
Barvy. Totozné schéma jako v pondéli 9. 4. 2018.
Stopaz poradu. 4 minuty 50 sekund (z toho zhruba 33 sekund poutani na Udélosti).

Zavérecna znélka. Totoznd jako v pondéli 9. 4. 2018.
Tematické ramce. Pocasi.
Epizodické ramce. Piedpoveéd pocasi podle dnli a regionll, zabéry pocasi z uplynulého

dne, stru¢né pocasi ve svete.

Stieda 11. 4. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.
Podoba studia. Totozna jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.
Vybér moderatora. Daniela Pisafovicova za Udélosti, Po¢asi moderuje Tat’dana Mikova.
Obsahova struktura poradu.
- Poutéani na hlavni témata udalosti, poté pedani slova moderatorce Pocasi.

- Uvodni slovo o pocasi, znélka Pocasi.
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- Shrnuti pocasi uplynulého dne doprovazené zabéry z iReportéru (jedno video) a
profesionalnimi zabéry.

- Naésleduje predpoveéd pocasi s grafikou, zabéry ziReportéru (dvé videa) a
profesionalnimi zabery.

- Dalsi predpovéd pocasi s profesiondlni zabéry a grafikou a dvéma videi
z iReportéru.

- Socialni sité a fotky od divakd, jako zdroj je znovu Facebook Pocasi CT (dvé
fotografie z Ceska), ale také Facebook Severe Weather EU (jedna fotografie z
Chemnitzu), dale Twitter timthetoothninja (jedna fotografie z Aljasky).

- Predpovéd pocasi s grafikou.

- Rozlouceni moderatorky.

Barvy. Totozné jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.
Stopaz poradu. 4 minuty 59 sekund (z toho zhruba 34 sekund pocasi).
Zavérecna znélka. Totozna jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.

Tematické ramce. Pocasi.
Epizodické ramce. Piedpovéd’ pocasi podle dni a regiond, stru¢ny pohled na pocasi ve

sveéte, pocasi z uplynulého dne.

Tematické ramce i1 epizodické ramce jsou logicky ve vSech dilech podobné. U téch
epizodickych se samoziejmé 1iSi pouze konkrétni informace o tom, jaké pocasi bylo a

bude.

Jak se divaci podileji na poradu Pocasi? Divaci dostavaji velky prostor. Celkem se
béhem tii dili objevuje ve vysilani jedenact videi (kratkych zabért pocasi urcitého
regionu) od uzivateld (divaka) aplikace iReportér. V kazdém dile pak je prostor pro zébéry
ze socidlnich siti. Od tuzemskych divakl bylo mozno vidét celkem deset fotografii, které
nahrali nebo poslali zpravou na Facebook Pocasi CT. Vzhledem ke kratké stopazi pofadu

jde o pomérné silné zastoupeni divackého materialu.

Divosky (Divacké zpravy)
Porad se ze zacatku (uveden vroce 2013) jmenoval Divacké zpravy. Pozdé¢ji se

piejmenoval na ,,Divosky“. Potfad moderuji stfidavé TomaS Kraus a Michal Kavalcik.
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Vysilaji se kazdy den od 19:40. Podtitul maji ,,nejzajimavéjsi zpravy od vas“. Potad je
sloZen cisté z videi, at’ uz od divéku, ktefi je nahravaji na web budunaprime.cz, anebo
z YouTube a Facebooku. Neékteii divaci mohou dokonce za zaslané video ziskat finan¢ni
odménu, a to kdyz se jejich piispévek stane videem mésice. O ném hlasuji divaci na

Facebooku Zpravodajstvi FTV Prima.

Pondéli 9. 4. 2018

Uvodni znélka. Trva zhruba 7 vtefin. Je s hudebnim podkresem, stiidaji se fotografie, jak
nékdo poftizuje video, nakonec se objevi logo Divosky v bilé barvé na zeleném podkladu.
Podoba studia. Studio je ladéné do zelenych barev. Moderator stoji pted podlouhlym
moderatorskym pultem, na kterém je obrazovka slogem ,Divosky“ a za sebou ma
obrazovku rovnéz s logem ,,Divosky*.

Vybér moderatora. Tomas Kraus.

Obsahova struktura poradu.

- Uvodni znélka, pak je upoutavka na to, co bude v daném dile.

- Nasleduje pied¢l a hned prvni video z Youtube, na kterém je divka, ktera upadne.

- Uvodni slovo moderatora. Hned zmifiuje to, co bude nasledovat za téma, a to kocky
(série videi o tom, jak se kocky lekaji nejrtiznéjsich véci, je pievzaté z Facebooku
NTDFUNNIEST). Posledni je video od divaka na toto téma, kocka se v ném lekne
nafukovaciho balonku. U divackych videi je vzdy uvedeno vlevo dole ,,Divosky,
nato¢il IMENO DIVAKA, divacky reportér®.

- Druhym tématem jsou youtubeti a to, co se vSechno na tuto platformu nataci a
umist'uje. Nasleduji dvé videa z Youtube — na jednom dvé divky na playback
zpivaji pisent od Katy Perry, na druhém se asijsky muz rozhodne kladivem rozbit
cihly (misto toho, aby je pteseknul rukou).

- Dalsi je lihnuti Zelv — video od divaka. Pak jsou dveé kratka vtipna videa
z facebookové stranky Funny Videos.

- Nasleduje téma ,hratky v bahné*. Prvni je video od divacky, jejiz dcera se na ném
klouze po bahnité strani, potom dv¢ videa z Youtube — rovnéz o zabofovani se do
bahna a uklouznuti na bahné.

- Rozlouéeni moderatora.
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Barvy. Primérni barvou je zelend, ktera se objevuje i ve studiu a zné€lce. Druhou
barvou je bila, protoze je to barva loga. Vse je doplnéno svétle oranzovou, ktera

pfipomina logo Primy.

Stopaz poradu. 7 minut a 56 sekund

Zavéretna znélka. Stejna jako uvodni znélka stim rozdilem, Ze obsahuje klasické

informace (FTV Prima, spol. s r. 0., 2018).

Tematické ramce. Zvitata, parodie, piiroda.

Epizodické ramce. Z ¢eho kocky maji strach a ¢eho se lekaji, lihnuti Zelv, video

parodujici zpév, video parodujici bojové uméni, nehody v bahng¢.

Utery 10. 4. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako v pondéli 9. 4. 2018.
Podoba studia. Totozna jako v pond¢li 9. 4. 2018.

Vybér moderatora. Michal Kavalcik.

Obsahova struktura poradu.

Uvodni znélka a poutani na to, co se v dne$nim dile objevi.

Nasleduje pted€l a video z Youtube (Viralhog), na kterém je muz v posilovng,
ktery spadne na zem pfi posilovani.

Uvodni slovo moderatora. Prvnim tématem jsou videa, u nichZ si jejich autofi
mysleli, Ze jen foti. Nasleduje Sest videi z Youtube na toto téma.

Poté je hned video od divacky, na némz um¢lad husa sedi u plynového spordku a
vtipkuje na téma primackého seridlu TV Prima Ohnivy kufe.

Dal§im tématem je inspirace pro den otcli. Vtipna videa na téma, jak déti dokazi
prekvapit své otce. Prvni video je od divacky, jsou na ném dvé déti (jedno kiici
,mamamama“ a druhé ,tatatata”). Poté uz jsou videa z Youtube déti vSech
vekovych kategorii, které vydésily své otce tim, ze na n¢ zaktiCely ,,I love you
dad*®.

Upoutavka na divackd videa a ndvod na to, jak nahrat divické video na web
budunaprime.cz.

Moderator pfipomina, aby se divaci zapojili do hlasovani o video mésice na

Facebooku Zpravodajstvi FTV Prima.
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Poté je téma kolotoce a nejriznéjsich nehod, které se na ném mohou stat. Divacké
video prostiihané s videem z Youtube. Nasleduji videa, jejichz zdkladem je jedno
divacké (mala holCicka tika druhé ,,Ukaz, jak se mracis$/sméjes/mrkas® atp.). Na
divackém videu jsou jen tfi grimasy, poté je tam uz jen hlas oné holcicky a videa
z YouTube, kde dané grimasy n¢kdo dela. Sestiih opét kon¢i piivodnim divackym
videem.

Videa na téma posilovani. Jedno z YouTube a jedno od divaki.

Rozlouceni moderatora.

Barvy. Totozné schéma jako v pondéli 9. 4. 2018.

Stopaz poradu. 7 minut a 30 sekund.

Zavérecéna znélka. Totoznd jako v pondéli 9. 4. 2018.

Tematické ramce. Nehody, zvifata, déti, nataceni.

Epizodické ramce. Nehody pfi posilovani, nehody na kolotoci, jak déti dési otce na den

otct, ,,mluvici* husa, grimasy d¢ti, nataceni videa misto foceni fotografie.

Stieda 11. 4. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.
Podoba studia. Totozna jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.

Vybér moderatora. Michal Kavalcik.

Obsahova struktura poradu.

Uvodni znélka a poutani na to, co bude v pofadu za nejzajimavéjsi videa.

Pted¢l a tvodni slovo moderatora. Prvnim tématem jsou vlasy. Video je od
divacky, ukazuje, jaké ma jeji kamaradka vlasy, kdyz si je rozpusti. Je prostiihané i
s videi z YouTube. Je tam i dal$i video od divacky, na némz pes kousne do vlast
divku, kterd vlasy hazi. Vse zakoncuje piivodni video.

Dal§im tématem jsou trampoliny. Zahajuje ho divacké video z trampolinového
centra, mladsi chlapec doskace az pred kameru a tekne ,,budu na Primé&*. Nasledu;ji
videa nehod na trampolinach z YouTube a Facebooku, posledni je video od
divacky, na némz je divka v trampolinovém centru v molitanovych kostkéch a tika
,,budu na Primé&*.

Upoutavka na budunaprime.cz a na to, jak video nahrat.
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- Téma rybateni. Videa z YouTube, nejcastéjsi jsou pady do vody a rany prutem do
obliceje. Posledni je video od divacky, kde zabalena do obleceni pfi rybateni tika
,,budu na Primé&*.

- Moderator pfipomind hlasovani o video mésice.

- Téma koné. N&kolik zdbavnych videi s koimi — nehody, krmeni, vtipné zvuky
apod. Posledni dvé videa jsou od divacek — na prvnim se pes pietahuje s koném a
na druhém maly chlapec krmi hiibé.

- Dals§im tématem je béhani v ploutvich. Uvadi ho video od divaka, maly chlapec
bézi v ploutvich za mi¢em. Nasleduji videa z YouTube na toto téma.

- Rozlouceni moderatora.

Barvy. Totozné schéma jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.
Stopaz poradu. 7 minut 18 sekund

Zavérecna znélka. Totozna jako ve dnech 9. 4. 2018 a 10. 4. 2018.

Tematické ramce. Nehody, zvirata, sport.
Epizodické ramce. Piihody s vlasy, koné, nehody na trampolinach, béh v ploutvich,

rybareni.

Ve vSech tfech dilech se opakuje tematicky ramec nejriznéjSich nehod. At uz pfi
sportovani nebo pii hrani se zvifaty. DalSim opakovanim je téma zvifat. Nejrtiznéjsi
sestiihy jejich her, zvukli anebo padu jsou v Divoskach k vidéni ve vSech analyzovanych

dilech.

Jak se divaci zapojuji do poradu Divosky? Divacka videa v tomto ptipad¢ nepievazuji
nad videi z YouTube a Facebooku, jak by se na prvni pohled mohlo zdat. Naopak jsou
v mensin€. Béhem tii dila se odvysilalo celkem 16 videi. Divaci nahravaji videa pies web
budunaprime.cz. Redakce pak vybird videa, kterd se objevi ve vysilani. Bonusem pro

divaky je hlasovani pro video mésice na Facebooku Zpravodajstvi FTV Prima.

8.5 Analyza rozhlasovych poradii

Nyni piejdéme k analyze rozhlasovych potfadi. U pofadi, které se zaméiuji na pisné na
ptéani, z divodu rozsahu prace uvadime kompletni seznam pisni daného dilu v ptiloze ¢. 4.

V analyze zminujeme pouze obecna fakta, tj. kolik zahrani¢nich a kolik ceskych pisni
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zaznélo. Poté porovnavame, jak se tyto epizodické ramce opakuji v nasledujicich dnech.
Nejprve rozebereme porad Evropy 2 Vyber si na maXXimum, poté Pisnicky na ptani
(Frekvence 1), dale Dopravu 007 Radia Impuls a koneéné Zelenou vinu Ceského rozhlasu

RadioZurnalu.

Vyber si na maXXimum

Potad Vyber si na maXXimum se vysila kazdy vSedni den od 18:00. Pisné jsou vybirany
nasledujicim zpiisobem: ,,Vzkazy do Vyber si na maXXimum jsou vybirany ze zdi
Facebooku radia pod ptispévkem, ktery tam vzdy moderator nasadi. Sttidame je s témi
telefonickymi, vybereme ndhodné kohokoliv, na lince mohou byt az desitky posluchacu.
Moderator pak koriguje vybér posluchace tak, aby nehraly napt. dvé ceské pisné u sebe
nebo tak, aby stejni interpreti nehrali blizko sebe. Zarovent moderator navede posluchace
na vybeér, jelikoz spoustu songli v systému vitbec nemame. Par songli v té dvouhodiné je
ptedpldnovéano proto, aby odbé&hly a ptipadné i pro posluchace, ktefi chtéji zahrat cokoliv*
(na emailovy dotaz autorky prace to uvedl produkéni Evropy 2 Jifi Tayerle). Potad

moderuji Ondiej Urban a Petr Ribal.

Pondéli 9. 4. 2018

Uvodni znélka. Hudebni podkres a hlas, ktery fika ,,Vyber si na maXXimum®. Trva
zhruba 15 vtefin.

Vybér moderatora. Petr Ribal a Ondfej Urban.

Obsahova struktura potadu.

- Pofad zac¢ina uvitanim moderatorti.

- Pak uz hraji pisné na piani, moderatofi Ctou vzkazy bud’ z Facebooku, nebo
Instagramu Evropy 2, pfipadné¢ hovoii s posluchaci po telefonu (celkem 9
telefonatll). Objevuji se i reklamni bloky — celkem dva. A také predély — bud’
»Evropa 2% nebo ,,Vyber si na maXXimum®, nebo ,,Ted’ jsi $¢fem hudby ty*.

- Moderatofi se na konci rozlouci a pusti posledni pisnicku.

Stopaz poradu. 118 minut 25 sekund v¢. dvou reklamnich blok.

Zavérecna znélka. Zhruba 7vtetinovy piedé€l ,,Evropa 2, maXXimum muziky*.

Tematické ramce. Pisn¢ zahrani¢ni (celkem 19) a ceské (celkem 4).
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Epizodické ramce. Konkrétni pisné viz Pfiloha ¢. 4.

Utery 10. 4. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako v pondéli 9. 4. 2018.
Vybér moderitora. Petr Ribal a Ondiej Urban.
Obsahova struktura poradu.

- Pofad zac¢ina uvitanim moderatort.

- Pak hraji pisn¢ na pfani, moderatofi ctou opét vzkazy bud z Facebooku, nebo
Instagramu Evropy 2, hovofi s posluchaci po telefonu (celkem 8 telefonatl).
Objevuji se rovnéz reklamni bloky — opét dva. Nechybi ani jiz zminované predély —
bud’ ,,Evropa 2, nebo ,,Vyber si na maXXimum®, nebo ,,Ted’ jsi $¢fem hudby ty*.

- Rozlouceni moderatord, posledni telefonat a posledni pisnicka.

Stopaz poradu. 119 minut 32 sekund v¢. dvou reklamnich blok

Zavéreéna znélka. Totoznd jako v pondéli 9. 4. 2018.

Tematické ramce. Pisné zahrani¢ni (celkem 18) a ceské (celkem 4).
Epizodické ramce. Konkrétni pisné viz Pfiloha €. 4. V téchto potadech se muze stat, Ze se
konkrétni pisné opakuji pii kazdém vysilani. V tomto ptipadé se z celkové zahranych 22

pisni opakovaly pouze Ctyfi, a to zahrani¢ni.

Stieda 11. 4. 2018

Uvodni znélka. Totozna jako v pond&li 9. 4. 2018 a utery 10. 4. 2018.
Vybér moderatora. Petr Ribal a Ondfej Urban.
Obsahova struktura poradu.

- Pofad zac¢ina uvitanim moderatorti.

- Pak hraji pisn€¢ na piani, moderatofi Ctou opét vzkazy bud z Facebooku, nebo
Instagramu Evropy 2, hovofi s posluchaci po telefonu (celkem 9 telefonatit).
Objevuji se rovneéz reklamni bloky — tentokrat t¥i. Nechybi ani jiz vySe uvedené
predély — bud’ ,,Evropa 2%, nebo ,,Vyber si na maXXimum®, nebo ,,Ted’ jsi sé¢fem
hudby ty*.

- Rozlouceni moderatort, posledni telefonat a posledni pisnicka.
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Stopaz poradu. 118 minut 46 sekund v¢. tfi reklamnich bloki

Zavérecna znélka. Totozna jako v pondéli 9. 4. 2018 a utery 10. 4. 2018.

Tematické ramce. Pisné od zahrani¢nich interpreti (celkem 22) a pisné od ceskych
interprett (celkem 2).

Epizodické ramce. Konkrétni pisné viz ptiloha €. 4. Opét se nékteré pisn¢ opakovaly,
konkrétné v porovnani s pondélim celkem tfi zahrani¢ni pisnicky a v porovnani s Gterym

také tf1 zahrani¢ni.

Tematické ramce jsou v ptipad€ tohoto poradu jasné urcené. Celkem si posluchaci za tii
dny poslechli 69 pisni s tim, ze se v n¢kolika ptipadech zahrani¢nich pisni opakovaly. Tyto

pisné jsme v ptiloze odlisili barevné.

Jak se do poradu Vyber si na maXXimum zapojuji posluchaci? Obsah poradu je
vytvofen prevazné z hudebnich piani posluchacii (v kazdém dile se objevily zhruba 3-5
pisnicky, které navazovaly na ptfedchozi, bez vzkazu, coz z celkového poctu neni velké
mnozstvi). V kazdém dile doslo k né€kolika telefonatim, které jsou vzdy doplnény jeste
o vzkazy z Facebooku nebo Instagramu, pfipadné obojiho. KdyZz pisent neni na piéani
telefonujiciho, je vybrana pouze ze vzkazli z Facebooku a Instagramu. Posluchaci tak

témef celé dvé hodiny urcuji hudebni obsah Evropy 2.
Pisnic¢ky na pidani
Pisni¢ky na ptéani se vysilaji na Frekvenci 1 kazdy vSedni den od 18:00, respektive po

Pressklubu kolem 18:15. Stejné jako v ptipadé Evropy 2, i zde pfikladame kompletni

seznam hranych pisni v rdmci ptilohy €. 5.

Pondéli 9. 4. 2018, po Pressklubu od 18:20

Uvodni znélka. Trva zhruba 4 vtefiny, hudebni podkres a hlas, ktery ¥ika ,,Pisni¢ky na
prani s Milanem Bilkem®.
Vybér moderatora. Milan Bilek.
Obsahova struktura poradu.
- Uvodni slovo moderatora, viti posluchade pii poslechu a zaroven opakuje mobilni

¢islo, na které 1ze psat vzkazy anebo volat.
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Poté uz zacinaji pisni¢ky (prvni blok tii pisni¢ek bez vzkazil, po nichZ nasleduje
kratka reklama), které jsou proklddany vstupy moderatora, ktery ¢te bud’ smskové
vzkazy (pievazné), nebo facebookové. S posluchaci hovoii po telefonu vzdy pouze
po urcité vyzveé (napiiklad po pisnicce od Eltona Johna muzete volat, celkem dva
volajici).

Nechybi ani reklamni bloky (celkem pét). Rovnéz jsou zde predély ,,Frekvence 1%
anebo ,,To nejlepsi z muziky, Frekvence 1, ,,Frekvence 1. Hudba, zpravy, zabava“,
piipadné upoutavky na porady Frekvence 1.

V 19:00, ve 20:00 a ve 21:00 jsou zpravy.

Rozlouceni moderatora a posledni dvé pisnicky do 22:00.

Stopaz poradu. 243 minut 33 sekund vcetné tii zpravarskych vstupii

Zavéreéna znélka. Jen pred¢l pred zpravami ve 22:00.

Tematické ramce. Pisn¢ od zahrani¢nich interpretd (celkem 38), pisné¢ od ceskych

interpretii (celkem 15).

Epizodické ramce. Konkrétni seznam pisni viz ptiloha €. 5.

Utery 10. 4. 2018, po Pressklubu od 18:20

Uvodni znélka. Totozna jako v pond&li 9. 4. 2018.

Vybér moderatora. Milan Bilek.

Obsahova struktura poradu.

Uvodni slovo moderatora, kratka reklama.

Poté uz nasleduji pisn€¢ na prani. Stejn¢ jako v pond¢€li, 1 v Gtery moderator Cte
pievazné sms vzkazy anebo facebookové vzkazy (minimaln¢), hovoti s posluchaci
po telefonu (celkem tii volajici).

Stejné jak jsme zminili vySe, i v Gtery jsou v pofadu reklamni bloky (celkem Sest) a
v kazdou celou hodinu zpravy.

Nechybi ani piedély, totozné jako v pondéli 9. 4.

Stopaz poradu. 240 minut 20 sekund v¢etné zprav

Zavérecna znélka. Totozna jako v pond¢li 9. 4. 2018.

Tematické ramce. Zahranicni pisné (celkem 37), Ceské pisné (celkem 17).
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Epizodické ramce. Konkrétni seznam pisni viz Pfiloha €. 5, opakuji se pouze dvé

pisnicky, které se hraly v pondéli, v pfiloze jsou vyznaceny barevné.

Stireda 10. 4. 2018, po Pressklubu v 18:15

Uvodni znélka. Totozna jako v pondéli 9. 4. 2018 a v utery 10. 4. 2018.
Vybér moderatora. Milan Bilek.
Obsahova struktura poradu.
- Struktura je kazdy den velmi podobna. Moderator ma nejprve tvodni slovo, poté
nasleduje kratkd reklama a po ni uz pisnicky.
- Moderator ¢te predevsim smskové vzkazy, v mensiné pak facebookové vzkazy a
telefonaty od posluchact jsou celkem dva.
- Opét se objevuji reklamni bloky (celkem sedm), kratké predély.
-V kazdou celou hodinu jsou pak zpravy.
Stopaz poradu. 241 minut 54 sekund.
Zavéreéna znélka. Totozna jako v pondéli 9. 4. 2018 a v utery 10. 4. 2018.

Tematické ramce. Pisn¢ od zahrani¢nich interpretd (celkem 37), pisn€¢ od ceskych
interprett (celkem 16).
Epizodické ramce. Seznam pisni viz pfiloha €. 5, opakujici se pisn¢ jsou barevné

odliSeny.

Jak se posluchadi podileji na Pisnickach na prani? Posluchaci Frekvence 1 mohou
zasilat smskové vzkazy nebo posilat zpravy pies Facebook. V ptipadé tohoto potadu jsou
vzdy pouze tii telefonaty (v pondéli a ve stiedu byly dva, nebot tieti volajici ,,vypadl
z linky*). Ve vysilani pfevazuji sms vzkazy, které ¢te moderator vzdy pied blokem zhruba
tii az Ctyf pisnicek. Vzdy pteCte vzkazy ke vSem nasledujicim, které se budou hrat.

Posluchaci se tak doc¢kaji obsahu, o ktery si napsali.

Doprava 007

Dopravni informace jsou v ¢eskych radiich zcela béznou zalezitosti. Zajimavé je, Ze Radio
Impuls je propojeno s mobilni aplikaci Waze pro fidi¢e. Moderator Dopravy 007 tak Cerpa

informace bud’ od posluchacti, uzivateli této aplikace, anebo sluzby Global assistance.
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»Vysilaci Casy: v pracovnich dnech dvakrat za hodinu vzdy ve Ctvrt a tii Ctvrté, o
vikendech a svatcich jedenkrat za hodinu vzdy ve tfi ¢tvrte” (Impuls, 2018, online). Jak uz
napovidaji vysilaci Casy, vybér moderatora je urcen tim, kdo zrovna moderuje aktualni

porad.

Patek 13. 4. 2018, v 19:20

Uvodni znélka. Trva zhruba 5 vtefin, na zadatku cinknuti zvonku na kole, hudebni podkres
a hlas, ktery tika ,,Impuls Doprava 007

Vybér moderatora. Adam Kufica.

Obsahova struktura.

- Uvodni slovo moderétora, Ze piinasi nejrychlejsi dopravni informace.

- Pak uz jsou na fad¢ konkrétni dopravni informace: Kilometrova kolona na D1 ve
sméru na Prahu, kolona na dalnici D46 ve sméru na Olomouc, nechoda autobusu ve
Strazové, telefonicky vzkaz od divaka o dopravni nehodé¢ na Mladoboleslavsku,
opatrnost pfi jizd¢ — na Plzensku v obci Dobtany spadly strom.

- Na konec vyzva posluchactim, aby volali v ptipad¢ dalSich dopravnich informaci, a
tip na aplikaci Waze.

Stopaz. 1 minuta 13 sekund

Zavéreéna znélka. Zhruba 3vtefinovy hudebni pred¢l.
Tematické ramce. Nehody, kolony, omezeni provozu.
Epizodické ramce. Kolona na dalnici D1, kolona na délnici D46, nehoda na Hodoninsku,

nehoda na Mladoboleslavsku, omezeni provozu na Plzenisku kviili spadlému stromu.

Sobota 14. 4. 2018, v 19:45

Uvodni znélka. Totozna jako v patek 13. 4. 2018.
Vybér moderatora. Ludvik Pospisil.
Obsahova struktura poradu.
- Uvodni slovo moderatora, e jsou tady ,,nejrychlejsi dopravni informace z celého

tizemi Ceské republiky*.
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- Konkrétni informace o dopravé: Nehoda dvou osobnich aut na silnici mezi
Lipnikem a Velkym Ujezdem nad Be&vou na Olomoucku, na Zlinsku nehoda dvou
osobnich aut.

- Ptani hezkého vecera a pokracovani hudebniho programu.

Stopaz. 30 vtefin

Zavérecna znélka. Totozna jako v patek 13. 4. 2018.
Tematické ramce. Nehody.
Epizodické ramce. Nehoda dvou osobnich aut na Olomoucku, nehoda dvou osobnich aut

na Zlinsku.

Nedéle 15. 4. 2018, v 19:45

Uvodni znélka. Totozna jako v patek 13. 4. 2018 a v sobotu 14. 4. 2018.
Vybér moderatora. Ludvik Pospisil.
Obsahova struktura.

- Uvod moderétora — obdobny jako v piedchazejicich dvou dnech.

- Telefondt od Martiny Podleské z Global Assistance: zdrzeni na silnici mezi
Olomouci a Vyskovem kvuli opravam vozovky, na Uherskohradist'sku nehoda —
auto srazilo chodce, nehoda osobniho auta s autobusem v Zaclé¥ich.

- Pfipomenuti, at posluchaci volaji dopravni informace, pokracuje dale hudebni
program.

Stopaz. 1 minuta 10 sekund

Zavéreéna znélka. Totoznd jako v pfedchazejicich dnech 13. 4. 2018 a 14. 4. 2018.

Tematické ramce. Nehody, zdrZeni.
Epizodické ramce. Nehoda osobniho auta s autobusem na UherskohradiSt’sku, nehoda
v podobé srazeni ¢&lovéka autem v Zacléfich, zdrzeni kvali opravam vozovky na

Olomoucku.

Tematické ramce jsou zde vzdy totozné. Doprava 007 informuje v kazdém vstupu

o nehodach, kolonach ¢i zdrzenich. Naopak epizodické ramce jsou pokazdé jiné. Opakuji
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se pouze v ptipadé mimorddnych udalosti a nebo tehdy, pokracuje-li kolona ¢i trva-li

zdrzeni 1 v dob¢ nasledujiciho vstupu.

Jak se posluchadi zapojuji do Dopravy 007? Posluchaci se mohou zapojit bud
telefonatem, anebo tim, Ze pouzivaji aktivné aplikaci Waze, kde oznacuji kolony, nehody,
zdrzeni apod. Pravé z toho pak ¢erpa Doprava 007, takze posluchaci, ale i uzivatelé tvori

obsah vstupti.

Zelena vina

Zelena vilna se nevysild pouze na Radiozurnalu, ale také na Plusu a Regin¢ DAB Praha.
Posluchac¢i mohou informace volat na bezplatnou linku, ve vysilani pak bud’ zazni pfimo
jejich telefonat, anebo moderator dané informace pretlumoc¢i. Vysilaci Casy na
Radiozurnélu vypadaji takto: ,,Pond¢li az patek, v ¢asech 05:30-09:05 kazdou ¢tvrthodinu

a v casech 09:05-05:30 kazdou pilhodinu. V patek odpoledne 15:00-19:00 kazdou
¢tvrthodinu. V sobotu a v nedéli vzdy v celou a v piil, v ned€li odpoledne mezi 15:00 19:00
kazdou ¢&tvrthodinu. Pii mimofadnych udalostech okamzité a pribézné“ (Cesky rozhlas,
2018, online). V piipad¢ vysilani v ptl a v celou je Zelena vina spojena se zpravami. Zde
neuvadime v analyze ,,vybér moderatora®, nebot’ se redaktofi stiidaji a pii hlaSeni se

nepiedstavuji.

Patek 13. 4. 2018, v 19:30

Uvodni znélka. Trva 6 vtefin, hudebni podkres a hlas, ktery fika ,,Zelena vlna, zname lepsi

cestu®.

Obsahova struktura poradu.

- Moderator ihned zacind informovat o dopravé. Kolona u Prostéjova, kolona ve

Strakonicich, na dalnici D46 smérem na Olomouc dvé omezeni na cesté, kolona
v Mécholupech na silnici 20, kolona na silnici 4 na ptijezdu od Strakonic do Prahy,
na silnici 57 z Fulneku do Opavy nehoda kamionu, v Praze regulovany vjezd do
tunelu Mrézovka — zdrzeni.

Stopaz. 1 minuta 20 sekund

Zavérecna znélka. Trva zhruba 6 vtetin. Hudebni podkres a hlas, ktery tika ,,800 553 553,

pomozte nam najit lepsi cestu®.
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Tematické ramce. Kolony, nehoda.
Epizodické ramce. Kolona na dalnici D46, kolona v Mécholupech, kolona na silnici 4,

nehoda kamionu, kolona pted tunelem Mrazovka.

Sobota 14. 4. 2018, v 19:30

Uvodni znélka. Totozna jako v patek 13. 4. 2018.
Obsahova struktura poradu.

- Moderator uvede hlavni udalost s tim, Ze ,,mame podrobnosti®. Na dalnici u sjezdu
na Doksany je Spatné znacCeni — telefondt od posluchace, uzavieni vyjezdu na
dalnici D35 na 281. kilometru smér na Olomouc, dalnice a hlavni tahy jsou bez
velkych komplikaci a jezdi se plynule.

Stopaz. 58 sekund.

Zavéreéna znélka. Totoznd jako v patek 13. 4. 2018.

Tematické ramce. Dopravni komplikace.

Epizodické ramce. Spatné dopravni znaceni, uzavieni vyjezdu na dalnici D35.

Nedéle 15. 4. 2018, ve 20:00

Uvodni znélka. Totozna jako v patek 13. 4. 2018 a sobotu 14. 4. 2018.
Obsahova struktura poradu.

- Moderator rovnou informuje o doprave. Zdrzeni na dalnici do Vyskova D46 — tvori
se kolona, Havlickobrodsko — na silnici 37 blokuje nehoda cestu (telefonat od
posluchace), nepojizdné auto na dalnici D4.

Stopaz. 59 sekund
Zavéreéna znélka. Totoznd jako v patek 13. 4. 2018 a sobotu 14. 4. 2018.

Tematické ramce. Nehody, dopravni komplikace.
Epizodické ramce. Nehoda na Havlickobrodsku, kolona u Vyskova, nepojizdné auto na

dalnici D4.
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8.6 Srovnani vysledkii analyzy

V této Casti struéné porovname vysledky nasi analyzy. Vzdy porovnavame potrady podobné

zaméfené. Zacnéme televizi.

8.6.1 Televizni porady

U zkoumanych televiznich potradi jsme dosli k témto poznatkiim. Pofad @online necerpa
tolik od divaki, jak by se mohlo podle anotace pofadu zdat. Do obsahu poradu se sice
dostavaji prispévky, které jsou mnohdy zaloZzeny na hojném sdileni, ale samotny obsah od
uzivateli se zde neobjevuje (vyjimkou jsou facebookové ¢i twitterové piispévky
k néjakému tématu). Podobné je na tom potad Volejte Novu. I kdyzZ ma v ndzvu slov
»volejte”, zadny telefonicky dotaz se v ném neobjevuje. Prednost maji emaily anebo
facebookové vzkazy. Moderator zodpovi za celou dobu pouze dva dotazy, zbyly obsah je
o propagaci potadu ¢i serialt a jejich protagonistu.

V kontrastu k t¢tmto dvéma potadim jsou Divosky a pocasi pred Udélostmi. Divosky
davaji divakiim prostor, i kdyz sviij obsah kombinuji s videi z YouTube nebo socialnich
siti, vzdy v ramci urcitého tematického celku. Divosky si priméarné drzi to, Ze jsou potradem
s divackymi videi. Pocasi pfed Udalostmi pak vyuziva znané¢ materidly od divakil, ve
vetsingé nahrané pies aplikaci iReportér, ptipadné je doplnuje fotografiemi z Facebooku.
Divak tak diky tomuto ziskavd ptehled o tom, jak vypadalo pocasi v jednotlivych
regionech.

Divosky a pocasi pfed Udalostmi tedy pracuji s obsahem generovanym uzivateli, pofady

Volejte Novu ¢i (@online tento obsah spiSe nezarazuji.

8.6.2 Rozhlasové porady

Za¢néme porady, které se vénuji pisnickdm na ptani — Vyber si na maXXimum a Pisnicky
na prani. Vyber si na maXXimum ma sice jen zhruba dvouhodinovou stopaz, piesto dava
vetsi prostor poslucha¢iim z hlediska telefonati i vzkazi (z Facebooku a Instagramu,
smskové vzkazy se zde neobjevuji). Moderatoii vstupuji do éteru po kazdé zahrané
pisnicce, ptipadné pusti dvé v fadé€. Naopak v Pisni¢kach na pfani ¢te moderator prevazné
smskové vzkazy, vyjimecné vzkazy z Facebooku a telefonaty od divaki jsou za celé Ctyfi

hodiny pouze tfi. Zajimavé také je, Ze ve Vyber si na maXXimum se pisni¢ky dost Casto
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v jednotlivé dny opakuji, v Pisni¢kach na p¥ani je to témé&F vyjimeéné.* Oba potady davaji
posluchacim hodné prostoru, aby se na obsahu podileli.

Vstupy o dopravé — Zelena vina a Doprava 007 — jsou si podobné. Logicky tematicky 1
epizodicky, ale také ve zptisobu, kterym podavaji informace od posluchacii. Jak v piipadé
Zelené viny, tak Dopravy 007 jsou poustény telefonaty od posluchact. Dalsi informace pak
maji bud’ z dopravniho dispecinku, nebo v piipadé Dopravy 007 z aplikace Waze, zdroje
téchto informaci se 1i§i. Oba potady jsou si podobné také v tom, ze moderatofi vyzyvaji
posluchace, aby o volali do radia na uvedena ¢isla. V piipad¢ Dopravy 007 i Zelené viny

jsou tak posluchaci ,,soucésti* téchto vstupii, nebot’ jsou dilezitym informaénim zdrojem.

Zavér

Obsah generovany uzivateli se stava dulezitou soucasti obCanské Zurnalistiky. Prave
obcCanska zurnalistika se objevuje v médiich bezpochyby ¢im dal ¢astéji navzdory tomu, ze
vyuzivani takovychto zdrojii mize byt v ramci profesionality povolani problematické.
V préaci jsme nastinili to, jakym zplisobem se obsah generovany uzivateli etabluje, jak se
vyvijel vramci Ceskoslovenskych a pozdéji Ceskych audiovizudlnich mainstreamovych
médii.

Pravé audiovizudlni mainstreamovd média se snazi zvysit svou atraktivitu pro divaky i
posluchace tim, Ze jim davaji moznost zapojit se do vysilani nejrtiznéjSimi zptisoby. V nasi
analyze jsme se snazili detailn¢ zmapovat potady, do kterych se né¢jakym zplisobem divaci
¢1 poslucha¢i mohou zapojit. Vysledky z hlediska rozhlasovych poradi byly podobné —
posluchaci dostavaji velky prostor na to, zapojit se a urcitym zptisobem se podilet na
obsahu, ktery se zrovna vysild. Tyto pofady jsou jim pfimo urCeny. Televizni potady pak
byly rozdilnéjsi. Udalosti za okamzik a pocasi vyuzivaji Casto material od divakd, ktery
nahrali pomoci aplikace iReportér ¢i pies Facebook proto, aby potad doplnili o zabéry
z jednotlivych regioni Ceské republiky. Divosky (diive Divacké zpravy) jsou pak na
videich od divaki piimo zalozeny a rtizné€ s nimi pracuji. Pofady @online a Volejte Novu

obsah generovany uzivateli t¢méf nevyuzivaji.

Obsah generovany uzivateli se jist¢ bude dale rozvijet do té miry, do jaké mu daji
jednotliva média prostor a vyznam. V dnesni dobé, kdy ma kazd4a ndmi zminéna televize ¢i

rozhlas svou mobilni aplikaci a Facebook, se posluchaci i1 divaci stavaji ¢im dal

s Detailnégji viz ptiloha ¢. 4 a piiloha €. 5, opakujici se pisn€ jsou barevné odliSeny.
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aktivnéjSim publikem, kterému se rozsifuji moznosti. To, jakym zplsobem to ovlivni praci

profesionalnich Zurnalistd, nedovedeme predikovat.
Summary

User-generated content is becoming an important part of citizen journalism. It is beyond
doubt that citizen journalism is being seen ever more frequently in the media, despite the
fact that the use of these sources may be problematic in terms of the professionalism of the
occupation. In this study, we have outlined in what way user-generated content is included,
and how this has developed over time within Czechoslovak, and later Czech, audiovisual

mainstream media.

Audiovisual mainstream media is endeavouring to increase its attraction to viewers and
listeners by giving them the opportunity to get involved in the broadcast in various ways.
In our analysis, we have endeavoured to map out in detail programmes which involve
viewers or listeners in some manner. The results for radio programmes were similar —
listeners get a lot of space to get involved and contribute to the content currently being
broadcast in a particular manner. These programmes are specifically designed for this to
occur. The situation was more varied for television programmes. Udalosti za okamzik a
pocasi (an introduction to the main news including weather broadcast prior to it) often uses
material from viewers who have uploaded it using the iReportér app or through Facebook
in order to add footage from different regions of the Czech Republic to the programme.
Divosky (previously Divacke zpravy/Viewers’ News) is based squarely upon videos sent
in by viewers, working with them in various ways. The programmes @online and Volejte

Novu (Call Nova) hardly use any user-generated content.

User-generated content will undoubtedly continue to develop to the extent to which
different media give it space and importance. At the current time, when all the television
channels and radio stations we mention have their own mobile apps and Facebook pages,
listeners and viewers are becoming an ever more active audience, expanding opportunities
available. We are unable to predict in what matter this is going to influence the work of

professional journalists.
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Teze Diplomové prace

SOMUALENC

Institut komunika¢nich studii a Zurnalistiky FSV UK
Teze MAGISTERSKE diplomové prace

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Prijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:
Gabriela Fraj (roz. Kabatkova)
Imatrikulaéni roénik diplomantky/diplomanta: Univerzita Karlova
2016 Fakulta socidlnich véd
E-mail diplomantky/diplomanta: Dodlo 1§ _g§- 2017 A
gabriela.kabatkova@gmail.com dne: & bt
Studijni obor/forma studia: TR ) 3 PR,
Medidlni a komunikaéni studia (Zurnalistika),
prezenéni

Pfidéleno:

Predpokladany nazev prace v estiné:
Obsah generovany uZivateli a jeho vyuZivani v pofadech mainstreamovych eskych audiovizudlnich
médii

Predpokladany nazev price v anglidting:
User-generated content and its use in mainstream Czech audiovisual media shows

Piredpokladany termin dokondeni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS§ 2012/2013)

(diplomovou praci je mozné odevzdat nejdfive po dvou semestrech od schvaleni tezi)
LS 2018

Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znaki):

Prace se zaméfuje na zmapovani pofadd v Ceskych mainstreamovych audiovizudlnich médiich, které
vyuzivaji obsah generovany uZivateli (v angl. User-generated content, v odborné literatufe se asto
pouziva zkratka UGC)

Zkoumana média jsou vybrdna na zékladé toho, Ze se fadi mezi nejposlouchanéjsi a nejsledovangjsi
v Ceské republice. Pro praktickou &ast, ktera se vénuje kompozi¢nimu rameovani jednotlivych potadi,
jsou vybrany tyto televizni a rozhlasové stanice: CT 1, CT 24, Nova, Prima FTV. (Zdroj:
Mediamania.cz — Nejvy83i share denni sledovanosti k datu 29.3.2017 mély: Nova Group, Prima Group,
CT Group). Déle jsou to Cesky rozhlas Radiozumnal, Impuls, Frekvence 1, Evropa 2. (Zdroj: Vysledky
prizkumu Radioprojekt pro tieti a &tvrty kvartal 2016, zebfigek byl sestaven takto: Evropa 2, Frekvence
1, Impuls, Cesky rozhlas Radiozurnal).

Temam vlivu uzivatelli na obsah médii se napfiklad vénuji ve své knize Citizen journalism: global
perspectives Stuart Allan a Einar Thorsen ¢i Make Deuze v knize Media Work. Problematiku smyvani
rozdili mezi producentem a konzumentem obsahu podrobnéji uvadi Alvin Toffler ve svém dile Nova
civilizace: tfeti vlna a jeji disledky.

Pfedpoklidany cil price, pfipadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 znaku):

Cilem price je zmapovini obsahu generovaného uZivateli ve sféfe Geskych mainstreamovych
audiovizudlnich médiich. Prace se vénuje i historickému exkurzu a zkoumsd, kdy se tato forma obsahu
objevuje poprvé v Geskych audiovizualnich médiich. Déle si klade za cil rozlidit obsah generovany
uzivateli a jiné formy obcanské zumahsnky v kontrastu k profesionalni Zurnalistice. Praktickd &ast se
vénuje analyze kompoziéniho rdmcoviéni jednotlivych pofadi.

Predpoklidand struktura prace (rozdéleni do jednotlivich kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod

- Pfedstaveni tématu, struktury préce, pouzité literatury a charakteristika analytické ¢dsti.

Teoreticka ¢ast:

2. Vymezeni zasadnich pojmii

2.1 Obcanska Zurnalistika

- Co je to obtanska zurnalistika a kde sc objevuje, jakych forem nabyva.

2.2 UGC jako samostatné stojici pojem
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- Charakteristika obsahu generovaného uzivateli (UGC).

2.3 RozliSeni UGC od ostatnich forem ob¢anské zurnalistiky

- Zatazeni UGC do kontextu obcanské Zzurnalistiky.

2.4 Pojmy interaktivita, interakce, prozument, user, producer, citizen witnessing, zpétna vazba

- Vysvétleni téchto pojmi na zdklad¢ odborné literatury ve srovnani s UGC.

3. Formy ob&anské Zurnalistiky v Kontrastu k profesionalni Zurnalistice

3.1 Profesionalni Zurnalistika

- Charakteristika profesiondlni Zurnalistiky na zdkladé odborné literatury.

3.2 Profesiondlni zurnalistika vs. ob¢anské Zurnalistika

- Na zdkladé vySe uvedenych definic forem obcanské Zzurnalistiky vymezeni zasadnich podobnosti a
rozdild mezi obcanskou a profesionalni Zurnalistikou kromé UGC.

4. UGC v kontrastu k profesionalni Zurnalistice

4.1 Stejné rysy UGC a profesionalni zurnalistiky

- Srovnani profesiondlni zurnalistiky a UGC z hlediska podobnosti.

4. 2 Rozdilné rysy UGC a profesionalni Zurnalistiky

- Srovnani profesiondlni Zurnalistiky a UGC z hlediska odliZnosti.

4. 3 Shruti

- Sumarizace vztahu UGC a profesionalni zurnalistiky.

5. UGC v médiich

5.1 Kdy se zacind UGC objevovat v rozhlasu a televizi

- Historicky exkurz do déjin tisku, rozhlasu a televize z hlediska prvnich zndmek UGC.

5. 2 Promény UGC v ¢ase

- Stru¢ny prehled vyvoje UGC do sou¢asnosti.

5.3 Nova média a UGC

- Vliv néstupu novych médii na UGC.

Analyticka ¢ast:

6. Souc¢asna média a UGC

Pfedstaveni vybranych televiznich a rozhlasovych kanélii, jejichz pofadim s UGC se budeme
v analytické ¢asti vénovat.

6.1 Obsahy a pofady s UGC

- Charakteristika zvolenych televiznich/rozhlasovych potadii, které pracuji s UGC.

- Vybrané televizni pofady: Potasi pted Udalostmi (CT 1), @online (CT 24), Volejte Novu (Nova),
Divéckeé zpravy (Prima FTV)

- Vybrané rozhlasové pofady: Vyber si na maXXXimum (Evropa 2), Zelena vina (CRo Radiozurnal),
Doprava 007 (Impuls), Pisnicky na pfani (Frekvence 1)

7. Vyzkum: Analyza kompozi¢niho ramcovani pofadi

7.1 Televizni potady

- rozbor vySe zminénych televiznich pofadi z hlediska kompozi¢niho ramcovani

7.2 Rozhlasové potady

- rozbor vySe zminénych rozhlasovych potadi z hlediska kompozi¢niho rameovani

8. Vysledky vyzkumu

8. 1 Televizni pofady

- Predstaveni shodnych a odlisnych rysii vybranych televiznich potadii.

8. 2 Rozhlasové porady

- Pfedstaveni shodnych a odlisnych rysi vybranych rozhlasovych potadi.

9. Zavér

- Shrnuti tématu a poznatkl, ke kterym jsme v praci dosli.

Vymezeni podkladového materialu (napt. titul periodika a analyzované obdobi):

Televizni pofady: Pogasi pted Udalostmi (CT 1), @online (CT 24), Volejte Novu (Nova), Divické
zpravy (Prima FTV).

Rozhlasové pofady: Vyber si na maXXXimum (Evropa 2), Zelena vina (CRo Radiozurnal), Doprava
007 (Impuls), Pisni¢ky na piani (Frekvence 1).
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Od kazdého pofadu budeme zkoumat tfi dily nahodné vybrané za mésic ¢erven 2017.

Metody (techniky) zpracovani materialu:

Analyza kompoziéniho rdmcovani pofadi. Radmce ovliviiuji to, jak obsah pisobi na pfjemce. V této
analyze budeme tedy zkoumat kompoziéni ramcovani jednotlivych potadd. U televiznich pofadd pljde
o: Tvodni znélku, podobu studia, vybér moderatora, obsahovou strukturu pofadu, barvy, stopaz,
zavéreénou znélku. U rozhlasovych pofadd budeme analyzovat: uvodni znélku, vybér moderatora,
obsahovou strukturu pofadu, stopaz, zdvéreénou znélku.

Nrvr

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjsich tituld k tématu a metodé jeho zpracovéni; u viech
titull je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 Fadki):

ALLAN, Stuart a Einar THORSEN. Citizen journalism: global perspectives. New York: Peter Lang,
2014. Global crises and the media. [SBN 978-1-4331-0295-0.

- Kniha popisuje zapojeni béznych lidi do svéta kazdodenni zpravodajské Zumalistiky.

- Pfinasi globalni srovnani vyvoje a praxe obfanské zurnalistiky.

MCNAIR, Brian, Cultural chaos: journalism, news, and power in a globalised world. New York:
Routledge, 2006. ISBN 0-415-33912-X.

- Kniha rozebira vyvoj Zzurnalistiky v kontrastu ke konfliktiim & pfirodnim katastrofim v éfe po Studené
vilce.

- Popisuje také blogl a satelitni televize na obsahy v médiich.

DEUZE, Mark. Media work. Cambridge: Polity, 2007. Digital media and society series. ISBN 978-0-
7456-3925-3,

- Kniha obsahuje rozhovory s pracovniky médii, ktefi popisuji co pro né soudasna média znamenaji,

a jak je ovliviwuji technologické zmény.

- Rozebira 1 vliv novych médii a prostfedki na praci Zurnalisty.

PAVLIK, John V. Media in the digital age. New York: Columbia University Press, ¢2008. ISBN 978-
0-231-14209-0.

- Kniha popisuje nastup digitalnich technologii a jejich vliv na sou¢asna média.

- Zabyva se otdzkou, zda v dnedni dobé, kdy se média dostavaji pod ¢im dal vétsi vliv technologii

a uzivatelli, miZe Zurnalistika udrZet svou roli.

TOFFLER, Alvin a Heidi TOFFLER. Novd civilizace: tieti vina a jeji diisledky. Praha: Dokofan,
2001. Liter. ISBN 80-86569-00-4.

- Kniha pracuje s myslenkou, Ze nejvétsim motorem déjin je technologicky pokrok, ktery prichdzi

ve vinach.

- Pravé ve treti vin€ se md stirat rozdil mezi producentem informaci/obsahu a konzumentem. Toftlerovi
zde pracuji s mj. pojmem prozument.

MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-
7367-338-3.

- Kniha poskytuje zakladni ukotveni masovych médii do Sir§iho kontextu.

- Rozebira napiiklad vztah médii a piijemet & produkei medidlni kultury.

JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: = osmi desetileti Ceského rozhlasu. Praha: Cesky
rozhlas, 2003. ISBN 80-86762-00-9.

- Kniha pfinasi historicky pfehled vyvoje rozhlasu véetné pofadi a osobnosti.

- Nabizi uceleny pohled na technologicky rozvoj a zavadéni novych prostiedki.

STOLL, Martin. /.5.1953 - zahdjeni televizniho vysildani: zrozeni televizniho ndroda. 1. vyd. Praha:
Havran 2011, ISBN 978-80-87341-06-3

- Kniha popisuje vyvoj televize a nastup televize jako fenomén.

- Mapuje rozvoj Ceskoslovenské televize az do doby, kdy ziskala pravni subjektivitu.

BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskyich médii: od pocatku do
soucasnosti. Praha: Grada, 201 1. Zurnalistika a komunikace (Grada). ISBN 978-80-247-3028-8.

- Kniha pfinsi dileZity historicky kontext d&jin médii.

- Mapuje ceskd média a jejich promény.
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TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
ISBN 978-80-7367-683-4.

- Kniha obsahuje popis metod vyzkumu médii.

- Rozebira zakladni prostiedky vyzkumu, pfinasi praktické ptiklady a informuje o zpuisobech, jak
vybrany vyzkum pojmout.

Diplomové a disertacni prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhéjeny na UK, pfipadné dalsich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych Skolach
za poslednich pét let)

KOHOUTOVA, Lucie. "Olizovat stejny Zice": regulace kvality uZivatelsky generovaného obsahu
serveru Scuk.cz a motivace jeho tvireti. Diplomova prace. Univerzita Karlova. Fakulta socidlnich véd,
Praha 2013.

SESTAK, Martin. Obsah vytvdieny uzivatelem a jeho vyuziti ve zpravodajskych médiich. Rigorozni
prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich vé&d, Praha 2011.

MORAVEC, Viéclav. Audiovizuglni média v Ceské republice v éfe konvergence. Disertatni préce.
Akademie muzickych uméni v Praze, Filmova a televizni fakulta, Praha 20135.

TYLICH, Jaroslav. Ceskd obcanskd Zurnalistika. Bakalaiska prace. Masarykova univerzita, Fakulta
socidlnich studii, Brno, 2013.

POLOCHOVA, Markéta. Vyvej obcanské Zurnalistiky: gatekeeping v zahranicnich obcanskych
médiich. Diplomova prace. Vysokd Skola bafiska - Technickd univerzita Ostrava, Ekonomicka fakulta,
Ostrava, 2014.

Datum / Podpis studenta/ky

15. kvétna 2017 /};’f 5"%

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuéeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materialu:

Metodika vyzkumu se jevi jako pe¢livé promyslena, v kapitole &i podkapitole, kde bude metodika
predstavena, oviem bude nezbytné zasadit metodu analyzy kompoziéniho rdmcovéani do SirSiho
kontextu framingové analyzy ve vii obecnosti a jejich jednotlivych technik, které byvaji vyzkumniky
vyuzivany. Rédné odivodnit bude zapotebi i volbu nekteré (&i nékterych) z téchto technik
a zplsob jeji (jejich) aplikace. Také bude ptinejmensim vhodné za pouziti adekvétnich teoretickych
¢i metodologickych prament nadefinovat, co pfesné kompozi¢ni ramcovani je.

Pfipadné doporudeni dalSich titulii literatury pFedepsané ke zpracovani tématu:

Pti definovani kompoziéniho ramcovéni lze vychazet z niZze uvedeného textu, ktery zdrove sméruje
na dal$i vhodnou literaturu:

PARRY, Katy. A visual framing analysis of British press photography during the 2006 Israel-
Lebanon conflict. Media, War & Conflict, 2010, 3(1), s. 67-85. ISSN 1750-6352.

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.

JIRKU Jan 15. kvétna 2017

Pfijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZky/pedagoga
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TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

| TEZE NA IKSZ SCHVALUJE VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Seznam priloh

Ptiloha ¢
Ptiloha ¢
Ptiloha ¢
Ptiloha ¢

Piiloha ¢

. 1: Riazné formy UGC, které vyuziva rozhlas a televize (tabulka)
. 2: Zakony o Zurnalistice (seznam)

. 3: Rozdily mezi novymi a starymi médii (tabulka)

. 4: Pisn€ na prani Evropa 2 (seznam)

. 5: Pisné na pfani Frekvence 1 (seznam)
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Ptiloha ¢.1: Rizné formy UGC, které vyuziva rozhlas a televize.

Forma UGC

Popis, priklady

Informace od

Fotografie, filmové materialy, zvukové nahravky, dalsi Zanry, informace o

piijemct zajimavych udalostech.

Komentare Vyjadfeni ndzorti pfijemcii nebo ucCast v poradech prostfednictvim
telefonickych reakci, e-mailu, pfispévku na foru nebo faxem o tematice
uzivatelskych komentéit k informacim umisténym na internetové strance
Al Jazeera (Viz Abdul — Mageed, 2008).

Spole¢na Obsah programu (kratké filmy, biografické materialy) je tvofen v rdmci

tvorba spolupraci mezi novinafi a externimi spolupracovniky.

Interaktivni | Spolecné vytvaieni zpravodajského materidlu: ptijemci délaji reSerse a

zurnalistika | dopliluji material, jenz bude k dispozici novinafi.

Jiné Vsechny dalsi materialy kromé zpravodajskych: recenze, snimky,

materialy doporuceni.

Zdroj: JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorfoza.
I. vydani. Zlin: VeRBuM, 2013, s. 215. ISBN 978-80-87500-38-5.
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Ptiloha €. 2: Zakony o zurnalistice.

Aktudlni znéni zakoni (k 31. fijnu 2007)

« Zakon o Ceské tiskové kancelafi

« Zakon o Ceské televizi

« Zakon o Ceském rozhlasu

* Autorsky zékon €. 121/2000 Sb.

* Tiskovy zakon ¢. 46/2000 Sb.

* Zékon €. 101/2000 Sb., o ochran¢ osobnich udaja

* Zakon €. 148/1998 Sb., o ochran¢ utajovanych skute¢nosti

* Zakon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
 Zékon €. 106/1999 Sb., o svobodném piistupu k informacim

» Zékonik prace ¢. 262/2006 Sb.

Zakon o ochran¢ utajovanych skutecnosti

1. vécny zamér zdkona (1996)

2. koncepce systému ochrany utajovanych skutecnosti

3. ptipominky SN k navrhu vécného zdméru

4. navrh zékona o ochrané utajovanych skute¢nosti

5. dlivodova zpréava k navrhu zédkona o ochrané¢ utajovanych skute¢nosti

6. zékon €. 148/98 Sb., o ochran¢ utajovanych skute¢nosti

Tiskovy zékon

1. navrh zasad tiskového zdkona

2. dopis MK CR z 8. 8. 1997: zadost o spolupraci a Gcast zastupcti SN v pracovni skuping
pti MK

3. korespondence mezi SN a Utadem vlady k Zadosti SN o moznost piipominkovat
ptipravované zakony (1992)

4. ,,Z tiskovych zdkont a praxe nékterych evropskych demokracii a USA* (1995)

5. navrh zdkona o pravu na informace (1997), podklady pro legislativni proces,
korespondence

6. spoleéné stanovisko SNCR a Unie vydavateli denniho tisku k navrhu tiskového zakona
7. navrhy SN na doplnéni zasad tiskového zakona vcetné souvisejici dokumentace

8. vladni navrh zakona o periodickém tisku (mater. pro schiizi vlady 30. 6. 1995)
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9. tiskové zakony — mezindrodni dokumenty

10. navrh zasad zakona o hromadnych sdélovacich prostfedcich (4. 10. 1991), vladni navrh
zékona o hromadnych sd€lovacich prostfedcich (12. 3. 1992)

11. navrh vécného zaméru zékona (1998)

12. ptipominky SN k zasadam zakona o sdélovacich prostiedcich (14. 10. 1991)

13. zésady tiskového zakona

14. stanovisko SN k 1. verzi parafovaného znéni — ohlasy, polemika

15. navrh zasad zadkona, kterym se upravuji nékterd prava a povinnosti pii vydavani a Sifeni
periodického tisku a provozovani dal§ich hromadnych sdélovacich prostfedkt

16. francouzska uprava tiskového zdkona

17. zakon o podpofte tisku z roku 1985 (rakouska uprava)

18. Tiskovy zakon ¢. 46/2000 Sb.

19. Tiskovy zékon ¢. 81/1966 Sb.

20. Usneseni vyboru z 12. 11. 1999 — doporuceni PS ke schvaleni tiskového zakona

21. Tiskovy zakon — rozprava v PS (1999)

22. Tiskovy zakon — pfipominky prof. Woorhoofa (1999)

23. Tiskovy zakon — stanovisko legislativni rady (1999) + predkladaci zprava

24. Tiskovy zakon — névrh z 1/1999, vraceno MK k piepracovani

25. Tiskovy zakon — postupné varianty a navrhy z roku 1999 + pfipominky

26. Tiskovy zakon — uprava v SRN

27. Stanovisko a ptipominky IFJ k ptivodnimu navrhu tiskového zédkona

28. Ptipominky SN k navrhu tiskového zédkona a diivodové zprave (1998)

29. Tiskovy zakon — névrh, korespondence, monitoring (1999-2000)

30. Rakousko: Tiskovy zakon

31. Tiskovy zakon — monitoring z roku 2000

32. Artikle 19: Tiskové pravo a praxe — studie o svobod¢ tisku v Evropé a ostatnich

demokraciich

Autorska prava
1. Evropské modely Upravy autorského prava (seminat Brusel 1996)
2. Autorsky zakon ¢. 35/1965 Sb.

3. Autorska prava: Kampaii a seminate IFJ 2000
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Zakony o rozhlasovém a televiznim vysilani
1. zakon €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
2. zékon ¢&. 103/1992 Sb., o Radé CR pro rozhlasové a televizni vysilani
3. navrh zakona, kterym se méni zakon o Ceské televizi, Ceském rozhlasu a provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani
4. ,,Vysilaci zakony* + pfipominky SN a monitoring
., Vysilaci zakon* komplexni pozménovaci navrh z kvétna 2000

5

6. ,,Vysilaci zakon* anglicky pieklad

7. EU — smérnice z 30. 6. 1997 o koordinaci, pokud jde o provozovani televizniho vysilani
8

. Zékon o vysilani — monitoring

Ostatni zakony

1. zakon €. 106/1999 Sb., o svobodném piistupu k informacim

2. navrh na zménu Ustavy CR v&. diivodové zpravy a upravy v SRN

3. zdanéni honoraft — iniciativni navrh SN pro pfipravu danové reformy

4. zakon o podnikani na kapitdlovém trhu — tvorba investi¢nich doporuceni

5. navrh zdkona o ochran¢ osobnich udaji

6. zdkon o svobodném piistupu k informacim — monitoring

Zdroj: Zakony. In: Syndikdt novindii CR [online]. Praha: Syndikat novinaitt Ceské
republiky, 2017. Dostupné z: https://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/zakony/
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Ptiloha €. 3: Rozdily mezi novymi a starymi médii.

Rozdily mezi novymi a starymi médii

Internet do sebe zahrnul rozhlas, film i televize a distribuuje je pomoci automatické
aktualizace (push technology):

Ptrekonava omezeni tisku a vysilani témito zpusoby:
1. Umoznuje rozhovor mnoha lidi s mnoha lidmi.
2. Umoznuje soucasné piijimani, zménu a opakovanou distribuci kulturnich objektt.
3. Odd¢luje akt komunikace od teritorializovanych prostorovych vztaht modernosti.
4. Poskytuje okamzity globalni kontakt.
5. Vklada moderni (a pozd€é moderni) subjekt do strojniho zafizeni, které je zapojeno

do sité.
(Poster, 1999, s. 15).

Zdroj: MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vydani &tvrté, rozsitené a

pfepracované. Praha: Portél, 2009, s. 150. ISBN 978-80-7367-574-5.
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Ptiloha ¢. 4: Seznam pisni z vysilani Vyber si na maXXimum. Razeno chronologicky.
Pisn¢, které se opakuji vramci tii zkoumanych dil, zvyraziiujeme modie z divodu

analytické ¢asti prace, kde k tomuto odkazujeme.

Pondéli 9. 4. 2018

Tom Walker — I will leave the light on

Alan Walker — Alone

Barbora Poldkova — Nafrnéna

Reklama

The Chainsmokers — Sickboy

Shanice — I love your smile

Poetika — Zkou$im zit

Lorde — Royals

Wankelmut & Bjorn Dixgard — I keep calling
Ed Sheeran & Eminem — River

Nelly Furtado — Say It Right

Nico Santos — Rooftop

Eddie Stoilow — We rule the world

Sean Paul & David Guetta Feat. Becky G — Mad Love
G-Eazy & Halsey — Him & 1

Reklama

Fall Out Boy — Hold me tight or don’t

Ego — Zijeme lez raz

Niall Horan — On the loose

RUN — DMC Vs. Jason Nevins — It’s like that
Louis Tomlinson — Miss you

Sigala & Paloma Faith — Lullaby

Galantis — No money

Charlie Puth — How long

Ben Cristovao — Sweet Chilli

Utery 10. 4. 2018
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Kings of Leon — Use somebody

Pink — What about us

Reklama

Nico Santos — Rooftop

Mirai — KdyZ nemtizes

30 Seconds to Mars — Dangerous night

Twenty One Pilots — Ride

Kokab — Got U (Ready or not)

Billy Talent — Devil on my shoulder

Chinaski — Vino

Kygo feat. Conrad Sewell — Firestone

Machine Gun Kelly, X Ambassadors & Bebe Rexha - Home
Alan Walker feat. Noah Cyrus with Digital Farm Animals - All Falls Down
MK - 17

Louis Fonsi feat. Daddy Yankee — Despacito
Xindl X — Popelka

Reklama

Mikolas Josef - Believe (Hey Hey)

Sigala & Paloma Faith — Lullaby

Sean Paul, David Guetta feat Becky G - Mad Love
Tom Walker — I will leave the light on

Flipsyde — Angel

Ed Sheeran — Shape of you

Chris Brown — With you

Stieda 11. 4. 2018
G-Eazy & Halsey — Him & |
The Weeknd, Kendrick Lamar - Pray For Me

The Offspring — Cruising California
Reklama

Kokab — Got U (Ready or not)
Ylvis — What does the fox say?

Ego ft. Tomi - Kazdy den
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Calvin Harris ft. John Newman — Blame

Charlie Puth — How long

2Choice Feat. Jakub Ondra - Reasons To Love You

Reklama

Galantis — Peanut butter jelly

The Chainsmokers — Sickboy

Alan Walker feat. Noah Cyrus with Digital Farm Animals - All Falls Down
Gryffin — Nobody compares to you

Logic & Rag'n'Bone Man - Broken People

Martin Garrix & David Guetta - So Far Away

Reklama

The Imagine Dragons — Next to me

Rudimental feat. Jess Glynne, Macklemore & Dan Caplen - These days
Louis Fonsi feat. Daddy Yankee — Despacito

Linakaro — Love is gone

Justin Bieber & Skrillex — Where are you now

Marshmello & Anne-Marie - Friends

Duke Dumont feat. Jax Jones - I Got U

Marpo — Jdéte mi z cesty

Will.i.am feat. Eva Simons - This Is Love

105



Ptiloha ¢. 5: Pisn¢ z poradu Pisné na prani. Razeno chronologicky. Pisné, které se opakuji
v ramci tii zkoumanych dildi, zvyrazitujeme modie z divodu analytické Casti prace, kde

k tomuto odkazujeme.

Pondéli 9. 4. 2018

Reklama

Joan Jett & The Blackhearts — I love rock’n’roll
Green Day — 21 Guns

Tichéa dohoda — Vecirek osamélych srdci
Reklama

Rod Stewart — Baby Jane

Carly Rae Jepsen — Call me maybe
Survivor — Eye of the tiger

Marie Rottrova — Reka lasky

Depeche Mode — Enjoy the silence

05 a Radecek — Vloupam se

Belinda Carlisle — Leave a light on

Rod Stewart — Baby Jane

Reklama

Zpravy v 19:00

U2 — Pride (In the name of love)

Xindl X —Na vodé

The Connels — 74-75

Bob Marley & The Wailers — Could you be loved
Milo§ Dodo Dolezal — Soudim

Chris Rea — The blue cafe

Rod Stewart — Rhythm of my heart

Dire Straits — Money for nothing
Mandrage — Ona se smala

Eros Ramazzotti — Fuoco nel Fuoco
Bryan Adams — Heaven

Robbie Williams — She is the one
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Vladimir Misik — Variace na renesan¢ni téma

Reklama

Zpravy ve 20:00

Queen — Radio Ga Ga

Elan — Kocka

Coldplay — Clocks

Michal Hrtiza — Pro Emu

Chris de Burgh — High on emotion
Wanastovi Vjecy — Sbirka zvladlejch rizi
Kabat — Houby magicky

Krystof — Atentat

Elton John — I am still standing

Billy Joel — Uptown girl

Aerosmith — Cryin*

Zluty pes — Modra

Eric Clapton — Layla

Tina Turner — Private dancer
Reklama

Zpravy ve 21:00

Bryan Adams — Cloud number nine
Chinaski — Slovensky klin

Scorpions — Still loving you
Whitney Houston — I am every woman
Ales Brichta — Bardk na vodstfel
Starship — Nothing’s gonna stop us now
Adam Durica — Mandolina

Bruno Mars — Count on me

Richard Miiller — St&sti je krasna véc
Clout — Substitute

Bee Gees — Tragedy

Anna K. — Nebe

Blondie — Maria

Barbra Streisand — Woman in love
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The Weeknd feat. Daft Punk — I feel it coming

Utery 10. 4. 2018
Reklama

Bryan Adams — Have you ever loved a woman?
Depeche Mode — Enjoy the silence

Gareth Gates — Anyone of us (Stupid Mistake)
Team — Lietam v tom tiez

Suzi Quatro — If you can’t give me love

Kiss — I was made for loving you

Katapult — Vojin XY hlasi ptichod

Bruce Springsteen — Dancing in the dark

Joe Cocker & Jennifer Warnes — Up where we belong
Cher — If I could turn back time

Reklama

Zpravy v 19:00

Europe — The final countdown

Smokie — Needles and pins

Olga Lounova — K vyskam

Reklama

Ewa Farna — Mam boky jako skiii

Katy Perry — Hot N Cold

Zentour — Promilujem celou noc

Helena Vondrackova — Dlouhd noc

Bon Jovi — We weren’t born to follow

Jana Kirschner — Stale ta mam

Reklama

Madonna — American Pie

Mario Biondi — This is what you are

The Rembrandts — I’ll be there for you

The Roxette — It must have been love

U2 — Stay (Faraway, so close!)

Reklama
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Zpravy ve 20:00

The Bangles — Manic Monday

LP — Lost on you

David Koller — Nic neni na stalo

Hodiny — Stmivani

Michal Hrtiza feat. Klara Vytiskova — Duse do vesmiru
Eagles — Hotel California

Slza — Lhuta zaru¢ni

Michael Jackson — Beat it

Jiti Schelinger — Jahody mrazeny

France Gall — Ella, Elle L’a

Lucie Bila — Zpivas mi requiem

Jennifer Rush — The power of love

Daniel Landa — Sance

Sade — Your love is king

Dalibor Janda — Hurikan

Cee Lo Green — It’s OK

Reklama

Zpravy ve 21:00

Miroslav Zbirka — 22 dni

U2 — Ordinary love

Divokej Bill — Cmelak

Pavel Bobek a Karel Gott — VSem divkam, co jsem m¢l kdy rad
Xindl X — Popelka

Joe Cocker — Unchain my heart

Urge Overkill — Girl, you’ll be a woman soon
Bonnie Tyler — It’s a heartache

The Calling — Wherever you will go
Belinda Carlisle — The same thing

Chantal Kreviazuk — Leaving on a jet plane
David Deyl — Po¢itam

Krystof — Srdcebeat

Rod Stewart — Rhythm of my heart
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Joan Jett & The Blackhearts — I love rock n roll

Stieda 11. 4. 2018
Reklama

Stevie Wonder — Part-time lover

Dan Barta — On my head

Peter Nagy — Laska je tu s vami

Lionel Richie — Hello

Linkin Park — Somewhere I belong
Savage Garden — To the moon & back
John Lennon — Woman

Tina Turner — What’s love got to do with it
Bee Gees — Stayin® alive

Gabrielle — Out of reach

Vaso Patejdl — Ak nie si moja
Reklama

Zpravy v 19:00

Status Quo — In the army now
Sebastian — Zachranny bod

Emilia — Big big world

Reklama

Ten Sharp — You

Véra Spinarova — Jednoho dne se vratis
Soul Asylum — Runaway train

Alvaro Soler — Sofia

Nazareth — Dream on

Lynyrd Skynyrd — Sweeh home Alabama
Reklama

Orange Blue — I swallowed the moon
Karel Gott — Jdi za $téstim

Pavol Habera — Je to vo hviezdach
Scorpions — You and I

Kabat — Na sever

110



Reklama

Zpravy ve 20:00

Alannah Myles — Black velvet
Turbo — Hra¢

Adele — Skyfall

Reklama

Harpo — Moviestar

Katapult — N¢kdy priste

Mandrage — Brouci

Elan — Od Tatier k Dunaju

Billy Idol — Hot in the city

The Cranberries — Dreams

Robbie Williams — Rock DJ
Queen — I want to break free

Janek Ledecky — Na ptaky jsme kratky
Opus — Live is life

Bryan Adams — Cloud number nine
Reklama

Zpravy ve 21:00

Jan Kalousek — Chodim ulici
Marek Ztraceny — Léto 95

Cyndi Lauper — Time after time
Chinaski — Vino

Lucie — Srdce

Phil Collins — You can’t hurry love
Krystof — Zlstan tu se mnou

Katy Perry — I kissed a girl

Ready Kirken — Cerny brejle

Oasis — Whatever

Roxette — Dangerous

Sade — Babyfather

Suzi Quatro — If you can’t give me love

Manic Street Preachers — Tsunami
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