Abstrakt

Bakalarska prace je zamétena na marketing Narodni hokejové ligy (NHL) v rozmezi let 2005
az 2015. Tato kanadsko-americka soutéz vznikla v roce 1917 a dnes se jedna o nejstarsi a
nejslavnéjsi hokejovou ligu na svété. Cilem prace je popsat, jaky vliv ma marketing na chod
NHL. Studie ¢asové za¢ind rokem 2005, kdy byla kviili neshodam mezi hraci a majiteli klub
zru$ena cela sezona. S odstupem casu jde o rozhodujici obrat v historii NHL, protoze vyluka
prinesla zavedeni platového stropu, ¢imz se liga nesmirn¢ vyrovnala, jelikoz vSechny tymy

mohou za hrace utratit pouze uréitou sumu penéz.

Hlavni pozornost jsem zaméfil na jednotlivé marketingové aktivity soutéze — televizni vysilani,
venkovni zapasy, sponzory, Utkani hvézd, vyluky, platovy strop a piijmy. Zna¢ny prostor
vénuji 1 srovnani NHL s nejvyznamnéj$imi ligami na severoamerickém sportovnim trhu.
Vysledkem prace je zjisténi, ze vedeni ligy vyuziva marketing a jeho nastroje v Siroké mire,
diky ¢emuz NHL zisk&va nové fanousky a navazuje spolupraci s vyznamnymi sponzory. Prace
je zakoncena nastinénim pravdépodobného budouciho vyvoje National Hockey League. Ro¢ni
piijmy soutéze by do par let mély atakovat hranici ¢tyt a pil miliard dolarti. Stejné tak se da

o¢ekavat, ze se hokejova liga rozroste o nové kluby v Las Vegas a Quebecu.



