Cilem této prace je poodhalit pficiny ndhlého vzestupu tzv. YouTube celebrity a experimentalné
ovefit, zda se tvrzeni médii ze YouTubefi u teenageri nahradili tradi¢ni celebrity zakladaji na
pravdé. Prace integruje YouTubery do oboru tzv. celebrity studies — nejprve rozebira ptivod
celebrity a jeji roli ve spole¢nosti a nasledné nachazi spojitosti mezi celebritami tradi¢nich médii
a YouTubery na zakladé spole¢nych vlastnosti, které je definuji a funkci, které plni. Vysledkem je
oznaceni YouTubera za technologicky podminény dalsi stupen vyvoje televizni celebrity, nebot’
oba typy stoji na spole¢nych zakladech divakova duvérného vztahu s nimi. Prace se dale zabyva
tématy participativni kultury, monetizace nebo promény YouTuberstvi v praci na plny tivazek a
hodnoti vliv takového vyvoje na kulturu online videa, video obsah samotny a samoziejmé na
vzestup YouTube celebrity. Posledni ¢ast prace tvofi experimentalni vyzkum, ktery pomoci
kvantitativnich vyzkumnych metod na vzorku vice nez 5000 cCeskych teenagert

zkoumé Facebookové stranky oznaené jako ,,to se mi libi“ a ukazuje, Ze YouTubefi jsou pro
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