Abstrakt

Témou predlozenej diplomovej prace je priama volba prezidenta Slovenskej republiky v
kontexte inych krajin strednej Eurépy — konkrétne Ceska a Pol'ska. Predmetom mojej analyzy
boli vybrané aspekty vol'by prezidenta, ktoré som v pripade Slovenska posudzoval v tretej
kapitole prace, venujlicej sa priamym vol'bam slovenského prezidenta v rokoch 1999, 2004 a
2009; a vo Stvrtej kapitole, ktora sa venuje poslednej priamej vol'be. Z posudzovanych
aspektov sa v pripade slovenskych prezidentskych volieb potvrdil trend klesajdceho zaujmu o
prvé kolo volieb, ¢oraz skorSieho oznamovania kandidatur, s ¢im suvisi ¢oraz dlhsia
predvolebnd kampari, ktora je navyse ¢im d’alej, tym osobnejSia a utocnejsia. Potvrdil sa tieZ
priblizne rovnaky pomer stranickych a nestranickych kandidatov (cca 3:2 v prospech
stranickych kandidatov). V piatej kapitole prace som analyzované aspekty skimal na priklade
priamych volieb prezidenta v Pol'sku a Cesku a porovnal ich. Z tejto analyzy vzislo, Ze v
Pol'sku sa o post prezidenta uchddzal mimoriadne nizky pocet Zien (eSte niZsi, nez na
Slovensku), avSak o to vyssi poCet vel'mi znamych kandidatov (najmé byvalych predsedov
vlad a parlamentu), stranickych kandidéatov a takisto kandidatov, ktori sa o post hlavy Statu
uchadzali tri a viackréat (v pripade Slovenska sa neobjavil ani jeden takyto kandidat). Z
analyzovanych aspektov sa ako zadsadny problém v pol'skych vol'bach prezidenta ukazal
privysoky pocet podpisov, vplyvom ktorého bolo vyluc¢ené vel'ké mnozstvo kandidatov (aj
nadpolovi¢na vacsina). I ked’ v pripade priamych volieb ¢eského prezidenta nemozno zatial
hovorit’ o dlhodobom trende (konali sa len jedny priame vol'by), bolo ich mozné porovnat’ s
trendmi vo vol'bach v Pol'sku a na Slovensku. So slovenskymi vol'bami ukazali tie Ceské
podobnost’ v pripade vedenia kampane a jej obrazu v médiadch. Naopak, podobne ako v
pol’'skych vol'bach kandidoval v tych ¢eskych len pomerne nizky pocet nezavislych, resp.
nestranickych kandidatov. Podobnost’ s priamou vol'bou pol'ského prezidenta sa ukézala aj v
hranici podpisov, potrebnych pre registraciu kandidattry, ¢o spdsobilo komplikacie pomerne
vel’kému poctu kandidatov. Od pol'skych a slovenskych volieb prezidenta sa tie ¢eské
odliSovali v priaznivejSom pomere kandidujicich zien k muzom (1:3 v neprospech Zien).
Druhou (a dblezitejSou) analyzou bolo zistenie miery vplyvu médii na vysledok poslednych
prezidentskych volieb na Slovensku, ktoré sa konali v druhej polovici marca 2014. Tuto mieru
som sa pokusil zistit” prostrednictvom pouZitia jednoduche;j Statistickej analyzy vybranych
¢lankov, ktorych vhodnost’ som posudzoval na zéklade kritérii, popisanych v prvej kapitole
tejto prace. Vysledky analyzy jasne nepreukéazali korelaciu medzi vysledkom volieb a

obrazom, aky o kandidatoch (najmé o dvoch najuspesnejsich) podali analyzované média.



Preukazal sa vSak predpoklad, Ze ideologicka afilidcia sledovanych periodik ma vplyv na
charakter ¢lankov a komentarov, uverejnenych o uspesnych kandidatoch v analyzovanych
médiach. Domnievam sa, ze vzh'adom na rozsiahlost’ mdjho vyskumu méze byt’ tak analyza
vybranych aspektov volieb, ako zistovanie miery vplyvu médii na vysledok konkrétnych

volieb predmetom vyskumu d’al$ich vedeckych prac.



