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Abstrakt

Cilem této prace je s vyuzitim teorie tii modelt medialnich syst¢émia D. C. Hallina
a P. Manciniho (popsané v knize Systémy médii v postmodernim sveté) urcit, ke kterému
z uvedenych tfi modelii ma Cesky medialni systém nejblize. Pozice ¢eského medialniho
systému je urCena na zakladé zkoumani 4 kritérii: z hlediska jeho vyvoje a po strance
vlastnické struktury, z hlediska politického paralelismu, profesionalismu a profesionalizace
zurnalistiky a konecné, dle role statu v medidlnim systému. Nasledné ho srovnavam se
zemémi modeld medialnich systémut a na zaklad¢ tohoto srovnani se snazim ¢esky medialni
systém pfiifadit k jednomu z téchto modelt. Provedenou analyzou jsem dosla k zavéru, ze
Cesky medidlni systém sdili vlastnosti jak severo-stfedoevropského, tak stfedomotského
modelu, a pohybuje se tudiz na hranici mezi nimi. Toto pfifazeni, které poskytuje celkovy
pohled na ¢esky medialni systém, umoznuje uréit oblasti, ve kterych jsou nedostatky (zejm.
v médiich nedostatecné pokryté spektrum nézori jednotlivych skupin spolecnosti,
nedostate¢né vyvinutd profesni identita zurnalistil), a zdroven tak i znacny prostor pro dalsi

rozvoj medialniho systému v CR jako celku.

Kli¢ova slova: medialni systém, CR, modely mediélnich systémd, vlastnictvi, stfedni Evropa

Abstract

This paper deals with the inclusion of the Czech media system into one of three models of
media systems according to the theory D. C. Hallin and P. Mancini, according to their study
Comparing Media Systems in 2004 (published in English under the title Comparing Media
Systems). Czech media system is therefore examined according to 4 criteria: in terms of its
development, even the ownership structure, which is essential for the functioning of the media
market, political parallelism, professionalism and professionalization of journalism and the
role of the state in the media system. Then | compare it with the countries of models of media
systems and based on this comparison, | try to put Czech media system into one of these
models. Performed analysis concludes that the Czech media system shares the characteristics
of both north-central European and Mediterranean model, and ranges, therefore, on the border
between them. This classification, that provides an overall view of the Czech media system
enables to identify areas in which deficiencies (esp. in the media poorly covered spectrum of

opinions of particular groups in society, underdeveloped professional identity of journalists),



and at the same time and considerable scope for further development of the media system in
the Czech Republic as a whole.

Keywords: media system, Czech Republic, models of media systems, ownership, Middle
Europe
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Uvod

Problematika medidlniho systému je zpravidla nahlizena jednotlivymi aktéry
medidlniho systému pouze z hlediska oblasti jejich plisobeni. Uceleny ndhled na medialni
systém chybi. Rozhodla jsem se proto zaméfit na hodnoceni medialniho systému Ceské
republiky z pohledu teorie 3 modeli medialnich systému dle politologhi Daniela C. Hallina

a Paola Manciniho, kteti se snazi o popis medialnich systému z riiznych thli pohledu.

Ceska republika nebyla zatim do Zadného z modelt zafazena, podobné jako Zadna
z evropskych zemi, které diive spadaly do vychodniho bloku. I pies dlouhy spolecny vyvoj
Ceské republiky a Slovenska s Rakouskem a Némeckem se Hallin a Mancini v dobé vzniku
knihy domnivali, Ze "jejich komunisticka zkuSenost zjevné odliSuje jejich politickou
a medialni tradici od probiranych zemi,” (Hallin & Mancini, 2008, str. 172) a proto je
nezaradili s Némeckem a Rakouskem do stfedozemniho modelu. Média téchto zemi byla po
dlouha 1éta ideologickym nastrojem vladnouci stranické byrokracie a medialni trh v pravém
slova smyslu zde neexistoval. AZ od r. 1989 se v téchto statech zacala vytvafet svobodna
a trzni spole¢nost. Do roku 2004, kdy Hallin a Mancini uvetejnili svoji analyzu, byly tyto
zemé stale jeSté v zacatcich budovani rozvinuté kapitalistické ekonomiky, a tedy 1 medialnich
trhii. Od té doby média prochdzela (a stale prochazeji) zdsadnimi zménami odpovidajicimi
zméné politické a ekonomické situace. Mym zamérem je pfitadit medialni systém Ceské
republiky k nékterému ze tii vySe zminénych model. Z tohoto piirazeni by mélo byt do jisté
miry mozno zhodnotit dosavadni vyvoj ceského medidlniho systému a wurcit jeho

problematické oblasti, pfipadné budouci vyvoj.

V prvni ¢asti prace povazuji za dilezité vysvétlit pojmy spojené s médii, rizna
hlediska, z nichz lze na média nahlizet, a vztahy, které mezi médii, statem a spolecnosti
vznikaji. Nejdiive se proto budu zabyvat obecnou problematikou, tykajici se medialnich
systémt, médii samotnych, faktort, které média ovliviiuji, a dopada téchto faktorti na funkci

médii a nasledn€ na spolecnost.

V druhé ¢asti prace piedstavim normativni analyzu medidlnich systémd, kterou
vytvotili vySe uvedeni politologové, nebot ta by méla byt zdkladem pro hodnoceni
medialniho systému Ceské republiky. Hlavni oporou mi pfitom bude kniha s ndzvem
Comparing Media Systems (v ¢estiné vySla pod nazvem Systémy médii v postmodernim svéte,
Portal, s.r.0., Praha 2008, pteklad Tomas Trampota), kterou Daniel C. Hallin a Paolo Mancini
vydali v r. 2004.



V dal§i ¢asti prace se pokusim charakterizovat medidlni systém Ceské republiky
a postihnout faktory, které jej ovliviiuji. Nasledné pak porovnam zjisténé charakteristické rysy
s vlastnostmi typickymi pro jednotlivé modely medialnich systému. Vysledkem by mélo byt

urceni, ke kterému z dfive identifikovanych modell se medialni systém ceské republiky blizi.

Jsem si védoma toho, ze neni snadné naplnit v plném rozsahu cile, které¢ jsem si predsevzala.
Nékteré otazky spojené s medialnim systémem nebyly v Ceské republice dostateéné, resp.
systematicky zkoumany (v Ceské republice napf. od roku 2006 nebyl proveden vyzkum
profesniho sebepojeti novinafi). Je proto obtizné najit vnékterych ptipadech odborné
podklady. Kromé toho sami autofi Teorie tfi modeltl medidlnich systémi konstatuji, ze zemé

zafazené do stejného modelu nemaji medidlni systémy zcela totozné. Jde tedy spiSe o ideélni

typy.
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1. Vybrané pojmy a problematika masovych médii

Pro plné porozuméni teorii Daniela C. Hallina a Paola Maniciniho o tfech modelech
medidlnich systémt je potfeba nejdiive vysvétlit pojmy, které ve své tezi pouzivaji,
a problematiku, ktera se k témto pojmum vaze. V této kapitole tedy tyto kliCové pojmy

vysvétluji a zaroven se snazim popsat podminky, v jakych média pisobi.

1.1 Pojem pluralismus

Média by méla odrazet riznorodost zajmt spolecnosti - socidlnich, ekonomickych,
kulturnich i politickych a etnickych. Tato rozmanitost je oznaCovéana jako pluralismus.

RozliSujeme dva druhy pluralismu - vnitini (kulturni) a vnéj$i (politicky).

Vnitini pluralismus médii se tykéd pestrosti obsahu sdéleni, kterd média produkuji.
Spektrum publikovanych témat by mélo pokryvat vSechny zdjmy spolecnosti, a to vSech
myslitelnych spolecenskych skupin (dle véku, ekonomického statusu, politické piislusnosti,

etnické prislusnosti, vyznani, kultury, apod.) (Croteau & Hoynes & Milan, c2012, str. 48-49).

Presto, Ze to nemusi na prvni pohled tak pisobit, kulturni pluralismus je velice
dilezity pro spolecenskou soudrznost. Jak upozoriiuje Gillian Doyle: "Kulturni rozmanitost
a spolecenskd soudrznost miize byt ohroZena, pokud kultura a hodnoty vSech skupin
spolecnosti (napt. téch, ktetfi sdileji stejny jazyk, jsou stejné rasy nebo vyznani) nejsou
v médiich prezentovany."(2002, str. 12, vlastni pfeklad) Pokud zajmy urcité skupiny nejsou
pokryty v médiich, mlze se tato skupina citit spolecnosti utlatovdna a na zaklad¢ tohoto

dojmu jednat.

Vnéjsi pluralismus se tykd mnozstvi riznych zdrojii zprav a nazori. Pocet riznych
druhil téchto dodavateli by se, stejné jako vnitini pluralismus, mél odvijet od rozmanitosti
spolecnosti. Kazda spolecenska skupina by méla byt v ramci medidlniho systému zastoupena
uréitou medialni instituci & produktem (Hallin & Mancini, 2008, str. 57). Cim vy3si je vn&jsi
pluralismus medialniho systému, tim spiSe se médiim dafi zachovavat demokraticky princip

svobody slova, nebot’ je tak zajiSténo, Ze kazda spolecenska skupina miize projevit svilj nazor.

1.2 Pojem medialni systém

Definovat pojem medialni systém se ukéazalo jako neocekavané obtizné. Jak jsem
zjistila, jen maloktera publikace se vénuje vysvétleni tohoto pojmu, a to prekvapivé plati i pro

ty publikace, ve kterych by vymezeni tohoto pojmu mélo byt jednim ze stavebnich pilitt
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publikovaného textu. Nicméné pokud se podivame, co je predmétem jejich zkoumani,

dojdeme k nasledujicimu vymezeni tohoto pojmu.

Medialni systém v sob¢ zahrnuje veSkera masova média, plsobici v urCitém
geografickém celku, bez ohledu na typ technologie, kterou pouzivaji pro distribuci, a vztahy,
které se utvareji mezi medidlnimi institucemi (i uvnité nich samych), statem a spolecnosti.
Zahrnuje tedy vSechna soukroma i vefejnopravni média (v hlavni fadé televize, rozhlas, tisk
a internet), ktera produkuji symbolické obsahy a distribuuji je v ramci veiejné sféry urcitého

statu.

Na vSechna média pisobi mnoho faktort, které ovliviiuji, nakolik jsou média schopna
plnit svoji funkci. Je nutné zdaraznit, ze vSechny tyto vlivy se navzdjem kombinuji

a ovliviyji. Rozdélila bych tyto faktory (vlivy) na vnitini a vngjsi.

1.2.1 Vnéjsi vlivy

Do vngjSich vlivli nemohou média zpravidla zasahovat. Tyto vlivy se daji rozdélit do

¢ty zékladnich skupin:

a) legislativni a politické,
b) ekonomické,
¢) kulturni a spolecenské,

d) technologické.
ad a) Legislativni a politické vné&jsi vlivy

V rdmci prvni skupiny je nejvyznamnéjsi stat a jeho legislativa. Jedna se o legislativni
ramec, v némZ musi medidlni instituce fungovat. Patfi sem vSechny zdkony na ochranu
svobody slova apod., zdkony ohranicujici pisobeni médii coby instituci a samoziejmé cenzura

ze strany statu.

Do této skupiny patii dale politické vlivy, v jejichz ramci je kladen diiraz na otazku
svobody médii, a zpiisob, jakym tuto svobodu vyuzivaji. Média povazuji svou svobodu za své
odvéké privilegium. Svoboda je pro média, jako pro podnikatelské subjekty, zaroven

nezbytna, aby mohla uspésné fungovat a prosperovat (McQuail, 2009, str. 53-54).

Jirak s Kopplovou (2009, str. 346) upozornuji, ze "média jsou hlavnim (a nékdy
I jedinym) zdrojem poznatkli o politice a politicich, ktefi se uchazeji o pfizen ¢i toleranci

vefejnosti (ve volbach iV obdobi mezi volbami, vysvétluji své uspéchy, selhani i preciny,
12



presvédCuji o spravnosti svych rozhodnuti).” Pravé z tohoto divodu je dilezité, aby média
pristupovala k politickému déni co nejobjektivnéji, aby se z nich nestal nastroj propagandy.
Tato objektivita do jisté miry souvisi s nezavislosti médii na statu a dal$ich institucich, a také

na vlastnikovi daného média.

Do jaké miry jsou média obecné kontrolovana a fizena, zavisi na politickém systému
daného statu. V totalitnim statnim zfizeni je svoboda tisku plné¢ omezena viili vladnouci
strany. Naopak v demokratickém stat¢ v idealnim ptipadé k regulaci médii nedochazi.
V realném Zivoté vSak dochazi ke kombinaci obou pfistupt (Croteau & Hoynes & Milan,
c2012, str. 21-22).

Kontrola médii ze strany statu také zavisi na otazce, do jaké miry je stat schopen
zabranit tomu, aby média oslovila své publikum. U médii, jez jsou fizena a vysilana z jednoho
centra, napf. televize nebo rozhlas, staci ziskat pod kontrolu tento strategicky bod a sd¢leni se
k publiku nedostane. Ponékud slozit&jsi je kontrola tiSt€énych médii. A nakonec kvili néstupu
novych technologii je v souCasné dob¢ fakticka pifima kontrola statu nad zvefejnovanymi
informacemi téméf nemoznd. Dnes je mnohem jednodussi zvetejnit jakékoliv sdéleni pomoci
internetu. Pokud je zde snaha toto sdéleni cenzurovat, zpravidla neni problém je uvefejnit
znova. Casto také dochazi k tomu, Ze jiz tuto zpravu nékdo sdilel na jiném serveru.
Al v piipadé, Ze se podafi cenzurovat zpravu jest¢ pied tim, nez je sdilena na dalSich

webovych strankach, zpravidla si toto sdéleni piecetl jiz znacny pocet osob.

Pfesto se nemiZeme na internet divat jako na spasny prostiedek proti nechténé
cenzute. V soucasné dob¢ je stale velka obliba centralné vysilanych médii a médii tiSténych,
kterd jsou casto (a mnohdy divodné€) povazovéna za spolehlivéjsi zdroj informaci nez
internet. Je vSak nutné zminit, Ze ani internet neni zcela imunni vici cenzuie (Jones, 2015,

str. 1196-7).
ad b) Ekonomické vné&jsi vlivy

Medialni instituce jsou ovliviiovany jak stavem ekonomiky daného statu (zaroven také
vykonem ekonomik sousednich statl, resp. celosvétovou ekonomickou situaci), tak 1 stavem

medialniho trhu, v jehoz ramci se kazda medialni instituce pohybuje.

KdyZ se zaméfime na medialni trh urcitého statu, je jasné, ze se kazdé médium musi
potykat s konkurenci hned na né€kolika Grovnich v ramci medialniho systému. Jednak je zde
soupefeni o publikum mezi jednotlivymi typy médii. Napf. v ramci zpravodajstvi spolu
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v soucasné dobé¢ snad nejvice soupeii televize, S novinami a internetem o to, které z téchto
médii spolecnost spiSe pouzije k ziskani potiebnych informaci. Nebo v oblasti zabavy miize

dochazet k boji o preference publika mezi televizi a knihami.

Jednotlivé medidlni instituce nesoupefi pouze s jinymi typy médii, ale i S konkurenty
stejného typu médii o vysadni postaveni na trhu. Jde o snahu ziskat co nejvétsi ¢ast publika
pro konkrétni instituci, tedy v oblasti tisku zaujmout vyznamnou c¢ast publika jednim

novinovym titulem, resp. vice tituly spadajicimi pod jedno nakladatelstvi.

Nelze pominout, Ze v dne$ni dobé je pro pteziti soukromych médii nutna piizen
reklamnich investort, kterd znamena vyznamny zdroj financi (Urban & Dubsky & Murdza,
2011, str.67). I v této oblasti je pro média zivotné dulezité upoutat vétsi zajem potencialnich
inzerentl, aby reklama byla zaddna u nich, a nikoliv u konkurence. V dusledku je do urcité

miry omezena jejich nezavislost.

Kvili tomu, jakou moc média maji nad tvorbou vefejného minéni, ¢asto dochazi ke
snaze (a také naplnéni této snahy) vyuZzit médii pro vlastni ucely, zejména ze strany velkych
ekonomickych hrac¢t v zemi. Tomuto zneuziti médii se fikd medidlni instrumentalizace

(Hallin & Mancini, 2008, stranky 64-65).

Dalsi pojem, ktery se s takovou aplikaci vlivu ekonomickych (ale mnohdy
i politickych) sil na média poji, je klientelismus. Pod timto pojmem se skryva urcité
neoficialni fungovani medialni instituce, které je zaloZeno na protekci urcitych osob ¢i skupin
nebo na podporovani jejich cili vyménou za ur¢ité vyhody (Jandourek, 2012, str. 125).

V zasade¢ se takové chovani d& oznacit za korupci.

Vyznamnd je 1 velikost medialniho trhu. Velikost trhu ovliviiyje, jak velké mozZnosti
poskytuje svym ucastnikim. Mira pluralismu (jak vné¢js$iho, tak 1 vnitiniho) tedy bude
u malého trhu obecné mensi nez u trhu velkého a naopak mira koncentrace je na malém trhu

vys$si nez na velkém.
ad ¢) Kulturni a spolecenské vnéjsi vlivy

Kulturni a spolecenské vlivy spolu tizce souvisi. Kazda spole¢nost ma urcité kulturni,
etické a spole¢enské normy, které vyplyvaji z jejiho historického vyvoje. Tyto normy nejsou
VvV Case neménné, jak lze snadno ukézat na ptikladech - piehodnoceni role muze anebo role

nabozenstvi ve spoleCnosti a mnoha dalSich. Soucasti této skupiny vnéjSich faktora,
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ovlivityjicich pisobeni médii, je normativni dimenze kontroly médii, ktera se odviji od
etickych a kulturnich norem spolecnosti. UrCuje piedevSim to, aby se nevhodny obsah
medialniho produktu nebo obsah s moznym silnym emocionalnim dopadem nedostal
k citlivéjsi ¢asti publika - napt. vékové omezeni urcitych filmi, nebo v pfipadé novin cenzura
prili§ explicitnich fotografii (McQuail, 2009, str. 55). Pokud by na tyto normy média pii
tvorbé svych produktli nebrala ohled a neptizptisobovala se novym narokiim spolecnosti,
obsah nebo podani téchto produktti by mohl vyvolat u publika negativni reakci - v lepSim

ptipadé nezajem, v hor§im ptipad¢ nelibost nebo odmitnuti.

McQuail popisuje mozny nahled na média, zalozeny na odliSném pojeti spolecenskych
vazeb. Jednim z hledisek je otazka ekonomické a politické zavislosti kultury (a tedy i médii)
na hospodaiské a mocenské elité. "Existuje celd fada teorii, které vychdzeji z predstavy, ze
kultura je zavisla na ekonomické a mocenské struktuie spole¢nosti. Z toho pak vyvozujeme,
ze ten, kdo vlastni nebo ovlada média, mize rozhodnout o jejich ¢innosti nebo ji omezovat."

(McQuiail, 2009, str. 89) V tomto piipad¢ se jedna o hledisko materialistické.

Idealistické hledisko posuzuje média jako nositele kultury a spolecenskych hodnot,
které mohou zplsobit zmény ve spolecnosti. "Vychazi z piedstavy, ze média jsou nadana
silnym vlivem a Ze prvotni pfi¢inou spoleenské zmény jsou myslenky a hodnoty pienaSené
médii bez ohledu na to, kdo média vlastni ¢i ovlada. (...) Popsany pfistup vede k neoblomné

vife v nejruznéjsi ucinky médii, at’ uz pozitivni, nebo zhoubné." (McQuail, 2009, str. 91)
ad d) Technologické vnéjsi vlivy

Média se samoziejmé nemohou vyhnout technologickému pokroku. Musi drZet krok
se stale kvalitn€¢j$imi metodami vysilani, nahravani a Sifeni medialnich produktd. Pokrok
v technologiich zna¢n¢ zjednodusil a urychlil pfistup k informacim a poskytuje médiim vétsi
prostor pro komunikaci s jejich publikem. Kromé toho piinasi technologicky pokrok na
mediadlni trh nové konkurenty a potencialni velké hrace, napt. internet, ktery je hlavné

v n¢kolika poslednich dekadach témét premozitelem starych masovych médii.

1.2.2 Vnitfni vlivy

Faktory pisobici uvnitf médii jsou do jisté miry ovlivnitelnéjsi, nebot’ jsou soucasti
medidlnich organizaci samotnych. Struktura a organiza¢ni feSeni se mohou ménit od jedné
instituce ke druhé. V kazdé mediélni instituci existuje zdvazna hierarchie a také neformalni

vztahy. Pro obsah medialniho produktu bude do znacné miry rozhodujici, nakolik budou moci
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do obsahu zasahovat samotni zaméstnanci (novinafi), resp. jaky vliv na jeho obsah bude
prosazovat vedeni, resp. vlastnik medialni instituce. Projevit se to miize mimo jiné formou

pracovnich podminek, které budou ovlivitovat v konecném disledku i obsah produktu.

Prokazat, jak maji vlastnici a investofi vliv na chod medialnich instituci, nebyva
jednoduché. Malokdy je vlastnik soucasné i Séfredaktorem, takze obvykle nestoji v Cele
procesu produkce zprav. Nicméné kazdy majitel mé ur¢itou moc nad svym majetkem. Je tedy
pravdépodobné, ze vlastnik bude ovliviiovat vykon vlastnénych médii napi. personalnimi
zménami, protekci uritych témat, ¢i naopak cenzurou jinych, nebo nasmérovanim média
K urcité politické pozici. Je proto v zajmu spolecnosti zabranit vlastnikovi, aby zasahoval do
¢innosti redakce. Snahy v tomto sméru (zejména profesnich spolecnosti, piipadné statu) vsak
nebyvaiji zcela Gsp&sné. Skala moznosti a piileZitosti vlastnika nepozorované ovlivnit ¢innost
redakce je totiz nesmirnd, a tak je jen velice mald Sance zavést takova opatieni, aby se vlivu

vlastnika na proces tvorby médii zcela zamezilo (Doyle, 2002, str. 19).

Pomineme-li vngjsi ekonomické ¢i politické tlaky, vyznamnym vnitinim faktorem
Z hlediska objektivnosti, vyvazenosti a nestrannosti zprav, v daném médiu zvetejiiovanych, je
osobnost téch, ktefi se na vytvareni obsahu médii podileji. Hlavnimi subjekty, které maji
V pracovni néplni vytvofit obsah média, jsou $éfredaktor, sestavujici obsah témat, a novinafi,

ktefi zadand témata zpracovavaji, resp. ptichazeji s vlastnimi tématy.

Séfredaktor, stejné jako redaktor a kterykoliv dalsi jiny ¢lovék, je od narozeni soucésti
spolecnosti, v rdmci socializace prejima kulturni vzorce chovani své spolecnosti. UZ jen to,
jestli se narodil muZzem nebo Zenou, ovliviiuje jeho nazor na svét. Kromég toho je formovan
tiidou, ze které pochazi, nebo mistem, kde vyrGstal. Je ovliviiovan vzdélavacim procesem,
kterym prosel a diky némuz ve spole¢nosti ziskdva urcitou pozici. Soubor jeho nazort je
kazdy den podrobovéan testovani na zékladé¢ kazdodennich interakci s ostatnimi lidmi
a vytvarenim zkuSenosti, které si z téchto interakci odnesl. VSechny tyto faktory maji vliv na
jeho pfistup k situacim, o kterych jsou podavany zpravy, aniz si toho musi byt védom. To se
muZe projevit na vybéru zpracovdvanych zprav (resp. potlaceni nékterych témat), na tonu,
V némz jsou zpravy podavany a které nuti piijemce pohlizet na n¢ z urcitého uhlu pohledu i na
hodnoceni nékterych udalosti. A nesmime samoziejmé zapominat na to, Ze vedeni redakce
(a ptes né i cely personal redakce) je vybirano na zéklad¢ pozadavku vlastnika, podle jehoz

ptani pak nasledné i utvaii spektrum publikovanych zprav (McNair, 2004, str. 109).
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1.3 Vlastnicka struktura médii

Vlastnicka struktura médii je klicem k pochopeni charakteru medialniho systému
I jednotlivych médii. Zasadné ovliviiuje vétSinu, ne-li vSechny, funkce a Cinnosti médii ze

vSech moznych hledisek.

Sama je pak ovlivitovana politickymi a pravnimi faktory (vladni systém a legislativa)
v dané zemi a zpravidla také ekonomickou situaci v daném staté, nebo piipadné na

mezinarodni Grovni.

Pii zkoumani vlastnické struktury se musime zaméfit zejména na typy vlastnictvi

a zmeny, které v rameci vlastnické struktury probihaji.

1.3.1 Typy vlastnictvi medialnich instituci

Typy vlastnictvi medialnich instituci rozliSujeme ze dvou zékladnich hledisek:

a) z hlediska rozdéleni na vlastnictvi vefejnopravni a soukromé, popi. neziskové,

b) z hlediska ptiivodu vlastnika (domaci ¢i zahrani¢ni, resp. nadnarodni).
ad a) vlastnictvi vefejnopravni a soukromé, popi. neziskove,

Vetejnopravni instituce jsou soucasti statu. Mély by se zamétovat na sluzbu vetejnosti
(Huk, 2008, str. 61), tedy na Sifeni informaci a dale by mély zastavat vzdélavaci a kulturni
funkci. Zisk zde neni hlavnim uc¢elem medialni instituce, proto jsou vetejnopravni instituce

zavislé na dotacich od statu.

U soukromych medidlnich instituci uz neni hlavni tcel tak jednozna¢ny. Na jednu
stranu si takova média dal kladou za cil vSechny funkce, které od nich tradi€né spolecnost
ocekava, ale zaroven, jako kazdy jiny podnik, maji za kol pfinaSet svému majiteli v prvni
fad¢ v urcité podob¢ zisk (Trampota, 2006, str. 152). Soukromé medialni instituce tak Casto

vedou vnitini boj, ve kterém se snazi ob¢ tyto povinnosti né¢jakym zptisobem spojit.
ad b) ptivod vlastnika

Skute¢nost, zda je vlastnik domaciho ptivodu, ¢i zda pochazi ze zahranici, méa rovnéz
vyznamnou Ulohu. Existuje ptfedpoklad, Ze pokud jsou vlastnici médii ze zahrani¢i, nemaji tak
velkou tendenci upravovat politicky charakter zvetejiiovaného obsahu médii. Na rozdil od

domécich vlastnikl u nich tedy neni tak velké riziko medialni instrumentalizace. Na druhou
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stranu vSak hlavnim pozadavkem zahrani¢nich investori (podobné jako u vétSiny investori

vibec) je, aby se jim vlozené investice vyplatily (Doyle, 2002, str. 141).

V soucasné dobé se u médii vlastnénych zahrani¢nimi subjekty setkdvame spise
s formou nadnarodniho vlastnictvi (ibid.). Nejde tedy o to, ze by podnikatel z jedné zemé
podnikal jesté v zemi sousedni. Zpravidla jde o spolecnost, ktera ma své dcefiné spolecnosti
ve vice zemich zaroven. Mald narodni medialni instituce se tak stavd soucasti vétsi
internacionalni nebo dokonce globalni spole¢nosti. Odbornici se shoduji, ze tato globalizace
médii vede k tomu, ze na vSechny nové pripojené medidlni instituce je vyvijen natlak, aby
V co nejkratsi dobé dosahly standardil ,,starSich sesterskych® instituci, zac¢lenénych do téze
nadnarodni organizace. Medidlni instituce, a posléze i medialni trhy, se tak ¢im dal tim vic

ptiblizuji a jsou si vic a vic podobné.
1.3.2 Zmény vlastnické struktury

Jednou z nejdilezitéjsich zmén, které probihaji v ramci medialni vlastnické struktury,
je koncentrace médii. Koncentrace médii znamena, ze vétsi ¢ast medialniho trhu pfechazi do
rukou nékolika malo, nebo dokonce jednoho, vlastnika. Timto zplisobem vznikaji mediélni
korporace. Ptipad s nejniZ8i mirou koncentrace je tedy volnd soutéZ a finalni fazi s nevyssi

mirou koncentrace vlastnictvi je monopol.

Dlivodem vzniku téchto medidlnich korporaci (podobné jako v jakémkoliv jiném
primyslu) je snaha dosdhnout co nejvétsi kontroly nad medialnim trhem. Da se fici, Ze plati
obecné pravidlo, Ze ¢im vétsi podnik je, tim spiSe je schopen kontrolovat situaci na trhu
a sndze se vyrovnat s ndhlymi zménami. Kromé této ,,ochrany* pted nepiiznivou situaci na
trhu ziska vlastnik sloucenim vice medidlnich instituci moc, kterou muize vyuzit hned
nekolika zplsoby pro dosazeni svych ekonomickych ¢i politickych cilti. Vlastnici médii
mohou vyuzit médii k systematickému Siteni specifickych nazort ¢i chovani, nebo je pomoci
médii legitimizovat, stejn¢ tak mohou jiné, nezadouci nazory v médiich potlacit. To znamena,
Ze napt. mohou média vyuzit k propagaci firmy plsobici v jiném primyslu. Podobné, pokud
se vlastnici médii rozhodnou zacit politickou kariéru, média, jimi vlastnéna, budou

uvetejiiovat pouze informace a nazory, které zvysi prestiz jejich vlastnika v o¢ich voli¢a.

RozliSujeme tfi zplsoby, jakymi mize koncentrace médii probihat - horizontalni,
vertikalni a diagonélni. Tyto zpusoby jsou pojmenovany podle Grovni medialniho trhu, na

kterych koncentrace probiha.
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Horizontalni koncentrace médii nebo, jak také byva nazyvana, monomedialni
koncentrace oznacuje proces, kdy jeden vlastnik ziska vice typtu medii na urcité Grovni
dodavatelského ftetézce, zpravidla napft. televizni a rozhlasovou stanici, nebo rozhlasovou
stanici a redakci novin (Doyle, 2002, str. 13). To znamena, ze jeden vlastnik ziska kontrolu
nad rznymi typy médii s rozdilnou technologii Sifeni informaci, coz mu umoziuje oslovit

SirSi segmenty publika.

Zaroven tim ziskava i piilezitost ziskat nové spotiebitele pro vSechna sva média tak, ze
ktizové propaguje jeden typ svého média v ramci inzer¢niho prostoru jiného typu svého
média (napf. reklama na urcity televizni kanal v ur¢itém novinovém titulu). Tato prilezitost se

muze ukdzat jako velka strategicka vyhoda pfi posilovani pozice vlastnika na medidlnim trhu.

Podle Croteua, Hoynes a Milana je tento druh koncentrace médii nachylny k tomu, Ze
"propagace a marketing velice ¢asto ovladnou rozhodovaci proces v ramci horizontalné
integrovanych médii" (c2012, str. 43). To vede k tomu, Ze je hlavni diraz kladen piedevsim
na tvorbu zisku. Jednotliva média se pak snazi ptredehnat ostatni svymi ekonomickymi

vysledky, a tim zpravidla utrpi obsahova kvalita téchto médii.

Dal$im druhem slucovani vlastnictvi je koncentrace vertikalni. Jirdk a Kopplova ji

n

definuji jako proces, v ramci kterého: "...vlastnik ziskdvéa pod svou kontrolu podniky, které
zajiStuji rizné faze vyrobniho fetézce."(2009, str. 148) V tomto piipad¢ koncentrace médii
jeden vlastnik ovladne cely vyrobni proces, a cCasto 1 proces distribu¢ni. To vede
k efektivnéj§imu ftizeni, a tim k ziskani zdroji pro dalsi investice do rozvoje podniku.
V pripad¢ ziskani rovnéz distribucnich cest, je vlastnik schopen rozhodovat nejen o tom, co se

bude Sifit, ale 1 kde a kdy bude medidlni produkt prezentovan, coz miize zna¢n¢ omezit média

V plnéni jejich spolecenskych funkei.

Poslednim zplisobem, jakym dochézi k hromadéni médii v rukou jednoho ¢i nékolika
malo vlastnikt, je diagonalni koncentrace. Jedna se o jakysi prunik pfedchozich dvou typi
S tim, Ze tentokrat jsou sluCovany i1 podniky, které nejsou pfimo medidlnimi, nicméné mohou
mit na média ur¢itou vazbu. Vyhodou této koncentrace je, ze medialni spolecnost je takto
chranéna investicemi na riznych trzich pfed nepfiznivymi podminkami na jednom trhu.
Croteau, Hoynes a Milan charakterizuji tyto firmy, které se rozrastaji zpravidla tim, ze

pohlcuji své konkurenty, jako konglomerace (c2012, str. 38).
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Disledky koncentrace médii do rukou jednoho ¢i nékolika malo vlastnikii jsou
nejruznéjsiho charakteru: jednak jsou zde zmény ovliviujici samotny medialni trh, dale chod

samotnych mediélnich instituci a samoziejmé kvalitu produkovanych sdéleni.

Co se dopadt koncentrace vlastnictvi na medialni trh tyce, dochazi zde ke vzniku
velkych medidlnich instituci. Vstup novych instituci na trh je tak ztizen, nebot’ malé zacinajici
podniky nejsou schopny konkurovat tak velkym soupetim. Na trh tak spiSe mohou vstoupit
velké zahrani¢ni spoleCnosti, které ale vétSinou odkoupi stavajici instituce, aniz by zalozily
novou vlastni pobocku. Kromé toho, pokud se né&jaka velka zahrani¢ni spole¢nost rozhodne
na medialni trh vstoupit, jejim hlavnim cilem je ziskat co nejsilnéj$i pozici na trhu, coz opét

vede ke koncentraci trhu jen v rukou jiného vlastnika.

Nebezpeci, které piinasi koncentrace medialniho vlastnictvi v souvislosti
s ovliviiovanim politického déni, byva vétSinou automaticky spojovano s totalitnimi systémy,
kde je vliv statniho vlastnictvi na obsah medialnich produktii naprosto jasny. Ale
Vv podminkach kapitalistického trhu byvaji hrozby pro demokraticky chod spole¢nosti spojené

s koncentraci vlastnictvi médii ¢asto piehlizeny (Croteau & Hoynes & Milan, c2012, str. 45).

Hlavnim nebezpecim koncentrace médii je omezeni vnéjSiho pluralismu medialniho
trhu, a tim 1 obsahového pluralismu médii, nebot’ - jak vysvétluje Gillian Doyle - ¢im vyssi je
stupen koncentrace medidlniho trhu, tim méné je nezavislych poskytovatelll zprav a tim mensi
rozsah poskytovanych zprav (2002, str. 12). Média pak svou ¢innosti podporuji spolec¢enskou
nerovnost, ktera vede k ,,nadreprezentaci* ur¢itych politickych ndzorti nebo kulturnich forem
vystuplt (téch, které jsou v oblibé u medidlnich vlastnikli, at’ uz na komer¢nich nebo
ideologickych zakladech) a Kk vylouceni ostatnich nazorti. Ur¢ité mensiny nebo né&které

socialni problémy tak nejsou schopny ziskat pozornost spolecnosti.

Kromé sniZeni obsahové pestrosti, mize koncentrace médii vést 1 ke sniZzeni kvality
medidlnich produktd. Jak uZ bylo zminéno vySe, slou¢eni medidlnich instituci mize na
nekteré z nich vyvijet natlak na zvySeni zisku. Redakce médii jsou schopny zvysit své zisky
dvéma zplsoby: bud’ tak, ze snizi své naklady (Casto zdsahem do persondlnich stavii), anebo
zvysi své piijmy zvétSenim poctu svych spotiebiteltt (Croteau & Hoynes & Milan, c2012,
str. 58).

Snizeni nakladt muze vést ke snizeni po¢tu novinait v redakci, vyuzivani novinait

a zaméstnancu produkce ve vice redakcich, spadajicich pod daného vlastnika. Dale to také
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Casto vede ke sniZzeni rozpoc¢tu dlouhodobé investigativni zurnalistiky, kterd je tak nucena
informovat o mens$im poctu piipadi. Muze dochéazet k tomu, ze medialni instituce vyuzivaji
uzky okruh tiskovych agentur, coz na jedné stran¢ snizuje naklady, na druhé stran¢ vSak

omezuje ruznorodost poskytovanych informaci.

Pokud se redakce rozhodne vydat druhou cestou - tedy zvétsit své publikum, s nejvetsi
pravdépodobnosti upadne do tzv. infotainmentu (infozabavy). Tento trend se v oblasti
zpravodajstvi objevil a rozsifil v poslednich nékolika desitkach let. K jeho rozsifeni doslo na
zaklad¢é nového tlaku na zpravodajskd média, aby piinasela zisk. Jedna se o snahu ziskat co
nejvetsi publikum formou oziveni a zejména odlehceni formalniho stylu podavani zprav.
Dusledkem téchto zmén je vSak mnohdy upadek kvality podavanych zprav a stirdni hranic

mezi serioznim tiskem a bulvarem.

Dal$im nebezpecim, které v sobé nese koncentrace médii do rukou jen par vlastnikl
nebo dokonce jen jednoho vlastnika, je vliv majitele média na obsah zprav. Jak jiz bylo
zminéno vyse (viz podkap. 1.2.2) majitel média ho muze zneuzit pro své ekonomické nebo
politické zajmy. Je zfejmé, ze ¢im vétsi medialni instituce je, tim vice publika oslovi. U tak

velkého vlivu médii je vétsi pravdépodobnost, Ze dojde k jejich instrumentalizaci.

Tato situace je o to zadvaznéjsi, Ze Ctenaf ani netusi, Ze rizna zabavni a zpravodajska
média jsou vrukou jednoho korporatniho majitele. Ctenaf, ktery nevi, Ze vétsinu jemu
dostupnych listi vlastni jedna spolecnost, tak mize nabyt mylného dojmu, Ze na uréitou
problematiku existuje zietelny vétSinovy nazor, 1 kdyz ve skute€nosti je tento nazor hlediskem

jen uzsi skupiny lidi, jen je Castéji a z vice stran prezentovan v okoli ¢tenare.

1.4 Piisobeni médii na spole¢nost

Je-1i hodnoceno plsobeni médii na spolecnost, pievazuje nazor, ze média by méla
slouzit predevsim vefejnému zajmu, pusobit na stmelovani spolecnosti, vyjadifovat potieby
jednotlivych socialnich skupin ve spolecnosti, plnit tkoly na poli vzdélavani a kultury.
Masova média maji do jisté miry moc vytvaret vefejné minéni a ovliviiovat ndzory vetejnosti
(Bagdikian & Bagdikian, c2004, str. 261). Média mohou na jednu stranu zajistit prezentaci
vSech nazorl ve spolecnosti, a tim zohlediiovat riznorodost spolecnosti. Zaroveii mohou byt
prostiedkem pro sjednoceni spoleCnosti v ptipad¢, ze budou poskytovat pomérné jednotny

pohled na celospolecenské problémy (McQuail, 2009, str. 62).
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Presto vsak vliv médii neni na celou vefejnost stejny. Jeho mira se rizni dle ptfijemce
sd€leni. Je jasné, ze kazdy ptijemce zpravy ma pro jeji rozsifrovani trochu jiné podminky, at’
uz z divodu dosazeni rizného stupné vzdélani, ptislusnosti k urcité spolecenské vrstvé ¢i
pfislusnosti k urcité mensiné€ nebo rozsahu jiz diive ziskanych informaci k dané problematice.
Podle toho se tedy bude riznit i mira a zpiisob pochopeni zpravy i mira divery, kterou ¢tenar
do zpravy vkladad. Kromé téchto faktor je mira pfijeti zpravy publikem ovlivnéna
prekazkami, které musi publikum prekonat, aby se ke zpravé dostalo (Trampota, 2006, str.

121-122).

Vezmeme-li toto v tivahu, publikum neni zcela bezbranné vic¢i manipulaci v médiich.
Publikum nazory jen tak jednoduse nepiejima, naopak nazory uvefejnéné v médiich posuzuje

na zéklad¢ vlastni zkuSenosti, popt. postoji svych blizkych.

Média tedy maji velky vliv na publikum zejména v piipadé, Ze jedinci nemaji
dostate¢né zkuSenosti nebo znalosti pro samostatné posouzeni urcitych problematik - napft.

mezinarodni politiku ¢i vale¢né konflikty.

V soucasné dobé spole¢nost nahlizi na média a jejich plisobeni spise negativné. Média
jsou Casto vinéna z nartistu nasili ve spolecnosti, protoze jsou to pravé ona, ktera upozornuji
apfindSeji do "zorného pole" spolecnosti prvky nasili. Tim se nachdzeji v ponékud
rozporuplné pozici, nebot’ to co by méla jako spolecenské instituce poméhat vymytit, svym

zpusobem podnécuyji.

Je to vS8ak do znacné miry disledkem vzijemného ovliviiovani se médii a spole€nosti.
Ti, ktefi obsah médii vytvareji, jsou sami soucasti spole¢nosti, coz se do napln¢ médii nutné
promitd. Jak uvadi McQuail: "Média mohou byt docela dobie chapina jako fenomén

odrazejici 1 formujici spolecnost a spolecenské zmény." (2009, str. 91).
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2. Exploracni analyza Hallina a Manciniho
Po vysvétleni prostfedi médii a medidlnich systémt mizeme pfejit k teoretickym
vychodiskiim, podle kterych budu nasledné zkoumat medialni systém Ceské republiky, tedy

analyze medialnich systémut Daniela C. Hallina a Paola Manciniho.

Hallin® a Mancini? si dali za cil nalézt novy zptsob porovnani médii® oprostény od
normativné-centrického piistupu, tedy empirickou srovnavaci analyzu, aniz by méli ,,apriorni

ptedstavu né&jakého idealniho profesniho modelu® (Hallin & Mancini, 2004, str. 25).

Jejich cilem bylo zjistit a definovat, jaké typy mediadlnich systému v Evropé existuji,

a popsat, jak se 1isi vztahy mezi médii a riznymi segmenty spole¢nosti v ramci téchto typu.

Pon¢kud problematickym se mi zda vybér evropskych statd pro jejich analyzu, nebot
vyClenéni posttotalitnich stati neni v jejich praci nijak podrobn&ji opodstatnéno nebo
vysvétleno. Vzhledem k tomuto faktu se snazim zjistit, k jakému modelu by bylo mozné

Ceskou republiku piifadit.

Vysledky svého zkoumani shrnuli Hallin a Mancini v roce 2004 v knize Comparing
Media Systems®, vniZ pouzili novou teorii, oznatovanou téZ jako ,Teorie tf modell

medialnich systémt“. Tento nazev budu ve své praci dale pouzivat.

2.1 Predchudci Teorie tii modelit medialnich systémii
Medidlni systémy jsou zkoumany zhruba od 50. let minulého stoleti. V té¢ dob¢€ vznikla
jedna z nejznamé;jsich normativnich analyz médii, konkrétné tidténych médii, a to Ctyfi teorie

tisku od autort Fredricka S. Sieberta, Theodora Petersona a Wilbura Schramma. V ramci této

! Daniel C. Hallin ptisobi jako profesor komunika&nich véd a politickych véd na Kalifornské univerzité v San Diegu, v USA. Zaméiuje se na
srovnavaci analyzu medialnich systémt a zkoumani Zurnalistiky a politické komunikace (UC San Diego Department of Communication,
©2015).

2 Paolo Mancini je profesorem sociologie komunikace na Fakulté politickych v&d na univerzité v Perugii, v Italii, kde je jeho hlavnim
zajmem zkoumani vztahli mezi komunikacnimi a politickymi systémy, hlavné s diirazem na volebni kampané. Kromé toho byl také
hostujicim profesorem na mnoha vyznamnych univerzitach jako napt. Oxford nebo Harvard (Paolo Mancini, © 2015).

% Behem spole¢ného zkoumani médii a hodnoceni metod pouZivanych k analyze téchto systémd dospéli Hallin a Mancini k zavéru, Ze
dosavadni teorie nejsou vyhovujici. V nékterych piipadech povazovali srovnavaci analyzu za nedostate¢né provedenou, v jinych pfipadech
konstatovali, Ze ve zkoumani nejsou zahrnuty vSechny faktory, které podle nich maji zasadni vliv na vyvoj a piisobeni medialnich systém.

* Kniha Comparing Media Systems ziskala hned po svém vydani nékolik ocenéni, napf. Diamond Anniversary Book Award ud&lovanou
International Communication and National Communication Associations (v r. 2005) a Outstanding Book awards (také od NCA, r. 2006)
nebo ocenéni Goldsmith Book Award udélované Shorenstein Center on Press and Politics na Harvardu (Paolo Mancini, © 2015), které jsou
udélovany pouze tém védeckym publikacim, které maji vyjime¢ny pfinos pro vyzkum médii a komunikace.
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analyzy byly medidlni systémy hodnoceny podle urcitych znaki typickych pro jednotlivé
politické¢ a statni systémy, pficemz se vychazelo z toho, Ze po celém svété se v té dobé
v zasad¢ uplatiiovaly Ctyfi ptistupy k médiim, odpovidajici statnimu systému, v ramci kterého
dany medidlni systém pisobil. Na zaklad¢ téchto pfistupi se tedy hovofilo 0 teorii

autoritarské, libertarianské, sovétské komunistické a teorii socialni odpovédnosti.

Hallin a Mancini pfi hodnoceni vy$e uvedené analyzy Ctyii teorie tisku upozortiuji na
to, ze tato analyza "... nebyla ve skutecnosti srovnavaci. To bylo z ¢asti zptisobeno obdobim
studené valky: tim, Ze se Ctyri teorie tisku zabyvaji do takové miry dichotomii mezi

soutézicimi modely Spojenych statii a Sovétského svazu, davaji jen mdalo prostoru pro

skuteéné odlisnosti svétovych medialnich systému." (Hallin & Mancini, 2004, str. 38)

Pfi vytvéfeni vlastni srovnavaci analyzy vychdzeli Hallin a Mancini ze zakladd, které
polozili Jay G. Blumler a Michael Gurevitch pfi vlastnich pokusech o klasifikaci medidlnich
systému. Tito teoretici medialni komunikace se podobné jako Hallin a Mancini zaméfili na

vztahy a komunikaci mezi médii, politiky a vefejnosti’.

V knize The Crisis of Public Communication navrhli Blumer a Gurevitch novy ramec
pro studium medidlnich systémi, ktery se zabyva Sirokym okruhem faktorti, jimiz jsou média
ovliviiovana. Poprvé je zde fadné zkoumana vétSina vazeb a vztahd, jez si média vytvareji

s okolnim svétem. Tyto vazby rozdélili Blumer s Gurevithem do ¢ty zkoumanych kategorii.

Prvni z nich je stupen kontroly, jakého stat dosahuje nad medidlnimi organizacemi.
Blumer a Gurevitch upozoriiuji, Ze pii posuzovani této kategorie musime brat v potaz, jaky
spoleCensky systém zkouméme, protoZze mira statnich zasaht se bude lisit v demokratickém
systému nebo totalitnim rezimu (Blumer & Gurevitch, 1995, str. 62). Tento vliv statu se podle

nich miize projevovat ve tfech oblastech.

Prvni oblasti je vyber persondlu, ktery probihd také na zdklad€ politické orientace,
nebot’ existuje predstava, Ze novinaf a noviny, ve kterych pracuje, by méli sdilet stejné

politické nazory (Blumer & Gurevitch, 1995, str. 62).

Druhé oblast ovlivnéna zésahy statu je financovani médii. Mira téchto zasahli se mezi

jednotlivymi médii 1i§i. Nejveétsi vliv ma stat samoziejmé na média, kterd jsou zcela nebo

% Své zkoumani piedvolebnich kampani uvefejnili v fad& knih: The Challenge of Election Broadcasting. Report of an Enquiry by the Centre
for Television Research, University of Leeds (1978), The Formation of Campaign Agendas: A Comparative Analysis of Party and Media
Roles in Recent American and British Elections (1991) a pfedevsim ve své posledni spoleéné knize The Crisis of Public Communication
z roku 1995, ze které ¢erpaji Hallin a Mancini.
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z velké ¢asti staitem financovana (ibid., str. 62). OvSem ani soukromé financovani médii neni
zarukou, ze stat nebude mit moznost jejich fungovani ovlivnit. ,,I u téch médii, ktera ziskavaji
své piijmy od vlastni klientely, at' uz na zakladé prodeje (jako je tomu u tisku),
Z koncesionarskych poplatkli (jako u ne€kterych vysilacich stanic) nebo z pfijmt za reklamu
(tisk 1 vysilaci stanice), mohou vlady institucionalizovat své pravo na intervenci bud’ tak, ze
tyto zdroje pfijmt podrobi souhlasu vlady (napf. zvySenim koncesionaiskych poplatki), nebo
zavedenim zvlastnich dani (napf. dani za ptijem z reklamy).” (Blumer & Gurevitch, 1995, str.
62) Vzhledem k tomu, Ze je tato nepiima kontrola zpravidla mirngj$i nez pifimé financovani

a zamé&feni nepiimych intervenci je pro média vyhodnéjsi, byva médii preferovana (ibid.).

Poslednim, ale neméné dilezitym druhem statnich intervenci je kontrola obsahu
vydavanych zprav, nebot’ pii jejim zkoumani se da zjistit, do jaké miry demokraticky systém
funguje. Kontrola obsahu mé vliv na cely proces vytvateni zpravy nebot’, kromé piimé
cenzury muaze vést k autocenzuie zurnalisty, tedy skrytému vlivu statni sily na média (ibid.,
str. 63), nebot’ autor publikovanych zprav si je této kontroly védom, stejné jako moznosti, Ze
bude za napséani nezadouciho ¢lanku potrestan, coz také oslabuje roli médii coby hlidaciho
psa. Proto Blumer a Gurevitch doporucuji zkoumat stupeni vladnich intervenci na zakladé
nasledujicich faktor: "a)rozsah obsahu, ktery podléha regulaci, b) stupen specifi¢nosti
vlastni dané regulaci (vice urcitych nafizeni majicich za néasledek mensi svobodu médii),
c) nakolik je kontrolni systém fizen politickymi autoritami pfimo nebo s vyuzitim

prostiednikti jako jsou kvazisoudni organy nebo rady pro sdélovaci prostiedky." (ibid., str. 65)

Druhou zkoumanou kategorii je stupen ideové propagace, resp. politické podpory,
provadéné masovymi médii (pouziva se 1 pojem politicka ptisluSnost médii). Tato kategorie je
velice komplexni a ovliviiuje ji mnoho faktorti, napf. organiza¢ni napojeni médii na politické
strany nebo existence zakonl upravujicich vztahy mezi médii a politickymi Ciniteli (ibid.)
Politicka pfislusnost médii se miize v zévislosti na kombinaci riiznych faktorti projevovat

V rtizné mife. Blumer a Gurevitch ji rozdélili do péti Grovni:

Prvni Groven je nejsilngj$i forma propojeni médii s politickymi uskupenimi, kde jsou
média vlastnéna politickymi stranami nebo vedena jejich ¢leny (napf. stranicky tisk). V ramci
druhé trovné uz napojeni médii na politické sily oslabuje, nicméné stile se jedna o piimé
napojeni médii, byt dobrovolné, kdy média danou stranu podporuji i bez organiza¢ni vazby
na ni. Na tieti trovni média sice stale ¢asto vyjadiuji podporu ur€ité politické sile, ale zpravy

Jiz obsahuji jistou miru kritického nahledu a berou v potaz i nazory jinych politickych aktéra.
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U médii, jejichz ideové stranéni masovych médii dosahuje Ctvrté trovné, neni néklonnost
Kk politickym strandim pevné dana, podpora nékteré politické strané je prilezitostna a je
ovlivitovana aktualné publikovanymi kauzami. Pata Groven pak odpovida ptipadu, kdy si
média zachovavaji absolutni neutralitu a nikdy se nepiiklanéji na stranu nékteré¢ z politickych

sil v zemi (Blumer & Gurevitch, 1995, str. 65).

Déle se Blumer a Gurevitch zabyvaji urovni integrace medialnich elit®. V ramei této
kategorie jsou zkoumdany rozdily mezi strukturdlnim uspofadanim médii a strukturalnim
usporddanim politickych sil, kdy tyto rozdily ovliviiuji moznost a zplsob spoluprace
uvedenych dvou elit. K tomu dochéazi bud’ tak, ze medidlni elita je sestavena z lidi, ktefi
sdileji (nebo jsou nauceni sdilet) stejné hodnoty jako Elenové elity politické, anebo tzv.
"prinikem" obou elit, kdy novinaii mirné sympatizuji s politickymi silami ¢i jsou dosazeni na
urc¢ité politické pozice, nebo v piipadech, kdy spolu ¢lenové obou elit tzce spolupracuji
v ramci uréitych agentur. Zarovenn se tento prinik mutize odehravat na neoficidlni osobni
urovni, tedy v ptipadech, kdy clenové obou elit pfichdzeji do styku v ramci neformélnich

zajmovych skupin (ibid., str. 66).

Ctvrtou a posledni kategorii, kterou Blumer a Gurevitch zahrnuli do svého zkoumani,
je podstata legitimizace medialnich instituci’ (ibid., str. 62). Tato podstata spodiva ve
vyclenéni medidlnich aktéri coby samostatné specializované skupiny, do niz jsou novi
¢lenové pribirani az po nalezitém vycviku a osvojeni si uréitych nahledl a nazorti na medialni
profesi. To, jaké miry profesionalizace medii je v urCitych statech dosazeno, pak urcuje

stupen vyspélosti daného medialniho systému (ibid., str. 66-67).

Blumer a Gurevitch se tedy zabyvaji spiSe napojenim médii na politickou sféru, a tedy
na zkoumdani moci v ramci tohoto spojeni. Jejich vyzkum tak nezahrnuje kompletni soubor
vSech vztahli, které se v oblasti médii vyskytuji, coz pravdépodobné vede Hallina
a Manciniho k tomu, Ze se timto vyzkum sice inspirovali, nicméné¢ ho museli piepracovat

a rozsifit.
2.2 Teorie tfi modeli medialnich systému

Jak jiz bylo teceno, Hallin s Mancinim ve svém pfistupu vychazeji ze systému
kategorii Blumera a Gurevitche. Oba dva nahledy na média se zaméfuji na miru statni

kontroly nad médii a politicky paralelismus, ¢imz je minéna ,,aroveil a povaha propojeni

® Pro nézvy jednotlivych zkoumanych kategorii pouzivam preklad T. Trampoty, z knihy Systémy médii v postmodernim svété, str. 50,
Hallin a Mancini; nebot’ se mi zda jako nejpiesnéjsi a nejvice vystihujici podstatu téchto kategorii.
" nazev kategorie dle prekladu T. Trampoty — viz pozndmka ad *
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médii a politickych stran, nebo $ifeji pojato, rozsah, v jakém medidlni systém odrazi hlavni
politické c¢lenéni spole¢nosti“ (Hallin & Mancini, 2004, str. 49), a profesionalismus
zurnalistli. Nicméné jsou zde urcité rozdily. Hallin s Mancinim jednak sloucili druhou a treti
kategorii Blumerovy a Gurevitchovy teorie, nebot’ dle jejich nazoru integrace medidlnich
a politickych elit je zna¢n¢ provazana s politickym paralelismem (ibid, str. 50). Dale pak
pridali novou kategorii, ktera je diilezita pro pochopeni aktudlni podoby medialniho systému,

a to zkoumani historického vyvoje médii.

Pti popisu zékladnich principti Teorie tff modelit medialnich systéma vychazim témer
vyhradné z knihy Hallina a Manciniho Comparing Media Systems (2004), jako z jednotného

systematického pojedndni, které je hlavni oporou mé prace.

V ramci srovnavaci analyzy Hallina a Manciniho jsou zemé& severni, zapadni a jizni
Evropy a Spojené staty Americké a Kanada rozdéleny do tfi modeld - sttedomotského neboli
polarizované pluralitniho, severo/stiedoevropského neboli demokraticko-korporativistického
a severoatlantického neboli liberdlniho modelu. Z evropskych zemi byly do této analyzy
zatazeny pouze zemé, které nebyly soucésti byvalého Vychodniho bloku. Hlavnim divodem
byla skutecnost, ze zemé& dfive spadajici do sféry vlivu SSSR nemély dle autord v dobé
analyzy dostate¢né vyspély kapitalisticky trh a jejich medidlni systémy se teprve formovaly.
(ibid., str. 29)

Uvedené tfi modely byly vytvoreny na zaklad¢ ¢tyt hlavnich rovin kritérii: ,,(1) vyvoj
medidlni trhl, se zvlastnim zfetelem na vyrazny, ¢i nevyrazny vyvoj tisku s masovym
nakladem; (2) politicky paralelismus (...); (3) vyvoj novindiského profesionalismu;

a (4) stupen a zpusob intervence statu do medialniho systému.* (ibid., str. 49)

I kdyz se témito rovinami zabyvame jako samostatnymi tématy, musime mit neustale
na paméti, Zze v nékterych ptipadech spolu uzce souviseji a navzdjem se siln€ pfimo i nepiimo

ovliviiyji. Na druhou stranu se ale také mohou nezavisle na sob&é ménit.

2.3 Vyvoj medialnich trhi

V ramci problematiky vyvoje medialnich trhli je nutno se zaméfit na popis vyvoje trhu
od historie po soucasnost, jeho strukturu a velikost, ddle pak na zkoumani tisku s masovym

nakladem se zaméfenim na Ctenate, divod vzniku, role a uc¢el média.

Hallin a Mancini v ramci tohoto hlediska zkoumaji piedevSim tisk, zejména

s masovym nakladem, jakoZzto nejstarsi a politicky €asto vyuzivané médium. Tato skutecnost
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by vSak mohla mit vzhledem k trendu snizovani obliby tist€énych médii do jisté miry

zkreslujici vliv.

2.3.1 Vznik medialniho trhu a jeho vyvoj

To, jak v soucasné dobé mediélni systémy raznych zemi vypadaji, je ovlivnéno jejich
historickym vyvojem. Spolecnosti evropskych statl i statti severni Ameriky se rizné vyvijely
a od téchto rozdilii se odviji 1 riznici se charakteristika médii téchto zemi. Hlavni rozdily
byvaji v pohledu spolecnosti na média. Medialni systémy se tedy 1isi hlavné divodem, pro¢
média vnikla a za jakym ucelem jsou provozovana, a vybérem segmentu publika, na ktery se
média zamétuji. Tyto zékladni kvalitativni faktory poté ovliviiuji dal$i zkoumana kvantitativni
kritéria jako je naklad nebo ¢tenost tisku s masovym nakladem, zpravidla jsou tedy zkoumany

u novin. (Hallin & Mancini, 2008, str. 50)

Hlavni rozdily mezi zemémi v Evropé jsou dany dobou, kdy se v nich rozsitil
liberalismus a burZzoazie a kdy nastupuje kapitalistickd spolecnost. Ve stfedni a severni
Evropé, kde se tyto zmény uskutecnily pomérné brzy, tak byly noviny vystaveny jinym

podminkdm a byly na né kladeny jiné poZadavky nez ve statech jizni Evropy.

Média ve stiedni aseverni Evropé€, stejné jako v zemich Severni Ameriky, byla,
a Caste¢né i dodnes jsou vydavana (pomineme-li vetejnopravni média) proto, aby pfinasela
zisk a aby byla pouzita pii prosazovani ur€itych cild riznych spolecenskych skupin. Je nutné
fici, Ze v dneSni dob¢ se tyto dva cile spiSe sluCuji, nez Ze by se vyluCovaly. Média se orientuji
na masové publikum, naklady i ¢tenost tak jsou mnohem vyssi nez v jizni Evropé (ibid.,

str. 51).

V jizni Evropé nem¢la média za hlavni funkci pfinaSet zisk. Byla zaméfena spiSe na
pfedavéani informaci (zpravidla politického charakteru) v rdmci spolecenské elity. Proto na
jihu Evropy prevladaji spiSe média s nizkymi néklady a Ctenosti. Mira Ctenosti je omezena
charakteristickym pfistupem spolecnosti v jizni Evropég, ktery se vyznauje tim, Ze noviny

¢tou prevazné muzi (ibid., str. 51).

2.3.2 Struktura medialnich trha

Medidlni systémy se 1isi také svoji strukturou. Jednak je mizeme rozd¢€lit na systémy,
v ramci kterych je seriozni tisk jasné oddélen od bulvarniho, a na systémy, kde tomu tak neni

(Hallin & Mancini, 2008, str. 52 - 53).
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Dalsi mozné d¢€leni struktury medialnich systémi je z hlediska (ne)rovnovahy
lokalnich ¢i regiondlnich a celostatnich ¢i nadregionalnich novin. Pii hodnoceni je tieba
zkoumat, zda vdané zemi dominuje celostatni tisk (ktery je vétSinou i politicky
diferencovangjsi), zda jsou castéj$i lokalni tiskoviny, resp. zda se v dané zemi vyskytuje

kombinace jak lokalnich, tak i celostatnich novin (ibid., str. 53).

Oblibenost spise lokalnich tiskovin napf. ve Svycarsku je zptisobena vétsim podtem
oficialnich jazyku, podle kterych je zemé rozd€lena do tzemnich celkii. Piesnym opakem
takového medidlniho systému je pak tfeba Rakousko, které je jazykoveé jednotné, prevazuje
tak u n¢&j celostatni tisk. V pfipad¢, ze ma jedna zemé& stejny oficialni jazyk jako zemé
sousedni, sdileny jazyk poskytuje tiskovindm obou zemi konkurenéni vyhodu pfi vstupu na

trh sousedni zemé (ibid., str. 54).

2.4 Politicky paralelismus

Pro zkouméni politického paralelismu existuje mnoho prvkl a indikéatord, které
mizeme sledovat. Zptsobti propojeni médii s politickymi silami je hned nekolik (viz podkpt.

1.2).

Hallin a Mancini zkoumaji politicky paralelismus s diirazem na orientaci jednotlivych
tituld v rdmeci politického spektra v dané zemi, faktickou organizacni vazbu titull na politické

sily v zemi a spolecenské hodnoceni role a tilohy novinate (Hallin & Mancini, 2008, str. 56).

Vyznamnym kritériem, na jehoZ zaklad¢ autofi zkoumaji politicky paralelismus, je
tedy skutecnost, jak velkd ¢ast médii v dané zemi pfijima urcitou politickou orientaci, ¢i zda si
vétSina z nich zachovava neutralitu. Ve vétSiné evropskych zemi se setkavame s tim, Ze
vétSina masovych médii neni politicky neutralni, pfestoze se jedna o komerc¢ni tisk. Jde vSak
SpiSe o prezentovani nazorti v ramci urcitych politickych smérii (krajni levice, levice, levice
stted, pravice stied, atd.), nez ze by jednotliva média byla soucasti konkrétnich politickych

organizaci (ibid., str. 55).

Politicky tisk nema ve vétSiné zemi, zkoumanych Hallinem a Mancinim, pfili§ velkou
oblibu a jiz se masové nevyskytuje. Nicméné piesto, ze vlastnictvi médii politickymi stranami
je jen velmi vzacné, urcity vliv politickych aktérii na média trvd a existuji vazby mezi
nékterymi médii a politickymi stranami ¢i hnutimi. V takovém ptipadé Hallin s Mancinim

zkoumaji intenzitu propojeni médii s politickymi silami (ibid).

29



Po vétSinu minulého stoleti byla snad vS§echna média néjakym zplisobem organizacné
propojena s politickymi aktéry. Média zpravidla podporovala a pomahala témto politickym
institucim inzerovat, a tim i do jist¢é miry uskutectiovat, jejich cile. Politi¢ti aktéti pak za

takovéto prispéni podporovali média finan¢né.

Vliv na média mize byt uplatiiovan i formou jejich personalniho obsazeni. Jak
upozornuji Hallin a Mancini, v soucasné¢ dob¢ se projevuje "sklon nékterych systémi
formovat kariérni dradhu novinaii a medidlnich osobnosti v ndvaznosti na jejich politické
presvédceni. A to bud’ tim, Ze pracuji pro medidlni organizace zastavajici politiku, ktera
souzni s jejich vlastni, nebo ziskaji misto v medidlni organizaci, kterd se pokousi vyvazovat
zastoupeni riznych politickych smérii nebo vyjadiovat postoje, které by jim mohly pooteviit

jista politicka dvirka." (ibid., str. 56)

Tteti problematika, kterou Hallin a Mancini zkoumaji v rdmci politického paralelismu,

je spolecensky pohled na roli novinafe a Zurnalistické praxe a kultury.

Pohled vetejnosti na spoleCenskou roli novinéiské profese (zvIasté v oblasti seriozniho
tisku) se v pritb¢hu let ménil. Vyraznou zménou prosly zejména piedstavy spole¢nosti o tom,

jaky postoj by m¢l novinar zaujimat pii praci s informacemi o politickém déni.

Zpocatku bylo hlavni funkci Zzurnalistiky obhajovat rizné politické nazory, a tak do
jisté miry pomahat s jejich prosazovanim (ibid., str. 54). Pozdgji, koncem 20. stoleti, vSak
doslo k obratu v mySleni a zacalo byt ocefiovano spiSe neutrdlni podani zprav, tedy bez

komentafe, ktery by danou informaci n&jak vysvétloval ¢i hodnotil (ibid.)

To, zda média vyjadiuji urcité politické nazory, zasadnim zpisobem ovliviiuje jak
kulturu, tak i organizaci zurnalistické profese. Hallin a Mancini se domnivaji, Ze dlouholeta
tradice napojeni médii na rizné politické aktéry siln€ ovliviiuje spolecensky nahled na otazku,
zda by novinafi méli projevit svllj ndzor na informace, o nichz referuji, ¢i nikoliv. Novinaii
tak maji jen v n€kterych zemich ptihodné podminky, aby se mohli zhostit i role komentatora.

Tuto moznost povazuji autofi za jeden z ukazatelt politického pluralismu (ibid., str. 57).

Pozadavek neutrality je povazovan za klicovy u seriozniho tisku ve vétSin€é zemi
i dnes, ale nemtzeme fici, Ze je Zurnalistika zcela objektivni. I v pfipadé€, Ze se novinai snazi
ctit neutralitu jako jeden z hlavnich bodii Zurnalistické moralky, nikdy neni zcela nestranny
a nezaujaty. Mlze to byt zptisobeno napt. procesem piipravy zprav, vybérem persondlu (tedy
kolektivu v ramci, kterého novinai pracuje a je jim tak ovlivnén), nebo etickymi normami
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dané spole¢nosti (dalsi davody, pro¢ tomu tak je, jiz byly popsany v 1. kapitole - vliv

socidlniho ptivodu novinare ¢i dalsi vlivy ze strany zaméstnavatele).

Politicky paralelismus je také zkouman z hlediska toho, jak se medidlni systémy

vyrovnavaji s odliSnou politickou loajalitou a orientaci. Dva zpiisoby, kterymi k tomuto

vyrovnavani dochézi, jsou tedy vnitini a vnéjsi pluralismus (pluralita), o nichz jsem se zminila

jiz v podkapitole 1.1.

Hallin a Mancini rozliSuji ¢tyfi zédkladni modely fizeni a regulace vetfejné sluzby,

V jejichz ramci se politicky paralelismus projevuje (Hallin & Mancini, 2008, str. 58-60):

a)

b)

c)

d)

vladni model fizeni (média jsou bud’ pfimo vladou ¢i politickou vétSinou v dané zemi
ovladana, nebo vedeni téchto médii je dosazeno politickymi predstaviteli, jde
0 nejvyssi miru politického paralelismu),

model profesni neboli kvalifikovany (dochazi k ptisnému odd¢€leni politické moci od
a regulovana kvalifikovanymi profesionaly),

parlamentni model neboli model proporéniho zastoupeni (svym uspotfadanim ma blize
k vladnimu modelu fizeni. Funguje na zaklad¢ sdileni moci hlavnich sil politického
spektra v dané zemi neboli na principu konsenzu. V piipad€ majoritniho statniho
sytému ziskavd moc nad médii politicka vétSina)

obcansky model, zvany také model korporativisticky (kontrola nad vefejnymi médii je
rozdélena jednak mezi politické skupiny, a dale mezi socialni skupiny, které zastupuji

dulezité ¢asti dané spole¢nosti, napt. odbory, cirkevni nebo etnicka uskupeni apod.)

Hallin a Mancini vSak upozoriiuji, Ze uz jen diky faktu, Ze média nejsou schopna

fungovat bez ucasti kvalifikovanych profesionald, u vétSiny médii dochazi ve skutecnosti

k prolinani nékolika modela (ibid., str. 60).

2.5 Zurnalisticky profesionalismus

Novinafsky profesionalismus zkouma dosaZenou uroven profesionalizace Zurnalistiky.

Hallin a Mancini se zaméfili na tfi hlavni parametry profesionalizace, jimiz jsou:

a) autonomie,

b) vlastni profesni normy a

C) orientace na vefejnou sluzbu.

Je nutné poznamenat, Ze tato kritéria jsou vzdjemné propojena a zména v jednom kritériu

vyvola zmény v dalSich.
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Autonomii zurnalistii je mySlena moznost svobodné d¢€lat rozhodnuti pii vykonu prace

bez pfimého ovliviiovani ze strany politickych organizaci.

V praxi tato autonomie funguje tak, ze "kontrola Zurnalistického pracovniho procesu je
do velké miry kolegidlni tim, Ze autorita uplatiovand na novinafich vychazi primarné¢ od

o

zurnalistickych spolupracovniku." (ibid., str. 63)

Dochazi-li Kk instrumentalizaci médii v zajmu prosazeni komer¢nich ¢i politickych
cill, je omezena moznost médii plnit ulohu neutrdlniho zprostfedkovatele informaci c¢i

objektivniho komentatora aktualniho déni. (ibid., str. 65)

Kazda profese ma vlastni pravidla, kterd jeji ¢lenové sdileji a kterymi maji povinnost
se fidit. Zpravidla jde o etické principy, které¢ by mély determinovat pohled novinéit na jejich
profesi, stejn¢ jako pfistup k feSeni situaci, s nimiz se ve své praci setkavaji. Mlze se jednat
0 ochranu duvérnych zdroji informaci, disledné odliSeni objektivnich informaci od ¢lankt

S inzertnim obsahem, resp. od mnohdy zkreslenych bulvarnich senzaci.

Podminkou existence a uplatnéni etickych norem je tedy autonomie zurnalistiky jako
profese. Pokud by touto autonomii nedisponovala, nefidila by se vlastnimi normami, ale

pozadavky osob nebo skupin, které by ji ovladaly. (ibid., str. 63)

Tretim hlediskem, na jehoZ zdkladé¢ Hallin a Mancini zkoumaji Zurnalisticky
profesionalismus, je orientace na vefejnou sluzbu. Soucasti novinaiské profesni etiky je tedy
idea, Ze média a jejich persondl maji svou Cinnosti slouZit vefejnosti a fidit se jejimi etickymi

normami. (ibid., str. 64)

Sluzba vefejnosti je pro Zurnalisticky profesionalismus klicova, jelikoz je hlavnim
zdivodnénim, pro¢ maji byt novinafi autonomni. Pokud média o svoji autonomii ptijdou, jsou
ihned instrumentalizovana® at’ uz politicky ¢i ekonomicky, ze strany politickych sil v zemi ¢i
vlastnikt médii, nebo u nich dojde k ekonomické i politické instrumentalizaci zaroven (ibid.,
str. 65). A pravé instrumentalizace médiim zabrafiuje plnit spolecnosti tak zddanou funkci

"hlidaciho psa".

Profesionalismem neni tedy v ramci teorie Hallina a Manciniho minéna az tolik kvalita

psani nebo schopnosti novindit, jako spiSe nahled spole¢nosti na zurnalisty coby autonomni

8 Je nutné zminit, Ze Hallin a Mancini zpravidla instrumentalizaci mini vyuzivani médii pro politické zaméry. (ibid., str. 65)
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profesni skupinu, diky kterému spolecnost poskytuje této skupiné prostor a pravomoci pro

spravovani vnitinich zalezitosti.

2.6 Role statu v medialnim systému

V rédmci dimenze role stitu v medidlnim systému Hallin a Mancini zkoumaji miru
a zpusoby intervence statu do medialniho systému. Zajimaji se tedy o to, jakym zpiisobem

a do jaké miry stat ovliviiuje fungovani medialniho trhu a vykon médii.

Hallin a Mancini rozli$uji miru, s jakou jsou statni zasahy efektivni - tedy slabou nebo
silnou roli statu (ibid., str. 72). Jednozna¢né ur¢it, do jaké miry by stat mél mit silnou pozici
pfi fizeni nebo ovliviiovani médii, je velice slozité, vzdy zalezi, s jakymi dal§imi vlastnostmi

trhu se kombinuje.

Jednim z hlavnich zptsobu, jak stat ovliviiuje fungovani trhii, jsou legislativni zasahy.
Jde o vydavani zakond na ochranu médii a principt, na kterych média stavi svlij charakter
(svoboda slova, pravo na informace apod.), stejné jako na ochranu pifed médii samotnymi, kdy

je chranéno jak soukromi jednotliven, tak i statni zajmy (ibid., str. 71).

Podle Hallina a Manciniho Ize netotalitni medidlni systémy rozliSovat na liberalni
a socidln¢ demokratické. Tyto dva druhy medidlnich systémil se od sebe liS§i mirou, do jaké
jsou média pod vlivem trznich sil, resp. pod vlivem stétu, a to at’ uz v ramci jejich vlastnictvi
ve kterych jsou stitni zdsahy omezené a média jsou ponechdna primarné sildm trhu,
a systémy, v nichz se socidln¢ demokratickd tradice dirigismu projevuje siln€jsi roli statu

z hlediska vlastnictvi, financovani a regulace médii." (ibid.)

Pti zkoumani role statu v medidlnim systému vSak nesmime zapomenout na dvé dalsi
role statu. Stat kromé pfimého vlivu na média také pisobi na zdroje pfijmi meédii, tedy na
podniky, které vyuzivaji média pro inzerci, nebo obecné na spolecnost, kterd média kupuje.
Kromé toho je stat také pro média velice Casto vyuzivanym zdrojem informaci, a proto ma

urcitou kontrolu nad uvetejiiovanym obsahem zprav.

2.7 Tti modely medidlnich systémi

Jak jsem jiz uvedla, Hallin a Mancini detailn¢ popsali medialni systémy evropskych
zemi, Spojenych statt a Kanady v knize Systémy médii v postmodernim sveté. Na zakladé

vysSe rozebiranych kritérii déli Hallin a Mancini tyto medialni systémy do tii skupin neboli
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modelt - sttedomoiského, severo/stredoevropského a severoatlantického. Nasledujici popisy
jednotlivych modeld v této podkapitole vychazeji z kapitol 5 az 7 uvedené knihy (Hallin &
Mancini, 2008, stranky 117-272).

2.7.1 Stredomorsky model

Do stfedomotského neboli polarizované pluralitniho modelu patii staty jizni Evropy -
Recko, Italie Portugalsko a Spanélsko. Patii sem také Francie, i kdyZ jeji zafazeni do tohoto
modelu je pon€kud komplikovanéjsi, nebot’ jeji medidlni systém svymi vlastnostmi stoji na

pomezi sttedomoiského a severo/stiedoevropského modelu.

Stfedomoisky model se vyznacuje pozdnim piechodem zemi jizni Evropy

k demokracii, a tim i pomérn¢ pozdnim vznikem medialnich nezavislych instituci.

Rozvoj tisku ve stiedomoiské oblasti byl také zpomalen velmi slabym rozvojem
sttedni vrstvy. Prvni noviny tak byly vydéavany aristokracii nebo duchovenstvem, které
zastavaly dominantni postaveni, a zamétovaly se na Uzky okruh bohatych a vzdélanych elit
téchto spolecnosti, které byly hlavnimi aktéry v politické i obchodni sféfe. Jiz v pocatcich své
existence byla média vytvafena a vyuzivana hlavné pro politické zadméry, nikoliv jako
obchodni artikl, coz vedlo k menSimu rozvoji médii po ekonomické 1 po socidlni strance.
Vyznamnou zménu do fungovani tiSt€énych médii v jizni Evropé¢ pfinesl aZ francouzsky tisk,
ktery do tohoto regionu pronikl spolecné s napoleonskou invazi. Pod jeho vlivem dochazelo
k relativné rychlé transformaci statnich médii na samostatné soukromé medialni instituce,
nicméné oddéleni téchto instituci od statu nebylo zpravidla zcela dasledné. V mnohych
zemich byl vyvoj tisku pferuien nastolenim totalitniho rezimu (napf. ve Spanélsku) nebo
okupaci (v Recku), kde byla média vyuZivana jen pro posileni moci vlddnouci strany. Teprve
v 70. a 80. letech minulého stoleti zde zacal postupné fungovat medialni trh, nicméné ptesto
a severni Ameriky, coz je dano jak pfetrvavajici orientaci tisku na politickou elitu, tak tim, Ze
v téchto zemich nebyva Casto zvykem, aby ¢tendii novin byly Zeny. Typickym znakem
sttedomoiského modelu je slaby rozvoj bulvarniho a regionalniho tisku (jedinou vyjimku
tvoti Francie, kde regiondlni tisk ptfedstavuje 70% novinového nakladu). Funkci bulvarniho

tisku na sebe ptevzaly piedev§im sportovni deniky.

V zemich jizni Evropy méd do dneska stat silny vliv na vykon a fungovani médii,

zpravidla formou dotaci nebo cenzurou. Casto zde také dochédzi k instrumentalizaci médii
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pravé ze strany statu nebo vyznamnych firem, ze strany politickych organizaci vSak velmi

omezen¢ (snad jen s vyjimkou Francie ¢i Italie).

Dalsim znakem stfedomoiského modelu je slaba profesionalizace a casty klientelismus
v medidlnich profesich. S pozdnim rozvojem tisku souvisi islaby rozvoj forméalniho
profesniho vzdélavani, stejné¢ jako nedostate¢né rozvinuty formalni autoregulacni systém
médii. Ochrana zakladnich svobod médii, které jsou nezbytné pro plnéni role "hlidaciho psa",
je zde nedostate¢nd, a média tak nemaji moznost se vymanit z vlivu velkych politickych

a ekonomickych hraca.

Stejné tak neexistuji jednotné sdilené normy a pravidla, kterymi by se Zurnalisticka
profese fidila. Totéz plati i o uplatnéni etickych kodexu. Prestoze doslo k pokusim o jejich
zavedeni, etické kodexy nikdy neziskaly celostatni povédomi nebo respekt. Novinafi totiz
zpravidla bud’ nejsou s t€émito kodexy obeznameni, nebo nesdili hodnoty a nazory v nich
vyjadiené.

wewvr

Hlavni ¢tenafska skupina (politické a cirkevni elity) je sice mensi, ale zato naro¢néjsi
nez v zemich dalSich dvou modeld. Tomu odpovidaji i naroky, které jsou kladeny jak na
novinafe samotné, tak i na vysledky jejich prace. Zurnalistika je tak povaZzovana za pomérmné
elitni zaméstnani (v minulosti byla ¢asto spojena i s vyznamnymi literarnimi jmény) a od

¢lent této profese je vyZzadovano silné kritické mysleni a vysoké troven politickych analyz.

VétSina zemi stfedomoiského modelu ma vétSinové volebni Systémy a moc
politickych sil nad médii je rozdélena podle zastoupeni stran v parlamentu. Tento systém se
nazyva lottizzazione ("spravedlivé déleni") a byl ptivodné zaveden ve Spanélsku, odkud ho
pfevzaly ostatni zemé. V zéasad¢é poskytuje politické vétSin€ efektivni kontrolu nad médii,
nebot’ prave politické sily pak Casto spravuji kapital medialnich korporaci a voli ¢leny vedeni

uradi a instituci klicovych pro ¢innost médii.

Medidlni systém Francie stoji svymi vlastnostmi na pomezi stfedomotského
a severo/stitedoevropského modelu. Jak Hallin a Mancini uvadéji: ,Francie je svym
medidlnim systémem 1 politickou historii a socidlni strukturou zjevné meznim piikladem.*
Pro jeji zafazeni do stfedomoiského modelu vSak sohledem na spolecnou historii
francouzskych a jihoevropskych médii existuje hned nékolik dGvodd, nebot "praveé

napoleonska invaze pfinesla do Itdlie a na Ibersky poloostrov moderni noviny a francouzska
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zurnalistika byla z mnoha ohled paradigmatem, na némz byla Zurnalistika téchto regiont

vystavéna®“.

Dalsim divodem je silnd snaha politickych sil v zemi kontrolovat ¢innost médii.

Kromeé toho je francouzsky tisk dotovan statem.

Nicméné V nékterych podstatnych vlastnostech se francouzsky medialni systém
odliSuje od stfedomotského modelu. Stat napf. nezaujima zadnou roli v medialnim systému
(krom¢ jiz zminénych dotaci). Kromé toho ma Francie vyvinutou politickou a soudni
strukturu i administrativni aparat, doslo v ni tedy k silnému vyvoji racionalné-legalni autority.
Co se vyvoje francouzskych médii tyce, piechod od vetejnych médii k soukromym neprobihal
formou "divoké deregulace". Tento vyvoj do jisté miry vedl k tomu, ze se Francie v mnohém
ptiblizuje severo/sttedoevropskému modelu. Na rozdil od ostatnich zemi m4d mnohem vyssi
celkovy néklad tisku, ktery ovSem nedosahuje vySe nakladi v ostatnich zemich Evropy

a severni Ameriky.

2.7.2 Severo/stredoevropsky model

Severo/stiedoevropsky neboli  demokraticko-korporativisticky model zahrnuje
medialni systémy Danska, Finska, Norska, Svédska, Belgie, Nizozemi, évycarska, Némecka
a Rakouska. Tyto zemé jsou typické castymi vzdjemnymi politickymi, kulturnimi
a ekonomickymi kontakty v minulosti i pfitomnosti a také urCitymi shodnymi rysy
historického vyvoje, hlavné svym brzkym pfechodem k demokracii, se kterym Uzce souvisi

I Casny vznik a vyvoj samostatnych medidlnich instituci.

"Jednou z nejpodstatnéjSich vlastnosti demokraticko-korporativistickych zemi je jejich
silné rozdéleni na politické a kulturni subkomunity", tedy politicky pluralismus. Tyto
subkomunity se v kazdé zemi li$i na zdklad¢ historickych a etnickych charakteristik danych
zemi, tedy spoleCenské skupiny, které poji stejny etnolingvisticky puvod (napf. ve
Svycarsku), nebo stejné nabozenstvi (katolici, protestanti, kalvinisté), anebo stejna ideologie

(politicka pravice nebo levice).

Politicky paralelismus se v téchto zemich projevoval vysokou mirou obhajovani
politickych stran médii, avSak po historickych zkuSenostech tento trend ¢im dal tim vice
slabne. Jednim z hlavnich znak( tohoto modelu je tak v soucasnosti spiSe umirnény

pluralismus a konsenzualni politika.
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Dalsimi typickymi znaky jsou také vysoka uroven novinovych ndkladl a vysoka
Ctenost. Je to dano dlouhou tradici soupefeni komunit, v rdmci kterého jednotlivé tituly $iti
nazory jednotlivych skupin a jejich stmeleni, a tyto sluzby komunitim vedou k loajalité
ctenaid vaci konkrétnim médiim. V tomto modelu tedy vétSina novin v ramci cileni na urcity
segment Ctenafstva zastava konkrétni politicky postoj, shodny s postojem cilové skupiny

¢tenaru.

Tisk se v tomto modelu silné rozvinul ve vSech moznych segmentech. Silné
zastoupeni ma jak celostatni tisk, tak i regiondlni a lokalni, nebot’ i ty nejmensi obce maji

zpravidla vlastni noviny.

Dalsimi z charakteristickych prvka podle Hallina a Manciniho jsou pomérné silné
zastoupeni stranického tisku a politicky paralelismus. "Jak vlastnici, tak novinaii obvykle
m¢eli ur€itou politickou ptislusnost a Casto se v politice aktivné angazovali." Jak majitelé, tak
i personal médii tedy mivali pfimou navaznost na politické strany, odbory nebo cirkve. Dale
se zde vyskytovala (a dodnes vyskytuje) vérnost ¢tenait konkrétnim titulim ze Siroké skaly
vychézejicich novin na zdklad¢ politické ¢i nabozenské pﬁslu§nosti9, ktera ma za nasledek

obecné vysokou miru ¢tenosti v té€chto zemich.

Prestoze se v téchto zemich zafal komercni tisk rozvijet vzhledem k pozdé&jsi
industrializaci pozd¢€ji nez v zemich severoatlantického modelu, dokazal si vydobyt velice
silné postaveni na medidlnim trhu téchto zemi a poZaduje od Zurnalistli spiSe jen neutralni
podavani informaci, nez jejich komentar. Tato obliba tak vede k stale slabsimu vyskytu
stranického  tisku  a demokraticko-korporativisticky model se v tomto ohledu

pfiblizuje modellim ostatnim.

Vyznamnym charakteristickym znakem, ktery tento model sdili s modelem
severoatlantickym, je vysokd uroven zurnalistické profesionalizace. Vysokd uroven
profesionalizace se projevuje tradici formalniho zurnalistického vzdélavani, vysokou mirou

autonomie zZurnalistické profese a minimalni politickou a ekonomickou instrumentalizaci.

Profesni organizace v zemich tohoto modelu zastavaji jednotny postoj bez ohledu na
politické ¢i jiné rozdéleni. V ramci zurnalistické obce je zastavan jednotny soubor profesnich
norem. Zaroven je kladen diraz na to, aby byl medialni personal pfijimén na zaklad¢é svych

profesnich kvalit, a nikoliv na zakladé politickych nazort.

? Krom& obdobi totality ve 40. letech 20. stol. v Némecku a Rakousku.
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Novinafskymi svazy nebo vydavatelskymi spole¢nostmi jsou ustanovovany tiskové
rady, které dohliZeji na regulaci tisku a zachovani etickych norem, piipadné maji na starosti
ochranu tisku pfed stitem a takovymi zdkony, které nevhodné omezuji Cinnost tiSténych

médii. Tiskové rady maji zpravidla velice silné postaveni.

V téchto zemich je také pomérné dlouhd tradice vysokosSkolského vzdélavani
zurnalistl,, kterda pfipravuje budouci zurnalisty v ramci stanovenych norem. Tato tradice

zéaroven posiluje profesni identitu Zurnalistu.

Role statu v ramci medialniho systému je v tomto modelu ponékud komplikovana. Na
jednu stranu je zde silnd tradice omezeni statni moci, na druhou stranu klicovym prvkem
demokratického korporativismu je proces vyjednavani mezi socialnimi skupinami
zastupujicimi vSechny spolecenské zajmy, které v zemich tohoto modelu vedlo k vybudovani
silného socidlniho statu. Stat v téchto zemich Zpravidla10 vyuziva jak pfimé, tak nepiimé
finan¢ni podpory tisku. Tyto podpory jsou rozdélovany na zakladé jasnych pravidel, aby se
predeslo zneuziti systému, kazdy stat vSak miize postupovat jinak. "V nékterych zemich
sméfuje statni podpora na vSechny noviny bez vyjimek, jiné systémy se zamétuji jen na
ekonomicky slab$i noviny, nebo na listy 'zvlaStni povahy' - ve vétSin€ piipadd ty, které
zastupuji politické strany nebo jiné typy socidlnich skupin (napfiklad noviny, které slouzi

etniku Samita v Norsku)."

2.7.3 Severoatlanticky model

Do severoatlantického neboli liberalniho modelu jsou vedle Velké Britanie a Irska
zatfazeny USA a Kanada. Jak jiz bylo zminéno, tento model md mnoho spole¢ného
s predchozim severo/stiedoevropskym modelem: brzky ptechod k demokracii, vétsinovy
systém, umirnény politicky pluralismus, silny vyvoj racionalné-legalni autority, silna

profesionalizace, slaba pozice statu v medialnim systému.

Diulezitym znakem liberalniho modelu je fakt, ze tisk v téchto zemich vznikl mnohem

diive nez ve zbytku svéta a je pro né€j charakteristicky diraz na informacni funkci médii.

Seriozni tisk v téchto zemich dosahuje spiSe stfedné velkého nakladu. Typické je
zaujimani spide neutralniho postoje k informacim a faktiim, nikoliv jejich komentovani. Casto

fevlada orientace médii na tzv. "hlavni prou mainstream") pii cileni na segment ¢tenaiu.
lad t d tzv. "hl da" (" t " | t &t

10 kromé Némecka a Svycarska
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U médii téchto zemi dominuje spise vnitini pluralismus nad vnéj$im, jedinou vyjimkou je

Velka Britanie.

S brzkym vznikem tisku obecné€ souvisi dalsi vyrazny znak severoatlantického modelu
v porovnani s ostatnimi zkoumanymi zemémi - velmi rychly a silny rozvoj komeréniho tisku
jiz v 19. stoleti. Komerc¢ni tisk rychle ziskaval na oblibenosti a jeho naklady dosahly

masovych rozmért v prvni poloving 19. stoleti.

Ptes shodny pocatecni rozvoj se dnes komer¢ni tisk v zemich liberalnitho modelu 1isi.
Muze za to rozdilnd geografickd charakteristika téchto zemi, nebot’ na rozdil od Velké
Britanie, kde je mozné udrzet celostatni medialni trh, Spojené Staty a Kanada vzhledem
k velké rozloze dlouhou dobu celostatni tisk nemély. V posledné jmenovanych zemich je tak
nejrozvinutéjsi regiondlni tisk, s vyjimkou par celostatnich titull, které zacaly fungovat az
diky technologickému pokroku zhruba v 80. letech 20. stoleti. Britsky medialni trh "muze
uzivit fadu novin zaméfenych na rozdilné segmenty" - tedy seridzni tisk ¢teny spiSe vyssi
a sttedni vyssi tfidou a zaroven silny bulvarni tisk, ktery ¢te hlavné nizsi tfida britské

spolecnosti.

Profesionalismus je v zemich liberalniho modelu stfedné rozvinut. Na jednu stranu je
zde silné sebepojeti novinaiGi coby autonomni skupiny, nicméné formalni instituce nejsou
siln€ rozvinuty a nemaji takovou S§ifi pravomoci jako v zemich demokraticko-
korporativistického modelu. Hallin  a Mancini definuji Zurnalistickou profesi zemi
severoatlantického modelu nasledovné: "Z profese se stala svébytnd komunita a Z novinarstvi
socialni ¢innost s vlastnim hodnotovym systémem a s velkou autonomii a jasnymi standardy

provozovani zakofenénymi v ideologii vetejné sluzby."

Podobné jako u profesnich organizaci nedoSlo zde ani k pfili§ silnému rozvoji
formalnich autoregulac¢nich instituci. Pfesto jsou v zemich liberalniho modelu stale rozvinuty
vice nez ve sttedomoiské oblasti. Hlavni autoregulacni proces tak probiha spiSe neformalni

cestou v ramci jednotlivych medialnich instituci ¢i v rdmci Zurnalistické komunity.

Profesionalizace, ktera se v zemich liberdlniho modelu rozvinula, ma vliv jak

L . . " . . < o A
pozitivni, tak negativni. Na jednu stranu "omezuje vlastniky a casto slouzi ke zvySeni
autonomie novindii a zabranuje instrumentalizaci médii." Na druhou stranu vSak také
omezuje novinaie, od kterych je oekavano, Ze se ztotozni s profesnimi zasadami a nebudou

vyuzivat své prace pro prezentaci svych politickych preferenci.
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V zemich severoatlantického modelu pfevlada profesionalni model fizeni médii, tzn.,
ze média jsou v rukou profesionall, spiSe nezli jsou fizena staitem nebo jinymi politickymi
silami v zemi. Média zde tedy maji podobu formalné autonomni instituce. S tim souvisi
| forma autoregulace, ktera je neinstitucionalizovana (tj. neptisobi zde tiskové rady apod.).
Proto zde také nebyva Castd instrumentalizace médii. V USA a Kanad¢ pfevazuje komercni
vysilani a hlavni vliv na vykon médii ma soukromy trh. Ve Velké Britanii a Irsku vsak
zastavaji silnou pozici na medidlnim trhu vefejnopravni média. V téchto dvou posledné

jmenovanych zemich tak stat ur¢itou moc nad médii ma.

Prestoze se zemé severoatlantického modelu kloni k liberalismu a ve vétSiné pripada
vérné dodrzuji zadsady omezeni role statu v medidlnim systému, nemizeme vliv statu na
média zcela ptehlizet. Kromé spravy vetfejnopravniho vysilani je funkci statu zabranit ptilisné
koncentraci médii v rukou jednoho vlastnika, a tento kol plni i vlada v zemich liberalniho

modelu.

Povazuji vSak za nutné poznamenat, Ze vySe uvedené Ctyfi zemé se od sebe pomérné

dost 1181, mnohé vlastnosti plati hlavn€ pro USA a u ostatnich se neprojevuji v takové mifte.
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2.8 Shrnuti

Tabulka 1 - Modely medialnich systému a jejich charakteristiky

modely Vivoj medidlniho Politicky Zumalisticky Role stitu v
trthu paralelismus profesionalismus a medidlnim systému
profesionalizace
Stiedomorsky - pomémeé pozdni - politicka a -nizkv pocet -silné postaveni
(Ttdlie, Recko. venik medidlni sféra silné | profesnich statu v medidlnim
Spanélsko, -neexistence provizina organizaci systému
Portugalsko, Francie) | bulvaru -jasné vyvjadreni -nizky vliv téchto -silné postaveni
- zaméteni médii politickych organizaci cirkevnich
spiSena vvsii vrstvu | preferenci -neexistence organizaci v ramci
obyvatelstva profesniho védomi, medidlniho systému
-pomémeé nizky soundleZitosti
zdjem spolecnosti o - formalni regulace
tisténd média médii
Severo/stfedoevropsky | - pomémé brzkv - politicky a -silné postaveni - stit ma spise
(skandindvskeé stdty, vanik medidlni systém profesnich regulaéni funkci
Némecko, Rakousko, | -silnd pozice propojen jen mamé organizaci -ob¢anska,
Svicarsko, zem& regiondlniho tisku (zpravidlau -silné profesni nabozZenskd a
Beneluxu) -silnd pozice politického tisku) sebepojeti etnickd sdrmzeni
politického tisku (v | -jasné vyjadfeni - dlouha tradice zapojena do
posledni dobé politickych profesniho mediilni tvorby
upada) preferenci vzdélavani
-vvsoky zdjem - pomalu pfesun k
spolefnosti o tifténd | neutralité
média (hlavné
seriozni tisk)
Severoatlanticky -poméme brzkv - politicky a -silné profesni -stat neni do
(Velkd Britdnie, Irsko, | vanik medidlni svstém sebepojeti medidlniho systému
USA, Kanada) -silnd pozice oddélen - dlouhd tradice zapojen
bulvamiho tisku - spife neutrdlni tén | profesntho
- stfedné velky Zprav vzdélivani
zajem spolecnosti o -maly pocet
tisténd média profesnich
(hlawvné seriozmi organizaci
tisk) -neformalni
regulace médii

Zdroj: autorka dle Hallina a Manciniho (2008, str. 95 - 114)

Teorie Hallina a Manciniho je velice komplexni a zaklada se spiSe na kombinaci vice
spolecnych charakteristik nez zafazovani zemi do jednotlivych modelll na zaklad¢ striktniho
spliovani konkrétniho souboru podminek. V ramci jednotlivych modela tak existuje mnoho
vyjimek a zaroven fada prvki, které jsou sdileny napti¢ modely. To je pochopitelné vzhledem
ke slozitému a riznorodému historickému vyvoji celé Evropy a Severni Ameriky, ktery ma

dodnes vyznamny vliv na dal$i rozvoj vySe zminénych medidlnich systémi.

Sami autofi vSak maji ke své analyze urcité vyhrady. Upozoriuji, ze se vSechny
posuzované zemé ¢im dal tim vice podobaji, rozdily mezi nimi se za¢inaji vytracet a medialni

systémy téchto zemi stale vice propadaji homogenizaci (Hallin & Mancini, 2008, str. 275).

Jejich domnénky potvrzuji i dalsi autofi (Jirak & Kopplova, 2009, str. 166; McQuail

20009, str. 53), ktefi upozoriuji, Ze tento proces homogenizace je zpisoben globalizaci médii.
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V budoucnu se proto muze stat, ze nebude jednoduché (a tieba ani mozné) medialni

systémy do tii vySe zminénych modela rozdélit (Hallin & Mancini, 2008, str. 275).
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3. Cesky medialni systém

Vlastnosti ¢eského medialniho systému hodlam zkoumat ve ¢tyfech rovinach, které
Hallin a Mancini stanovili jako klicové a které jsem jiz popsala v predchozi kapitole.
Zam¢iim se pritom na to, nakolik jsou vlastnosti Ceského medidlniho prostfedi shodné

S jinymi zemé&mi, které¢ Hallin a Mancini zafadili do svych tfi modeld.

Je ztejmé, ze kazdy ze tfi modelt do znacné miry pfislusi urcité geografické lokalité.
Na zakladé tohoto poznatku jsem se rozhodla srovnavat Ceskou republiku se zemémi
severo/sttedoevropského modelu, zejména s Némeckem a Rakouskem, protoze k nam maji

geograficky i kulturné nejblize.

Nejvetsi pozornost vénuji vlastnické struktufe ceského tisku, nebot’ je to prave
vlastnickd struktura, kterd vétSinu kritérii zkoumanych Hallinem a Mancinim z velké casti
ovliviiyje, pricemz ramec a podobu dava vlastnické struktufe politicky a pravni rdmec statu.
Ceska média se po Sametové revoluci z nastrojii statni moci Stala samostatnymi subjekty.
V této souvislosti je tfeba zaméfit se zejména na otdzku pluralismu a koncentrace médii, jiz
zna¢nou pozornost vénuji 1 organy Evropské unie. Vyznamna je i otazka ptvodu vlastnikl

médii a jejich hospodatské a politické zajmy.
3.1 Vyvoj ¢eského medialniho trhu

Hallin a Mancini, jak jiz bylo uvedeno v 2. kapitole, zkoumaji vyvoj medialnich
systémul hlavné z hlediska tiSténych médii, zejména téch s masovym nékladem. Konkrétnéji
zkoumaji, zda a kdy k rozvoji takového tisku doslo, o jaky druh tisku (komer¢ni, stranicky
apod.) se jednd, na jaké segmenty Ctenarii se zaméefuje a jaké je jeho postaveni vzhledem

k televizi a rozhlasu.

Tisténd média maji na tizemi dnesni Ceské republiky dlouhou tradici, podobné¢ jako na
uzemi jejich zdpadnich sousedii Némecka a Rakouska. Protoze vSak Ceské zemé byly po
vyznamné historické obdobi soucasti némecky hovoficich statd, ceskd média nemcla

vzhledem k jazykové odliSnosti svilj rozvoj vzdy jednoduchy.

3.1.1 Ceska média od pielomu 18. a 19. stoleti

K polozeni zakladt pro dnesni pohled na Zurnalistiku a média v ¢eskych zemich doslo
na prelomu 18. a 19. stoleti, kdy cesti vzdélanci jevili stale vétsi zajem o obnoveni

samostatného narodniho statu s vlastnim jazykem a kulturou. Ceska tisténa média méla
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V tomto obdobi vyznamnou roli, nebot’ plnila vzd€lavaci funkei, Sifila cesky jazyk a poméhala

organizovat ¢eskou spole¢nost a budovat narodni citéni a hrdost.

Jednou z nejvyznamnéjsich postav té doby v ramci médii byl Vaclav Matéj Kramerius,
noviny pod jeho vedenim byly psané srozumitelnou cesStinou, obsahovaly nejen zpravy
0 politickém déni, jak bylo u novin doposud zvykem, ale obsahovaly i Krameriovy komentare
k nov¢ piijimanym reformam, zpravy o novych védeckych objevech, o kulturnim déni jak ve
méste, tak i Vv okolnich vesnicich, a také seznam vydavanych literarnich dél a jejich recenze
(Bednarik, Jirdk, & Kopplova, 2011, str. 72). Kramerius také nové pfisel s etickym ptistupem
k Zurnalistice. V jeho novinach se ovéfovala pravdivost vSech zprav, a pokud byla otisténa

nepravdiva informace, doslo k vytisténi opravné zpravy (ibid., str. 74).

Prvni politickd témata se do tiSt€énych médii dostala po zruSeni cenzury v roce 1848
a Vv nasledujicich letech bylo medidlné pokryto celé politické spektrum ceskych zemi od
radikalnich demokratickych hnuti pies liberalni aZ po konzervativni, spojené zpravidla

s ptislusniky Slechty (Bednafiik, Jirak, & Kopplova, 2011, str. 98-106).

Se stale silicim vlivem médii pfiSly snahy o popsani charakteru zprav, zhodnoceni
jejich kvality, dopadii uverejiovanych zprav na vetejnost a zkoumani hodnot vhodnych pro
zurnalistickou profesi, tedy tzv. "intelektualizaci" Zurnalistiky. Casto viak témto ranym
teoretikiim Zurnalistiky chybély zkuSenosti spojené s praxi v redakci a jejich vliv na vyvoj

médii v ¢eskych zemich nebyl vyznamny (ibid., str. 138-9).

3.1.2 Ceska média po vzniku Ceskoslovenské republiky

Vznik Ceskoslovenska na podzimu roku 1918 zasadné zasahl média ptisobici v nyni
jiz narodnim jazyce, nebot’ ndhle se stala jedinym zdrojem informaci pro ¢eskoslovenskou
spolecnost a vzhledem k tomuto tkolu se musela transformovat, aby byla schopna tento kol

plné zastavat (Bednaftik, Jirak, & Kopplova, 2011, str.157).

Zménou prosly také informacéni zdroje, ze kterych mohla v t¢ dob& média Cerpat.
V tomto obdobi vznikla statni Ceskoslovenska tiskova kancelai (CTK), se kterou velice
rychle zacala spolupracovat vétSina tehdejSich ¢eskoslovenskych médii. Také byly zavedeny
pozice korespondentil, ktefi tituly na dalku informovali o déni v zahrani¢i. VSechny tyto
zmény vedly k tomu, Ze se Ceskoslovensko zapojilo do evropského mezinrodniho
informacniho obchodu jiz v nékolika letech po svém vzniku (Koncelik, Vecefa & Orsag,

2010, str. 30-31).
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Ceskoslovenskd média v tomto obdobi prochizela kvantitativnim i kvalitativnim
rozvojem, ktery byl do jisté miry inspirovan médii ze zemi zdpadni Evropy. Doslo tedy
k vytvofeni Siroké struktury novin a Casopisi a zaroven ke komercializaci tisku (Koncelik,
Veceta & Orsag, 2010, str. 32). V této dobé bylo zvykem, ze rano vychazely deniky
seriozniho zaméfeni, které se zpravidla vénovaly aktualnim politickym otazkam
a zalezitostem (Lidové listy, Tribuna, Ndrodni osvobozeni, Rudé prdvo) a veler naopak
vychazely tituly zacilené na Sirokou vetejnost ptindsejici odleh¢engjsi popularni témata, tedy
spiSe bulvarniho razeni, které se téSily vétsi oblibé nez raniky. Mnoho z téchto titulti bylo
néjakym zplsobem spojeno s tehdej$imi politickymi stranami, coZ bylo charakteristickym

znakem pro medidlni trh mezivalecného Ceskoslovenska.

Situace se zdsadnim zpusobem zménila s nastupem faSismu, kdy v disledku
Mnichovské dohody a vzniku protektoratu Cech a Moravy zanikly téméf dva tisice
medialnich tituld, které do té doby v Ceskoslovensku vychazely (ibid, str. 193).

Dal$im nepfiznivym zdsahem do ceského medidlniho systému bylo komunistické
pievzeti politické moci v osvobozeném Ceskoslovensku, kdy byl zakazan pravicovy tisk.
Spole¢né s totalitnim systémem doslo ke stagnaci vyvoje ¢eskych tisténych médii. V oblasti
zurnalistiky se d4 mluvit 1 o Upadku. "Struktura zadkladnich Ceskych novin se vyvinula
v Sedesatych letech a nijak zdsadné se po dalsi tfi dekddy do roku 1989 neménila. Tato
struktura sestavala z Sesti Ceskych a péti slovenskych narodnich deniktl, a deseti regionalnich
denikd vydavanych v sedmi ¢eskych a tiech slovenskych regionech." (Media ownership and

its impact on media independence and pluralism, c2004, str. 147, vlastni pteklad)

Ceskoslovenska zurnalistika se tak rozvijela spide v nelegilni domaci i exilové
samizdatové tvorb€. Snad nevyznamnéjsi byla skupina novinaiti a spisovatelii kolem Charty
77, reagujici na tvrda normaliza¢ni omezeni. Koncem 80. let zacaly znovu vychazet velice
oblibené Lidové noviny, které publikovaly velice kritické clanky o soucasném rezimu
a odrazely neunosnou situaci v letech pied revoluci (Koncelik, Vecera, & Orsag, 2010,

str. 224-225).

3.1.3 Navrat k demokracii a kapitalismu

Po Sametové revoluci zacalo obnovovani ceského medidlniho trhu. Doslo
k transformaci jak ekonomického a pravniho ramce, tak vztahti uvnitf médii, stejné jako

medialniho obsahu (Bednaftik, Jirak, & Kopplova, 2011, str. 368).
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Zacatkem roku 1990 doslo k zakazu cenzury. Byl zrusen Federalni urad pro tisk
a informace, ktery do t¢ doby na média dohlizel a tidil cenzurovani nechténého obsahu.
Vznikla Ceska tiskova agentura. Byl zruSen zakaz vydavani novin a Easopisti soukromymi
0Sobami, coz umoznilo privatizaci médii. (ibid, str. 369-370). Zmény na nové vznikajicim

medialnim trhu probihaly velice rychle (Jirak, 2005, str. 44).

Jak piSou Bednaftik, Jirak a Kopplova (2011, str. 370), pro obdobi transformace
v letech 1990 - 1992 byla charakteristickd vysoka mira tolerance k ne zcela legalnim
postupim pii zakladani soukromych médii, "nebot’” tento 'mimopravni' proces byl chapan jako

soucast odstatnéni, tedy vytvareni systému na statu nezavislych médii".

Proces odstatnéni tisténych médii probihal ve tfech forméch: 1) transformace

stavajicich titulti, 2) obnoveni za socialismu zakazanych listi a 3) zaloZeni novych tituli

(ibid.).

Pfeména stavajicich tituli probihala tak, ze zaméstnanci ve spontdnnim duchu doby
ptrevedli titul pod svou vlastni spravu. Zaroven se vSak oficidln€ distancovali od piedchoziho
majitele listu, tedy statu. Posléze byly zaloZeny akciové spole¢nosti, ve kterych byli podilniky
pravé zaméstnanci (ibid., str. 371). OvSem postupem c¢asu byla vétSina majoritnich podilt
transformovanych titult prodiana do rukou zahrani¢nich investort, ktefi méli jednak vice
zkuSenosti s fizenim médii anavic méli potfebny kapitdl pro modernizaci zastaralého

vybaveni redakci a pro znovuvybudovani distribuc¢ni sité (ibid., str. 375-376).

Pro tyto tituly bylo charakteristické, ze vychazely vstfic aktualnimu zajmu Ctenaid,
ato grafickou tpravou. Dochazelo i ke zméné nazvu listu (ibid. str. 371). Timto procesem
transformace prosla vétSina dnesnich Uspésnych listli, napt. Mladd fronta Dnes - pivodné jen
Mladd Fronta, Pravo - pav. Rudé pravo, stranicky titul KSC (Jirdk, 2005, str. 44) nebo
Hospodarské noviny (Bednarik, Jirak, & Kopplova, 2011, str. 371).

Do kategorie obnovovani tituli patii ty listy, které byly za éry komunismu zakézany
a zruseny, a také ty tituly, které sice byly zakdzéany, ale vychazely jako samizdaty. Do této
skupiny patii Lidové noviny, které byly chapany jako kulturni dédictvi mezivale¢ného
Ceskoslovenska a jejichz obnoveni bylo usnadnéno tim, Ze koncem 80. let vychézely pravé

jako samizdat (ibid., str. 373).

Posledni formou bylo zaklddani novych tituld. V prvnich dvou letech po Sametové
revoluci doslo k zalozeni velkého mnozstvi nejruznéjSich tituld. VéEtSina z nich byla
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charakteristicka snahou o zaujeti jednoznacného politického postoje, zpravidla pravicového.
Tyto nové tituly se mezi sebou Casto spojovaly, ménily své nazvy (napi. Telegraf
+ Metropolitan — Metropolitni telegraf az nakonec Denni telegraf), ale nakonec vétSina z nich
zanikla (ibid., str. 374).

Ceské deniky maji velmi podobné nazory a politické zaméfeni. VéEtSina narodnich listd
zastava konzervativni a liberalné — ekonomické nazory. Z uvedeného ramce vybocuje denik
Pravo, ktery je levicové (socidlné-demokraticky) orientovan. Oblastni deniky se viceméné

politicky nevymezuji (Jirak, 2005, str. 45).

Z formalniho hlediska Ize ceské sdelovaci prostiedky povazovat za svobodné
anezavislé na statni moci. Je vSak potieba zkoumat, tak jako v jinych statech, vlastnickou

strukturu a politické vlivy (Gawrecka, 2013, str. 13).

Vstup zahrani¢nich investori na c¢esky medialni trh se datuje od poloviny
devadesatych let dvacatého stoleti. Po pomérné¢ dlouhou dobu pak zahrani¢ni vlastnici
¢eskému medidlnimu trhu dominovali, coZz vedlo ke specifickému zplsobu jeho rozvoje.
Vétsina zahranicnich investord nechtéla piilis riskovat se zavadénim novych produktu, a tak
dala ptednost rozvoji téch médii, kterd koupila pii svém vstupu na trh. Proto se zahranicni
vlastnici snazili odkoupit vSechny své konkurenty, které pak bud’ sloucili, nebo je zrusili.
Tento diraz kladeny hlavné na ekonomické cile médii pravdépodobné zna¢n¢ ovlivnil i vyvoj
kvality Ceské zurnalistiky a novindfskou identitu. Také nesmime opomenout, ze vykon
¢eskych novinait pod taktovkou zahrani¢nich vlastnikd formoval i nahled ¢eské spolecnosti

na média.

Ke zmén¢ tohoto trendu dochézi postupné od r. 2005, kdy nejvyznamnéjsi pravicové
deniky pfechazeji pod Ceské vlastniky (Gawrecka, 2013, str. 14). Média mohou byt vyuzivana
politiky, resp. podnikateli, ktefi jsou jejich vlastniky nebo ovladaji pravnické osoby, které
medialni organizace vlastni. Je typické, ze hovoti-li se ve spolecnosti o Ceskych vlastnicich
médii, neuvadéji se spolecnosti, ale konkrétni fyzické osoby. V ramci tohoto trendu budu tedy

jména Ceskych fyzickych osob uvadét ve své praci i ja.

V soucasné dobé v Ceské republice vychazi 7 narodnich deniki a k tomu
71 regionalnich denikii (Uvod do tiskového trhu, © 2014). V zisadé viechna tisténa média

jsou v soucasné dobé v soukromém vlastnictvi.
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Graf 1 - Vlastnici ceskych médii - celkovy zasah na ¢tenarském trhu, r.2014
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(Vlastnici ceskych médii, 2014)

Jak je vidét z grafu ¢.1 nejveétsi ¢ast medidlniho trhu s tiskovinami maji Kretinsky
s Tka¢em, Diekman a Bauer. Rozd¢leni pozic na trhu internetovych tituli se vSak od tohoto
rozdéleni znacné 1isi (graf ¢.2). V ptipadé online tituld dominuje Ivo Lukacovi¢, Andrej Babis

a firma adActive. Jednozna¢n¢ urcit nejvlivnéjsiho ekonomického hrace je tedy obtizné.

Graf 2 - Vlastnici ceskych médii - navstévnost online médii, r. 2014
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(Vlastnici ¢eskych médii, 2014)

Nicméné pokud nés zajiméd medidlni vliv na vetejné minéni, ktery je spojen hlavné se
zpravodajskymi deniky, nejsou tyto grafy zcela smérodatné. Pro zodpovézeni této otazky je

nutné zkoumat trh dennich tiskovin v Ceské republice, kterou zobrazuje graf &. 3.
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Graf 3 - Podil vlastnikll na novinovém trhu dle po¢tu ¢tenafu, rok 2013
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(Jak si cesti podnikatelé rozdélili novinovy trh, 2013)

Jak je z ngj patrné mezi vlastniky vyznamnych &eskych denikt v Ceské republice

patfi:

- Andrej Babis (MF Dnes, Lidové noviny, Metro — nakladatelstvi Mafra — koncern Agrofert)

- Patrik Tka¢, Daniel Kietinsky (Blesk, Ahal, Sport - vydavatelstvi Czech News Center
Holding) (Aktuality, 2014)

- Penta Investments (Denik + 71 regionalnich denik, vydavatelstvi German Verlagsgruppe
Passau, nakladatelstvi Vltava-Labe-Press)**

- Zdenék Porybny a Ivo Lukacovi¢ (Pravo - Borgis - Porybny 60% akcii, Lukacovi¢ 33,6%)

- Zden¢k Bakala (Hospodarské noviny — Economia, vlastni jesté¢ Respekt Publishing)

- FrantiSek Savov (denik E15 - vydavatelstvi Mlada Fronta)

" Firma Penta Investmenst prevzala VLP od 3.11.2015 (Penta pfevzala VLP, firmu povede Michal Klima, © 2015), piivodng toto
nakladatelstvi vlastnil Diekmann DE.
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Graf 4 - Podil na sledovanosti televiznich stanic na tzemi €R dle vlastnika, r. 2014
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(Vlastnici ¢eskych médii, 2014)

Trhu s televiznim vysilanim sice dominuje zahrani¢ni soukroma spolecnost Time
Warner, ale hned v zavésu za ni je Ceska televize, coZ jasné dokazuje, jak silné postaveni ma
na Ceském medidlnim trhu vefejnopravni vysildni. Treti nejsilnéj$i pozici na ceském
televiznim trhu zastava Svédska firma MTG a némeckd firma Zach. Dal$i Gcastnici na trhu

televizniho vysilani, jak je z grafu ¢. 4 patrné, maji uz jen mnohem slabsi pozice.

Graf 5 Podil na poslechovosti rozhlasovych stanic dle vlastnika, r.2014
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(Vlastnici ¢eskych médii, 2014)

Cesky trh s rozhlasovym vysilanim je oproti tisku a televizi mnohem vyrovnangjsi.
Také je zde mnohem vétsi zastoupeni Ceskych vlastnikli, nez tomu bylo u televizniho vysilani.
Nejsilngjsi pozici ma Cesky rozhlas, coz podobné jako u televizniho vysilani ukazuje, Ze

Ceska spolecnost do jisté miry preferuje vefejnopravni média.

Podle celoevropského vyzkumu konzumace médii Mediascope evropské asociace
digitalniho primyslu IAB Europe zroku 2012, ktery pro Ceskou republiku provadélo
Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR), nejpreferovanéjsim médiem v Ceské republice je
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jednoznaéné televize a na druhém misté je rozhlas, jehoz obliba je v Ceské republice znaéné
vy$8i, nez je v Evropé zvykem. Treti skupinou nejvyhledavanéjSich médii jsou internet
a casopisy. Na poslednim misté se nachédzi zpravodajsky tisk, nicméné pokles obliby tiSténych

novinovych titull je vSeobecnym evropskym trendem (Mediascope Europe, 2012).

Tabulka 2 - Oblibenost ¢eskych médii, r. 2012

The Czech media consumption landscape

Penetration

S 93%
< Online 71%
t® Radio 83%
<z Newspapers 65%
P Magazines 69%
Mediascope Europe T —— |ab

(Mediascope 2012 Czech Republic, 2012)

Z tabulek €. 3 a 4, které jsem vytvofila na zdkladé tiskovych zprav Media projektu
pro roky 2010 az 2014 a dopocitala mezirocni zmény, je patrné, Ze je zde urcity trend poklesu
z4jmu Ceské spoleCnosti o tisténé deniky, coz odpovida 1 celoevropskému trendu. Meziro¢ni
zména zajmu Ceské spolecnosti o tisténé deniky je proménliva, mize piesahnout i hodnotu
deseti procent. Poklesy v nakladech mohou byt do jist¢ miry zptsobeny také tim, ze Ceska
spolecnost ma ve velké oblibé internet, a mnoho Ctenditi tedy cte své oblibené noviny

V internetové podobg.

Tabulka 3 - Ctenost celostatnich denikii 2010 -2014 (v tis.)

2010 2011 2012 2013 2014
ttenost ttenost % ttenost % ttenost % ttenost %
Blesk* 1395000| 1335000 -4,30108 | 1223000| -8,38951 | 1153000 -5,72363 | 1107000 -3,98959
MF DNES 847 000 815000 | -3,77804 804000 | -1,34969 797000 | -0,87065 696000 | -12,6725
Pravo 415 000 417000 | -0,47733 377000 -9,59233 333000 -11,6711 337000 1,201201
Ahal* 270000 257000 | -4,81481 273000 | 6,225681 306000 | 12,08791 247000| -19,281
Sport 245000 250000 2,040816 251000 0,4 245000 -2,39044 247000 0,816327
Lidové noviny 213000 231000 | 8,450704 209000 | -9,52381 194000 | -7,17703 196000 | 1,030928
Hospodarske
noviny _ 187 000 194000 | 3,743316 193000 | -0,51546 178000 | -7,77202 173000 | -2,80899

Zdroj: autorka z dat Media Projekt
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* bez nedélniho vydani

Tabulka 4 - Naklady celostatnich denikti 2010 - 2014

2010 2011 2012 2013 2014
naklad naklad % naklad % naklad % naklad | %
Blesk* 384991 347566 | -59,72101 305272 -12,1686 276763 | -9,33888 | 265407 | -4,10315
MF DNES 239 646 222377 | -7,20605 206098 -7,32045 192452 | -6,60171 (171234 | -11,0436
Pravo 128 404 120449 | -6,19529 111363 -7,54344 103952 | -6,65481| 94970 | -8,64053
Aha!* 100 397 88671 -21,55 81111 -8,5259 66487 -32,344 62408 | -6,13503
Sport 54413 50228 | -4,16845 45214 -9,98248 40223 -6,1533 [ 37641 | -6,41921
Lidové noviny 49920 43171] -13,5196 41346 -4,22737 38709 | -b6,37788| 38006 -1,81612
Hospodarske
noviny 44 225 41933 | -5,18259 39464 -5,88796 37243 | -5,62791| 34355 -7,75448

Zdroj: autorka z dat Media Project
* bez nedélniho vydani

Vyvoj Ceského medialniho systému se tedy vyznacuje pomérné brzkym rozvojem
tisku s masovym nakladem. Bulvarni tisk se sice vyvinul pozd€ji nez seridzni, nicméné
v souéasné dob& ma u &eskych &tenditi velice silnou pozici. Stranicky tisk v Ceské republice
v zasadé neexistuje. Ctenost novin je oproti celoevropskému priméru mirné vyssi, jak je vidét
v pravém sloupci tab. &. 2 (CR: 65%, EU: 62%). Pokud v§ak porovname oblibenost ¢eskych

médii, nejvyhledavanéjsi je televize a rozhlas, kdeZto tisk se drZi na poslednim misté.

Chceme-li porovnat CR s Rakouskem a Némeckem, miizeme konstatovat, ze viechny
tfi zem¢ maji v soucasnosti jen maly pocet celonarodnich denikd. Také je v nich pomérné
velka obliba regionalniho tisku. Ceska republika méa s Rakouskem spoleény i pomérné pozdni
vstup soukromych rozhlasovych stanic na mediédlni trhy téchto zemi, nebot’ v obou dvou
statech zaCala prvni soukroma radiova vysilani az v 90. letech minulého stoleti (Media

Mergers, 2003, str. 181).

Némecky a rakousky medidlni systém se 1 pfes vysokou cenu novin vyznacuje
vysokou ¢tenosti a vysokymi naklady (Roper, 2011). Z toho je patrné, jak vysokou oblibu
noviny v téchto zemich maji. Kromé narodnich denikl jsou zde velice Casté také regionalni

deniky.

V Rakousku, které je poétem obyvatel srovnatelné s Ceskou republikou, vedouci denik
Neue Kronenzeitung dosahoval v roce 2004 nakladu 820 000, druhy nejprodavangjsi denik
Heute dosahoval zhruba poloviny tohoto nakladu (Trappel, © 2015). O dva roky pozdé&ji se
naklad Neue Kronenzeitung zvedl na 847 320 kusu (Thiele, 2009, str.252). Porovname-li tyto
hodnoty se souCasnymi naklady ceskych denikt (viz. podkap. 3.1), zjistime, ze

nejprodavangjsi Cesky denik Blesk dosahuje sotva jedné tfetiny tohoto nékladu (265 407
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kopii). Toto potvrzuje také tabulka z vyzkumu Mediascope, ktera popisuje oblibenost
jednotlivych typit médii v evropskych statech. Preference Ceské spolecnosti se od té rakouské
znaén¢ lisi. V Rakousku se noviny umistily na druhém misté hned za televizi, kdezto ¢teni
novin je v oblib¢é u Ceské spolec¢nosti az na poslednim misté. I pokud porovname oblibenost
novin v Ceské republice s primémou oblibenosti novin ve statech severni nebo zapadni
Evropy je preference novin v Ceské republice pomémé nizka (piestoZe je nejvys$si v ramci

zemi stfedni a vychodni Evropy).

Tabulka 5 - Oblibenost rakouskych médii, r. 2012

The Austria media consumption landscape

Penetration
3w 94%
< Online 70%
(Q Radio 83%
<& Newspapers 89%
B Magazines 55%

(Mediascope 2012 Austria, 2012)

V zemich severo/sttedoevropského modelu pievazuje spiSe vn&jsi pluralismus médii,
plati to hlavné pro celostatni tisk téchto zemi. V né€kterych zemich ma dlouhou a pomérné
silnou tradici stranicky tisk. Nicmén¢ napt. v Rakousku posledni stranicky titul zbankrotoval
v 80. letech (The media landscape in Austria, © 2005-2015). Béhem poslednich desetileti také
vSechny zemé¢ tohoto modelu pomalu podléhaji trendu posileni komeréniho tisku. Pro
zkoumani ndvaznosti médii na politické aktéry neni Rakousko nejvhodnéjSim statem
k porovnani, nebot’ v poslednich letech jsou média pod rostoucim tlakem pravicovych politiki
a Casto byvaji vznaSena obvinéni, Ze urcitd média podporuji konkrétniho politického aktéra
(The media landscape in Austria, © 2005-2015), coz u zemi severo/stitedoevropského modelu
neodpovida béznému standardu politického paralelismu. Médiim je ponechdna svoboda tizeni
jejich Cinnosti, kterd je podrobena kontrolnim organtim statu, jehoz ¢lenové jsou dosazeni na
zakladé socialni relevance (tedy z obCanskych hnuti, nabozenskych ¢&i etnickych skupin
apod.).
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3.2 Politicky paralelismus v Ceské republice

Pti zkoumani politického paralelismu medialnich systémi se dle Hallina a Manciniho musime
zaméfit hlavné na tiSténa média: na jejich vazby na politické aktéry, na ptihlaSeni médii
K ur¢itym politickym ideologiim ¢i preference urcitych politickych nazort. Kromé tisténych
médii Hallin a Mancini zkoumaji politicky paralelismus také u televize, konkrétné u systému

fizeni televizniho vysilani.

Ceska republika je parlamentni demokracii zalozenou na principu pomémého
zastoupeni. Pisobi zde mnoho politickych stran, z toho se do parlamentu dostava obvykle pét
az Sest nejveétsich politickych aktéri. Jejich slozeni je vSak v poslednich letech pomérné

proménlivé.

I pfes pomérn€ vyrovnané zastoupeni pravice i levice na ¢eské politické scéné hlavni
Ceské novinové tituly tuto skutecnost piili§ neodrazeji (Jirak, 2005, str. 45). Jak pise Jirak,
krom¢ Prava, které publikuje spiSe nazory a ndhledy odpovidajici politickému levému stiedu,
vétSina hlavnich ¢eskych novinovych titulii preferuje jednoznacné pravicové (liberalni ¢i
konzervativni) nazory. Vyjimku tvofi také jasné levicové Halo noviny. Pomineme-li vsak
narodni deniky, ndzorov€ se vétSina Ceskych novin pfili§ neliSi, nebot regionalni tisk

zachovava pii podavani zprav spise neutralitu (ibid.).

Ceska média maji Gasto vazby na Geské politické aktéry, Vzhledem ke zménam ve
vlastnictvi ¢eskych médii posilil politicky paralelismus na Grovni pfimych vazeb mezi tituly
a politickymi stranami, a to obzvlaste za poslednich pét let. Lze tak predpokladat, Ze se zmény
ve vlastnické struktufe odrazily mimo jin€ i na projevu médii. Pomérn¢ znacna ¢ast ceského
denniho tisku se do konce roku 2013 piesunula hlavné do rukou dvou ceskych podnikatelii:
Zdenka Bakaly a Andreje Babise (viz podkap. 3.1).

Cesti medialni magnati byvaji v médiich &i na blozich medialnich expertd &asto
obvinovani z instrumentalizace médii pro své politické zaméry, predev§im v obdobi voleb,

nebo piipadné pro "zametani pod koberec" nezddoucich skandali vseho druhu (Biriczova,
2012).

Odborna vetejnost se zajmem sleduje, do jaké miry jsou média naklonéna jednotlivym
aktérim politického déni v Ceské republice. Nazory na situaci na ¢eském medialnim trhu
a jeji hodnoceni jsou prezentovany pfevazné¢ samotnymi médii nebo blogy zabyvajicimi se

touto tématikou.
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Zpusob, jak se redakce jednotlivych médii vyrovnaly s novymi vlastniky, popisuje
napt. ve svém clanku Koho chleba jis, toho pisen zpivej? medidlni analytik Jan Jiiptner
(Jiiptner, 2013). Cast tituldl pfiznavala svého vlastnika jen v minimu piipadi (napf. Lidové
noviny, denik Metro, regionalni tydenik 5+2dny — Andrej Babi§), ¢ast dosti zodpovédné
informovala o faktu, kdo je vlastni (napt. Hospoddrské noviny a server Aktualné.cz — Zdenék
Bakala, média vlastnéna Jaromirem Soukupem). Pristup jednotlivych titulti k vlastnikovi je
znaéné odlisny. V nékterych piipadech zachovavaji zna¢né kriticky ton (Lidové noviny —
Andrej Babis), v nékterych ptipadech 1ze vysledovat neutralni postoj (Mlada Fronta Dnes —
Andrej Babi$, média vlastnénd Jaromirem Soukupem). Dosti odlisny piistup zaujal regionalni
tydenik 5+2dny, ktery se od pocatku zminoval o Andreji BabiSovi pozitivné a Casto ho

chvalil.

Reakce na zmény vlastnikli vyznamnych ¢eskych titulti se rizni. Nikdo neni z nastalé
situace nadseny, ale dale se komentaie k vyvoji ¢eského medidlniho trhu déli do dvou proudu:
prvni z nich hodnoti soucasnou situaci jako pfechodnou nebo jen potencialné nebezpecnou.

Zato druha ¢ast povazuje vstup podnikajicich politikti do sféry médii za alarmujici.

Problémy souvisejici s novymi vlastniky periodik se daji rozdélit do nékolika skupin.
Prvni z nich je vliv na kvalitu obsahu. Existuje obava, Ze ti§t€énd média sklouznou v ramci
snahy o vétsi zisk k bulvaru (Peltram, 2013), resp. omezi naklady spojené s ovéfovanim zprav
(Veis, 2013). Publicista a vysokoskolsky pedagog Ivo Cerman upozoriiuje na fakt, ze od
ovladnuti Mafry Andrejem BabiSem, doSlo k jakési ,,MAFROizaci“, kterd se projevuje
vydavanim stejnych ¢lankt jak v MF Dnes, tak i v Lidovych novindch (Cerman, 2013). Ke
snizeni kvality mtize dojit rovnéz z divodu odchodu kvalitnich novinafi, ktefi odmitaji
propagovat nazory svych zaméstnavateli nebo zavirat o¢i nad jejich ¢innosti a nekriticky o ni

informovat - viz situace v Lidovych novinach po ptevzeti Andrejem Babisem (Jiiptner, 2013).

Dalsi problém je Gcast vlastnikii médii v politické sféfe. Ivo Cerman se podivuje, jak
je vibec mozné, ze Utad pro ochranu hospodaiské soutdze schvalil koupi nakladatelstvi
Mafra Andrejem Babisem, obzvlast kdyz se Babi§ svymi politickymi ambicemi netajil
(Cerman, 2013). Za vinu to dava faktu, e Ufad pro ochranu hospodaiské soutéZe na dany

obchod pohlizel jen z ekonomického nahledu a nad politickymi dopady se uz nezamyslel

(ibid.).
Pravé vliv politickych aktéri na objektivitu médii déla Ceskym novinaiim
a odbornikim nejveétsi starosti. V této souvislosti je Casto uvadén kontroverzni vyrok
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Séfredaktora tydeniku Respekt Erika Taberyho, ktery prohlasil, ze pozitivné hodnotit vlastnika
listu by bylo nepatti¢né, ale zaroven kdyz nelze chvalit, nelze ani kritizovat, a tak se Respekt

nebude k aktivitdm Zdeiika Bakaly vyjadfovat (Hronik, 2013).

Jan Jirdk se vSak domniva, Ze se vlivu Andreje Babise nebo Zdeiika Bakaly na obsah
médii nemusime piiliS obavat. Podle n¢j je ndkup nakladatelstvi spiSe "pojistkou do
budoucna", a majitelé tak nemusi do déni v redakci zasahovat, ale samoziejmé moznost opaku
nevylucuje (ibid.). Vliv, ktery podle n¢j budou Babis s Bakalou pravdépodobné na média mit,
bude spocivat v tom, Ze ,,urCity soubor témat nebo nazorti na n¢jakou zalezitost se v dobrém
nacasovani objevi prave v téchto médiich, nebo ze se néco nedozvime pohledem z obou stran,
at’ uz se bude tykat rozhodovani politického nebo ekonomického charakteru.” (ibid.) Plati
tedy varovani Aloise Matusky, Ze pfi ¢teni jakéhokoliv ¢lanku mame mit stale na paméti, kdo
dany list vlastni, a Ze nazory a informace v tomto listu interpretované pravdépodobné tim ¢i

onim zpusobem vychazeji vstiic zajmim vlastnikti (Matuska, 2013).

Matuska se domniva, Ze kromé& pojistné funkce mél nakup médii dalsi ekonomicky
podtext, a to v rovin¢ demonstrace sily podnikateld (ibid.). Podle Jana Jiraka to maze ovlivnit

politickou scénu, protoze vice lidi muze vyhledat Babise jako spojence (Hronik, 2013.).

Publicista Motejlek ale nahlizi na situaci jinak. Soudi, Ze soucasné rozloZeni
vlastnictvi médii je jen kratkodoba zélezitost a v budoucnu miiZze dojit ke znacnym zménam

ve struktufe vlastnictvi médii (Cit. v Vojtéchova, 2013).

Politi¢ti aktéfi maji do jisté miry vliv na Fizeni vefejnopravnich médii v Ceské
republice, a to pres Radu Ceské televize (Rada CT), Radu Ceského rozhlasu (Rada CRo)
aRadu pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV). Cleny Rady CT a CRo, které jmenuji
a schvaluji Cinnost generalnich fediteld téchto dvou médii, voli do funkce na ndvrh
ob¢anskych sdruZeni a hnuti Poslanecka snémovna CR. Cleny RRTV (ktera dohliZi, jak jsou
ze strany médii plnény povinnosti stanovené legislativou CR a EU, udéluje licence a ma za

ukol chranit pluralitu a nezavislost médii) jmenuje do funkce ptedseda vlady.

Cesky tisk je pomé&mé silné spojen s politickymi silami v zemi. Piesto, e zde témdt
neexistuje stranicky tisk, vétSina vyznamnych denikii je nepiimo napojena na aktéry ceské
politické sféry. Statni organy maji na starost dosazeni ¢lenti kontrolnich organii médii, ale na

tomto procesu se mohou podilet 1 iniciativy obcCanli. Vzhledem k pomérné jasnému
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politickému zaméteni Ceskych deniki mizeme fici, ze Ceska Zurnalistika tihne k prezentaci

politickych nazort, spi$ nez k zachovavani neutralniho postoje.

Mame-li porovnat CR s Rakouskem a Né&émeckem, musime si uvédomit, Ze
severo/sttedoevropsky model se vyznacuje pomérné silnym politickym paralelismem, ovsem
v poslednich letech zacind tento rys oslabovat. Nicméné vzhledem k tomu, Ze politicky
paralelismus je jednim z hlavnich ryst demokraticko-korporativistického systému, zda se
nepravdépodobné, ze by ucast politickych stran a podobnych sdruzeni na fungovani médii

zcela vymizela.

Podle profesora ekonomiky médii Josefa Trappela jsou rakouskd média a politicka
scéna znaéné provazany (Trappel, © 1992). Stat a politiéti aktéti, podobné jako v CR, jmenuji
¢leny organizaci, které maji na starost regulaci médii a jejich €innosti, napf. KommAustria®?
(ibid.). Stava se také, ze clenové politickych stran jsou zvoleni do vysokych funkei
rakouskych medialnich organizaci a spole¢nosti, (napf. Rady vefejnopravni rozhlasova
a televizni spole¢nosti ORF Monika Lindner, ¢lenka konzervativni strany FPO, v roce 2001
nebo Alexander Wrabetz v r. 2006, ktery je ¢lenem socialné-demokratické strany SPO),
rakousti Zurnalisté si také Casto stéZuji na ovliviiovani ze strany rakouskych politickych sil
(Terzis, 2007, str. 69). Nicméné podle Freedom House a RSF patii rakousky tisk mezi nejvice
svobodné na svéte (Austria, © 2013) (Details About Austria, © 2015).

Némeckéd média se Casto prezentuji jako neutralni a bez politickych preferenci, ale ve
skutecnosti se nazoroveé déli na liberalni a konzervativni tituly (Kleinsteuber & Thomass, ©
2015). Z hlediska mocenské struktury neni Cinnost vétSiny redakci némeckych médii
ovlivilovana politickymi aktéry (Germany, © 2014). Jina situace je oviem U vefejnopravnich
audiovizualnich médii, u kterych se o vliv déli dvé velké politické strany (socialné

demokraticka SPD a konzervativni CDU) (Kleinsteuber & Thomass, © 2015).

Mediélni systém Ceské republiky se z hlediska pluralismu systémiim nasich zapadnich
sousedu pfili§ nepodoba. Nedosahuje pfili§ velkého vnéjSiho pluralismu, nebot’ i ptesto, ze
vétSina Ceskych denikd pomérné jasné preferuje vyjadieni svych politickych ndzorti pred
neutrdlnim ténem, vétSina se jich hlasi (bez ptihlaseni ke konkrétni ideologii) k politické
pravici. Stranicky tisk v Ceské republice v zdsadé neexistuje. Ale i tak jsou ¢eska média

pomérné Casto nepiimo napojena na politické aktéry.

120 KommAustria se vice zmitiuji v podkapitole 3.4.
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3.3 Vyvoj novinarského profesionalismu

Mira profesionalismu daného medidlniho systému je dle Hallina a Manciniho
zkoumana na zaklade¢ tii hledisek: 1) zda dochazi k instrumentalizaci médii, 2) zda média maji

funk¢ni autoregulacni systém a 3) z hlediska miry profesionalizace Zurnalistiky v dané zemi.

Podobné jako ti§téna média, i Zurnalistika jako profese ma v Ceské republice dlouhou
historii. Prvni profesn¢ zamétené novinaiské spolky a organizace byly zakladany jiz od 70. let
19. stoleti. Prvnim z nich byl Spolek ¢eskych Zurnalisti, ktery v roce 1877 zaloZil Jan Neruda.
V nasledujicich letech vzniklo mnoho dal$i profesnich Zzurnalistickych organizaci, napf.
Ustiedni svaz novinait slovanskych (1898), Jednota &eskoslovanskych novinatt (1902),
Syndikat ¢eskych novinaia (1909), ¢i Syndikat prazskych denikara (1911) (Bednaiik,
Jirak&Kdopplova, str. 139).

Po roce 1948 byla vsak vétSina spolki zruSena a stejné jako ostatni profese i Zurnalisté
byli podrobeni politické kontrole totalitniho rezimu. Tato kontrola probihala pomoci
komunistické organizace Svaz Ceskoslovenskych spisovateld, kterd byla v 80. letech zrusena

a nahrazena Svazem Ceskych spisovatelil.

Nové spolky vznikly aZ po Sametové revoluci. Koncem roku 1989 byla zaloZena Obec
spisovateli Ceské republiky, kterd sjednocuje &eské, moravské a slezské spisovatele,
scéndristy, dramatiky, textare, literarni védce, publicisty, kritiky a prekladatele. Jejim cilem
bylo navazat na kulturni dédictvi z obdobi prvni republiky a pieklenout mezeru ve vyvoji
Seské zurnalistiky zptsobenou totalitnim rezimem. "Obec spisovatelt CR programové
prosazuje a chrani svobodu slova a tvorby, chrani tviir¢i a profesni zajmy a prava svych ¢lend,
podporuje vsechny formy svobodného literarniho zivota a je zcela apolitickd." (Obec

spisovatelii Ceské republiky, © 2014)

V Ceské republice také pusobi dobrovolné profesni sdruzeni novinaft Syndikét
novinait CR, které se charakterizuje jako politicky, ideologicky, nabozensky i ekonomicky
nezavisla organizace. Dava si za cil aktivné se zasazovat "za svobodu shromazdovat,
analyzovat a S§ifit informace prostiednictvim tisténych a elektronickych médii, svobodu
vyjadfovat nazor vcetné svobody kritizovat, oponovat vladam a politickym a ekonomickym
strukturam, vefejnym nebo soukromym" (Syndikat, © 2015). Lze se setkat s kritikou, Ze
Syndikat tesi pouze dil¢i problémy a nevyjadiuje se k zdsadnim otdzkam medidlniho trhu

(Celovsky, 2002, stranky 68-69).
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Syndikéat novinaitt CR se #idi Deklaraci principti novinaského chovéni, schvalenou
vV roce 1954 Mezinarodni federaci novinari. Na zéklad¢ Deklarace pak Syndikat v roce 1998
vypracoval apfijal Eticky kodex novinafe. V tomto kodexu, zdvazném pro vSechny jeho
¢leny, jsou prezentovany tfi hlavni etické roviny zurnalistické prace: 1) dodrzeni prava
obCanti na vc€asné, pravdivé anezkreslené informace, 2) zachovani vysoké profesionality
v zurnalistice, tedy dodrzeni etickych zésad a osobni odpovédnost novinafe za publikované
materialy ainformace v nich uvedené a 3)zachovavani duvéryhodnosti, slusnosti
a seriéznosti, aby média ziskala a nasledn¢ udrzela svoji spoleCenskou autoritu (Eticky
kodex, © 2015). Syndikat novinaft CR ustanovil také Komisi pro etiku, jejimz tikolem je Fesit
stiznosti na nedodrzovani vyse zminénych zasad a navrhuje zplsob napravy téchto precinli

(Etika, © 2015).

Etické kodexy jsou v Ceské republice rozsiteny i mezi jednotlivymi medialnimi tituly
¢i televiznimi nebo rozhlasovymi stanicemi. Mezi prvnimi médii u nas, kterd zavedla eticky
kodex, byla Ceska televize, jejiz Rada na podzim roku 1995 schvalila a zveiejnila Kodex CT
(Biriczova, 2012), ve kterém se CT mimo jiné zavazuje plnit vzdélavaci a osvétovou funkci,
zachovavat objektivitu, ale zaroven poskytnout prostor pro vyjadieni nazorti a zachovani
a toleranci plurality téchto nazord, zajistit pfesnost zprdv a zabranit diskriminaci ndzorQ

v ramci vysilani (Kodex Ceské televize, 2003).

Jako prvni ti§téné médium v Ceské republice uveiejnil eticky kodex v roce 1998
Casopis Tyden a jeho piikladu brzy nasledovala 1 dalSi Ceskéd periodika (Biriczova, 2012).
V dnes$ni dob¢ tak mé snad kazda redakce €i vydavatelstvi uvetejnén vlastni soubor etickych

zasad, které se zavazaly dodrzovat.

V Ceské republice je od roku 2010 kazdoro¢né udélovana Novinaiska cena Nadaci
Open Society Fund Praha, kterd je ocenénim kvalitnich novinafskych praci v ramci deseti
zanrovych kategorii. Vitéze vybird nezavisla porota ze znamych novinaft a predstavitelll
akademické, umélecké i nevladni sféry. SoutéZici nejsou nijak omezeni. Cena si dava za
dlouhodoby cil motivovat novinate ke stadlému zvySovani kvality Zurnalistické prace, a tim
| zurnalistické profesionality, a zaroven se snazi o vefejnou diskuzi o stavu Ceské i svétové

zurnalistiky (O nés, © 2015).

Zurnalistika coby vysokoskolsky obor je, i ptes dlouhou existenci Zurnalistické

profese, celosvétové pomérné mlada. Snahy Ceské inteligence o zaloZeni oboru, ktery by se
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vénoval vyuce novinafské tvorby, se objevily pomérné brzy jiz na zacatku minutého stoleti.
Bohuzel vsak byly tyto pokusy z dlouhodobého hlediska neuspésné, nebot vzhledem
K historickym udalostem byla vyuka zurnalistiky ¢asto pferuSena ¢i zruSena uplné (Koncelik,
2013, str.99-100).

Na tizemi Ceské republiky byla stala vyuka zurnalistiky zavedena az v poloviné 40. let
20. stoleti, kdy byly zalozeny Vysoka Skola politickd a socialni, lektorat novinaistvi na
Univerzité Karlové a lektorat zurnalistiky na Univerzit¢ Palackého v Olomouci. V roce 1952
vSak byla vyuka zurnalistiky omezena pouze na Univerzitu Karlovu (Koncelik, Veceta,
& Orsag, 2010, str.170 -171). Oosm let pozd&ji byl na UK zalozen Institut osvéty
a novinafstvi, pozdéji pfejmenovany na fakultu osvéty a novinafstvi. Po revoluci pfesla vyuka
zurnalistiky na Fakultu socialnich véd (Historie Univerzity Karlovy v datech, 2014).
V soudasnosti v Ceské republice probiha vyuka Zurnalistiky na péti vefejnych univerzitach -
Narodohospodaiské fakulté Vysoké skoly ekonomické v Praze (Katedra hospodarské
a socialni politiky), Ekonomické fakult¢ Vysoké Skoly banské Technické univerzity Ostrava
(Katedra ekonomické Zurnalistiky), Filosofické fakulté Univerzity Palackého v Olomouci
(Katedra zurnalistiky), Fakulté socidlnich studii Masarykovy univerzity v Brné¢ (Katedra
medidlnich studii a Zurnalistiky) a na jiZ zminéné Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy
v Praze (Katedra medidlnich studii); a na tfech soukromych vysokych Skolach - Soukromé
vysoké $kole Josefa Skvoreckého, Metropolitni univerzité v Praze a Univerzité Jana Amose
Komenského Praha.

I pfes pomérné velky pocet profesnich organizaci a institucionalizované vzdélavani je
eska zurnalistika Gasto obvifiovana z toho, Ze nedosahuje vysoké kvality. Cesky novinéf
a politolog Jifi Pehe ve svém sloupku Proc patri ceska média do Stredomori pro internetovy
Denik Referendum popisuje kvalitu ¢eského zurnalismu dosti kriticky. Kvalitnéj§i vykony
podavaji spiSe levicovd média, ktera se diky dlouholeté tradici snadno orientuji v politické
ideologii, a maji tak jasn¢ danou ukotvenou identitu. Na rozdil od nich maji pravicova média
Casto problém spravné uchopit pravicové terminy a ideje, pfichdzejici k nam ze zemi zapadni
Evropy a Severni Ameriky, nebot’ jejich pravy vyznam v ¢eské spoleCnosti byl a je znacné
zkresleny. Dochazi tak k nesmyslnému slucovani liberdlnich, konzervativnich politickych
teorii s ekonomickym liberalismem. Pehe je rovnéZ toho nézoru, ze pravicova média zastavaji
"mylné presvédCeni, ze politicky a medidlné¢ patiime nebo muizeme patfit k liberalnimu
'anglosaskému’ modelu, zatimco ve skutecnosti nemame zatim ani na model demokraticko-
korporativisticky, rozvinuty nejvice napiiklad v Némecku a skandinavskych zemich" (Pehe,

2010). "Nejruznéjsi myslenkové sméry zapadni pravice, jako jsou neokonzervatismus nebo
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neoliberalismus, kritickd diskuze o multikulturalismu, popfipadé nedivéra k nadnarodni
integraci, se v ¢eském medialnim pojeti stavaji pravidelné karikaturami." (ibid.) Ceska média
tak z tohoto hlediska podle jeho hodnoceni spadaji do sttedomoiského modelu spise, nez do
modelu zapadnich sousedti Ceské republiky.

Jan Jirdk potvrzuje nedostatecnou kvalitu Ceského Zzurnalismu tvrzenim, ze Ceska
medidlni scéna nedisponuje zadnym titulem, ktery by se vyrovnal kvalitnim zahrani¢nim
titulim, jako je New York Times, Le Monde nebo Allgemeine Zeitung, které by vzdélany
a informovany Ctenar ocenil. Také upozoriiuje, ze za nizkou uroven ¢eskych médii do jisté
miry miZze diiraz na zisk, ktery je v &eskych podminkach na Zurnalisty vyvijen. Cesti novinafi
jsou nuceni napsat zpravy ve velice kratkém cCase, coz vede k povrchnosti a neobjektivnim
informacim bez kontextu (Jirak, 2005).

Pii zkoumani profesionalismu je dtlezitou soucasti také nahled zurnalisti na svou
vlastni profesi. V Ceské republice viak k tomuto tématu probéhl posledni vyzkum v roce
2006, kdy Jaromir Volek s Janem Jirakem v ramci vyzkumu Cesky novinaf mj. zkoumali,
jaké ptedstavy a hodnoty si CeSti novinafi spojuji s vlastni profesi. Volek s Jirakem dosli
K zavérim, ze novinafi ve svém nahledu na zurnalistiku coby profesi zdiraznuji jak tradi¢ni
profesni hodnoty, tak i hodnoty novodobych ekonomickych trendli, kladou tedy diiraz na
moznost zprostfedkovat informace druhym, moznost odhalovat a zvefejiiovat problémy
a moznost pomahat lidem (Volek & Jirak, 2006, str. 29). Jirak s Volkem shrnuji tyto tzv.
patracské a advokatské aspekty do role "obrance slabych", vypovidajici o siln€ liberalné
zamé&fené profesni ideologii (ibid. str. 36). Zaroven vSak CeSti novinafi kladou dliraz na
individudlni pfistup, tedy na kariérni rist jednotlivce. Kombinace téchto dvou principt pak
vede zurnalisty k rezignaci "na pojeti prace zurnalisty jako agens socialni zmény" (ibid. 37).
Ze soucasného déni na medialni scéné je vSak patrné, ze ¢eskym Zurnalistim chybi pocit
sounalezitosti s ostatnimi Cleny své profese, Zurnalisticka komunita tak neni jednotna (Pir,
2015).

Profesionalizace Zurnalistiky je v Ceské republice na pomérné dobré urovni.
Zurnalistika se coby vysokoskolsky obor uz pomémé dlouhou dobu v Ceské republice
vyucuje, v soucasnosti na 5 statnich a 3 soukromych Skolach. Funguje zde také nékolik
profesnich spolkd, které pecuji o tradi¢ni profesni hodnoty, udrzuji profesni kulturu a zaroven
fesi stiznosti a problémy, které se s zurnalistickou praxi poji. Nicméné 1 pies vSechny tyto
snahy o Zurnalistiku svétové trovné nedosahuje ¢eskd Zurnalistika podle medialnich znalcii
prili§ vysoké kvality.
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Pro staty severo/sttedoevropského modelu je typickd silnd profesionalizace
zurnalistiky, tedy silna tradice vyuky Zurnalistiky coby vysokoskolského oboru a profesnich
sdruzeni. Rakouskd tiskovd rada (Osterreichischer Presserat), sdruzujici rakouské
zurnalistické profesni organizace (jako napt. Svaz rakouskych novin, Verband Osterreichische
Zeitungen - VOZ nebo SdruZeni ¢asopisti a odbornych médii, Osterreichische Zeitschriften-
und Fachmedienverband - OZV), sesilné podili a reguluje ¢innost zurnalistdl i médii jako
celku, podili se na formélnich ineformdlnich jednanich o medialni legislativé a dotacich
(Organisation, © 2015). Podobnou funkci zastiva Verband Osterreichischer Privatsender
(VOP) pro soukromé televizni a rozhlasové vysilani (The media landscape in Austria, ©
2005-2015). V Némecku jsou podobnymi organizacemi pro tisk Bundes Deutschland
Zeitungen (BDZV), Deutsche Journalistinnen- und Journalisten-Union (DJU), Verband
Deutscher Zeitschriftenverleger (VDZ), a pro soukromou televizi a rozhlas Verband Privater
Rundfunk und Telekommunikation (VPRT) (Kleinsteuber & Thomass, © 2015).

Zurnalistika se jako vysokoskolsky obor vyuéuje v Rakousku na tfech univerzitach (ve
Vidni, Salcburku a Klagenfurtu), které poskytuji pomérné vSeobecné zamétené bakalaiské
a magisterské studium Zurnalistiky. Novindfi pak mohou ziskat dal§i vice specializované
vzdélani v kurzech Kuratorium fiir Journalistenausbildung (Trappel, © 2015). Némecko
poskytuje vice moznosti jak ziskat Zurnalistické vzdélani. Kromé klasického studia na
vetejnych univerzitich (napt. v Hamburku nebo Dortmundu) a soukromych vysokych
Skolach, z nichz nékteré jsou vlastnény medialnimi spole¢nostmi, je zde také moznost ziskat
novindisky vycvik formou dvouleté staze ptimo v redakci, ke které je nutno pozdé€ji projit

navazujicim kurzem Zurnalistické akademie (Kleinsteuber & Thomass, © 2015).

Ceska republika ma jako Rakousko podobné instituce sdruzujici medialni
profesiondly, jejichz poslani je totozné s profesnimi organizacemi v zemich
severo/sttedoevropského modelu. V tomto ohledu tedy ¢esky Zurnalismus splituje kritérium
profesionalismu. Bohuzel zde vSak neexistuje pocit sounalezitosti ani piiliSnd profesni
identita, ktera by se méla se silnou profesionalizaci pojit, jako je tomu v zemich

severo/stfedoevropského modelu.

DalSim posuzovanym hlediskem je urovenl kvality médii. Némecké a rakouské deniky
patii mezi svétoveé uznavané velice kvalitni tituly. Dle posouzeni ¢eskych medidlnich expertii

Cesky zurnalismus zatim této kvality nedosahuje. Jiti Pehe se dokonce domniva, ze Cesky
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zurnalismus je spiSe na urovni zemi jizni Evropy nez Zurnalismu zépadnich sousedti Ceské

republiky (Pehe, 2010).

3.4 Stupen a zptisob intervence ¢eského statu do medialniho systému

Hallin a Mancini se domnivaji, Ze stat mtize do ¢innosti médii zasahovat predevsim
ekonomickym zpiisobem, tedy dotacemi, dale legislativou a nakonec pfimym vlastnictvim

médii, tedy ovliviiovanim vykonu vefejnopravnich médii.

Stat do Cinnosti Ceskych médii zasahoval jiz v prvni republice. Ustavou byla
garantovana svoboda tisku, zaroven vSak zde existovala i moznost obrany osob a statu proti
informacim uvefejnénym v médiich. Mohla zasahnout i statni cenzura, pokud byl uvetejnény
text pfili§ ideové zaméfeny, resp. doslo-li k extrémni situaci jako napf. vyhlaseni mobilizace.
V téchto situacich mohlo dojit ke konfiskaci materialti (Koncelik, Veceta & Orsag, 2010, str.
33-34). Legislativa prvni republiky také omezovala vlastnictvi médii. I pfes to, Ze vétSina
prvorepublikového tisku byla napojena na aktéry tehdejsi politické scény, politické strany
mély zakazano vlastnit nemovity majetek, tedy vydavatelstvi nebo tiskarny (Koncelik, Veceta

& Orsag, 2010, str. 35-36).

Na tuto legislativu po roce 1989 navézali tviirci Ustavy Ceské republiky, ale se
znaénymi zménami ohledné cenzury a omezeni vlastnictvi médii. Kromé prvorepublikového
zakonodarstvi byly pfi tvorbé Ceské moderni legislativy o médiich aplikovany také zdsady
Zékladni listiny prav a svobod. V Ceské republice existuje v soutasné dobé jen minimalni
omezeni vlastnictvi médii. Co se tisku ty€e, zde neni Zadné omezeni, dokonce ani pro vstup
zahrani¢nich vlastniki na ¢esky trh (Media ownership and its impact on media independence
and pluralism, ¢c2004, str.142). Medialni zakony zpravidla vymezuji pisobeni
vefejnopravnich médii (CT, Cesky rozhlas) a poplatky za jejich sluzby, zodpovédnost
vydavatele periodického tisku za obsah vcetné reklamy, formalni nélezitosti titula
a samoziejme& postihy v piipadé poruseni zdkona. Vydavatelim je uloZena povinnost
poskytnout nékolik exemplait kazdého ¢isla do vefejnych knihoven. Dale existuji zdkony na
ochranu osobnosti, kter¢ maji chranit dobrou povést osob pted Cinnosti bulvarniho tisku

(Mediélni zékony, © 2015).

Piesto, Ze stat nevlastni velky pocet médii, vefejnopravni média v Ceské republice
maji pomérné silnou pozici (viz. 3.1). Stat vlastni ti kli¢ova média - Ceskou televizi, Cesky
rozhlas a Ceskou tiskovou kancelai (CTK), ktera je jednim z hlavnich zdrojii informaci pro

¢eskd média.
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V Ceské republice jsou také udélovany nékterym médii statni doatce. V oblasti §ifeni
vzdélanosti a kultury (napt. odborné Casopisy, tvorba pro déti, ochrana autorskych prav)
udéluje dotace ministerstvo kultury (MK) (MK CR - podpora kinematografie a médii - vyzva
na rok 2015, 2014). Dotace od MK ziskavaji také média, ktera zastupuji narodnostni mensiny

v Ceské republice a podili se na jejich kulturnich aktivitich (Mensiny - média, 2009-2015).

Svoboda tisténych médii je celosvétové zkouména Reportéry bez hranic (Reporters
without Borders) pomoci tzv. indexu svobody tisku™® (Press Freedom Index, ktery sleduje
zdsahy do ¢innosti tisku ve 180 zemich svéta. Ceska republika se za poslednich deset
zkoumanych let pravideln€ umist'uje v prvni pétadvacitce zemi s nejsvobodnéj$im tiskem (viz
tabulka ¢. 5), primémé na Sestnacté pozici. Porovname-li vyvoj svobody Eeského tisku
S ostatnimi zemémi stfedni Evropy, které také prosly obdobim totalitniho rezimu, zjistime, ze
Ceska republika si v zachovavani svobody tisku vede velice dobie (pramér. pozice: Slovensko
- 18., Polsko - 32. , Mad’arsko - 31. pozice), dokonce i v porovnani se Slovenskem, se kterym
po nékolik let svého demokratického vyvoje sdilela spolecny medidlni systém. Domnivam se
tedy, ze¢ na relativné mlady demokraticky stit je Ceskd republika pomérné usp&sna

V napliiovani demokratickych zasad o svobod¢€ projevu a s ni souvisejici svobod¢ tisku.

3 Metoda vypoétu FPI: zahrnuje sedm zkoumanych kritérii: index pluralismu (scorePlur), index medialni nezavislosti (scoreInd), index
prostiedi zurnalistl a autocenzury (scoreEA), index legislativniho ramce (scoreCL), index transparentnosti medialnich instituci a procest
(scoreTra), index medialni infrastruktury (scorelnf) a index zneuziti médii (scoreExa)

"Reportéfi bez hranic pocita dvé skore. Prvni z nich, SCoA, je zalozen na prvnich Sesti ze sedmi vySe uvedenych ukazateli. Druhy, SCoB, je
zalozena na vSech sedmi indikatord, respektovani vahy pouzité k ziskani SCoA. Koneéné skore zemé je vyssi skore z téchto dvou. Tato
metoda zabranuje nevhodné nizkym skore a vysoce postavenym dana do zemi, kde malo nebo zadné ukony nasili konat, protoze poskytovani
zprav a informaci je tak pevné pod kontrolou." http://fr.rsf.org/IMG/pdf/methodology-en.pdf
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Tabulka 6 - PFl umisténi CR, SR, Polska a Madarska 2002-2014

Press Freedom Index 2002-2014

Rok CR SR Polsko | Madarsko

2014 #13 #20 #19 #64

2013 #16 #23 #22 #36

2012 #16 #23 #22 #56

2011 - - - -

2010 #23 #35 #32 #213

2009 #24 #44 #37 #25

2008 #16 #7 #47 #23

2007 #14 #3 #56 #17

2006 #3 #8 #38 #10

2005 #9 #3 #33 #12

2004 #19 #1 #32 #28

2003 #12 #12 #313 #21

2002 #41 - #29 #24

Zdroj: autorka z dat PFI

Ceska republika se hlasi k demokratickym statam, které haji svobody svych ob¢an.
Legislativa CR jen velice mirné omezuje ¢innost médii, spise dba na ochranu pied jejich
zneuzitim, neZ Ze by dochéazelo k ovladani médii ze strany statu. Statni finan¢ni podpora
médii je pak sméfovana hlavné na kulturni zalezitosti a podporu narodnostnich mensin, aby
nedochdzelo k jejich diskriminaci na medialni scéné. Z Press Freedom Index je patrné, Ze se
cesky tisk (potazmo vSechna ¢eska média) t&si pomérné velké svobodé. Vetfejnopravni média

zde maji relativné silnou pozici, ovSem vétSina médii je v rukou soukromych vlastnika.

Zasahy statu do medidlnich systémili Rakouska a Némecka jsou pon€kud ambivalentni.
Na jednu stranu stat Casto zdvaznéji zasahuje do Cinnosti médii, ale zaroven je v téchto
zemich siln¢ chranéna svoboda slova a informaci a stat neuplatituje Zadnou oficialni cenzuru
(Austria, 2013). Také se oba dva staty spoléhaji do jisté miry na autoregulaci zurnalistiky
(Trappel, © 2015; Kleinsteuber & Thomass, © 1992). V Rakousku je hlavnim autonomnim
kontrolnim organem médii Rakousky tfad pro komunikaci (Kommunikationsbehdrde Austria

neboli Komm Austria), ktery s podporou svych ¢lend (dal$ich svazid, napf. Rundfunk- und
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Telekomm-Regulierungs GmbH, zkracené RTR) ma na starost udélovani licenci pro
soukromé televizni a rozhlasové vysilani a zajistuje pluralitu vniténi i vné&jsi (Media Mergers,
2003, str. 182). V Némecku pisobi obdobné fungujici Némecka tiskova rada (Deutsche
Presserat), slozena ze zastupcli novinafti a vydavatelti, kterda na zdkladé Kodexu tisku fesi

spory, které ji byly pfedloZeny (Kleinsteuber & Thomass, © 2015).

Vsechny deniky a tydeniky v Rakousku dostavaji statni dotace, pokud si o n¢ zazadaji.
Kromé vSeobecné dotace, zde existuje také specialni podpora od statu pro slabsi tituly, tedy ty
s nakladem mensim nez 100 000 kopii jednoho ¢isla, kromé prvnich dvou nejprodavanéjsich
celostatnich tituld, které nemaji na tuto dotaci narok, i v ptipad¢, ze by jejich naklad byl nizsi

nez 100 000 kopii jednoho ¢isla (Zauner-Jelemensky, 2006, str. 90).

Medialni zédkony zemi severo/sttedoevropského modelu se shoduji v silné ochrané
zakladnich lidskych prav a svobod, jako je svoboda slova ¢i pravo na informaci nebo ochranu
soukromi. Zakony tykajici se vlastnictvi médii se v téchto zemich lisi. V Rakousku plivodné
platily zakony, které chranily pluralitu vlastnikti médii tim, ze omezovaly domaci medialni
organizace ve skupovani médii. Nicmén¢ v poslednich letech je tato legislativa pomalu ruSena
a rakousky medidlni trh se stdvd vice koncentrovanym (Trappel, © 2015). Némecka
spolkovych zemi. Nicméné zde funguje 1 silnd spoluprace médii jednotlivych spolkovych
zemi, které se shoduji v nékterych bodech medialni legislativy. Vlastnictvi médii je tak
omezeno urcitou velikosti podilu na trhu (Kleinsteuber & Thomass, © 2015). V soucasné
dobé se také zakony obou zemi ¢im dal tim vice pfizpisobuji snaham EU o sjednoceni
medidlni politiky evropskych statd. Touto pomérné silnou regulaci ze strany stitu se
Rakousko a Némecko od Ceské republiky znacné lii, nebot’ jak jiz bylo zmin&no, Seska
medialni legislativa neomezuje vlastnictvi médii, pouze se zaméfuje na ochranu lidskych prav

a svobod.

Porovname-li vysledky Ceské republiky, Némecka a Rakouska: CR zastava 16. pozici,
Rakousko 13., Némecko 18. pozici.
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Tabulka 7 - PFl umisténi CR, Rakouska a Némecka 2002 - 2014

Pozice

Rok CR Rakousko | Némecko
2014 #13 #12 #14
2013 #16 #12 #17
2012 #16 #12 #17
2011 ] ] ]
2010 #23 #7 #17
2009 #24 #13 #18
2008 #16 #14 #20
2007 #14 #16 #20
2006 #5 #16 #23
2005 #9 #16 #18
2004 #19 #17 #11
2003 #12 #16 48
2002 #41 #26 #7

Zdroj: autorka z dat Press Freedom Index
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3.5 Zarazeni CR

Shrneme-li  si  vySe uvedené srovnani Ceské republiky se  stity
severo/stfedoevropského modelu, Rakouskem a Némeckem, zjistime, ze Cesky medialni
systém zatim plné nedosahuje shodnych kvalit s timto modelem. Je proto potieba znovu

uvazit jeho shodu se zbyvajicimi modely.

Ceska média se od severo/stiedoevropského modelu nejvice lisi predevsim ve dvou
zkoumanych kritériich, jimiz jsou preference typi médii, resp. preference typu tisku,

a politicky paralelismus.

Zebiiéek preferenci médii v CR v zasadé odpovida preferenénim tendencim v jizni
Evropé, kde se oblibenost tisku drzi na poslednich mistech. Oblibenost bulvaru, ktera je v CR

znacnd, je zas charakteristickym znakem pro severoatlanticky model.

Pii posuzovani kategorie politicky paralelismus, se CR od severo/sttedoevropského
modelu lisi spiSe v otazce Skaly publikovanych politicky zabarvenych nazort, nez v otazce
strukturni provazanosti médii s politickymi aktéry. Ceska média zpravidla sviij nézor (i pres
snahu o0 neutralitu) prezentuji, ¢esky medialni systém tedy nelze v ramci tohoto kritéria
zatradit do severoatlantického modelu. Na druhou stanu je v Ceskych médii nedostatecné
zastoupeni celého Ceského politického spektra a ndzorové jsou nadreprezentovany liberalni
a konzervativni nazory. V tomto ohledu se tedy ¢esky medidlni systém bliZi sttedomotskému

modelu, ktery se mj. 1 obsahové¢ orientuje hlavné na omezeny sektor spolecenske elity.

Také se vyskytly ur€ité odlisnosti u kritéria profesionalismus a profesionalizace
zurnalistiky v CR. Hlavni shodu se severo/stiedoevropskym modelem Ize spatiovat v tom, Ze
profesni organizace maji u Ceskych zurnalisti pomérné dlouhou a silnou tradici. Nicmén¢
absence spole¢né profesni identity Ceskych Zurnalisti a jejich jednotnosti, stejné¢ jako
pomérné slaba autoregulace, vylucuje CR ze severo/stiedoevropského modelu, stejné jako
modelu severoatlantického. V tomto ohledu se tedy cesky medialni systém spiSe blizi

sttedomotskému modelu.

Vzhledem k vySe uvedené rekapitulaci je ziejmé, Ze Vv zasad¢ neexistuje shoda
s modelem severoatlantickym. Se zbyvajicimi dvéma modely lze vypozorovat dil¢i shody.
Zatadila bych proto cesky medidlni systém na pomezi mezi severo/sttedoevropsky

a sttedomotsky model.

68



Z vyse uvedeného je ziejmé, ze se Ceska spoleCnost v nékterych smérech jesté ne zcela
vymanila z mySlenkového nastaveni z doby totality, v médiich stale jesté nejsou zastoupeny
vSechny ndzory ve spolecnosti a nejhlasitéji zazniva preferovany politicko-ekonomicky néazor.
Z dtivéjsich dob prevlada do urcité miry minimalné nezajem spolecnosti o ucast v profesnich
(odborovych) organizacich. Piedpokladem relativni nezavislosti Zurnalistd, resp. lidi
pusobicich v médiich, je vSak jejich sdruzovani v profesnich organizacich a hledani spole¢né

identity. Silna profesni organizace miiZze pozitivné€ ovlivnit kvalitu prace novinait.

Na druhou stranu je nepochybné, ze v Ceské republice existuje fungujici trh s médii.
Je pozitivni, ze ¢esti podnikatelé maji zdjem o vlastnictvi ¢eskych médii a uvédomuji si jejich
vyznam. Zatim se vSak mnoha pfipadech zajimaji spiSe o vyuziti vlivu médii ve svij

prospéch, nezli o jejich kvalitu a sluzbu vetejnosti.

PovaZzuji za nutné zdlraznit, Ze v Ceskeé republice jsou do jisté miry pfipraveny legalni
a ekonomické podminky, Které mohou napomoci ¢eskému medidlnimu systému se piiblizit
zépadnim sousediim a pusobit na zlepSovani trovné Ceskych médii, ovS§em Ceskéd spolecnost

se zatim nenaucila tyto podminky efektivné vyuzivat.
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Zavér

Mou snahou bylo v praci zafadit ¢esky medialni systém do jednoho ze tii modela
medialnich systémt podle teorie Hallina a Manciniho. Zaméfila jsem se piedevsim na otazku
vlastnické struktury médii v CR, nebot ta je zdsadnim aspektem, ktery determinoval a dodnes

do jisté miry determinuje vyvoj ¢eské medidlni scény.

Vzhledem k vysledkim srovnani cCeského medialntho systému se severo/
sttedoevropskym modelem je patrné, Ze se Ceska republika jesté plné nevyrovnala s dekadami
let totalitniho rezimu, ktery zasadnim zplisobem poznamenal nejen vyvoj Ceské Zurnalistiky

a medialniho trhu, ale i zptisob mysleni ¢eské spole¢nosti.

Domnivam se, ze Cesky medidlni systém by mél v budoucnu spiSe inklinovat ke
severo-stiedoevropskému modelu, nez ke stfedozemnimu. Dle mého nazoru charakteristiky
medidlniho systému v zemich stfedni Evropy a Skandindvie vice pfispivaji k naplnéni
a zachovani Zzadoucich demokratickych hodnot, typickych pro evropskou spolecnost -

svobodu slova, toleranci apod.

Ceska republika podléhd podobnym trendiim jako cela Evropa. D4 se tedy o¢ekavat,
ze 1 nadale se na Ceském medialnim trhu budou rozvijet pfedev§im komeréni média. Také je
pravdépodobny posun v profesnich hodnotach, kde je svétovym trendem snaha o neutralitu

postoje médii k aktudlnim kauzam a spiSe informativni charakter zprav.

Zkoumani medialniho systému je velice komplexni problematika, ktera vyzaduje
Siroké spektrum dat o nejriznéjSich charakteristikdich mediadlniho trhu 1 organizacich
a jedincich, pusobicich na tomto trhu. Casto jsem byla nucena pracovat s udaji nékolik let
starymi, coz mohlo ovlivnit aktualnost prace. V budoucnu by proto bylo vhodné pii zkoumani

problematiky ¢eského medidlniho systému zaméfit nové vyzkumy prave na tyto otazky.

Domnivam se, ze se mi podatfilo splnit cil, ktery jsem si dala, tedy komplexni pohled
na problematiku medidlniho systému v eskych podminkach. Véfim, Ze jsem dostatecné
zhodnotila dosavadni vyvoj ceského medidlnitho systému a zdlraznila provazanost
jednotlivych aspektti fungovani médii a zaroven upozornila na rezervy, ktery ¢esky medialni

systém ma.
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