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Anotace (abstrakt)

Tato prace se zabyva socialni siti Instagram jakozto naslednikem tradice instantni
fotografie a obsahem této sité. Instagram je globaln¢ velmi rozsifenou siti a fenoménem,
ktery ovliviiuje objekty fotografie, definici zachyceni hodného i estetiku. Instagram,
jehoz obsah je denné rozsifovan o miliony dalSich fotografii, je mistem, kde fotografie
nabyvaji nového uplatnéni a nasleduji specifické trendy. Tato prace zkouma socialni sit’
samotnou, sleduje historii vzniku Instagramu, principy fungovani této sité, ceskou verzi
sité 1 typy uzivatell. Pro lepsi definici specifik instagramové fotografie zasazuje tento
jev do historického kontextu technologického vyvoje média fotografie. Tato prace se
snazi vystihnout a definovat zejména estetiku fotografii na této siti; nejdiiv v roviné
obecnych poznatkii; nasledné praktickym prizkumem. Hlavnim vystupem je
prozkoumani obsahu ceského Instagramu a hledani obrazovych specifik této sité. S
pomoci obrazové analyzy stanovuje a kategorizuje nejcastéjsi objekty na fotografiich na

této siti a nasledné hled4 esteticka specifika s pomoci dotaznikového Setfeni.

Abstract

This thesis concentrates on Instagram, social network wich follows on tradition of
Instant photography as well as on content of this network. Instagram globally has
expanded very widely in quite a short period of time. It is a phenomenon wich affects
objects of photography, redefines the pictureworthy and overall aesthethics. The number



of photos uploaded on Instagram increases by millions everyday and photographs here
acquire specific functions and follow specific trends. This thesis defines the network
itself, its genesis, principles on wich this network works, Czech enviroment of
Instagram and types of users. To help with definition of this networked photography
Instagram here is anchored in the history of technical evolvement of photopraphy.
Secondly this thesis exmines content of Instagram both on general basis and practicaly.
With the method of content analysis this thesis determines the most common objects of
Instagram photography and it follows with defining general aesthetics with quantitative

method of research.
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Uvod

Fotografie jako témér 180 let staré médium vstoupila v poslednich letech do bouflivého
vyvoje. Digitalizace, zabudovani fotoaparatii do mobilnich telefonti a v neposledni fad¢
ptichod socidlnich siti proménily tradi¢ni pojeti fotografie. Technologickd evoluce
ucinila zpiisob pofizovani obrazovych sdéleni jesté vice instantnim. Byly to fotoaparaty
znacky Polaroid, které jako prvni umoznily definici instantni fotografie (a fotoaparaty
fungujici na stejném principu od jinych znacek). Tato instantni fotografie se objevila
Vv pozitivni podobé v tadech sekund nebo minut. Dnes, po ptichodu digitalizace, po
rozvinuti sité internet a kvuli technologické konvergenci, je mozné nejen okamzité
spatiit pozitivni verzi snimku, ale je moznad okamzita postprodukce a sdileni fotografie.
Tyto moznosti soufasné pojeti instantni fotografie posouvaji dal, nez tomu bylo
v dobéch jejiho vynalezu. Tato okamzitd a okamzité sdilena fotografie nachdzi uplatnéni

zejména na socialnich sitich. A ze vSech socidlnich siti pfedev§im na Instagramu.

v

Proto se ve své praci zaméfim predevSim na Instagram. V tomto bod¢ se rozejdu s tezi,
kterd mi pro tuto praci byla schvélena. Zamérem je postihnout princip fungovani i
estetické a obsahové trendy instantni fotografie co nejkonkrétnéji. Kazda socidlni sit’
pouziva fotografii trochu jinak a uZiti fotografii je variabilni sit” od sité. Soustfedim se
tedy na jedinou sit’, protoze v uzsim ramci bude fungovani celého procesu obrazového
sdéleni kompaktnéjsi, 1épe Citelné a prinese konkrétnéjsi vystupy. Tim zazim cil své
prace a v navaznosti na néj upravim i strukturu uvedenou v tezi, i nékteré tituly

literatury.

Obsahly fenomén sdileni fotografie na siti se pokusim nejdiiv popsat obecné. Zaprve
popisi princip fungovani Instagramu a historii této socidlni sité. V prvni kapitole této
prace se soustfedim 1 na statistiky rozsifeni této sité a popis specifik ¢eského prostredi
Instagramu. Zadruhé vymezim typy uZivateld, ktefi Instagram za riznymi ucely
vyuzivaji, coZ ptimo ovliviiuje 1 typ obsahu, ktery konkrétni uzivatelé pridavaji.

Ve treti kapitole zasadim tento soucasny trend do kontextu historie vyvoje fotografie.
Sdileni fotografie v fadech minut i sekund po pofizeni vyzaduje znaéné technické
predpoklady — digitalizaci, mobilni fotoaparaty, koncept chytrého telefonu a vyvoj
aplikaci — aby instantni fotografie mohla dojit do soucasné podoby az po fetézci

technickych vynalezt.



Technologie pak piimo souvisi I S estetikou instagramovych fotografii. Z obecného
hlediska nejdiiv definuji vznik instagramové fotografie a jeho technické determinanty.
Nasledn¢ zobecnim obsah instagramovych fotografii, vyjmenuji néktera ustalena
obrazova klisé, ktera se na Instagramu etablovala, i paralely mezi estetikou Instagramu a
nékterymi sméry v historii fotografie. Pokusim se definovat i specifika a roli publika na

této siti.

Hlavnim cilem této prace je prakticky prizkum obsahu instagramovych fotografii.
S pomoci obsahové analyzy definuji, co uzivatelé fotografuji a jak ¢asto. S pomoci této
analyzy budu hledat parametry, které odpovidaji primémému chovani uzivatelii na
Instagramu. Nasledné rozdélim obsah fotografii do kategorii. Budu zkoumat cetnost

kazdé kategorie.

V druhé casti praktického vyzkumu za pomoci kvantitativniho prizkumu se pokusim
bliz definovat obsah sit¢. Budu zkoumat obsah sit¢ z hlediska uprav fotografii, které
uzivatelé pouzivaji nejcastéji. Rovnéz prostfednictvim dotaznikového Setfeni ovefim
dvé hypotézy, vyplyvajici z teoretického prizkumu Instagramu, které pomohou uptesnit

a definovat prevladajici obsah této sité.

1. Sdilena fotografie na socialni siti

1.1 Vznik Instagramu

Socidlni sit' Instagram vznikla v roce 2010 a v soucasnosti je nejrozSifencdjsi
fotografickou siti na svété. Instagram ale zdaleka neni prikopnikem v konceptu sdileni
a hodnoceni fotografii ptes sit’ — pfedchazely mu Facebook, Twitter, Flickr, Tumblr a
podobné platformy. Tato aplikace pro ,rychlé sdileni fotografii (oficialni motto
Instagramu) vynikla nad ostatnimi sitémi hlavné tim, ze jeji popularita obrovsky

narostla za velmi kratkou dobu.

Jeden ze zakladatell Instagramu Kevin Systrom vytvoril aplikaci Burbn, ktera
zahrnovala tfadu funkci jako oznédmeni polohy na ur¢itém misté, domlouvani sraza
s ptateli a zvefejiovani fotografii z téchto akci (Garber, 2014). Aplikace byla ale pfili§

slozitd a neméla velky Uspéch. Systrom v té dobé uz zakladal vlastni spole¢nost



snazvem Burbn (nidzev odkazuje ke slovu bourbon) a sjednim zjeho kolegli se
rozhodli koncept zjednodusit — nechali jenom fotografie. Beta verzi vyzkouseli znami
zakladateli a 6. zafi 2010 byla aplikace poprvé k dispozici na AppStore. ,,Musim fict,
7e jsme nikdy necekali tak ohromujici reakci, ktera nasledovala. Zacali jsme s hrstkou
uzivateli a stali jsme se bezplatnou fotografickou aplikaci ¢islo jedna v fadu hodin,*

fika k zac¢atku Instagramu Systrom na foéru Quora (Systrom, 2011).

V prosinci téhoz roku uz mél Instagram milion uzivatelti. V zaii roku 2011 pocet
uzivateli dosahl na deset miliond. Zlom pfisel v dubnu 2012. Instagram se stal
dostupnym pro Android. Také se spojil s Facebookem, ktery koupil aplikaci Instagram
za 1 miliardu dolard (Shontell, 2013). Ob¢ sité se tim propojily, takze uzivatelé po
zalozeni Instagramu mohou napiiklad vyuzivat okruh svych kontaktd z Facebooku. V
¢ervnu 2012 Instagram dosahl na 80 miliond aktivnich uzivatel. V soucasnosti uvadi
Instagram tyto statistiky: pfes 400 milionti aktivnich uzivatelt, z nichz 75 % jsou
uzivatelé mimo Spojené staty. Ti denné nahraji pfes 80 miliont fotek, které vygeneruji
az 3,5 miliardy likti. Tim pfispéji k celkovému poctu fotek, ktery presahuje 40 miliard

(4daje z Instagram.com).

Instagram se od svého zaloZeni vyrazné proménil. N&kolikrat zménil design, logo,
umoznil pfes aplikaci vytvafet i videa a opustil svij ikonicky format ¢tvercovych

fotografii.

1.2 Principy fungovani

Instagram funguje na rozdil tfeba od Facebooku jednoduseji. Uzivatel si pro zaloZeni
uétu (pokud ptechazi na Instragram pravé z Facebooku) pouze vybere fotografii ke
svému profilu, vybere si uzivatelské jméno a muize zvolit n€kolik vét se zakladnimi
informacemi o sob& Osoby, se kterymi je v kontaktu pfes Facebook, jsou pak na
nového uzivatele na Instagramu upozornéni a mohou ho zacit sledovat (anglicky follow)
— takze prubézné vidi vSechny jeho pfispévky a stavaji se jeho sledujicimi (followers).
Uzivatel sam si vybira tzv. ptatele (sledovani) — ostatni ucty ¢i osoby na Instagramu,
jejichz aktivita se mu zobrazuje. Tim vytvafi obsah své sité, kterd mu pfi kazdém

ptihlaseni zobrazuje nové fotografie jeho znamych.



1.2.1 Upravy fotografii

Publikace na Instagramu je také jednoducha. Uzivatel pofidi na svém chytrém telefonu
fotografii. S pomoci aplikace ji mize upravit — aplikuje filtr, ktery zméni barevnost a
upravi kontrast, nebo aplikuje dalsi apravy (ofiznuti, ptidani ramecku a podobné). Muze

pridat popisek.

1.2.2 Oznaceni fotografii

Nez uzivatel fotografii publikuje, mize ji oznacit hesly — tzv. hashtagy (slovo pied nimz
je umistény symbol #). Tato hesla odkazuji k mistu, ¢asu, pfilezitosti, kdy byla
fotografie pofizena, ale miizou obsahovat naptiklad nazev znacky obleceni, které ma
n¢kdo na fotografii na sob¢, nebo znacku telefonu, ktery fotografii potidil. Hashtag
muze fotografii ptifadit do zvlastni komunity, které na Instagramu vznikaji asto pravé
kolem modnich znacek (#AsSeenOnMe je napiiklad heslo internetového obchodu
s médou Asos) nebo které sdruzuji uzivatele s podobnymi zajmy (#travelsclub jako
heslo pro komunitu uzivateld, ktefi radi sdili své snimky z cest). Hashtag vibec nemusi
korespondovat s obsahem fotografie, uzivatelé ho voli tak, jak by chtéli, aby jejich
fotografie byly na siti pfifazené. Voli popularni hashtagy, aby se jejich piispévky
zobrazily co nejvice lidem a ziskaly tak cO nejvétsi pocet liki. Potom fotografii
zvefejni. Instagram je dobie propojeny s Facebookem, Twitterem i Flickrem, takze
fotografie se mtize umistit na nékolik siti najednou. Pokud svoje fotografie uzivatel
zvetejni jen v ramci aplikace, uvidi je bud’ vSichni uzivatelé Instagramu — pokud je

profil uzivatele vetfejny, nebo jen jeho sledujici, pokud je jeho tcet soukromy.

Jednotlivé fotografii 1ze udélit like — na Instagramu v libivé podobé srdicka. Lze ji 1

okomentovat a odkazat v komentati na jiné uzivatele (ptidanim symbolu @).

Na profilu uzivatele se fotografie (ptfipadné videa) fadi chronologicky a Instagram k nim
automaticky pfifazuje metadata o Case a lokaci. Fotografie Ize vramci celé sité
vyhleddvat podle hashtag nebo lokality, pificemz prioritné se zobrazuji ty
nejpopularné;jsi. K tém patii fotografie celebrit — to jsou totiZ nejsledovanéjsi uzivatelé
Instagramu. Celosvétove to jsou hlavné zpévacky — Selena Gomez (75 mil. sledujicich),

Taylor Swift (73 mil.; udaje z Instagram.com) — nebo modelky.

1.2.3 Instagram Boomerang, Direct a Stories



I kdyz obsah Instagramu je orientovany hlavné na fotografie, umoziuje aplikace i
publikovani videi. Sluzba se jmenuje Boomerang a umoziuje vytvoftit kratké opakujici

se video z fotografii nebo publikaci videa, které natocil uzivatel na telefon.

Aplikace také zahrnuje sluzbu Direct, ktera umozni uzivateli poslat fotografii formou
soukromé zpravy jinému uzivateli. Je to jedind forma soukromé komunikace na
Instagramu, protoze udélovani likl, sledovani a komentéie se zobrazuji vS§em. To plati
jen v ptipad¢ vefejnych uctl, v piipadé soukromého Gétu si uzivatel sam voli, kdo miize

jeho piispévky sledovat.

V srpnu 2016 Instagram uvedl novinku, kterou reaguje na konkuren¢ni socidlni sit
Snapchat. Jmenuje se Instagram Stories a jde o moznost uvetejnit kratké video nebo
fotografii na jediny den. Skrz Instagram Stories uzivatelé publikuji s maximalni moznou
aktualnosti informace o tom, co délaji, nebo kde jsou v konkrétni den. Prispévky
s ¢tyfiadvacetihodinovou Zivotnosti nuti publikum intenzivnéji kontrolovat novinky na
siti. Rozhrani aplikace dovoluje zvefejnit pouze pravé potizenou fotografii, nikoliv
fotografii z mobilni galerie — tim se efekt bezprostiedni aktualnosti jesté zvySuje. Do

fotografii lze pridavat text nebo emotikony, videa Ize uvetejnit véetné zvuku.

1.3 Cesky Instagram

Ceské instagramové prostiedi ma 262 081 uzivateli a 41 748017 fotografii

(Obrazeni.cz). !

K nejpopularnéj§im uzivatelim patii celebrity jako Leo§S Mare§ (356 tis. followert),
Ben Christovao nebo Alena Seredova. Popularni jsou tzv. youtubeii a bloggefi —
uzivatelé, ktefi se uz etablovali v internetovém prostiedi za pomoci svych blogli nebo
YouTube. Jsou to tieba Tereza Hodanova (423 tis.) nebo Nikola Cechové alias

Shopaholic Nicol (441 tis.; vSechno udaje z Instagram.cz platné k datu 1. 1. 2017).

! Udaje platné k 1. 1. 2017. V kvétnu 2016 podle Obrazeni.cz mél v Ceské republice Instagram 213 tisic
uzivateltt mési¢né. Celkovy objem fotografii byl 32,4 milionu.



1.4 Instagram a komerce

Tak jako Facebook i Instagram podléha komerénimu vyuziti. Jako uzivatelé zde figuruji
1 znacky, které si buduji své komunity. Naptiklad ucet znacky Urban Outfitters sleduje
83 miliont uzivateli po celém svét¢ a hashtagem #urbanoutfitters bylo oznaceno
1000 926 fotografii. ZnaCky se tak propaguji dvojim zplsobem — za prvé samy
pridavaji pfispévky na své ucty, kde napiiklad informuji o slevach a novinkéch, a za
druhé nechéavaji uzivatele, aby oznacovali své fotografie hashtagem znacky, ¢imz

vznikd komunita — ¢im vétsi, tim exkluzivnéji vypada znacka a tim 1épe se propaguje.

Od 15. bfezna 2015 zaradil Instagram novy algoritmus, ktery zméni chronologické
fazeni novinek. Ptispévky se maji ,,personalizovat na zéklad€ vztahi a z4jma uzivatele*
(Luckerson, 2016) — o tom, co uzivatel uvidi nebo ne, tedy rozhodne fada necitelnych
algoritmt, jako je to na Facebooku. V médiich se lze dodist i to, ze Mark Zuckerberg
znicil Instagram (Docekal, 2016).

2. Uzivatelé Instagramu

2.1 Bézny, stylizovany, profesionalni a strategicky uzivatel

Jakékoliv snaha o kategorizaci uzivatelii na Instagramu pfedevSim musi pocitat
s velkym poctem uzivatell této sité. K tomu, aby se uzivatelé dali klasifikovat, vyrazné
pfispéla laboratot Software Studies Initiative, kterou v roce 2007 zalozil Lev Manovich,
profesor Méstské univerzity v New Yorku. Tato laboratof pomoci pocitacovych analyz
shromazdila a zkoumala obrovska kvanta fotografii v ramci riznych projekti. Patfi
k nim projekt Phototrails zroku 2012 (dostupné z http://phototrails.net/), ktery
porovnaval 2,3 milionu instagramovych fotografii z 13 globalnich metropoli, nebo
studie Selfiecity.cz z roku 2014 (dostupné z http://selfiecity.net/), ktera zkoumala, jaka
si uzivatelé pofizuji selfie. Selfiecity porovnavalo 3200 selfie zpéti svétovych

velkomést.

Vsechna ziskana data ze studii Software Studies Initiative aplikoval Lev Manovich na
analyzu Instagramu, kterou jednoduSe nazval Instagram Book. To zahrnuje ptes 15

milion fotografii ze 16 sv€tovych velkomést nasbiranych v letech 2012 az 2015



(Manovich, Subjects and Styles in Instagram Photography Part 1, 2016; s. 2). Na
zaklade téchto dat vycletuje tii typy uzivatell Instagramu podle toho, jakou estetiku a

funkci maji fotografie na uctech téchto uzivateli.

Prvnim typem uZivateld jsou b&zni uZivatelé (v originale casual users).” Svoje fotografie
pouzivaji predevsim ke sdileni svych zazitkli se svymi ptateli a zndmymi. ,, Tito autofi
se nesnazi ziskat desitky tisic followerd, ani nesdileji jenom své nejlepsi snimky. Misto
toho pouzivaji Instagram k dokumentaci a ke komunikaci s lidmi, které znaji. (...)
Ugelem t&chto bé&znych fotografii je vizualné dokumentovat a sdilet zkusenost, situaci,
nebo zobrazit osobu ¢i vice osob“ (Manovich; Subjects and Styles in Instagram
Photography Part 1, 2016, s. 6).

Dalsimi typy uzivatelll jsou stylizovani uzivatelé (designed users) a profesiondlni

uzivatelé (professional users).

Tyto uzivatele definuje spole¢nym rysem Alise Tifentaleova, jedna z Manovichovych
spolupracovnic, podle které jsou stylizovani a profesionalni uzivatelé piislusniky tzv.
soutézivé fotografie (competitive photography). Tvorba téchto uzivateli se da oznacit
za uméleckou — jsou si totiz védomi technickych a estetickych pravidel, které podminuji
dobré fotografie, a Casto nasleduji diskurz stanoveny uznavanymi umélci. Od amatérti
se soutézivi fotografové pak lisi tim, Ze svou praci publikuji pfed Sir§Sim publikem —
necili pouze na svij okruh zndmych. ,,Hlavni rysem soutézivé fotografie je jeji potencial
mnozstvi likit — primarné z autorova okruhu zndmych a sekundarné od Sir$iho publika.

Je to fotografie pro fotografy* (Tifentale, Manovich, 2015, s. 21).

Podrobnéjsi definice rozvadi Manovich. Profesiondlni fotografie na Instagramu
produkuji ti uzivatelé, ktefi byli zjevné fotografy jeSté pfed tim, neZ zacali pouzivat
Instagram. Jsou proto profesiondly co se tyka teorie 1 praxe fotografie, jejich snimky
jsou dobré z hlediska kompozice, pracuji se svétlem, s hloubkou ostrosti (Casto foti na
digitalni fotoaparaty a neomezuji se jen na telefon) a celkové odkazuji k uméleckému
diskurzu 20. stoleti (Manovich; Subjects and Styles in Instagram Photography Part 1,
2016, s. 15).

2V praci uzivam vlastni pieklad.
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Oproti tomu stylizované fotografie produkuji ti, ktefi se stali fotografy az v momentg,
kdy si nainstalovali Instagram do svého telefonu. Nesleduji ani tak pravidla stanovena
uméleckou fotografii (pravidlo tietin atd.), jako spiS styl ovlivnény grafickym designem.
Tito uzivatel¢ svymi fotografiemi manifestuji svou pfislusnost k urcit¢ komunité na
Instagramu, snazi se vypadat ,,cool. Jejich estetika vSak zlistava pomérné unifikovana —
snimky na rozdil od téch uméleckych nepracuji s prostorem a jsou dvourozmérné, ¢asto
maji dodatecné zvySeny kontrast, svételnost a saturaci (saturace byva Casto i velmi
vyrazné snizena), pracuji s bilym pozadim a vyraznymi vzory objektd. V kompozici
prevladaji silné linie a Casto je pouzivana perspektiva shlizeni na objekty (Manovich;
Subjects and Styles in Instagram Photography Part 2, 2016). V tieti ¢asti své publikace
Instagram Book se Manovich soustiedi pouze na stylizované uzivatele a estetiku jejich
fotografii dava do souvislosti se zahrani¢nim magazinem Kinfolk (Manovich; Notes on
Instagrammism and mechanisms of contemporary cultural identity, 2016). V estetice
Kinfolku 1 stylizované instagramové tvorby je dulezitd inspirace minimalismem,

barevna jednoduchost, diiraz na geometrické linie a materialy.

Tyto kategorie se nevztahuji vyluéné na kazdou fotografii — uzivatelé jsou déleni podle
toho, jaké typy snimkt na jejich uctech pievladaji. Je pochopitelné, ze i bézni uzivatelé

vewr

prezentuji jako umélci, obcas zvefejni rozmazany snimek z néjakého zazitku s prateli.

Mimo tyto kategorie existuji jesté strategické ucty, pripadné uzivatelé — jejich
prezentace na Instagramu piimo souvisi s komerci. Jde o celebrity, instagramové ucty
znatek nebo podnikli. Tuto kategorii definuje Jonathan Schroeder: ,,Strategicka
fotografie zahrnuje ty fotografie, které maji v umyslu ptresvédcovat, propagovat nebo

jinak nést strategické zaméery* (2013; s. 1).

Podle Manoviche na Instagramu ptevladaji pravé bézni uzivatelé, pro které je primarni
dokumentace jejich Zivota a komunikace s jejich zndmymi prostfednictvim sdileni
fotek. Na Instagramu jsou ve vét§in€ navzdory tomu, Ze nejvic likli a followerti generuji
praveé strategické ucty celebrit. ,,Manualné jsme oznacili vzorek fotografii, abychom

urcili proporce béZnych, stylizovanych a profesiondlnich uzivateli. Nase vysledky
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zjistily, ze béznych uzivatelti bylo 80 %, profesiondlnich 11 % a stylizovanych 9 %*

(Manovich; Subjects and Styles in Instagram Photography Part 1, 2016, s. 15).

2.2 Tvurce a kurator

Rozdélenim uzivateli na Instagramu se zabyva i Yasmin lIbrahimova z Londynské
univerzity. Ve své praci odkazuje na Pew Internet Research z roku 2013, podle kterého
se obrazky a videa staly ,,primarnim socidlnim obézivem veSkerého online obsahu‘
(2013, s. 43). Z dospélych uzivatelt internetu, kteti se na ob¢hu videi a obrazka podili
(prizkum probihal jen na izemi USA), jich 46 % publikuje vlastni obsah, zatimco 41 %
,preposila® dal obsah, ktery sami nevytvorili. Uzivatelé se tim fadi do dvou kategorii,
nehled€ na estetiku ani zamysleny tcel jejich fotografii. A sice — na tvirce a kurétory.
Tviirce je kazdy uzivatel, ktery publikuje fotografii, kterou sam potidil. Kurator je ten,

kdo publikoval fotografii nebo obrazek, ktery sdm nevytvofil.

Z vlastniho pozorovani usuzuji, ze na Instagramu ptfevazuji tvirci. Celd aplikace je
navrzena pro vytvareni fotografii a ti, kdo nemaji o tvorbu zajem a chtéji jen sdilet, co je

zaujalo, voli spi$ jiné platformy, jako je napiiklad Facebook nebo Twitter.

3. Instagram v kontextu technické evoluce

Moznost, jakou maji nejen uzivatelé Instagramu — V jediny okamzik vytvoftit fotografii,
provést okamzitou postprodukci a béhem nékolika minut ji zvefejnit, je podminéna
velikym mnoZstvim technickych promén. Ty souviseji s vyvojem mobilnich telefond,

internetoveé sité, ale také s vyvojem média fotografie.

Od doby, kdy Nicéphore Niépce vytvoril na cinové desce fotografii Pohledu z okna v
Le Gras uz uplynulo téméf dvé sté let. Pokusim se o stru¢nou a orienta¢ni kategorizaci
téch zmén, které v procesu obrazového sdéleni zpiisobily ,revoluci® a po jejichz
vynalezeni byla historie fotografie uz navzdy jind. Na téma socialné-technického vyvoje
se soustiedili Edgar Goméz Cruz z Kataldnské univerzity a Eric T. Mayer z Oxfordské
univerzity. Periodizovali technicky vyvoj do péti momenti, pficemz kazdy moment je

nositelem nové technologické éry ve fotografii.



12

3.1 Prvni moment — fotograficti pionyfi

Prvnim momentem fotografie je samotny okamzik vzniku tohoto média: devatenacté
stoleti zhruba od dvacatych let az do zacatku stoleti dvacatého. Na pocatku byl prosluly
Pohled z okna v Le Gras (1826), ktery v roce 1826 vznikl pomoci cinové desky a asfaltu
a vytvoril jej Nicéphore Niépce. Fotografii arkyifového okna v Lacock Abbey poftidil
Henry Fox Talbot témét o deset let pozdé&ji (1835) svou technikou negativu a pozitivu.
Snimek Boulevard du Temple (1838) byl prvnim snimkem zachycujicim ¢lovéka, jeho
expozi¢ni doba uz byla pouhych deset minut a zhotovil ho Louis Daguerre. Tyto
zdznamy a s nimi spojena fada vynalezi a badani ud¢€laly z jejich autortt Niépce,

Talbota a Daguerra pionyry fotografie.

Fotografie se dal§i desitky let zdokonalovala. Vznikaly fotografické spolecnosti,
vynalez se §ifil, dalsi a dalsi jména (Bayard, Archer, Muybridge) se fadila na seznam

téch, kteti posunuli moznosti tohoto média.

Fotografie vSak zistavala ,vic védou, nez uménim* (Cruz, Meyer, 2012, s. 5).
Fotografové museli mit obsahlé¢ znalosti a technické dovednosti tykajici se chemie,
optiky, expozi¢nich casti a dalSich. Ve svych zacatcich byla fotografie exkluzivni
zalezitost, pouzivala se pii udalostech, jako byla svatba kralovny Viktorie s princem
Albertem (1840). Pozdé&ji si nasla cestu do ostatnich zemi a mezi ,,prosté“ lidi. ,,V
Evropé zavladla moda daguerrovych portrétli. Rychlost provedeni a niz$i cena ucinné
konkurovaly tradi¢énimu portrétu malifskému. Doslo k demokratizaci portrétu: masove
se vyrab&ly portréty individualni i skupinové, rodinné, skolni, pracovni atd. Fotografie
je vyuzivana také pii zaznamenavani dulezitych rodinnych udalosti (kitiny, svatby,
pohiby). Z propagandistickych ucelli se rozSifuji fotografie panovnickych rodin a
monarchil. Pfevladajicim stylem byl piktorialismus: poézovani, rezie, retus” (Sztompka,

2007, s. 26).

3.2 Druhy moment — kodakova revoluce

Velkéd zména nastala na prelomu stoleti. Uz 4. zati 1888 ziskal George Eastman patent
na svou skfinovou kameru (box camera) a zalozil znacku Kodak. Nasledoval ptichod
fotoaparatu Kodak Brownie na trh v roce 1900. Reklamoval ho slogan: ,,Vy zmacknete

knoflik. My udé¢lame zbytek.“ Byla to mald skifiiova kamera, kterd zaznamenavala
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obraz na svitkovy film. Aparat byl pfenosny, lehky, a hlavné — v porovnani s
vybavenim, které museli stdvajici fotografové vlastnit — byl levny, stil jeden dolar
(Murray, 2008, s. 152). Potizeni fotografie uz nevyzadovalo slozité technické vybaveni
a znalosti. Opravdu stacilo stisknout knoflik. Po dokonc¢eni filmu se material postou
odeslal do firmy Kodak, kde podle svych slov ,ud¢lali zbytek.“ Proces poftizeni

fotografie se tak zjednodusil, ze fotografem se mohl stat kazdy.

Kodak Brownie ,,umoznil vznik amatérské fotografie, snapshotu, a ustanovil tradici
rodinnych alb* (Tifentale, 2015, s. 1). Druhy moment (pfiblizn¢ obdobi v letech 1900 az
1925) v dé¢jinach fotografie znamenal jeji bezprecedentni demokratizaci. ,,Fotografie se
stala soucasti kazdodenniho Zivota. (...) Touto dobou uz fotografie patfily na stranky
novin a vzristal pocet galerii a vystav. Fotografie ze vzdalenych a exotickych mist se
objevovaly na strankach National Geographic, zatimco domadci fotografie se na stankach

alb $ifily mezi pfatele a znamé* (Cruz, Meyer, 2012, s. 7).

Richard Chalfen v navaznosti na tento fotograficky vyvoj nachazi dva terminy —
kodakova kultura (kodak culture) a doméci komunikace (home mode communication).
Diky rozvoji cenové dostupnych a snadno ovladatelnych aparatt znacky Kodak podle
néj zacali lidé vyvijet urcity zptisob komunikace, s jejiz pomoci dokumentovali hlavné

svuj rodinny zivot a domaci prostiedi (Chalfen, 1987, s. 8).

3.3 Treti moment — profesionalizace zurnalistiky

Fotoaparaty se neustale zdokonalovaly, stavaly se leh¢imi a 1épe pfenosnymi. V roce
1925 uvedla spolecnost Ernesta Leitze na trh sviij fotoaparat oznaCovany jako Leica 1
nebo Leica A (ndzev Leica je akronymem prvni slabiky jména Leitz a prvni slabiky
slova camera). Fotoaparat pouzival 35milimetrovy film — tento format se nasledn¢ stal
standardem. O rok pozd&i uz byl k dispozici typ s dalkomérem. V roce 1929
ptredstavuje svlij prvni fotoaparat i jiny vyrobce — némecka spolecnost Rollei uvadi svou
dvouokou zrcadlovku Rolleiflex. Technicky pokrok vedl k S$ifeni fotografie, ale i

Kk jinym jevum, které se staly zasadnimi pro definici ,,tfetiho momentu®.

Podle Cruze a Meyera jsou pro tfeti moment charakteristické dvé skutecnosti. Za prvé
masoveé vzrastda publikum fotografie. Za druhé se definuji a oddéluji fotograficka

odvétvi — uméleckd fotografie, novinafska a amatérska. ,,Vybaveni hralo vyznamnou



14

roli v tomto rozdéleni. Je jasné, Ze profesionalni fotografie, at’ Slo o reklamu,
fotozurnalismus, nebo uméni, disponovala specidlnim vybavenim (drahé zrcadlovky,
vyménitelné objektivy, filmy, prostfedky pro osvétleni), které si mohla dovolit jen

hrstka amatéra* (Cruz, Meyer, 2012, s. 8).

Pocatky fotozurnalismu 1ze nalézt uz pred rokem 1900: ,,0d poloviny 19. stoleti se rodi
novinaiska a reportazni fotografie. (...) Dominuje smér dokumentarné-realisticky (tzv.
novy realismus), zdrodek soucasného fotozurnalismu ¢i fotografického eseje — nového
jazyka zurnalistiky. Klasické prace z tohoto raného obdobi jsou dokumentace americko-
mexické valky ve ctyficatych letech 19. stoleti, krymské valky v roce 1855, ,zlaté
horecky* v Kalifornii a rusko-japonské valky na zacatku 20. stoleti” (Sztompka, 2007,
s. 27). Také prvni fotografické magaziny jako Amateur Photographer nebo British
Journal of Photography vznikly uz pfed rokem 1900.

Ve dvacatych a tricatych letech 20. stoleti se jak Casopisy, tak fotoZzurnalistickd praxe
etabluji. Lewis Hine dokumentuje stavbu Empire State Building i détské pracovniky
(1937) nebo britsky Picture Post (1938). Své misto ma fotografie i v modnich
Casopisech jako Vogue (1892) nebo Harper’s Bazaar (1867). Ve stejném obdobi ptisobi
piktorialisté¢ Alfred Stieglitz a Edward Weston. Anselm Adams zaklada skupinu {/64.

Tito autofi pokladaji zéklady umélecké fotografie.

»Zpusob pofizeni 1 distribuce posiluje diferenciaci mezi profesionaly a fotografii, ktera
vznika za pomoci levného zafizeni. Posilovani role ¢asopist, novin, galerii, ale i
profesnich spolkli a asociaci vytvari privilegované profesionalni fotografy“ (Cruz,
Meyer, 2012, s. 8). Tato charakteristika zustava podle Meyera a Cruze platna az do
devadesatych let 20. stoleti.

3.4 Ctvrty moment — digitalizace

Dal$im revolu¢nim momentem pro médium fotografie je o desitky let pozdé&ji
probihajici digitalizace. Digitalizace obrovsky promeénila celé médium fotografie.
Zménila zpusoby pofizovani, uchovavani i distribuce fotek. ,,Z fyzickych predméti se
stala data“ (Cruz, Meyer, 2012, s. 9). Pofidit snimek nemohlo byt jednodussi. Stacilo

zmacknout tlacitko a fotografie se objevila takika ihned. Néco takového umoziovaly i
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fotoaparaty znacky Polaroid, ovSem jejich cena a kvalita nedovolovaly, aby zasadng&ji
proménily tradici potfizovani fotek. Ted se digitdlni fotoaparaty stavaly
vSudypiitomnymi. ,,Fotoaparat se z vzacného nastroje, ktery si ¢lenové rodiny piedavaji
pii slavnostni pfilezitosti, stal osobni véci, kterou si majitel nosi stale s sebou. Toto se
ve veétsim meéfitku opakovalo s prichodem mobilnich telefonti s fotoaparaty” (Cruz,
Meyer, 2012, s. 9). Fotokomoru a fotoalba nahradil pocita¢. Pfichod internetu zase
znamenal dals$i distribu¢ni kanal — od e-mailti po Facebook a Flickr (tyto sité vznikly v
roce 2004).

3.4.1 Od fotoaparatu k mobilu

Jak zminuji Cruz a Meyer — jest¢ dalekosahlej$i zménou pro fotografii byl ptichod
mobilnich telefonil. Prvni telefony s fotoaparaty vstupovaly na ¢esky trh kratce po roce
2000. Jestli mohl mit diky digitalizaci fotoaparat kazdy, diky mobilu mohl mit
fotoaparat kazdy a neustdle u sebe. Tento fakt zplsobil, Ze i to co lidé fotografuji, se
zménilo. Proméné ,,zachyceni hodného* se v roce 2003 vénovali Okabe Daisuke a

Mizuko Ito v ¢lanku pro Japan Media Review.

»Na rozdil od tradicniho fotoaparatu je fotoaparat v mobilu okamzitym, divérnym a
vSudyptitomnym spole¢nikem, ktery vyzyva k neustalé ostraZitosti vii€i tomu, co stoji
za vizuadlni zaznamenani. DéEl4 z obyCejnych uzivatell amatérské fotozurnalisty*
(Okabe, Ito, 2003). Mobilni telefon fotografii sekularizuje a demokratizuje v dosud
nevidaném méfitku. ,,Takovd majitelka mobilniho fotoaparatu vyfoti sviij novy uces,
ktery chce ukéazat svému pfiteli, obzvlast’ velkou musli, kterou najde na plazi, domaciho
mazli¢ka v roztomilé poloze nebo zajimavy vyhled z eskalatoru ve stanici, kterou denné
prochazi. (...) VSedni a oby¢ejné je povzneseno na objekt fotografie* (Okabe, Ito,
2003).

Jak se fotografie proménila s ptichodem mobilnich fotoaparatd, zkoumala podrobnéji
Heli Rantavuo. Za pomoci Sestnicti respondentll definuje, jak se styl mobilnich
fotoaparat 1isi od stylu digitalnich fotoaparati. ,,Je vSeobecn€ uznavanym stanoviskem,
(...) ze mobilni fotoaparaty se pouzivaji k zachyceni béznych snimkt z kazdodennich
momentd. (...) Mobilni fotoaparaty se fadi spi§ do zény zébavy a vSednosti, zatimco
digitalni fotoaparaty se asociuji s takzvanymi specidlnimi udalostmi — kity, svatbami,

oslavami narozenin, které zlstavaji uchovany v albech® (Rantavuo, 2008, s. 55).
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Dopliuje, Ze jeji respondenti foceni mobilem ¢asto nazyvaji jenom ,,blbnutim®, hranim,

zabavou.

3.5 Paty moment — iPhonografie?

Dalsi vyznamna technicka zména podle Cruze a Meyera nastava s pfichodem iPhonu
(rok 2007). S pfichodem iPhonu se vziva termin smartphone (doslova chytry telefon).
Ten nejen ze ma dobie vybaveny fotoaparat, ale predevSim je telefonem, ktery
kombinuje koncept fotoaparatu a internetového ptipojeni. ,,Chytré telefony posouvaji
technické moznosti o urovenn doptfedu: propojeni a sdileni fotografii v redlném case™
(Cruz, Meyer, 2012, s. 11). (Dosud sice uzivatelé mobilnich telefoni mohli pouzivat ke
sdileni MMS sluzbu, ale to bylo nakladné a sluzba nedovolovala vystavit fotografie

naraz pied Sir§im publikem, coZ umoznuje pravé internet v mobilu).

Diky pfipojeni k internetu ma uzivatel iPhonu moznost vyuzit riizné aplikace k uprave a
postprodukci fotografii. To je podle Meyera a Cruze to hlavni, ¢im iPhone posunul
fotografii od ¢tvrtého k patému momentu (Meyer, Cruz, 2012, s. 12). To, co museli
uzivatelé jesté pred tim délat v pocitaci, Ize nyni provést ve stejném zafizeni, které fotku
pofidilo. Uzivatel si miiZe nainstalovat aplikace, které postprodukéni moZznosti jesté
posiluji. Nebo ty, které usnadnuji sdileni. Nebo aplikace jako je Instagram, ktery

kombinuje editaci i1 publikovani fotografii.

Fenoménu chytrych telefonli se vénuje i Alise Tifentale — definuje pro né termin —
propojeny fotoaparat (networked camera; Tifentale, 2015, s. 2). ,,Propojeny fotoaparat
je zajimavy hybrid, zafizeni, které fotografie potizuje, sdili, prohlizi, disponuje snadno
pouzivatelnym hardwarem, jako vétSina smartphontdi, moznosti pfipojit se k internetu a
softwarem, ktery umoznuje uzivani online sdileni fotografii“ (Tifentale, 2015, s. 2).
Takové zafizeni (obecné oznaceni umoznuje termin aplikovat nejen na chytré telefony,
ale i na tablety, iPady a podobné produkty) zjednodusuje rozsifeni a konzumaci
vizudlnich informaci, coZz Tifentale pfirovnavd ke kodakové revoluci a boomu

amatérské fotografie ve 20. stoleti.

Propojeny fotoaparat je hybridem pravée proto, Ze umoziiuje celou fadu funkci spojenou
s fotografii. Za prvé umoziiuje fotografii vytvofit. Za druhé ji uchovava. Za teti

umoziuje upravu fotografii. A poslednim bodem tohoto fetézce je distribuce, Casto
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provadéna skrz Instagram, Facebook, Flickr a jiné socialni sité. Také umoziluje pfisun

jinych fotografii od jinych uzivatelt.

Yasmin Ibrahimova specifikuje schopnost chytrého telefonu uchovavat fotografie. ,,To,
ze s sebou mame chytry telefon, ndm umoziuje rozsifit nasi vizualni pamét. Toto
zafizeni, které umoziuje jak uchovavani fotografii, tak jejich opétovné prohlizeni®

(2015, s. 44).

4. Estetika Instagramu

Uz ze zbézného prohlizeni obsahu Instagramu je patrné, ze tato sit' ma specifickou
estetiku. Mize byt ovlivnéna jinymi proudy fotografie, mize byt ovlivnéna reklamou a
komerci, kterda je nedilnou soucésti Instagramu. Na estetiku ma také velky vliv
technologie, kterd je pouzivana k pofizeni téchto fotografii. K co nejlepsimu popisu
estetiky Instagramu pouziji piistup, ktery zkouma urovné fotografie (sites; Rose, 2001,
s. 16). Na zaklad¢ trovni lze fotografie interpretovat riznymi piistupy. Nejdiiv se
zamétfim na okolnosti, které souvisi se vznikem fotografie — S prvni trovni. Potom se
budu vénovat samotné fotografii, coz je druha Groven. Tieti Groven fotografie je jeji

publikum. Vsechny tii tirovné maji vliv na to, jak je fotografie vnimana a posuzovana.

4.1 Uroven vzniku

4.1.1 Kvalita fotografii

Hlavni mySlenkou okamzité fotografie uréené k okamzitému sdileni na Instagramu
patii, Ze je pofizena mobilnim fotoaparatem. Fotoaparaty chytrych telefoni jsou zna¢né
omezené, pokud je srovname napft. s digitdlnimi zrcadlovkami. VétSina zékladnich
nastaveni, které si fotograf u klasickych aparatd kontroluje sam, je v telefonu
automaticka. To plati pro mnoZstvi svétla, které aparat snima, pro vyvazeni bilé, 1 pro
ostfeni. Krokem k manudlnimu nastaveni je naptiklad vybér modu, ktery méni zptisob
snimani podle toho, jestli jde o Zarovkové svétlo, denni, nebo polostin. Kvalita
fotoaparatl a telefond se neda srovnat, i1 kdyz fada vyrobcli mobilil se snazi o zdanlivé
pfibliZzeni se klasické fotografii. Proto telefony nejsou schopné fady efektii, naptiklad

obtizn¢ vytvareji efekt rozmazaného pozadi, které je popularni u portréta.
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4.1.2 Format

I kdyz v soucasnosti uz toto pravidlo neplati, uvedu ho jako vyznamny Ccinitel
V instagramov¢ estetice. Jde o ¢tvercovy format. Od zati roku 2015 Instagram umoznil
publikovat i obdélnikové fotografie. OvSem pfi prohlizeni vétsiho mnozstvi fotografii
nebo pii vstupu na profil uzivatele jsou pfidané fotografie ofiznuty na klasicky
Ctvercovy format, aby se lépe tadily. Takze pokud si uzivatel nepieje prohlizet
fotografie jednotlivé, Ctvercovy format zlstdva pro dosavadni estetiku Instagramu

zasadni.

4.1.3 Filtry

Instagram vSak piedevs§im zpopularizoval jednu véc — filtry. Dnes jich nabizi tficet.
Kazdy z filtrd ur¢itym zpusobem upravuje vzhled fotky — zvyrazni nékteré barvy,
upravi kontrast, zdlirazni svétlé plochy, ptfida vinétaci. Efekty se 1isi filtr od filtru. Lev
Manovich ve své studii o Instagramu shleddva, ze schopnost Instagramu ud¢lat
jakoukoliv fotografii vizualné zajimavou je jeden z divodu, pro¢ se stal tak GspéSnym.
Poukazuje na to, Ze filtry pouzivala uz aplikace Hipstamatic, kterd vznikla diiv nez
Instagram, také pracovala s filtry i se ¢tvercovym formdtem, ale chybél ji koncept
sdileni fotek (Manovich; Subjects and Styles in Instagram Photography Part 1, 2016, s.
12).

Piesto je veliké mnoZstvi publikovanych fotek na Instagramu bez filtru — 44 %.
Nasleduje filtr Early Bird, ktery je pouzivan na 10 % fotografii. Early Bird mirné
snizuje saturaci, dodava snimku sepiovy nadech a pfidava sotva znatelnou vinétaci.
Druhym nejpopularnéj§im filtrem je X-Pro II, ktery zvyrazni kontrast, pfida znatelnou
vinétaci a teplejsi odstiny. PouZziva ho 8 % fotografii. Ttretim nejpouzivanéj$im filtrem
je Valencia, ktera velmi jemné zvyrazni svétlé plochy a pfida nepatrny Zluty nadech,

objevuje se na 5 % fotek (Obrazeni.cz).

Filtrované fotografie, které na Instagramu viddme, jsou Casto upravovany i jinymi
aplikacemi. Zminila jsem uz Hipstamatic. Nejpouzivanéjsi aplikaci pro tipravu fotek pro
Instagram je VSCO, ktera se navic umistuje mezi nejpopularnéjsimi ¢eskymi hashtagy
(prvniho kvétna 2016 byl hashtag vscocam 25. nejpopuldrnéjsi na ceském Instagramu;

Obrazeni.cz).



19

Mimo filtry se da pouzit i fada dalSich uprav a efektl. Fotky lze ofezavat, ptifazovat jim
ramecky 1 jiné obrazové prvky — tfeba animaci srdic¢ek, kterd mohou uzivateli najednou
,létat” kolem hlavy. Vzhledem k variaci efektl, ale nejsou piili§ ¢asto na fotografiich

vidét.

4.2 Uroven obsahu

O fotografii na Instagramu plati to, co uz v roce 2003 definovali Okabe a Ito — vSednost
je povznesena na objekt fotografie. VSudypfitomny mobilni fotoaparat je ptipraven
kdykoliv zachytit jakykoliv zajimavy moment nebo objekt. Zbyva jen vyselektovat, co

je hodno zveiejnéni.

Yasmin Ibrahimova definuje zplsob fotografovani, ktery na Instagramu ptevlada, jako
banalni fotografii (banal image; 2015, s. 2): ,,Mobilni telefony a technicka konvergence
urcuji dréhu naSeho vizudlniho prostfedi, kde se zachycovani kazdodenniho stava casti
nasi identity, soucasti nasi komunikace a budovani socialnich vztaht. (...) Toto
zobrazovani vSednosti, kde zachycujeme a uploadujeme trivialni a povrchni podnéty,
nazyvam banalni fotografii. (...) Banalni fotografie zaznamenavé denni rutiny a ritudly,
ale zarovenl zachycuje 1 vyzna¢néjsi zivotni momenty: narozeniny, setkéani, festivaly

apod.*

Banalni fotografie uz neni jenom ,,blbnutim a zabavou* jakou bylo foceni mobilem pro
respondenty Heli Rantavuo. Bandlni fotografie pfejima funkci vizualni paméti, fotoalb,
toho, co ma byt zaznamendno, vcetné vSednich a trividlnich podnétid. Na tuctech
uzivatelli Instagramu lze najit oboji — momentku, ktera zobrazuje, jak mé uZivatelka
Spinavé prsty od zvyraziovaci béhem zkousSkového obdobi, 1 hromadnou fotografii
s rodinou ze slavnostni promoce. V jakém poméru se na Uctech Ceskych uzivatela
objevuji tyto fotografie témét protikladného vyznamu budu dale zkoumat v praktické

¢asti své prace.

Ibrahimova nalézé ve sdileni fotografii dulezité socialni funkce. ,,Cim dal rozSifen¢jSim
zachycovanim snimki se vSednost transformuje do konvenci, se kterymi se mize spojit
SirSi publikum. Bandlni ndméty se estetizuji a vSedni momenty jsou modifikované ke

konzumaci ostatnimi. Vytvaii to zdklad pro jakousi ,,prodlouzenou identitu, pro
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roz$iteni socidlniho kapitadlu v éfe, kde se neustdlé vytvareni online obsahl stava

dilezitym pro sebeprezentaci a pfijeti ostatnimi (2015, s. 44).

Lev Manovich naléza dal$i zajimavy rys instagramové fotografie. Cituje pfitom
fotografa Alexeje Borodovice. , Aktivita instagramovych wuzivateli mize byt
ptevracenou radou, kterou dal Alexej Borodovi¢ svym studentim: ,Pokud uvidite
obrazek, ktery jste jest¢ nikdy nevidé€li, zméacknéte spoust do ,Pokud vas obrazek
vypada jako jakykoliv jiny na Instagramu, zmacknéte spoust**“ (Subjects and Styles in
Instagram Photography Part 1, 2015, s. 17). Manovich tim definuje zajimavou tendenci
uzivatelli Instagramu se vzajemn¢ napodobovat. Tim, ze tato sit’ pro sdileni fotografii je
zaroven siti socialni, Se jeji uzivatelé navzdjem socializuji a definuji se jako clenové

komunity zachovavanim obrazovych klisé.

4.2.1 Obrazova klisé: typické druhy fotografii na Instagramu

Nekteré typy fotografii uz se na Instagramu silné etablovaly. Maji své typické hashtagy
a formalni pravidla, ktera sice nejsou jasn¢ artikulovana, ale ¢asto jsou nasledovana
masou. Jsou to fotografie, které ostatni uzivatelé generuji prave proto, ze jsou k vidéni
na ostatnich uctech. Presto, jak podotyka Alise Tifentale, ,,symbolické obrazky nemusi
nutné reprezentovat Siroké trendy* (2015, s. 4). Stavaji se ikonickymi proto, Ze jsou
definované pravé hashtagy nebo je vidame na Uctech celebrit. Proto se nesnazim o
definovéani trendl Instagramu podle Cetnosti, pouze o vyjmenovani nékterych téchto

typickych obrazovych kliseé.

4.2.1.1 Selfie

Selfie je slovo, které bylo v roce 2013 Oxfordskym slovnikem vyhlaseno slovem roku,
protoze jeho pouzivani stouplo o sedmnéct tisic procent (Cermakova, 2015, s. 39).
Stejny slovnik ho definuje jako autoportrét potfizeny vétSinou na chytry telefon nebo
webkameru a nésledné sdileny na socialni siti. Hashtag selfie se ¢asto umistuje mezi
nejfrekventovangjsi hashtagy (Obrazeni.cz, cit. 30. 10., 1. 12., 20. 12.). Selfie je
zt€lesnénim funkce sebeprezentace v ramci socialnich siti. UZivatelé nechtéji
dokumentovat jenom zajimavosti nebo hezké scenérie, které za den uvidi. Uet na

socialni siti zastupuje je samotné, a proto na svych fotografiich ¢asto prezentuji sebe.
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Lid¢ si pofizuji selfie na libovolnych mistech v kteroukoliv denni dobu. Je to vyrazny
posun od klasického autoportrétu nebo portrétu, ktery si cloveék nepotizuje prili§ Casto, a
proto je moment fotografovani vyznamny. Selfie je zaznamem vSedniho dne, lidé si
potizuji selfie s pletovou maskou, rano po probuzeni, v praci, v kin€, na akci s prateli.
Zachycovani selfie balancuje na hran¢ narcismu a snahy dokumentovat své zazitky
v ¢ase s ponckud osobn¢jSim nadechem, nez jaky maji napiiklad fotografie pamatek

podobné pohlednicim.

Selfie si uzivatelé pofizuji i pfed zrcadlem, dokonce pro selfie existuje pomiicka — tzv.
selfie ty¢ — zatizeni, které drzi telefon s fotoaparatem v dostatecné vzdalenosti, aby se
do zabéru uzivatel Iépe veSel. Kvalita Casto zaostdva za dokumenta¢ni funkci, ktera
umoznuje s aktudlnosti v fadu vtefin informovat znamé o tom, co zrovna uzivatel d¢la,
kde je a jak u toho vypada. Selfie je dokonalou ilustraci toho, jak diky chytrym
telefonim fotografie zlidov€la: pied focenim neni tfeba se dlouze upravovat a
ptipravovat. Najednou mize kazdy fotit kdykoliv a tolikrat, dokud s vysledkem nebude

spokojen.

4.2.1.2 Foodporno

Jidlo se stalo vyznamnym objektem zajmu. Témét kazdy pocituje v souvislosti s jidlem
pozitivni emoce, proto pozitivni emoce provazeji 1 fotografie jidla. Sdileni jidla a
pozitivni reakce na sdilené obrazky jsou jakymsi virtudlnim pfanim ,,dobrou chut* i

projevem soundleZitosti, kterou uzivatelé na socialnich sitich hledaji.

Jidlo je navic Casto pfipravovano tak, aby bylo estetické. ZvIast’ v drahych podnicich,
kde touha podélit se o to, co ma uzivatel na talifi, souvisi i s touhou ukézat, ze si mize
dovolit zajit do né&jakého exkluzivniho podniku, a zvysit tak v o€ich ostatnich svou

prestiz.

Casto jsou to fotografie kavy v popularnich kavarnach, které se objevuji na Instagramu.
Souvisi to s tzv. flat white economy (Cumming, 2015), ktera zaznamenava, jak narast
spotteby kavy v Londyné souvisi se sou¢asnym trendem hipsterstvi a popijenim dobré

kavy — Casto flat white.
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4.2.1.3 Flat Lays

Flat lays je typ fotografie, ktery zminuje i Manovich (2016, Subjects and Styles in
Instagram Photography Part 1, s. 14). Spada do oblasti fotografii odkazujicich
predevsim na médu. Uzivatel nebo uzivatelka si vysklada predméty a modni doplitky od
bot, kabelek, slune¢nich bryli az po knihy, elektroniku a kvétiny — a shora uspoiadanou
kombinaci vyfoti. Vznikne plochy (flat) snimek, s jehoz pomoci uzivatel/ka propaguje

svij styl. Tento typ snimkd je velmi populdrni u stylizovanych uzivateli.

4.2.1.4 Pohled na nohy

Snimek, ktery na Instagramu ,,zlidovél”. V praktické Casti své prace zjistuji, ze v
kategorii mdédnich fotografii prevladaji pravé fotografie nohou. Pofizuji je muzi i Zeny.
Nastavi svuj fotoaparat tak, aby snimal perspektivou zmensena chodidla a obuv, od

kterych stoupaji linie rozsifujicich se nohou az k pasu.

4.2.1.5 What | wear today

Jde o snimky, které¢ se opét bezprostiedné poji s mddou. V praktické Casti prace zjist'uji,
ze nejde o typ fotografii ptili§ Casty u béznych uzivatel a nejspiS souvisi pfimo s t&mi
uzivateli, kteti se prezentuji jako znalci v oblasti mody. Na snimku se uzivatelka nebo
uzivatel vyfoti v reprezentativnim modelu, ktery dnes nosi, a fotografii oznaci
prislusnym hashtagem nebo hashtagy (#whatiwear, #whatiweartoday a podobng¢).

Fotografie Casto pracuji s odrazy v zrcadle nebo s méstskym pozadim a ptirodou.

4.2.2 Odkazy na historické sméry ve fotografii

Najit pro estetiku milionti fotografii na Instagramu spolecného jmenovatele je urcité
obtizné. Uz jsem zminila, jak samotny vznik determinovany nekvalitnim aparatem nebo
filtry uréuje vzhled fotografii na této siti. V estetice této sité 1ze pozorovat — prave tieba
diky ¢tvercovému formatu — urcité navaznosti na estetiku starSich hnuti ve fotografii.

Zejména v instantni fotografii a ve snapshotové estetice.

4.2.2.1 Polaroidova fotografie
Uz ndzvem ,Instagram® se tato socialni sit’ definuje jako pokracovatel instantni
fotografie, jak ji definoval Polaroid. | byvalé logo Instagramu — maly fot'acek s nékolika

barevnymi pruhy, i ¢tvercovy format fotografii v aplikaci odkazuji na slavné polaroidy.
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Jsou to hlavné filtry, kterymi Instagram napodobil vzhled polaroidem vytvofenych
fotografii.

Instantni fotografie ma piedchiidce uz v pionyrskych dobach fotografie — spatfit
pozitivni obraz po expozici umoznovaly daguerrotypie, ferrotypie nebo fotoautomat
Anatola Josepha (z roku 1925; Warren, 2006, s. 830). Ustanovit instantni fotografii jako
termin ale pomohl az vyndlez Edwina Landa. Ten zalozil firmu Polaroid a v roce 1947
predstavil fotoapardt Land Camera 95, ktery byl revolu¢ni v nékolika ohledech.
,»Opravdova inovace spoc¢ivala v Landové systému ,fotografie v jediném kroku‘ (one-
step-photography), ktery umoznioval vyvolani. Exponovany film se vytahl z fotoaparatu,
protahl se mezi dvéma kovovymi valecky, které obsahovaly chemikalie a vyvolaly i
ustalily obraz. Za necelou minutu se mohla odloupnout negativni vrstva na filmu a

zanechala po sob¢ detailni pozitivni otisk* (Warren, 2006, s. 831).

»Prvni polaroidové fotografie byly cernobilé se sepiovym ténem. Fotoaparat stal 89,75
dolart, coz by v roce 2009 odpovidalo zhruba 862 dolarim, takze nebyl pro kazdé¢ho*
(Sarvas, Frohlich, 2011, s. 68). Polaroid byl velmi uspé$ny a jeho myslenku prevzaly
firmy jako Minolta, Konica a Fuji a vyrabély aparaty kompatibilni s filmem od
Polaroidu. Inspiroval se i Kodak, ktery byl v§ak v roce 1976 obzalovan Polaroidem za
poruseni patentnich prav, prohral a ndsledné¢ musel vyrobu svych fotoaparati Kodak
Instamatic zastavit. Vysoka kvalita fotografii z Land Camery vedla k vielému pfijeti od
umélcl, Land Cameru vyuZzival napiiklad Ansel Adams. V roce 1963 Polaroid
Company predstavila barevné filmy Polacolor a v roce 1972 zpecetila svou instantni
revoluci modelem SX-70. Je to nejtypi¢téjsi model tohoto vyrobce, s nimz se
,fotografie v jediném kroku stala absolutni* (Warren, 2006, s. 832). Novy model byl
maly, snadno pfenosny a pln€ automatizovany. Nebylo uz zapotiebi Zddné manipulace s
filmem, stacilo jen stisknout spoust’ a fotografie byla na svété — karticka s fotografii
obsahovala negativni 1 pozitivni vrstvu, kterd obraz vyvolala a stabilizovala, nasledné
jeji povrch zprithlednél a ukazal se obraz. Maly obrazek uz nemél detailni kresbu Land
Camery, model SX-70 byl navrzen pro amatérskou fotografii, byl aparatem pro
kazdého. To souvisi s jeho popularitou. ,,V roce 1972 bylo podle odhadi 20 % z péti
miliard fotografii potizenych v USA vyfoceno Polaroidem® (Sarvas, Frohlich, 2011, s.
68).
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Koncept instantni fotografie ohrozila digitalni revoluce. Ta také umoznila poridit
okamzity obrazek (v pozitivni form¢) a s téméf nulovymi ndklady. V dusledku téchto
zmén v roce 2008 spole¢nost Polaroid Company ukoncila vyrobu. Pete Buse
charakterizuje tii vlastnosti, které¢ techniky polaroidi a digitalnich aparatt odliSuji —
rychlost, automatické vyvolani obrazu a unikatnost pozitivu (Buse in Savas, Frohlich
2001, s. 78). Instagram polaroidovou tradici udrzuje hlavné svym nazvem, ¢tvercovym

formatem a filtry. Instantnim je hlavné z hlediska distribuce fotografie.

4.2.2.2 Estetika snapshotu

,,O momentce Ize uvazovat uz od 80. let 19. stoleti, kde se expozice zkratila na vtefiny a
Kodak uvedl na trh prvni aparat a svitkovy film, jehoz milionové prodeje zptistupnily
fotografii masam a vSednodennosti (Nanoru, 2013).“ Toto obdobi — obdobi tzv.
kodakové revoluce nebo vzniku kodakové kultury, vnima Alise Tifentaleova jako
analogii k revoluci instagramové. ,,Kodak Brownie kolem roku 1900 dal vzniknout
masivnimu hnuti amatérské fotografie, ustanovila tradici snapshotu a rodinnych fotoalb.
Podobné kolem roku 2010 vzrostla popularita nového zpusobu pofizovani, sdileni a

prohlizeni fotek (Tifentale, 2015, s. 3).

Spojeni mezi snapshotem neboli momentkou a Instagramem vidi i Lev Manovich.
»Dnes na Instagramu spousta modnich profesionalti pouziva amyslné ,,béZnou* estetiku
na svych fotografiich. V kontrastu s vyumélkovanymi modnimi fotografiemi nabizi
instagramové Uty galerii nedilezitych, béZznych momentd ze Zivota osobnosti z
modniho odvétvi — je to jakysi obraceny vyznam Cartier-Bressonova rozhodujiciho
okamziku* (Manovich, 2016, Subjects and Styles in Instagram Photography Part 1, s.
8). UmyslIn& nedbaly vzhled fotografii spi§ nez k opravdovym fotografickym amatérim
odkazuje k fotografické avangardé€, kterd zacala amatéry umysln€ napodobovat a
ustanovila snapshotovou estetiku. Manovich zminuje Roberta Franka a jeho publikaci
The Americans (1958, tj. Ameri¢ané), ktery se podle n¢j da chapat jako zakladatel

snapshotové estetiky.

Michal Nanoru uvadi spolu s Frankem dal$i jména, ktera stala u zacatkl snapshotu jako
uméni a jako svébytného fotografického stylu — Walkera Evanse, Jacquese Henri

Lartiguea a Williama Kleina (Nanoru, 2013).
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Zlomovy moment pro snapshot byla 60. 1éta: ,,V reakci na nedostatek nadhledu tehdejsi
angazované americké fotografie se snapshotova estetika na zacatku 60. let vymezila uz
jako specificky smér. Zasadil se o to zejména John Szarkowski, ktery ji definoval a z
moci feditele fotografického oddéleni newyorského Muzea moderniho umeéni povysil na

dominantni proud americké umélecké fotografie 60. a 70. let* (Nanoru, 2013, s. 7).

Tak jako na momentkach Roberta Franka, Williama Egglestona a Yutaka Takanashiho
prevladaji nepodstatné, ,,fadové momenty* hraji vSedni vyjevy vyznamnou roli na
Instagramu. Pfedstava, Ze uzivatelé Instagramu nasledu;ji trendy fotografie z 60. let neni
prili§ pravdépodobnd. Ale i tak je zajimavé nachazet mezi Instagramem a snapshotem

paralely a spojitosti.

Vzdalen¢ by napiiklad dokumentovani jidel Stephena Shorea mohlo pfipominat dnesni
fenomén tzv. food porno. Pfi prohlizeni nahodnych fotek z Instagramu zase fada z nich
disponuje ,,ufiznutymi* hlavami a nedbalou kompozici, ktera se také podoba autorim

momentek.

4.3 Uroven publika

Signifikantni rys a zdkladni mysSlenka Instagramu je to, ze funguje jako socialni sit’.
Umoznuje fotografie nejen ukazovat a prezentovat, ale umoziiuje publiku se k fotografii
1 vyjadfit. Kazdy kdo fotografii shlédne, m& moznost ji okomentovat — pftidat
k fotografii jakykoliv text. Muze pfipsat k fotce sviij nazor, své hodnoceni, zda se mu
libi nebo nelibi, nebo otazku kde byla fotka potizena. Kromé& komentéte 1ze zareagovat
pomoci srdicek. Kdyz uzivatel na nékterou z fotek dvakrat klikne, udéli ji srdicko, ¢imz

dava autorovi fotky, ale i ostatnim uZzivatelim najevo, ze fotka se mu libi.

Kazdy clen instagramového publika je zaroven aktérem (pokud publikoval néjaké
fotografie). Aktivitou na Instagramu uzivatel konstruuje svou identitu, i kdyz to nemusi
byt jeho primdrni zdmér. ,,JJako uZivatelé ovSem neuvazujeme nad svou aktivitou v
online socialnich sitich primarné jako nad vytvarenim elektronické formy identity. Je to
pro nas predevsim forma zibavy, traveni volného Casu, setkdvani s ptateli ¢i rodinou
nebo prostiedek pro ziskavani zajmovych i profesnich informaci” (Trachtova, 2011, s.

51). Je ptitom tézké urcit hranici mezi publikem a aktivnimi aktéry. Jak zaznamenava
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Trachtovd, konstruovani identity a sebevyjadfovani na socidlni siti probiha
prostiednictvim ptfidavani vlastniho obsahu, publikovani informaci o sobé (na
Instagramu je znacn¢ zkratkovité oproti napt. Facebooku), ale pravé 1 komentari a

sledovanim, kterymi navic zasahujeme do ,,identity* ostatnich uzivateli (Trachtova,

2011, s. 51).

Publikum se da klasifikovat stejné jako uzivatelé Instagramu, protoze kazdy uzivatel je
¢asti publika. Jsou to bézni uZzivatelé, stylizovani a profesiondlni. Kazdy z nich se
identifikuje predevsim s uzivateli stejného typu. Tim vic definuje vlastni nalezitost k
oné skupin€. Jen strategicti uzivatelé vyc¢nivaji, jejich zajmem je predevSim prezentovat

sebe, nikoliv vytvafet socializacni pouta, a proto je jejich role jako publika omezena.

Uzivatelé a publikum na Instagramu funguje na principu ,,bohatsi se stava bohat$im*
(Tifentale, 2015, s. 8). Cim vic sledujicich uzivatel ma nebo ¢im vic srdicek ma
fotografie, tim vic pfitahuje dalSi potenciondlni sledujici a dalSi potenciondlni

hodnocenti srdi¢kem.

5. Metodologie

K prozkoumani fotografii na Instagramu, frekvence, sjakou je uzivatelé ptidavaji, i
jejich estetiky jsem se rozhodla pouzit obsahovou analyzu. Vyuziji metodologii, kterou
kodifikuji Trampota a Vojtéchovska (2010, s. 99-117). Pro definici estetiky a
prohloubeni poznatki o tom, jakou funkci pro uzivatele Instagram m4, a jaky obsah na
sit publikuji, pouziji kvantitativni metodu dotaznikového Setfeni (Trampota a

Vojtéchovska, 2010, s. 90).

5.1 Obsahova analyza
Pro porozuméni nepiehlednému prostiedi Instagramu, kam denné pfibyvaji nové a nové
fotografie, jsem se rozhodla pro vybér fotografii z delSiho Casového Useku. Rozhodla

jsem se analyzovat fotografie uzivatelli za posledni pil rok, tedy 26 tydna od 30. dubna

2016.

Protoze mé zajima, které fotografie na celé siti pfevladaji, zamefim se pouze na bézné

uzivatele, kterych je podle Manoviche 80 %. Vynechdm stylizované, profesionalni a
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veskeré strategické uzivatele. Abych zlzila zabér svého zkoumani, omezila jsem

vyzkum jesté lokaln¢ — pouze na prostredi ¢eského Instagramu.

Abych struéné definovala uZivatele z mé vybérové populace: je to Cech, na Instagramu
byl aktivni v poslednich 26 tydnech, patti do kategorie béznych uzivatelti a ma vefejny

ucet (obsah soukromych ¢th je mi skryty, a tudiz bych ho nemohla analyzovat).

5.1.1 Vybérovy vzorek

Jako jeden ze zptsob, jak definovat vybérovy vzorek, uvadi Gillian Roseova ndhodny
vybér (2011, s. 58). Abych omezila sviij vliv na vybér respondentt, zvolila jsem metodu
dotazniku. Timto zpiisobem jsem ziskala padesit vzorovych uzivateld, ktefi mi
Vv dotazniku zanechali ndzev svého ucétu. Pokud spliiovali moje vySe stanovené definice,
zaradila jsem je do vzorové skupiny. Protoze mezi uzivatelskou aktivitou, estetikou a
objekty fotografii mohou byt genderové rozdily, snazila jsem se udrzet vyrovnany pocet
muzil a zen. Ve vybérovém vzorku mam 30 Zenskych a 20 muzskych profili. Nasledné
jsem navstivila profily vybranych uzivatelll a zaznamenala si Gdaje o jejich aktivité a

fotografiich, abych mohla s pomoci zjisténych dat odpovédét na vyzkumné otazky.

5.1.2 Vyzkumna otazka 1: Jaky je primérny uzivatel Instagramu?

Cilem tohoto dotazu je urcit, jak vypada takovy primérny instagramovy ucet. To
samoziejmé vyznamné zalezi na lokalité, v€ku uZivatele, na jeho socidlnich vazbach
nebo na jeho pfislusnosti k riznym instagramovym komunitdm. I pfesto miize takovy
nahodny vzorek padesati uzivateld ilustrovat chovani uZzivatel v §irSim okruhu kolem
néjakého uzivatele (v tomto piipad€ kolem mé jako badatele). V ramci této otdzky mé
bude zajimat pramérny pocet sledujicich, sledovanych a celkovych pfispévki a

frekvence, s jakou uzivatelé umist'uji na sit’ nové fotografie.

5.1.3 Vyzkumna otazka cCislo 2: Jak se daji fotografie na Instagramu
kategorizovat podle obsahu?

Zajiméa m¢ predevsim obsah fotografii. Pro pochopeni socialni sité je klicovy jeji obsah.
Co vlastn¢ wuzivatel¢ Instagramu fotografuji? Protoze analyzovat obsah velkého
mnozstvi fotografii je znacné naro¢né, rozhodla jsem se pro definovani kategorii podle
obsahu snimku. Podobnou analyzu provedla trojice védct z univerzity v Arizoné ve

studii What We Instagram: A First Analysis of Instagram Photo Content and User
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Types (Hu, Manikonda, Kambhampati, 2014). Ti rozdé¢lili fotografie do kategorii:
pratelé, jidlo, pfedméty, fotografie s popiskem, mazlicci, aktivity, selfie a mdda.
Rozhodla jsem se pro podobné kategorie, ke kterym jsem piidala néjaké dalsi na
zéklad¢ trendl, kterych jsem si na Instagramu vSimla a které podle mé vyraznégji
ilustruji obsah Instagramu. Touto metodou chci docilit konkrétniho popsani obsahu

feského Instagramu.

5.1.4 Definice kategorii obsahu

A) Pratelé, lidé, rodina

Do této kategorie patii vSechny obrazky, které zobrazuji vice lidi nebo osobu, kterd neni
autor. Nefadim sem fotografie, kde jsou lidé pfitomni, ale nejsou primarnim objektem
fotografie. Napiiklad fotografii rozkvetlého stromu, kde je nékolik osob v pozadi,

zatadim do kategorie prostredi.

B) Jidlo, piti
Veskeré zabéry, které dokumentuji jidlo a piti. Nej€astéji Salky kavy, pullitry plné piva,

dezerty, hamburgery, aranzma z prostieného stolovani apod.

C) Predméty
Knihy, pocitace, telefony, auta a cokoliv, co neodkazuje k zadné jiné kategorii a

obsahuje n¢jaké predméty.

D) Fotografie s popiskem
Jakakoliv fotografie s textem, ktery ma n&jaky vyznam. Casto jsou to takzvané memes

(vtipné obrazky s textem, které koluji na internetu), citaty a rlizna moudra.

E) Mazli¢ci

Kocky, psi i jina zvifata, kterd ma uzivatel doma.

F) Aktivita
Fotografie, kterd odkazuje k probihajicimu déji. Pokud je na fotografii skupina lidi ve
fitcentru a mezi nimi uzivatel, ktery zrovna cvici, zafadim fotku do této kategorie.

Pokud je na fotografii uzivatel s otevienou knihou nebo jen oteviena kniha, zafadim
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fotografii také sem (kdyby byla kniha zaviend, jednalo by se o pfedmét). Patii sem

fotografie z koncertd, kin, divadel a galerii i sport.

G) Cestovani
Predevsim fotografie prostiedi a aktivit, ale i predmétt, u kterych je zjevné, ze uzivatel

chce ukézat predevs§im zazitky z cest.

H) Selfie, autoportrét
Obrazky, na kterych chce uzivatel ukdzat sam sebe. Nemusi jit jen o typicka selfie
pofizena telefonem a samotnym uZivatelem. Radim sem i fotografie, které mohl dost

dobte fotit nékdo jiny.

I) Prostiedi
Fotografie, kterymi uzivatel dokumentuje prostfedi kolem sebe. To mize byt bud’
pfiroda — rozkvetlé stromy, zépad slunce, kvétiny, krajiny. Prostfedi je také méstské,

takové, které zobrazuje architekturu, civilizaci a cokoliv ,,neptirodniho.*

J) Méda
Fotografie predmétl, u kterych je zfetelné vidét logo nebo znacka, a je patrné, Ze
uzivatel chce ukazat praveé to, Ze vlastni produkt této znacky. Patii sem i fotky modeld,

pohled na nohy (a boty) a podobné.

K) Video
Bez ohledu na téma a obsah, veSkerd videa patii do této kategorie. Videa jsou
audiovizudlnim zdznamem, ktery vybocuje z oblasti mého zkoumani, proto jsem se jim

vénovala jenom z hlediska statistiky.

5.1.5 Razeni do kategorii

Pti zafazovani fotografii do kategorii jsem zohlediovala pfedev§im to, ¢im mé
fotografie upoutala na prvni pohled. Uplatiiovala jsem metodu tzv. scanningu (Flusser,
2013, s. 5). Takze jsem brala v potaz to, jak na mé& pusobi struktura obrazu, i to, jaké

konotace podle mé vyvolava a co chce podle mého minéni vyjadfit.
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Pokud mi ptipadalo nejednoznacné, do které z kategorii fotografie patii, zkoumala jsem
1 popisky a hashtagy. PfedevSim jsem si pokladala otazku, co primarné se snazi uzivatel
zachytit: pokud je na fotografii uzivatel, jak ji obrovsky hamburger a kolem sedi nékolik
pratel, chce na fotografii ukazat, ze se Sel najist s prateli? Uvetejnil by naptiklad tuto
fotografii, pokud by pfed sebou mél menu z menzy? Chtél zobrazit sebe? Na takové
fotografii hraje hlavni roli pravé onen velky hamburger, a proto ji zatadim do kategorie
jidlo. Pokud podle m¢ zlstala fotografie stale nezaraditelna pouze do jedné kategorie,

zaradila jsem ji do vice kategorii.

5.2 Dotaznikové Setreni
Pro pochopeni toho, jak sami uZivatelé chapou svou instagramovou tvorbu, i pro
popsani, jaké upravy fotografii pievladaji na této siti, jsem zvolila druhou metodu

kvantitativniho vyzkumu — dotaznikové Setfeni (Trampota, Vojtéchovska; 2010, s. 90).

Z dotazniku chci vyvodit obecné zavéry ohledné toho, jak uzivatelé své fotografie
stylizuji, upravuji a jakou techniku pfitom vyuzivaji. Budu se ptat na to, jakym upravam
uzivatelé podrobuji své snimky a na kolik se snazi o estetickou kvalitu svych ptispévk.
Z n¢kolika konkrétnich otdzek v dotazniku vyvodim generalizujici odpovéd’ na hlavni

otazku: jaké upravy fotografii na Instagramu prevladaji?

Yasmin Ibrahimova tvrdi, Ze na Instagramu pievlada tzv. banalni fotografie, ktera
zaznamenava a dokumentuje vSedni zivot uzivatele (2015, s. 2). Zaroven zachycuje i
vyznamné&j$i zivotni momenty. S pomoci dotazniku budu zkoumat, zda uZivatelé
zamétuji svou produkci pravé na vSedni momenty, nebo na ty vyznamné. Zkoumanou
hypotézou bude tvrzeni:

Instagramova tvorba vétSinou zaznamendva vSedni Zivot uZivatele.

Dotaznik chci také pouZzit k prozkoumani, v jaké mife jsou uZivatelé soutézivi. Na kolik
orientuji svou tvorbu na propagaci a na kolik je pro né Instagram pouhou zabavou.
Nékolik otazek zaméfim na techniku pofizovani fotografii, dalsi otazky budu zamétovat
na to, zda se uzivatel o fotografii zajimal jesté pfed pouzivanim Instagramu. Za pomoci
téchto otdzek se pokusim srovnat pocty profesiondlnich, stylizovanych a béznych

uzivatelt. Budu se snazit vyvratit nebo potvrdit zjisténi Lva Manoviche (Citovano vyse):
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Na Instagramu pievlddaji béZni uZivatelé.

6. Analyza dat

Z padesati instagramovych uctl jsem shromézdila a analyzovala fotografie za obdobi 26
tydni do konce dubna 2016. Celkovy vzorek byl 1 646 fotografii. Tento vzorek jsem

analyzovala zplisoby uvedenymi v pfedchozi kapitole.

6.1 Pramérny bézny uzivatel ceského Instagramu

Pokud padesat uzivateli publikuje za ptl roku 1 646 fotografii, jeden takovy uzivatel za
stejnou dobu v priméru publikuje 33 fotografii (zaokrouhleno z 32,92). Coz ¢ini v
priméru jednu fotografii na 5 a pul dne (zaokrouhleno z 5,52). Z toho odvozuji, ze
primérny bézny uzivatel na ceském Instagramu publikuje jednu fotografii kazdych pét

az Sest dni.

Celkem vykazuji vSichni zkoumani uzivatelé 7 657 sledujicich. V priméru to je 153
sledujicich na wuzivatele (zaokrouhleno z 153,14). Nejmen$i pocet sledujicich na

uzivatele byl 28, maximum bylo 704.

Padesat vzorovych uzivateli dohromady sleduje 9 861 jinych uzivateli. V priméru tak
bézny uzivatel sleduje 197 uzivateli (zaokrouhleno z 197,22). Minimdalni pocet

sledovanych byl 26, maximalni 856.

VSichni uzivatelé méli dohromady 6 131 piispévkll. V priméru je to 123 ptispévkil na
uzivatele (zaokrouhleno z 122,62). Nejmensi pocet pfispévkl byl 5, nejvice 424.
Primérny bézny Cesky uzivatel tedy sleduje 197 uzivateli, ma 153 sledujicich a celkem

publikoval 123 fotek nebo videi, kterd ptidava jednou za pét az Sest dnfl.

6.2 Prevladajici obsahové kategorie na ceském Instagramu

Celkovych 1646 fotografii jsem rozdélila do dvanacti kategorii a podkategrorii
rozepsanych vyse. To, které jsou nejcetnéjsi, jsem zkoumala dvojim zptisobem. Za prvé
jsem rozdélila, jak velkou ¢ast z celych 1 646 fotek zaujima dana kategorie. Za druhé

jsem zaznamenala, kolik uzivateli z celkovych padesati dany typ fotografii potizuje.
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6.2.1 Prevladajici obsahové kategorie podle poctu fotografii

Nejcetnéjsi je kategorie jidlo a piti, které se vyskytuje na 230 fotkach (14 %). Nasleduje
kategorie lide, ktera zaujima 224 fotografii (13,6 %). Tteti nejpocetnéjsi kategorie je
aktivita na 199 snimcich (12,1 %). Ctvrté nejéetngjsi fotografie jsou z cestovdni na 195
fotkach (11,8 %). Nasleduji autoportréty a selfie na 166 fotkach (10,1 %). Paté

nejpocetnéjsi jsou predmety na 162 snimcich (9,8 %). Mestské prostredi je na 153
fotkach (9,3 %), prirodni prostredi na 142 fotkach (8,6 %).

K méné pocetnym kategoriim patii mazlicci na 75 fotografiich (4,6 %), fotografie s
textem na 55 snimcich (3,3 %), video na 27 snimcich (1,7 %) a mdda a spotiebni

chovani na 18 fotkach (1,1 %).

Graf k poméru obsahovych kategorii podle pocétu fotografii
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6.2.2 Prevladajici obsahové kategorie podle poctu uzivatelt

Podil jednotlivych kategorii na celkovém poctu fotografii miize byt zavadéjici. Jeden z
uzivateli muze naptiklad pofizovat samé fotografie jidla, proto stoupne podil v
kategorii jidlo a piti - neptjde pfitom o vSeobecny trend, pouze o tendenci jediného
uzivatele. Proto jsem se rozhodla sestavit dalSi zebticek nejpocetnéjSich kategorii v

zavislosti na tom, kolik uzivateld fotografie v dané kategorii publikuje.
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Ctyficet jedna z padesati uZivateld publikovalo alespon jednu fotografii z kategorie
aktivita (82 %). Ctyficet jich zvefejnilo fotografii /idi nebo jiného Elovéka (80 %).
Tticet Ctyfi uzivateli piidava fotografie sebe a jidla (68 %). Tricet uzivateld foti
predméty (60 %). Dvacet devét uzivatell zaznamenalo méstské prostredi (58 %).
Dvacet dva jich zvefejnilo fotografie z cestovani (44 %), dvacet jedna zachytilo prirodu
(42 %).

Jen sedmnact uzivatelt foti své mazlicky (34 %), pouze 14 jich publikovalo néjaké video
(28 %). Nejmensi pocet uzivatelll zvetejiiuje fotografie mody a spotrebniho chovani, a

to jedenact (22 %).

Graf k poméru obsahovych kategorii podle poctu uZivatelii
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7. Dotaznikové sSetreni

Zvolila jsem zpusob dotazovani pies internet a v obdobi ti tydnt od 24. listopadu 2016
do 8. prosince 2016 jsem ziskala odpovédi od 197 osob, které pravidelné pouzivaji

Instagram a jsou relevantni pro mij vyzkum.

Z celkového c¢isla 197 bylo 112 respondentli Zenského pohlavi, dotaznik vyplnilo 85

muzu.
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Nejpocetnéjsi vékovou skupinou byli respondenti ve véku 18 az 25 let (98), dale
respondenti mladsi 18 let (54), nasledovali uzivatelé ve véku 26 az 30 let (36) a nejméné
odpovidajicich bylo starSich 30 let (9). Vybérovy vzorek se omezuje pouze na Ceské
uzivatele Instagramu, zahrnuje uzivatele vSech vékovych kategorii, ktefi nepouzivaji na
Instagramu strategicky ucet. Vzhledem k tomu, Ze jsem dotaznik $itfila ve vlastnim
okruhu znamych, muize skupina respondentli vykazovat urcitou nerovnomérnost,
protoze jsou vni zastoupeni piedevSim lidé blizci mé vlastni vékové kategorii.
Vzhledem k tomu, Ze Instagram je doménou piedev§im mladSich uzivateld, nebude snad

tato nerovnomeérnost snizovat platnost zjisténych vysledky.

7.1 Vysledky otazek

Pro definovani klicovych aprav v ramci sité jsem zvolila otazky tykajici se technologie,
pouzivani filtrd, rameckl, ofezavani fotografii a pouzivani aplikaci a softwaru pro
upravy snimkd. Dalsi otazky se ptaly respondentli, zda se snazi vytvaret sjednoceny
vizudlni styl, zda se vraci k ndmétim svych fotografii a aplikuji na své fotografie

jednotny typ Uprav.

7.1.1 Jakou technikou porizujete fotografie na Instagramu?

Samotné rozhrani Instagramu jako mobilni aplikace vede jednoznacné k pifevaze
mobilniho fotoaparatu mezi pouzivanymi technikami. Mobilem foti 186 respondentti, 2
uvedli, ze své snimky pofizuji vyhradné na fotoaparat, dalSich devét uvedlo, Ze

pouzivaji ob¢ techniky.

7.1.2 Pouzivate pro upravu svych fotografii ramecky?
Instagram umoziuje uzivatelim pouzivat také ramecky. Ty nikdy nevyuziva 56
uzivatell, 53 respondentl je pouziva vyjimecné a 82 obcas. MozZnost vétSinou zvolilo 6

respondentl. D4 se tedy fict, Ze ramecky nedominuji instagramové estetice.

7.1.3 Pouzivate pro ipravu svych fotografii filtry?

Daleko pouzivangjsi nez ramecky jsou filtry. V prvni otdzce jsem zjistovala, zda
respondenti viibec pouzivaji filtry, dal$i dotaz jsem uptesnila na filtry, které jsou
zabudované piimo v aplikaci. Filtr nikdy nevyuziva 11 respondentl, dalSich 39

vyjimecné. 117 obcas néjaky filtr pouzije a 39 vyuziva filtry na vétSin€ svych fotografii.
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7.1.4 PouZzivate filtry pravé z aplikace Instagram?

Konkrétné pak filtry nabizené Instagramem (protoze filtry uz Casto poskytuji vyrobci
telefoni pfimo v aplikaci fotoaparatu, nebo jiné aplikace jako napiiklad VSCO)
nevyuziva 14 uzivatell, 40 je pouzije vyjimecn¢, obCas 108 a vétSinou 35. Veliké
mnozstvi respondentli tak filtry pouziva, i kdyz ne pravidelné, ale uvadi, Zze pouze
obcas. I ztéchto Cisel lze odvodit, Ze filtry jsou vyraznym Cinitelem pro estetiku

Instagramu.

7.1.5 Orezavate své fotografie pired publikaci?

Velka ¢ast respondentll svoje fotografie ofezava (vétSinou uvedlo 52, obcas 91),
ofezavani nevyuziva 16 respondentd, 38 vyjimecné. Jednou z pfi¢in je ziejmé
prizptisobovani se ¢tvercovému formatu, aby na fotografii bylo zobrazeno vse podstatné

1 pfi zjednoduSeném zobrazeni.

7.1.6 Pouzivate pro Gpravu fotografii jiné mobilni aplikace (nap¥. VSCO)?

Dalsi dvé otazky jsem zaméfila na programy, které respondenti vyuzivaji k Upraveé
fotografii, jez na Instagram umist'uji. Mobilni aplikace, jako je naptiklad VSCO nebo
Prisma, vyuzivd vétSinou 74 respondentl, 82 obcas, vyjimeéné¢ 39 a nikdy je

nepouzivaji dva uZivatelé.

7.1.7 Pouzivite pro upravu fotografii profesionilni edita¢ni programy (napf.
Adobe Creative Suite)?

Profesionalni programy pro editaci fotografii uzivatelé Instagramu vyuzivaji minimalné.
Sto Sedesat respondentdl tyto programy nepouziva vibec, 9 vyjimecné, 13 obcas a 15
vétsSinou. Tyto vysledky ukazuji, Ze vyznamna ¢ast uzivateld nepodrobuje své fotografie
profesionalnim upravam, coz poukazuje i na pomér profesiondlnich uzivatelit oproti

béZnym.

7.1.8 Pouzivate pro upravu svych fotografii ustileny konkrétni zptisob uprav,
napf. konkrétni filtr nebo ramecek?
Moje dalsi otazky se soustfedily na jednotvarnost a unifikaci estetiky Instagramu. Na

dotaz, zda uZivatelé zdmérn¢ upravuji své fotografie stejnymi prostfedky, napiiklad
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preferuji sladit své fotografie do jednoho filtru, do odstinii cernobilé, nebo zda pouzivaji
jeden typ ramecku, odpovédélo 48 respondentli nikdy, 89 vyjimecné, 51 obcas a 9

vétsinou.

7.1.9 Zamérujete fotografie na svém Instagramu na jedno téma (nap¥. médu, jidlo,
prirodu)?

Svou tvorbu soustiedi na jedno konkrétni téma pouze 27 uzivatell vétSinou, 82 obcas,
70 vyjimecné a 18 nikdy. Touto otazkou jsem chtéla docilit hlavné piedstavy, na kolik
uzivatelé uvazuji o celistvosti svého Instagramu. Pfedpokladam, ze stylizovani a

profesiondlni uzivatelé se pravdépodobnéji budou zaméfovat na jedno konkrétni téma.

7.1.10 Publikujete fotografie, u kterych vam zalezi predev§im na obsahu, i kdyz
maji technické nedostatky (jsou rozmazané, focené pri nedostatku svétla)?

Pro ptedstavu, na kolik je pro uzivatele dulezita technicka kvalita fotografie nebo na
kolik je pro n&j prioritou obsah nad formou, jsem zaméfila dalsi otazku. Na tento dotaz
odpovédélo 19 respondentl nikdy, 79 vyjimecné, 97 obcas a 2 vétSinou. Rovnéz tato
odpovéd’ poukazuje na rozdily mezi stylizovanymi, profesiondlnimi a béznymi
uzivateli, znichz posledn¢ jmenovani budou preferovat obsah fotografie nad jeji

formou.

7.1.11 Fotite nékteré objekty opakované?
Tato otdzka mé predevSim osvétlit estetiku Instagramu a ilustrovat, na kolik se snimky
na siti opakuji. Dvacet respondenti odpovida vétSinou, 126 obcas, 34 vyjimecné a 17

uvadi, Ze objekty svych fotografii nikdy neopakuji.

7.1.12 Pouzivate Instagram jako portfolio své (fotografické) tvorby?

Na tuto otazku jsem umoznila respondentliim odpovédét pouze ano nebo ne. Jedenact
odpovédélo kladné, 186 zdporné. I tato otdzka slouzi pro orientaci, kolik tvirct na
Instagramu jsou amatéfi, nalezejici spi§ mezi bézné uzivatele, a kolik uzivatelti se da

zatadit mezi profesiondly.

7.1.13 Vénovali jste se aktivné fotografii jeSté predtim, nez jste vyuzZivali Instagram

nebo jinou aplikaci?
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Toto je dalsi otazka s moznosti odpovédi ano nebo ne. Dvacet devét uzivateld
odpovédélo ano, zbylych 168 ne. Tento vysledek opét poukazuje na fakt, ze bézni
uzivatelé prevladaji nad profesiondly, pro které fotografickéd praxe prekracuje vyuzivani

Instagramu.

7.1.14 Zobrazuji vaSe fotografie spi§ vase béZné, casto se opakujici zazitky, nebo
vyjimecné a dilezité momenty (svatba, promoce atd.)?

Nejvice respondentii zvolilo odpovéd ,pfevazuji bézné zazitky™ (117), nasleduje
odpovéd’ ,,pfevazuji vyznamné udalosti (58), 22 respondentti zvolilo moznost ,,své
zazitky nezaznamenavam®. Tato Cisla dokladaji, na kolik pfevazuje bézny a vSedni
obsah fotografii nad fotografiemi zaznamenavajicimi vyznamné zivotni udalosti. Tato
otazka mi pomuze zodpovédét jednu z hypotéz, kterou jsem si na zacatku prizkumu
stanovila. Rovnéz potvrzuje, Ze na Instagramu pievazuje tzv. bandlni fotografie, ktera

zaznamenava jak kazdodenni udélosti, tak dtlezité udalosti.

7.1.15 Pro¢ pouzivate Instagram?

V zavérecné otazce jsem chtéla zjistit, z jakych divodi respondenti Instagram
vyuzivaji. Na zakladé teoretického vyzkumu i vlastnich zkusenosti s aplikaci jsem se
snazila zahrnout nejsilnéj$i motivace pro uzivani Instagramu. K dispozici jsem poskytla
moznosti: a) je to zabava, b) chci byt v kontaktu s lidmi, ¢) chcei se esteticky vyjadfit, d)
chci dokumentovat své zazitky, e) chci se podélit s ostatnimi o své zazitky, f) ani jedno
z uvedenych. Respondenti méli u kazdé z moZznosti vybrat Cislo od 1 do 5, pficemz 1

v

pfimo souvisi s obsahem, ktery publikuji, a s tim, jak se daji typové zaradit.

Kvili vétsimu poctu hlasti jsem odpovédi piepocitala na procenta. Nejpodstatnéjsi
z moznosti se respondentim zdd zdbavni funkce Instagramu, 27 % hlasi zvolilo
moznost, ze Instagram je pro n€ hlavné zabavou. Dvacet dva procent respondentii
vyuziva aplikaci, protoze chtéji byt v kontaktu s lidmi. Dvacet procent hlast volilo
moznost ,,chcCi se s ostatnimi pod¢lit o své zazitky,* zatimco pro 18 % hlasi je stéZejni
hlavné¢ samotna dokumentace zazitka. Jedenact procent hlasti zvolilo estetické
vyjadreni, jako hlavni divod pro vyuZivani aplikace. Dv€ procenta hlasti vidi vyznam

Instagramu v nékteré z funkci, které jsem nezahrnula do nabidky.
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7. 2 Upravy prevladajici na Instagramu

Z vyse uvedenych odpovédi na otazky lze utvofit generalizovany popis uprav, které na
Instagramu prevladaji, v ramci 0¢th nekomercnich uzivateld. Jejich fotografie jsou
vétSinou pofizeny na mobil, technicka kvalita snimku neni pro publikaci rozhodujici (97
uzivatelli uvedlo odpovéd’ vétSinou). UZzivatelé vyuzivaji moznosti editace fotografii,
které nabizi Instagram 1 jiné aplikace. Sto sedmndact uzivatelli nepravidelné vyuziva
filtry (zvolili moznost obcas), z toho 108 jich obCas vyuziva pravé filtry nabizené
Instagramem. Uzivatelé své fotografie ofezavaji (91 uvedlo obcas), méné¢ pak ptidavaji
ramecky (82 uvedlo obcas). Jednozna¢né prevlada vyuzivani mobilnich aplikaci nad

profesionalnimi programy pro upravu fotografii.

Z vyse uvedeného vyplyva, ze estetika fotografii zavisi predevSim na moznostech
uprav, které nabizi samotny Instagram. Malé mnozstvi uzivateli své fotografie upravuje
nad ramec aplikace, aby snimkim pfidali vlastni, aplikaci neovlivnény vzhled. Estetika

je siln€ podminéna technickymi moznostmi Instagramu.

S pomoci dotazniku jsem zamyslela dosdhnout stru¢ného popisu, ktery by byl
vSeobecné platny pro vSechny nekomercni ucty. V tomto bodé jesté ziistava prostor pro
dalsi obsahld zkouméni, kterd by kombinaci kvantitativni 1 kvalitativni metody
definovala podrobnégjs$i popis instagramové estetiky. OvSem vzhledem k rozsahu celé

socialni sit¢ by tento priizkum ziejmé piesahl moznosti a rozsah mé prace.

7. 3 Instagramova tvorba vétSinou zaznamenava vsedni zivot

uzivatele
Dotaznikové Setfeni jednoznacné prokazalo platnost prvni hypotézy, ktera tvrdi, ze
uzivatelé predevsim zaznamenavaji své vSedni zazitky. Sto sedmnéct uzivatelti uvedlo,

Ze na jejich uctu prevladaji pravé vSedni a opakujici se zazitky. To ovSem nevylucuje,

vvvvvv

které dokonce pro 58 uzivatela v jejich ptispévcich prevladaji.

7. 4 Na Instagramu prevladaji bézni uzivatelé

Tuto hypotézu jsem se snazila ovéfit hned v n€kolika otazkach. Sto Sedesiat osm

uzivatelli se pfed zaloZenim Instagramového Uc¢tu o fotografii nezajimalo. Ze vSech
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respondentti pak pouze jedenéact vyuziva svij tcet jako portfolio. Devatenéact uzivateli
také uvadi, ze nikdy nepublikuje své technicky nedokonalé¢ snimky, coz vede
k pfedpokladu, ze jde také o mozné profesionalni uzivatele, protoze je pro né podstatna
technologicka kvalita. Z toho jednoznaéné vyplyva, ze fotografiéti profesionalové jsou
na siti v men$iné. Patnact uzivateli vzdy upravuje své fotografie pred publikaci

Vv profesionalnich programech, coz opét svédci o jejich mozné profesionalité.

Respondenti na otazku, zda sjednocuji tpravy svych fotografii, nejcastéji odpovedéli
vyjimecné (89), vyraznéjsi je tematické sjednoceni tvorby, o to se alespoii obcas
pokousi 82 uzivateld. Témito otdzkami jsem chtéla docilit zjisténi, na kolik uzivatelé
premysli o své tvorbé jako o celku, na kolik jsou schopni své pfispévky na Instagramu
stylizovat. Je to jeden z piedpokladti, jak definovat stylizované uzivatele, ktefi zaroven
nejsou profesiondly, tudiz nemusi nutné fotografovat nad ramec Instagramu. Pro 11 %
respondenttl je dilezité, Ze jim Instagram umoznuje se esteticky vyjadrit. I toto ¢islo

potvrzuje, ze stylizovani a profesionalni uzivatelé jsou na Instagramu v mensin¢.

Pro detailni ¢isla by bylo zapotiebi daleko rozsahlejsiho prizkumu, ktery by vyzadoval
mnohonasobn¢ vyssi pocet respondenti. I v tomto bod¢ vidim spi§ prostor pro dalsi

prizkum, ktery by byl na Instagram zaméten.

Zaver

Instagram neodmyslitelné souvisi s technologickym vyvojem mobilnich telefont a
fotoaparatli. Bez internetového pfipojeni, operacnich systéml umoziujicich fungovani
aplikaci, bez velkych datovych tlozist a fotoaparati v chytrych telefonech by Instagram
nemohl ani vzniknout. Pfesto koncept sdileni fotografii ptes sit’ a aplikace nebyl v roce
2010, kdy Instagram vznikl, novinkou. Existoval Facebook, Flickr nebo Tumblr. Co
nového piinesl Instagram? PfedevS§im s pomoci filtri umoZznil uZivatelim udé€lat jejich
snimky vizualn¢ bohatSimi a zajimavéjSimi. Také zjednodusil a zptistupnil cely proces
obrazového sdéleni, od pofizeni snimku az po distribuci k Sirokému publiku. Flickr a
Tumblr pfece jenom nevznikly primarné¢ jako mobilni aplikace a byly minény
predevsim jako internetové galerie pro lidi, kteti se zabyvaji fotografii. Facebook zase
slouzi k celé fad€ jinych zplsobli komunikace, od posilani zprav ptes sdileni obsahi,
zvefejiiovani statusti, udalosti apod. Instagram se misto toho soustiedi jenom na

fotografii a jeji bezprostfedni sdileni s velkym publikem. Svou filozofii odpovida
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amatérské fotografii — uzivatel nemusi mit drahou techniku, se kterou by poftizoval
technicky dokonalé snimky, odpovidajici uméleckym standardiim. Vyfoti cokoliv, co ho

pies den zaujme, a vyfoti to na mobil.

S Instagramem se fotografie demokratizovala podobné jako po roce 1900 s pfichodem
kodakové revoluce. Protoze uz Instagram funguje takika Sest let, jeho estetika a zptisob
uzivani se diferenciovaly. I kdyz zlstdva primarné obecnou platformou, kam lidé
umist'uji snimky svych kazdodennich zazitkii i zaznamy z vyznamnéjSich udalosti,
specifikovali se uZzivatelé, ktefi Instagram vyuzivaji upln¢ jinak. Strategicti uzivatelé
namisto sdileni a dokumentovani svého zivota sleduji ekonomické cile, s pomoci
Instagramu se propaguji a buduji na této siti své komunity. Stylizovani uZivatelé se
snazi fadit k popularnim trendim instagramové fotografie a napodobovat svou tvorbou
trendy vytvotfené prave na této siti. Profesionalni uzivatelé jsou fotografové, kteti zvolili

Instagram jako jednu z platforem, kde prezentuji své dilo.

Proto pii hledani specifik obsahu Instagramu obracim svou pozornost K béznému
uzivateli. Protoze obsah sité se miize ménit v zavislosti na lokalité, zaméfuji se rovnéz
na Ceskou republiku a zdej$i uZivatele Instagramu. K prozkoumani estetiky a obsahu
fotografii pfidavanych béznymi uzivateli pouzivam obsahovou analyzu. Z vybérového
vzorku, nashromdzdéného za obdobi piil roku, potom odvozuji obecné definice, které se

tykaji obsahu fotografii a chovani uzivatelli na Instagramu.

K analyze pouZivdim obsahové kategorie, do kterych fadim jednotlivé fotografie.
Kategorie jsem sama definovala podle toho, jaké typy fotografii znam z Instagramu, a
na zakladé kategorii z jinych studii. Pfifazovani k jednotlivym kategoriim se snaZi o co
nejvetsi objektivitu, ovSem protoze obsah fotografii je nékdy nejednoznacny a vice ¢i
mén¢ odkazuje k vice kategoriim najednou, o definitivnim rozfazeni jsem rozhodla na
zaklad¢é konotaci, které ve mné fotografie vyvolaji, tedy s pomoci scanningu, jak ho
definuje Vilém Flusser. Vysledek ¢lenéni do kategorii tak mlize byt subjektivni. SnaZila
jsem se ovSem o co nejvetsi objektivitu, a pokud nékteré fotografie pusobily

mnohoznacné, fadila jsem je i do vice kategorii.

Touto metodou jsem zjistila, Ze pfevladajici kategorii na uctech béznych Ceskych

uzivatelll je aktivita. Lidé se nejCastéji foti béhem né&jaké Cinnosti, at’ uz je to sport,
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navstéva koncertu nebo galerie, nebo oslava s prateli. Nasleduji kategorie 1idé, selfie,
jidlo, predméty, méstské prostredi, cestovani, ptiroda, fotografie s textem, mazlicci,

video a mdda.

Nekteré kategorie ovSem obsahuji daleko vic snimki, i kdyz je foti méné uzivateltl.
Nejvétsi podil fotek z celého vybérového vzorku obsahuje kategorie jidlo. Nasleduji
kategorie lidé, aktivita, cestovani, meéstské prostiedi, selfie, predméty, pfiroda,

fotografie s textem, video, mazli¢ci a moda.

Z analyzy se da odvodit i primérné uzivatelské chovani na Instagramu. Primérny
uzivatel publikuje nové fotografie jednou za pét a ptl dne, mé 153 sledujicich, sleduje

173 uzivateld a na svém uctu ma 123 prispévk.

Sviyj dal$i prizkum zaméfuji na Upravy, kterym jsou fotografie na siti podrobeny.
Vétsina fotografii je ofiznuta, velmi oblibené jsou také filtry, 1 kdyz nemusi jit o filtry
nabizené pfimo Instagramem. Méné popularni jsou ramecky. K Gpravam uzivatelé

V naprosté vét§in¢ vyuzivaji jinych nez profesionalnich programi.

Dale jsem svij pruzkum zaméfila na ovéfeni hypotéz, které pomahaji s popisem
Instagramu a jeho obsahu. Prostfednictvim dotaznikového Setfeni jsem ovéfila, Ze na
Ceském Instagramu skute¢né ve vetSin€ prevazuji bézni uzivatelé, kteti podle mych
predpokladii nevyuzivaji profesiondlni programy pro editaci svych snimkt, nevénovali
se aktivné fotografii pred zaloZenim instagramového uctu, nekladou diraz na
technickou dokonalost svych ptispévkil, méné uvazuji o své tvorbé jako o celku a tudiz
Ji nesjednocuji tematicky ani vizualng. | v ¢eském prostiedi se tak na ndhodném vzorku
respondentli prokazuje zjisténi Lva Manoviche, ze bézni uzivatelé na Instagramu

pievazuji.

Obsah Instagramu je ve vétsin¢ tvofen zachycovanim vSednich, opakujicich se zazitkt
ze 7ivota uzivatelld, jak tvrdi Yasmin Ibrahimova, a jak vyplyva i z mého vlastniho

prazkumu.

Estetika Instagramu se inspiruje nékterymi sméry z historie fotografie. PfedevS§im

instantni fotografii, ktera pfisla s fotoaparaty znacky Polaroid. Instagram svym nazvem,
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logem, ¢tvercovym formatem i nabidkou filtrGi pfimo odkazuje k estetice Polaroidu.
Instagramova estetika ma hodné spole¢ného i se snapshotem. U snimkt pfevazuje obsah

nad formou, technické provedeni je imysIné (ale i neumysin¢) nedbalé.

Pro Instagram je ptiznacné dalsi véc. Naméty, zptisoby zachycovani a vzhled fotek se
unifikuji. Uzivatelé svou vizudlni tvorbou napodobuji ostatni fotografie, které
prostiednictvim Instagramu vidéli. Uzivatelé mackaji spoust ve chvili, kdy ,,jejich
snimek vypada jako jakykoliv jiny na Instagramu® (Manovich, Subjects and Styles in
Instagram Photography Part 1, 2015, s. 17). | to vede k obrazovym kli§é a subzanrtim,

jako je selfie.

Na Instagramu se stfetdvaji nové funkce a pojeti fotografie predznamenané i jinymi
socialnimi sitémi a technologickymi zménami. Fotografie se stala vSudyptitomnou.
Zatimco diiv nem¢l kazdy fotoaparat bézné u sebe, s mobilnimi telefony s fotoaparaty
se vSe zménilo. Zménila se definice ,,zachyceni hodné¢ho*. Béznymi objekty fotografii
se staly banalni naméty. Soucasné fotografie dostala téméf intimni dokumentacni
rozmér — lidé zachycuji osobni momenty, které uchovavaji na svém telefonu nebo

publikuji na sit’. Fotografie se stava vizualni paméti.

S chytrymi telefony se navic cely fotograficky proces od pofizeni po distribuci presunul
do jediného pfistroje. Propojeni s velkym publikem, které Instagram umoznuje, Cini
fotografii zptisobem sebeprezentace uzivateld. Fotografie se stava zptisobem, kterym

uzivatelé komunikuji, buduji socidlni vazby a stava se takika prodlouZenou identitou.

Summary

Instagram significantly influences the aesthetics of photography. Photography
distributed through Instagram shift the general aesthtiscs to everyday and banal objects.
Users also tend to generate similarly looking photographs with similar content. This
thesis concentrates on particular content categories — people, gadgets, food, selfie,
fashion, pet, activities, enviroment both natural and urban, captioned photo and video.
This thesis defines the statistics and prevailance of each category. It also defines
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aesthetical and functional features of these categories. Lastly it defines average behavior

of czech casual Instagram users.
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