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Abstrakt

Praca po$wiecona jest analizie procesu kreacji wizerunku politycznego w przebiegu kampa-
nii wyborczej na przyktadzie kandydatury Magdaleny Ogorek w wyborach prezydenckich
w Polsce w 2015 r.

Analize poprzedza cze$¢ teoretyczna wyjasniajgca najwazniejsze pojecia i koncepty,
na ktorych opiera sie przeprowadzone badanie. Omowiony zostaje marketing polityczny
(szczegblnie w kontekscie Polski po 1989 r.), wizerunek polityczny (z naciskiem na proces
jego kreacji i subiekty biorace w tym udzial), jezyk polityki (takze osadzony we wspdtcze-
snych polskich realiach) oraz stereotyp (zaréwno jezykowy i pozajezykowy, z naciskiem na
stereotypy dotyczace kobiet).

Analiza praktyczna zostata podzielona na trzy czesci, zeby przedstawi¢ zjawisko beda-
ce przedmiotem zainteresowania z réznych stron. Pierwsza czes¢ dotyczy autokreacji wi-
zerunku politycznego M. Ogoérek wypracowanego przez kandydatke, sztab wyborczy oraz
doradcéw z branzy PR. Druga cze$é zawiera analize tego, jak na wizerunek kandydatki
wptywali jej konkurenci polityczni. Trzecia cze$¢ poswigcona jest obrazowi medialnemu
Magdaleny Ogorek wykreowanemu przez polska prase podczas kampanii.

Do badan wykorzystano materiaty pochodzace ze stron internetowych kandydatki,
nagrania jej wystapien w telewizji i radiu oraz artykuly prasowe pochodzace z szeregu
roznych zrodet.

Poszczegdlne czesci pracy sktadaja sie na plastyczny obraz pozwalajacy zrozumieé¢ dy-
namike kreowania wizerunku politycznego podczas kampanii wyborczej oraz silne i stabe

strony strategii kreowania wizerunku przyjetej przez kandydatke w badanym przypadku.

Stowa kluczowe: jezykowe kreowanie wizerunku, stereotyp, kampania wyborcza, jezyk

polityki



Abstract

The thesis focuses on the analysis of the process of creating a political image in the course
of an election campaign, offering a case study of Magdalena Ogorek’s candidacy during
the Polish presidential election of 2015.

The analysis is preceded by a theoretical introduction which lays down the groundwork
for subsequently reporting the empirical findings. The following central terms and concepts
are covered: political marketing (especially in the context of post-1989 Poland), political
image (with an emphasis on the process of its creation and the parties involved), political
language (again, particularly in the context of contemporary Poland), and the notion
of stereotype (both linguistic and non-linguistic, with an emphasis on stereotypes about
wormen).

The empirical results are reported in three sections which offer different perspectives
on the phenomenon under scrutiny. The first part investigates how Magdalena Ogorek
herself, her team and PR consultants created her image as a candidate. The second part
presents an analysis of the influence that her political opponents had on her political
image. The third and final part concerns itself with Magdalena Ogérek’s media image, as
created by the Polish media during the campaign.

The empirical research is based on material collected from the website of the candidate,
recordings of her public appearances on television or on the radio, and press articles from
a number of different sources.

The individual parts paint a complex picture enabling the reader to understand the
dynamics involved in creating a political image during an election campaign, as well as
the strong and weak points of the strategy of political image creation adopted by the

candidate in the case under study.

Key words: image creation through language, stereotype, election campaign, political

language



Abstrakt

Prace se soustiedi na analyzu procesu vytvareni politické image v pribéhu volebni kampa-
né na prikladu kandidatury Magdaleny Ogorek v prezidentskych volbach v Polsku v roce
2015.

opird provedeny vyzkum. Probrany jsou terminy politicky marketing (zejména v kontextu
Polska po roce 1989) politickd image (s durazem na proces jeji tvorby a subjekty, které se
na tom podileji), jazyk politiky (rovnéZ s ohledem na soucasné polské redlie) a stereotyp
(jazykovy i nejazykovy, s durazem na stereotypy o Zenach).

Prakticka ¢ast byla rozdélena na tii oddily, které predstavuji analyzovany jev z rtiz-
nych stran. Prvni ¢ast se vénuje tomu, jak image Magdaleny Ogorek vytvarela sama
kandidatka, jeji volebni stab a PR poradci. Druhé ¢ast obsahuje analyzu vlivu, jaky meéli
na politickou image kandidatky jeji politi¢ti konkurenti. Tieti ¢ast se zabyva medialnim
obrazem Magdaleny Ogoérek vytvorenym polskymi médii béhem kampané.

K vyzkumu byly pouzity materidly pochéazejici z internetovych stranek kandidatky,
nahravky jejich vystoupeni v televizi a radiu a ¢lanky z tisku pochéazejici z fady riznych
zdroju.

Jednotlivé ¢asti prace vytvareji plasticky obraz umoznujici porozumét dynamice vytva-
feni politické image béhem volebni kampané, a také silnym i slabym strankam strategie

vytvareni politické image, kterou prijala kandidatka ve studovaném pripadé.

Klicova slova: jazykové utvareni image, stereotyp, volebni kampan, jazyk politiky
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1 Wprowadzenie




1.1 Wybory prezydenckie w Polsce w 2015 r.

Dnia 10 i 24 maja 2015 r. odbyly sie w Polsce wybory prezydenckie, w wyniku ktérych
zostal wybrany szésty prezydent III RP. W wyborach wzieto udziat razem 11 kandy-
datéw!, chociaz wstepnie do Panstwowej Komisji Wyborczej dostarczono zawiadomienia,
o utworzeniu 25 komitetow wyborczych. Dwa zgloszenia zostaty odrzucone z powodow
formalnych (niedotrzymanie terminu zgtoszenia). Dwunastu komitetom do 26 marca nie
udato sie zgromadzi¢ 100 000 podpiséw obywateli popierajacych kandydature danej oso-
by, dlatego ich kandydaci nie zostali zarejestrowani przez Panstwowg Komisje Wyborcza.
Kandydatura pozostatych jedenasciorga zostata przyjeta i te osoby byty uprawnione do
wziecia udziatu w wyborach prezydenckich.

Poniewaz w pierwszej turze nikt nie otrzymat wiecej niz potowy waznych gloséw, dwaj
kandydaci z najwyzszymi liczbami gltoséw zmierzyli sie w drugiej turze wyboréw 24 ma-
ja 2015 r. Wtedy prezydentem zostal kandydat Prawa i Sprawiedliwosci Andrzej Duda
(otrzymal 51,55% waznych gloséw) pokonujac obecnego prezydenta Bronistawa Komorow-
skiego (48,45% glosow)”.

Moje zainteresowanie bedzie sie skupia¢ na kampanii wyborczej poprzedzajacej te
wybory, a mianowicie ich pierwsza ture. Uwage bowiem skieruje na kampanie¢ jednego
z posrod owych jedenastu poczatkowych kandydatow — a wlasciwie na jedng, poniewaz
chodzi o kandydatke Magdalene Ogoérek, jedyng kobiete na catej liscie wyborczej®.

Magdalena Ogorek nie nalezata do kandydatow faworyzowanych, w sondazach jej po-
parcie zmienialto sie od 2 do 6%. To znaczy, ze nigdy nie siegato poparcia, jakie otrzymuje
Sojusz Lewicy Demokratycznej, ktéry wybral Magdalene Ogoérek na swoja kandydatke®.
Ostateczny wynik Magdaleny Ogoérek byt jednak stabszy niz przewidywano na podstawie
sondazy, gdyz uzyskata 2,38% gloséw”.

"'Wedtug kolejnosci alfabetycznej: Grzegorz Braun, Andrzej Duda, Adam Jarubas, Bronistaw Komo-
rowski, Janusz Korwin-Mikke, Marian Kowalski, Pawel Kukiz, Magdalena Ogorek, Janusz Palikot, Pawel
Tanajno, Jacek Wilk.

Lista zarejestrowanych kandydatéw jest udostepniona na oficjalnej stronie PKW: <http://

prezydent2015.pkw.gov.pl/306_ Kandydaci> [Dostep 16.06.2015].
2Te wyniki oraz wszystkie cytowane dalej w tym rozdzialu mozna znalezé na stronie Panstwowej Ko-

misji Wyborczej pos$wieconej tym wyborom: <http://prezydent2015.pkw.gov.pl/> [Dostep 16.06.2015].
3W pierwotnym gronie 25 zarejestrowanych komitetéw wyborczych znajdowaly sie jeszcze dwie kolejne

kobiety chetne do kandydowania na stanowisko prezydenta — wicemarszalek Sejmu Wanda Nowicka oraz

postanka niezrzeszona Anna Grodzka. Jednak nie udalo im sie zebraé¢ 100 000 podpiséw.
4W wyborach parlamentarnych w 2011 r. SLD otrzymal 8,24% gloséw, w wyborach do parlamentu

europejskiego w 2014 r. 9,44%, w wyborach prezydenckich w 2010 r. nawet 13,68%. Zob. <http://pkw.

gov.pl/wyniki-wyborow-i-referendow /wybory-i-referenda.html> [Dostep 16.06.2015].
SNawet taki niski wynik jednak umieszcza ja na piatym miejscu z jedenastu, poniewaz 89,33% glo-

sow uzyskali razem trzej pierwszy kandydaci — co dobitnie oddaje, jak duze byty réznice w poparciu

kandydatéw.
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Skad wiec takie zainteresowanie kandydatem, ktory nie tylko nie osiggnat istotnych
wynikéw, ale nawet uzyskat o wiele nizsze poparcie niz spodziewata si¢ partia, przez kto-
rg zostal nominowany? Powodem jest fakt, ze chodzi o kandydatke, kobiete. Biorac pod
uwage, ze proporcja kobiet w polskim spoleczenstwie wynosi obecnie 51,6%°, liczba kobiet
biorgcych udzial w polityce jest caly czas stosunkowo mata, bardzo oddalona od teore-
tycznie sprawiedliwego parytetu 1 : 1, szczegdlnie jesli chodzi o te najwyzsze stanowiska.
Kandydatura kobiety na stanowisko prezydenta jest wiec sytuacja dosy¢ nietypowa i z
racji tego przycigga uwage wyborcoéw, mediéw oraz pozostatych kandydatow.

Do wyboru przedmiotu mojego zainteresowania doszto przed rozpoczeciem aktywnej
fazy kampanii pod koniec lutego 2015 r. Ogtoszona lista jedenasciorga kandydatow wzbu-
dzata ciekawos¢ i przede wszystkim oczekiwanie, ze odmienna pte¢ Magdaleny Ogérek
prawdopodobnie zostanie waznym elementem jej kampanii, a jednoczesnie beda do te-
go nawiazywaé dziennikarze i dziennikarki (juz wtedy mozna byto w mediach zauwazy¢
artykuly idace w tym kierunku) oraz postuzy ona na wszelkie sposoby tez jej przeciwni-
kom politycznym. Trzeba wiec podkresli¢, ze przedstawiona praca wychodzi z zalozenia,
ze obecno$¢ kobiety w kampanii wymaga inne strategie i wzbudza inne zachowania w
calym otoczeniu, chociaz teoretycznie prezydenta wybiera sie z motywacjami spoteczno-
politycznymi, a ple¢ powinna by¢ czynnikiem niewaznym. W innym kontekscie, gdyby
w wyborach prezydenckich bywalo regularnie kilka kandydatek (i stanowity prawdziwa
konkurencje dla kandydatéw), na pewno zjawisko ptci w kampanii wyborczej przestato-
by by¢ warte zainteresowania. W czasach dzisiejszych, kiedy kobieta-kandydat stanowi
jednoznaczny wyjatek, uwazam moje zainteresowanie za uzasadnione.

Kampania (w sensie ogdlnym — kampania wszystkich 11 kandydatéw) rozpoczynata
sie powoli zima 2014/2015 r. od ogloszenia kandydatur poszczegdlnych os6b. W wypadku
Magdaleny Ogdérek doszto do tego 9 stycznia, pézniejszy zwyciezca Andrzej Duda zostal
publicznie zaprezentowany juz 6 grudnia a przyktadowo niezalezny kandydat Pawet Kukiz
oglosil swoja kandydature dopiero 9 lutego. Nastepnie odbyta si¢ faza zbierania podpiséw i
po ogloszeniu listy zarejestrowanych kandydatéw 25 marca 2015 r. rozpoczeta sie wlasciwa
kampania wyborcza.

Zbierajac materiatly do analizy przygladatam sie prowadzonym kampaniom bardzo
uwaznie. Prawie do samego konca nie mozna bylo pozby¢ sie wrazenia, ze wybory sa
nietypowo mato widoczne w przestrzeni publicznej — podczas czterech kilkudniowych po-
bytéw w Polsce (dwa razy w Wroctawiu w ciagu kwietnia, raz w Cieszynie i ostatecznie raz
w Krakowie na poczatku maja przed sama pierwsza tura wyboréw) staratam sie dotrzeé

do réznego rodzaju materiatow promocyjnych — plakatéw, ulotek, gazetek wyborczych

SDane z 2014 1., serwis Gléwnego Urzedu Statystycznego: <http://stat.gov.pl/files/gfx/
portalinformacyjny/pl/defaultstronaopisowa/5760/1/2/1.4__ ludnosc_wg_plci_x_ 2014 rxls> [Do-
step 16.06.2015].
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itp. Okazalo sie jednak, ze wyprodukowano ich bardzo mato, kandydaci w wickszosci
przesuneli swoja aktywnos¢ do strefy wirtualnej — na portale spoteczne itp. Tak napraw-
de klasyczna kampania nabrata tempa dopiero przed druga tura i ze wzgledu na krotki
termin przebiegata raczej w przestrzeni rzeczywistej, niewirtualne;j.

Trudno doktadnie wyttumaczy¢, dlaczego kampanie — przynajmniej pozornie — robity
wrazenie mato rozbudowanych i tanich programéw. Wigkszo$é komitetow wyborczych do
tej pory nie udostepnita informacji o tym, ile érodkéw wydano na kampanie, wiec nie
mozna jej poréwna¢ do poprzednich wyboréw. Mozna jednak spekulowaé¢ o trzech naj-
wazniejszych powodach, ktére dyktuje logika: w sondazach poprzedzajacych wybory juz
od jesieni 2014 wydawalo si¢ absolutnie pewne, ze wygra obecny prezydent. Przyktadowo
jeszcze 12 stycznia wedtug sondazu wyborczego przeprowadzonego przez Millward-Brown’
Bronistaw Komorowski wygratby juz w pierwszej turze — jego poparcie wynosito 65%.
W takich warunkach mogto sie wydawaé, ze w wybory przegrane z gory nie ma sensu
inwestowa¢. Ponadto prezydent w polskim systemie politycznym pekni raczej funkcje re-
prezentacyjna i pragmatycznie rzecz biorac nie jest wazniejszy od premiera. Ostatecznie
trzeba pamieta¢ o tym, ze jesienig 2015 r. odbeda sie wybory parlamentarne, ktére maja
dla wszystkich partii kluczowe znaczenie i w ktérych zaoszczedzone wiosng $rodki bardzo
sie przydadzg. Wszystkie te powody tacznie mogly wptynaé na fakt, ze liczba materiatow
multimedialnych wyprodukowanych przez kandydatow i ich sztaby wyborcze wydaje sie

raczej skromna®.

1.2 Uktad pracy

Przedstawiona praca sktada sie z dwdch gltownych czedci oraz wstepu i podsumowania.
Wprowadzenie do catej pracy przedstawia wstepny rozdziat omawiajacy kontekst wyboréw
prezydenckich w Polsce w 2015 r. Pierwsza cze$¢ samej pracy stanowi rame teoretyczna i
tlumaczy najwazniejsze pojecia i koncepty, na bazie ktérych zostato przeprowadzone ba-
danie stanowigce tres¢ drugiej — praktycznej — czeci pracy. Do tych najwazniejszych pojeé
nalezy marketing polityczny (szczegdlnie w kontekscie Polski po 1989 r.), wizerunek poli-
tyczny (z naciskiem na proces jego kreacji i subiekty biorace w tym udzial), jezyk polityki
(takze osadzony we wspodtczesnych polskich realiach) oraz stereotyp (zaréwno jezykowy i
pozajezykowy, z naciskiem na stereotypy dotyczace kobiet). Z tego teoretycznego punktu
wyjscia wywodzi si¢ analiza praktyczna przeprowadzona w kontekscie konkretnej kam-
panii wyborczej i podzielona na trzy gtéwne czeSci w taki sposob, zeby zjawisko bedace

przedmiotem zainteresowania zostato przedstawione z réznych stron. Po pierwsze zajmuje

"<http://www.tvn24.pl/wybory-prezydenckie-2015,117,m /sondaz-wybory-prezydenckie-wedlug-

sondazu-wygrywa-komorowski,505303.html> [Dostep 16.06.2016].
8Zob. rozdziat 3.2, gdzie znajduje si¢ wyliczenie zgromadzonych materialéw z warsztatu sztabu Mag-

daleny Ogobrek.
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sie kreacja wizerunku politycznego Magdaleny Ogorek przeprowadzong przez kandydatke,
jej sztab wyborczy oraz doradcéw z branzy PR-owej. Przedmiotem analizy staty sig teksty
pochodzace z jej stron internetowych, Facebooka oraz Twittera oraz wystapienia w pol-
skiej telewizji i radiu. Kolejny rozdzial — zgodnie z opisem procesu tworzenia wizerunku
politycznego w teoretycznej czesci pracy — zawiera analize tego, jak na temat kandydatki
wyrazali sie jej konkurenci polityczni. Analizowane komunikaty pochodza z radia, prasy
oraz nagrania konferencji prasowej. Trzecia czeS¢ zajmuje sie obrazem medialnym Mag-
daleny Ogérek wykreowanym przez polska prase podczas kampanii. Poszczegélne czesci
pracy sktadaja sie na plastyczny obraz przedstawiony w podsumowaniu umozliwiajacy
zrozumie¢ dynamike kreowania wizerunku politycznego podczas kampanii wyborczej oraz
silne i stabe strony strategii kreowania wizerunku przyjetej przez kandydatke w badanym

przypadku.

1.3 Metoda badan

W praktycznej czesci pracy wykorzystano metode jakosciowej analizy tekstu zastosowa-
nej na wielu poziomach jezykowych. W zgromadzonych materiatach najpierw analizowano
tematyke: wazne sa zar6wno tematy, ktore regularnie powracaja, jak i te, ktére (czesto
wbrew oczekiwaniom) zostaja pominiete. Nastepnie analiza odbywala sie na poziome uzy-
wanego jezyka, skupiata sie sposobie informowania o poszczegdlnych tematach, strategiach
retorycznych oraz wyrazeniach, symbolach i srodkach jezykowych zawartych w tekscie.
Materialy analizowano réwniez pod katem uzywania ironii, sarkazmu oraz elementéw
roznych warstw stylowych polszczyzny wykorzystywanych czesto do celéw ekspresyjnych.
Tylko taka wielowarstwowa analiza umozliwia dotarcie do przekazéw zawartych w tekscie
poza jego pierwszym, jawnym znaczeniem, oraz do réznych tresci ukrytych, a by¢ moze
nawet zastosowanych w nim pod$wiadomie.

Do analizy materiatéw przygotowanych przez Magdaleng Ogorek i jej zaplecze wyko-
rzystano nie tylko zawarto$¢ jej stron internetowych, Facebooka oraz Twittera, ale takze
kilka jej wystapien w radiu oraz telewizji. W ich wypadku trzeba byto przygotowac trans-
krypcje, ktorg sporzadzitam sama. Dobor zrodet do analizy obrazu medialnego Magdaleny
Ogérek skupial si¢ przede wszystkim na tym, co pojawito si¢ w okresie kampanii i jest
dostepne, przy jednoczesnym staraniu sie, zeby zrédtami tekstow byta prasa z wysoka po-
czytalnoscia, a wiec prawdopodobnie duzym wptywem na ksztaltowanie opinii publiczne;j.
Lista wykorzystanych dziennikéw, tygodnikow oraz serwiséw internetowych znajduje sie

w rozdziale 3.4.1.
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2.1 Marketing polityczny w kampanii wyborczej

Komunikacja to podstawa demokratycznej polityki w najszerszym znaczeniu tego stowa —
wspoélne sprawowanie wladzy bezwarunkowo wymaga wzajemng wymiane pogladéw i in-
formacji, zaré6wno miedzy politykami wzajemnie i miedzy politykami a wyborcami, ktorzy
przekazuja im sprawowanie wladzy nad spoteczenstwem. Niemniej wazna jest komunika-
cja w kluczowym dla ustroju demokratycznego momentu wybierania reprezentantéw poli-
tycznych — wyborach powszechnych najwazniejszych przedstawicieli panstwa, do ktérych
nalezg takze wybory prezydenckie bedace przedmiotem zainteresowania tej pracy.

Polityk w ustroju demokratycznym zawsze walczy o uzyskanie lub utrzymanie wtadzy
poprzez przekonywanie obywateli, zeby na niego oddali swoj gtos. Poniewaz obecne struk-
tury panstwowe sa o wiele wieksze niz starozytna demokratyczna polis, wyborcy zazwyczaj
nie mogg wybra¢ wlasciwego kandydata na podstawie osobistych doswiadczen z ta osoba.
Juz na poczatku XX wieku, kiedy tez prawo wyborcze stato si¢ powszechne, wiec w gre
weszty podstawowe elementy marketingu. Ich zastosowanie nasilato si¢ w ciggu stulecia i
doprowadzito do powstania osobnej dyscypliny marketingu nazywanej marketingiem po-
litycznym. Prekursorem wszystkich zmian byly Stany Zjednoczone, gdzie pierwszy raz
doszto do tego, ze aktorzy polityki stali si¢ produktem rynkowym, ktéry propagowano i
promowano za pomocg narzedzie marketingowych”. Uksztattowanie zjawiska marketingu
politycznego wigze sie z profesjonalizacja'’ calej sceny politycznej. Dziatania podejmowa-
ne w tym celu stawaly sie w ciagu XX wieku coraz bardziej skomplikowane, wymagaty
wiecej wiedzy, pieniedzy i czasu'l. Jednoczesnie rozwijaly sie media (a powstawaly nowe
— po prasie i radiu pojawita sie telewizja a ostatecznie Internet). Niemniej rozwijata sie
takze socjologia i techniki badania opinii publicznej'?, dzieki czemu marketing uzyskat
mozliwos¢ przesledzi¢ bardzo doktadnie, czego ludzie pragna, co widza i znaja, czego im
brakuje, czego oczekuja od polityka a czego od proszku do prania. Trendem ostatnich
dwudziestu lat jest coraz mocniejsze powigzanie z mediami masowymi, przede wszystkim
z Internetem, i z nowymi technikami pozyskiwania odbiorcy'?.

W Polce, zaréwno jak w innych panstwach wschodnioeuropejskich nalezacych przed
1989 do strefy wptywu Zwiazku Radzieckiego, doszto w sprawie rozwoju tego aspektu

polityki do czterdziestoletniego zatrzymania rozwoju. Niezbednym warunkiem stosowania

9Por. Kaminska-Szmaj, I. Komunikacja polityczna — jezyk, styl, dyskurs. W: Malinowska, Ewa — Nocon,
Jolanta — Zydek-Bednarczuk, Urszula (red.). Style wspélczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce

polskiej. Krakow: Universitas, 2013. S. 411-412.
107e wzgledu na pierwszenstwo USA w tych trendach uzywa sie takze pojecia amerykanizacja.
HTakze w tym wypadku do tych zjawisk dochodzilo najpierw w Stanach Zjednoczonych, a dopiero
pdzniej w kolejnych krajach zachodniego swiata.
12Por. Kolczynski, M. Strategie komunikowania politycznego. Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu

Slaskiego, 2008. S. 112.
13Por. Kaminska-Szmaj, I. Komunikacja polityczna — jezyk, styl, dyskurs, s. 411-412.
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marketingu politycznego jest bowiem istnienie ustroju politycznego, ktory umozliwia kon-
kurencje réznych subiektéw politycznych, czego polscy wyborcy nie doswiadczyli przez
40 lat. Po dlugiej izolacji jednak doszto do zmiany ustrojowej, za ktéra wszedt do Pol-
ski w latach 90. réwniez marketing polityczny. Polskim partiom w krotce zabrakto zaso-
bow personalnych do sterowania komunikacja polityczna i kampaniami wyborczymi, ktore
szybko (wrecz gwaltownie) zblizaly sie forma i trescia sie zachodnim wzorom, profesjonali-
zowaly sie'*. Wtedy zaczal sie okres korzystania z ustug ,,zawodowych komunikatoréw'®”.
Urynkowienie polityki stalo si¢ faktem i jako takie wymaga od wszystkich uczestnikow
postepowan o charakterze marketingowym, zeby osiggnaé¢ maksymalnej efektownosci wy-
sitku (takze finansowego, poniewaz pieniadze stanowia skuteczne ograniczenie mozliwosci
partii). Marketing polityczny to zespét metod i dziatan skierowanych do maksymalizacji

zysku wyborczego a jednocze$nie strategia stosowania tych srodkow.

Dziatalnoéé marketingowa ugrupowania politycznego obejmuje kilka etapow!'’:

o Zaczyna sie od diagnozy rynku politycznego, zbadania grupy docelowej dziatan mar-
ketingowych partii/kandydata. W ciagu ostatnich lat te grupy bada sie coraz do-
ktadniej, w zwiazku z czym ros$nie rola mediéw cyfrowych oraz telewizji kablowych,
gdzie mozna przekaz skierowaé do Scislejszej grupy docelowej. Tradycyjne media
masowe jak telewizja publiczna stuza raczej do przekazywania bardziej ogolnych

tresci'”.

» Nastepnie wytyczone zostaja cele dziatan i przygotowuje si¢ strategia. Do analizy
wykorzystuje sie badania opinii publicznej na réznorodne tematy, przygotowuje sie
zestaw tematow kampanii (tylko wybrane cze$ci programu partii sa wyodrebnione
jako tematy, inne zostawia sie obok), kreuje sie model idealnego kandydata, do

ktérego powinien sie dostosowaé wizerunek kandydata'®.

« Pdzniej na podstawie przyjetej strategii rozpoczyna sie samo dziatanie marketingowe

w ramach konkretnej kampanii wyborcze;j.

o Zarzadzanie kampaniag wyborcza konczy sie po wyborach, natomiast komunikowanie

marketingowe nie konczy sie tak naprawde nigdy — partie polityczne i politycy sa

4Por. Dobek-Ostrowska, B. Profesjonalizacja kampanii wyborczych we wspéiczesnym swiecie i jej kon-

sekwencje, s. 29-31.
5Dobek-Ostrowska, B. Profesjonalizacia kampanii wyborczych we wspélczesnym swiecie i jej konse-

kwencje, s. 11.
16Podziat wedtug Bogustawy Dobek-Ostrowskiej. Dobek-Ostrowska, B. Profesjonalizacja kampanii wy-

borczych we wspdlczesnym Swiecie i jej konsekwencije, s. 11-13.
1TPor. Kolczynski, M. Strategie komunikowania politycznego, s. 161.
8Por. Jeziniski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej. W: Dobek-Ostrowska, Bo-

gustawa (red.). Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego. Wroctaw: Wy-

dawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 2005. S.120-124.
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zmuszani do bezustannego dbania o stosunki z publicznoscia oraz o swoj wizerunek;

to dziatanie nie moze si¢ ograniczaé¢ tylko do okresu kampanii wyborczej.

Czasami pojawia si¢ wérod badaczy idea permanentnej kampanii wyborczej. W ich ro-
zumieniu ,kazdy przekaz wystany przez polityka jest przekazem kampanijnym'®”. Trzeba,
jednak odroéznia¢ od siebie dwa zjawiska: public relations oraz reklame polityczna. Public
relations, czyli polityka wizerunku (najczesciej prowadzona przez zatrudnionego profe-
sjonaliste) ma na celu wplywaé na to, jak jest subiekt (polityk albo partia polityczna)
postrzegany przez publiczno$é. Nie chodzi w niej jednak o nastawienie bezposrednie na
cele wyborcze, raczej o state utrzymywanie naturalnej cechy polityki, ktorej niezbednym
elementem sa dobre relacje z publicznoscia®’. Odpowiednio prowadzone public relations
stanowia podstawe, na ktoérej mozna zbudowaé efektywng kampanie wyborcza.

Okres kampanii wyborczej mozna odrézni¢ od dziatan dtugookresowych na podstawie
kilku kryteriéw. Pierwsze z nich to kryterium formalno-prawne — obowigzujace przepisy
dotyczace np. oficjalnego zgloszenie komitetéw wyborczych, przeprowadzania prawybo-
row lub tez tzw. ,ciszy wyborczej” okreslajg formalny termin trwania kampanii bardzo
doktadnie?'. Drugie kryterium jest jak najbardziej praktyczne: na kampanie przeznacza
sie specjalne srodki finansowe i podczas kampanii zwigksza sie dostep politykow do me-
diow — po pierwsze media same ich zapraszaja i eksponuja, po drugie prawg im zapewnia
okrelony czas na emisje spotéw wyborczych (pod warunkami okreslonymi w odpowied-
niej ustawie). Trzecim czynnikiem, ktéry umozliwia odr6znié czas kampanii wyborczej
jest to, czy mozna zaobserwowac nasilenie stosowania technik reklamy politycznej, ktore
,W najbardziej bezposredni i w petni kontrolowany ze strony podmiotu politycznego spo-
séb wypelnig funkcje perswazyjne??”. Kampania wyborcza nie musi rozpoczaé¢ z dnia na
dzien (chociaz parti¢ polityczne lubig oglaszaé¢ to w ten sposdéb*), ale moze uaktywniaé
sie stopniowo, od mniejszych dziatan do wiekszych. Nalezy podkredli¢, ze cata kampania
wyborcza wraz z marketingiem i dziataniami perswazyjnymi przebiega na pograniczu swia-
ta polityki i mediéw masowych. Oprécz marketingu bezposredniego (osobisty kontakt z
wyborcami np. na ulicy) wszystkie dzialania na rzecz partii/kandydata taczy potrzeba no-

$nika w postaci mediéw masowych, ktore umozliwiaja politykom dotrzeé z ich przekazem

YMazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, W: Fras, Janina (red.).
Uczestnictwo w wyborach i kampaniach wyborczych po 1989 roku. Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu

Wroctawskiego, 2009. S. 82.
20por. Mazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 82-83.
217 doéwiadczenia jednak mozna stwierdzié¢, ze dzialania ewidentnie nalezace juz do kampanii mozna

obserwowac tez poza tym Scisle wyznaczonym okresem.
22Magzur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 82.
23W Ameryce sg popularne tzw. konwencje wyborcze, podczas ktérych kandydat oglasza swéj program

i przedstawia sie¢ publicznosci. Podobna impreza miata miejsce takze na poczatku kampanii Magdaleny

Ogdrek (konwencja w Ozarowie Mazowieckim 14 lutego 2015 r.). Zob. rozdzial 3.2.
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do jak najszerszego grona odbiorcéw?*.

W ostatnich latach coraz liczniejsze — wrecz dominujace — staty si¢ tzw. kampanie wize-
runkowe?”, ktérych podstawowym celem jest ksztaltowanie wizerunku partii albo kandy-
data. Z racji tego, ze wizerunek opiera si¢ nie tylko na biezacych, ale réwniez na przesztych
wrazeniach odbiorcy (wyjatkiem sa ,nowe twarze”) — kampanie takiego rodzaju zwickszaja
waznoé¢ prowadzenia permanentnych dziatan o charakterze public relations®®. W zwigzku
z wyrazistg personalizacja polityki takie kampanie czesto sprowadzaja sie wtasnie do pro-
mowania osoby kandydata, pozostawiajac obok kwestie programowe. Trzeba jednak mie¢
na pamieci, ze wizerunkowe nastawienie kampanii nie wyklucza si¢ automatycznie z prowa-
dzeniem merytorycznej kampanii. Skupienie sie na osobowosci bez wyraznie okreslonych
postaw programowych umozliwia jednak poszerzy¢ grupe docelowa dziatania marketingo-
wego kandydata, i — by¢ moze — z tego powodu obserwuje sig wzrost liczby takiego typu
kampanii wyborczych?’.

Wedtug politologa Marka Mazura®® kampanie wizerunkowe zdominowalty styl strategii
wyborczych po prostu dlatego, ze wydaja si¢ by¢ najbardziej efektywne. Spadek lojalnosci
wyborcow wobec partii, pewna niestabilnos¢ systemu politycznego oraz ,krotka pamiec”
wyborcéw (wedlug badan np. tatwo zapominaja o dorobku dotychczasowych wtadz, o
pozytywnych reformach, a takze o kryzysach i skandalach) spowodowal, ze strategowie
marketingowi zaczeli postugiwacé sie srodkami, ktére dziatajg efektywnie w krotszym okre-
sie czasowym. Wizerunki jako proste przekazy utatwiaja rozumienie polityki i rywalizacje
wyborczg. ,,Przez odwotania do schematéw poznawczych, stereotypow, szerokie uzycie
symboli utatwiaja percepcje i recepcje polityko, a takze czynia przekaz bardziej suge-
stywnym??”. Umozliwiaja oddziatywaé bezposrednio na emocje, co jest cechg podstawows
perswazji reklamowej. Uproszczone, zdramatyzowane przekazy sa pod gust odbiorcom
przyzwyczajonym do ztabloidyzowanych przekazéw medialnych, gdzie skandal $ciga skan-
dal®’.

2.2 Wizerunek polityczny w kampanii wyborczej

Po definicje pojecia wizerunek publiczny®' trzeba siegnaé¢ do stynnej ksigzki amerykan-
skiego publicysty Waltera Lippmanna Public Opinion z 1922 r.: [..] [W]izerunek mozna

rozumie¢ jako obrazy w naszych glowach (Pictures in Our Heads)”. Poczatkowo ta de-

24Por. Dobek-Ostrowska, B. Profesjonalizacja kampanii wyborczych we wspélczesnym wiecie i jej kon-

sekwencje, s. 11-13.
Mazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 84-87.
26Mazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 84-87.
2"Por. Mazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 86.
Z8Mazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 85.
29Magzur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacji kampanii wyborczych, s. 85.
30Mazur, M. Tendencje i cechy procesu profesjonalizacii kampanii wyborczych, s. 85-86.
31Czasami uzywa sie tez angielskiego stowa image.
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finicja Lippmanna odnosila sie do pojecia stereotypu??, jednak ,szybko zadomowita sie
takze w badaniach dotyczacych budowania imageu®?”. Stereotypy w rozumieniu Lipp-
manna nie ograniczaja si¢ do oséb, moga dotyczy¢ przedmiotow, spraw abstrakcyjnych
albo np. roél spolecznych®!. Réwniez pojecie wizerunku wspolczednie nie odnosi sie tylko
do os6b, ale rowniez do firm, instytucji, produktéw, miast albo nawet panstw. W przypad-
ku tych wszystkich subiektow spotykamy si¢ dzisiaj takze z marketingowa dziatalnoscig
zarzadzania tym wizerunkiem. Przedmiotem zainteresowania tej pracy jest zarzadzanie
wizerunkiem politycznym kandydatki na prezydenta Polski, dlatego nastepujace uwagi na
temat wizerunku ogranicze wtasnie do problematyki wizerunku politycznego, pozostawia-
jac tym samym inne jego odmiany obok.

Wizerunek jest niepelnym obrazem danego zjawiska, jego odbiciem w naszej mental-
nosci, ktoére nie jest zgodne z rzeczywisto$cia i nie mozna podda¢ go empirycznej wery-
fikacji*>. Podstawowa cechg odrézniajaca wizerunek polityczny od stereotypu jest jego
rodowdd: wizerunek zostaje wykreowany sztucznie przez okreélone osoby*® w pewnym, z
gory okreslonym celu. Wizerunek polityczny jest narzedziem marketingu. Docelowos¢ je-
go kreacji podkresla takze definicja Marka Leary’ego ,, [kreowanie wizerunku to] proces
kontrolowania przez jednostke sposobu, w jaki jest postrzegana przez otoczenie®””. Warto
sobie uswiadomi¢, ze takie dziatanie zawiera manipulacje: jednostka kontroluje sposéb,
w jaki jest postrzegana przez otoczenie, wptywa na odbiér wrazenie, jakie wywiera, za
pomoca réznych $rodkéw. Chee by¢ postrzegana w jak najlepszym Swietle, przypisywacé
sobie atrakcyjniejsze cechy i pomija¢ te nieatrakcyjne®. Osoby bedace celem tego dzia-
tania jednak nie powinny by¢ Swiadome, ze dochodzi do takiej manipulacji dotyczacej
faktow, a przede wszystkim emocji*?. Aby wykreowaé efektywnie wizerunek polityczny
kandydata, nalezy przekonaé obiorcéw, ze éw czlowiek po prostu jest tozsamy z swoim
publicznie prezentowanym wizerunkiem politycznym.

Wazna role w kreacji wizerunku oprécz samej osobowosci kandydata (rzeczywistej oraz
tej wykreowanej sztucznie) odgrywaja takze jego kontakty z innymi ludzmi. Partnerzy in-
terakcji sa przez spoleczefistwo postrzegani w sposéb symboliczny®’, co oznacza, ze jezeli
polityk np. pozuje na zdjeciu razem z jaka$ stawna osoba, cze$¢ jej stawy i kredytu spo-

tecznego przenosi sie symbolicznie tez na niego. ,, To zjawisko, okreslane efektem odbitego

3270b. rozdzial 2.2.4.
33Musiatowska, E. Budowanie wizerunku poprzez wykorzystanie symbolu. W: Beata Ociepka (red.).

Ksztaltowanie wizerunku. Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 2005, s. 55.
34Musiatowska, E. Budowanie wizerunku poprzez wykorzystanie symbolu, s. 56.
35Por. Mlynarska, K. Zarzadzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 144.
36Przede wszystkim przez samego kandydata i specjalistéw do PR. Zob. rozdziaty 2.2.1-2.2.3.
3"Mtynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 144.
38 Jezitiski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 118-119.
39Por. Kolezynski, M. Strategie komunikowania politycznego, s 171.
40 Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 117-118.
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blasku, stosowane jest przez politykéw bardzo chetnie®!”. Szczegdlnie wypadku nieznanych
wezesniej kandydatow taka technika jest bardzo wazna — lider partii lub jej cztonek z od-
powiednim autorytetem przedstawia i rekomenduje nieznanego wczesniej cztowieka na
dane stanowisko. Jak podkresla Marek Jezinski, efektywnosé¢ tej metody wynika rowniez
z faktu, ze ludzie naturalnie sg sktonni podlegaé ,sile nacisku autorytetu”?. Oczywiscie
nie chodzi o nacisk w postaci rozkazu, a raczej o subtelne polecenie, pokazanie, ze kandy-
dat jest godny zaufania, skoro stawna, znana wyborcy osoba mu zaufata. Autorytet mozna
dodatkowo wzmocni¢ poprzez symbole statusu jak np. tytut, ubranie, samochdd, telefon
komorkowy. W kampaniach wyborczych w ten sposéb czesto wykorzystuje sie poparcia
roznych znanych publicznie ludzi oraz celebrytéw. Trzeba jednak przeprowadzi¢ staran-
ny dobor, poniewaz elementy ich wizerunku beda si¢ automatycznie przenosié¢ takze na
kandydata® i z tego powodu powinny by¢ z jego wizerunkiem spéjne.

Starannie i dlugoczasowo budowany wizerunek mozna bardzo tatwo zniszczy¢. Wy-
starczy moment dekoncentracji, utrata kontroli, i w konsekwencji moze doj$¢ do natych-
miastowego spadku poparcia wyborcéw. Najwieckszym ryzykiem dla kandydata sg utrata
wiarygodnoéci oraz brak sp6jnosci wizerunku wlasnego kandydata z wizerunkiem partii**,
przez ktéra zostal wybrany na kandydata w wyborach®’. Spéjnoéé¢ wizerunkéw jest waz-
na z dwéch powoddéw: po pierwsze, partia polityczna jest gwarantem ,, jakosci” kandydata,
ktérego sama wybrata (zasada ,,odbitego blasku”). Po drugie, dobry stosunek kandydata
do partii jest oznaka jego lojalnosci, wiarygodnosci, spojnosci z wtasnag historig polityczna.

Wizerunek polskich politykow z punktu widzenia marketingowego zyskuje w coraz
wigkszej mierze na atrakcyjnosci, poniewaz zadanie jego kreacji powierza si¢ coraz cze-
Sciej specjalistom od komunikowania publicznego/politycznego®®. Jego zakres poszerzyt
sie takze do strefy fizycznej i obejmuje takze np. wyglad kandydata. Improwizacja usta-
pita planowaniu i rozumienie tego, ze o image trzeba dbac, stalo sie powszechne. Taka
profesjonalizacja komunikowania politycznego to zjawisko zapoczatkowane w 20 latach
XX w. w Stanach Zjednoczonych, ktére nabrato znaczenia w drugiej potowie stulecia®’
(m.in. w efekcie powstania telewizji) i do Europy $rodkowej oczywiscie przenikto dopie-
ro po 1989 r., jednak z duzym napedem, a dzisiaj stato sie juz powszechnie wymaganym.
Szczegodlnie widoczne to jest w wypadku wyboréw prezydenckich, gdzie cata uwaga skupia
sie na pojedynczych kandydatach (zamiast na partii jak w wypadku wyboréw na Sejm).

Jednoczesnie z racji tego, ze prezydent w polskim uktadzie sit politycznych zajmuje gtow-

4 Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 117-118.

42 Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 117-118.

43Por. Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 119.

4 Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 120.

4570b. rozdzial 4.

46Gierelo, K. Wizerunek polityka po Polsku: kampania prezydencka 2000 1., s. 93.
4"Dobek-Ostrowska, B. Media masowe i aktorzy polityczni w swietle studiow nad komunikowaniem

politycznym, s. 11.
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nie reprezentacyjne stanowisko, trudno oprze¢ kampanie na rozbudowanym programie, do
realizacji ktérego nie bedzie miat zwyciezca wyborcéw bezposrednich srodkéw. Kandydaci
na stanowisko prezydenta wiec koniecznie musza sie skupi¢ na kampanii wizerunkowej*®,
poniewaz przede wszystkim potrzebuja przekonaé¢ wyborcéw do swojej osobowosci przy-
sztego reprezentanta kraju.

Wedtug Kamili Miynarskiej’ na wizerunek polityczny sktadajg sie trzy wymiary:

o kognitywny (poznawczy) — dotyczy wiedzy na temat danego kandydata lub partii
politycznej,

o afektywny (emocjonalny) — dotyczy emocji wywolywanych przez danego kandydata

w odbiorcach,

o konatywny (performatywny) — dotyczy decyzji i dzialan rzeczywiscie podejmowa-

nych przez odbiorce wobec danego kandydata®™.

W procesie kreowania wizerunku i pdzniejszego zarzadzania nim jest wazne, zeby kon-
trolowac¢ wszystkie trzy wymienione wymiary. Jezeli kandydat jest cztowiekiem mato zna-
nym lub wecale nieznanym®!, najpierw trzeba popracowaé¢ nad pierwszym wymiarem i
przedstawi¢ go szerokiemu gronu odbiorcéw. Jego zaleta jest to, ze zaczyna z ,czystym
kontem”, przy czym warto odnotowa¢, ze w niektérych okresach historycznych zaintere-
sowanie nowymi twarzami bywa wicksze, w innych mniejsze’®. Brak historii polityczne;
moze by¢ z drugiej strony odbierany takze negatywnie, poniewaz wiaze si¢ z brakiem do-
swiadczen i ryzykiem nieprofesjonalnosci polityka. Jesli chodzi o kandydata, ktory jest na
arenie politycznej znany od lat, réwniez warto zajac si¢ pierwszym wymiarem imageu i
dostosowac jego istniejacy wizerunek do potrzeb obecnej kampanii i wymagan grupy doce-
lowej — potencjonalnych wyborcéw™. Trzeba réwniez byé $wiadomym tego, ze kreowanie
wizerunku odbywa si¢ w konkretnym kontekscie — kazde spoteczenstwo istniejace ,tu i
teraz” ma wlasne potrzeby, pragnienia oraz obawy i w zwiazku z tym wybiera inne typy

politykow.

48Por. rozdzial 2.1.

OMtynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 145.

50Mtynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 145.

51Precyzujac dodaje, ze chodzi tutaj o sytuacje wyboréw — wazne, czy dany czlowiek jest znany wlaénie
w tym kontekscie. W tych wyborach pojawity sie dwa dobre przyktady ilustrujace te teze: muzyk rockowy
Pawel Kukiz i Magdalena Ogoérek znana wczesniej jako prezenterka telewizyjna oraz znawca historii
kosciota. Obaj musieli najpierw podja¢ sie budowania swojego wizerunku politycznego, krotko mowiac
przekonaé¢ wyborcow, ze moga by¢ tez politykami.

52Wyniki wyborcze z ostatnich paru lat w Polsce i do niej bliskich pafstw V4 akurat éwiadcza o tym,
ze przezywamy prawdziwg ,mode” na debiutantéw politycznych: w Czechach w 2013 r. odniést sukces
w wyborach parlamentarnych ruch biznesmena Andreja Babisa, w Polsce w 2015 r. rocker Pawel Kukiz

z 20% gloséw zostal na trzecim miejscu w wyborach prezydenckich itp.
S3Mtynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 146-147.
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Kiedy kandydat staje sig znany i rozpoznawalny®, trzeba podejéé¢ do drugiej fazy dzia-
tan — postaraé sig, zeby zostat tez popularny i lubiany. Emocjonalny stosunek wyborcy
do kandydata jest zalezny od sukcesu pierwszej fazy dziatan, poniewaz wyborca nie mo-
ze wspiera¢ kogos, kogo nie zna, kogo nie widuje w mediach i kto jakby nie istniat w
przestrzeni publicznej®®. Jezeli to wszystko uda sie osiggnaé, ostatecznie dojdzie do akty-
wizacji trzeciego wymiaru wizerunku kandydata i wyborcy zdecyduja si¢ na jego korzysé
i oddadzg mu swéj cenny glos™.

Kreacja wizerunkow politycznych dotyczy takze dziedziny psychologii indywidualnej
oraz spotecznej. Wedtug Marka Jeziniskiego®” mozna zaobserwowaé pewne tendencje wyni-
kajace wtasnie z psychologicznych obserwacji. Na podstawie tych tendencji mozna wedtug
autora opracowaé zarys typologii wizerunkéw politycznych. Kazda z kategorii ma poka-
za¢ polityka jako cztowieka o okreslonej dominacji cech osobowosciowych (np. przewaga
cech ojcowskich) i wzbudzi¢ w wyborcach odpowiednie emocje, ukierunkowujac odbiér

589

uprawianej przez siebie polityki na odpowiednie tory interpretacyjne’®”. W przypadku

kandydatow politykéw niebedacych nowicjuszami na scenie politycznej , kreacja wizerun-

599

ku jest zazwyczaj pochodng stylu uprawianej przez nich polityki®””. W nawiazaniu do
tego autor zastanawiajac sie nad mozliwoscia typologizacji wizerunkéw polskich polity-
kéw proponuje podstawowy podzial wlasnie wedtug dwéch odmiennych stylow polityki:
koncyliacyjnego oraz konfliktowego. Pierwszy z nich dazy do wspoétpracy i powszechnie ak-

%0 Polityk jednak nigdy

ceptowanej zgody, natomiast drugi nastawiony jest na spér i walke
nie nalezy wytaczne do jednego z typow, zawsze chodzi tylko o obserwacje przewazajacych

tendencji i elementéw kreowanego wizerunku.

2.2.1 Autokreacja wizerunku politycznego

Gléwnym i najwazniejszym tworca wizerunku kandydata jest on sam: ,,Sztuka autopre-
zentacji (czy tez manipulowanie wywieranym wrazeniem) polega na kontrolowaniu przez
danego kandydata sposobu, w jaki jest postrzegany przez otoczenie, i kierowanie tym

617 Polityk powinien przejawiaé¢ cechy

wrazeniem, aby przez dlugi czas przynosito efekty
odpowiadajace stanowisku, o ktére sie ubiega. To, jakie cechy sa odpowiednie, wynika

czesciowo z realnego zakresu kompetencji potrzebnych na danym stanowisku, ale przede

548rodki i techniki do tego stuzace opisuja rozdzialy 2.2.2-2.2.4.

5Por. rozdzialy 3.4.2 1 3.4.3.

56Mtynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 148.

57 Jezitiski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej. W: Dobek-Ostrowska, Bogustawa,
(red.). Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego. Wroctaw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, 2005, s. 115-132.

58 Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 124.

%9 Jeziniski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 124.

60Por. Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 124-125.

61Mlynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 149.
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wszystkim odzwierciadla sie w tym stereotypowe wyobrazenie wyborcow o danym sta-
nowisko. Kandydat musi by¢ $wiadomy tego, ze oprécz cech osobowosciowych (pewnosé
siebie, energia, przekonujacy autorytet itd.) odgrywa bardzo wazna role tez mowa ciala,
wyglad, umiejetnoéci komunikacyjne, ubranie itp.%.

Kandydat miewa zazwyczaj liczng grupe doradcéow pomagajacych mu w zadaniu kre-
acji wizerunku politycznego. Dzisiaj stato sic normg korzystanie z pomocy sztabu wybor-
czego ztozonego z cztonkéw wlasnej partii oraz z ushug licznych ekspertéw w zakresie pu-
blic relations i komunikowania politycznego. Wyjatkiem nie jest ani zapraszanie doradcow
z zagranicy, ktérzy sie moga pochwalié¢ licznymi sukcesami (i czesto tez znacznie podwyz-
szaja koszt kampanii). Tacy specjalisci nie tylko przygotowuja przeméwienia, kreca spoty
wyborcze albo prowadza komunikacje internetowa w imieniu kandydata. Doradzaja takze
w kwestiach takich jak odpowiednia fryzura, ubranie, sposéb moéwienia itp. Polityk mu-
si mie¢ zawsze kontrole nad swoim wizerunkiem i wszystkie dziatania musi podejmowac
$wiadomie, starannie unikaé¢ utraty kontroli®® — w tym wszystkim korzysta ze wsparcia

profesjonalnych doradcéw oraz kolegdéw ze sztabu wyborczego.

2.2.2 Kreacja wizerunku konkurenta politycznego

Drugim czynnikiem biorgcym udziatl w kreowaniu wizerunku polityka sa jego konkurenci
polityczni. Moze to si¢ wydawacé paradoksalne, ale tylko na pierwszy rzut oka. Wtasciwie
dziataja to w ten sam sposéb jak w przypadku autokreacji, tylko w odwrotnym kierun-
ku. Podczas gdy kandydat stara sie wykreowaé¢ obraz siebie jako idealnego polityka®,
jego rywale pracujg nad tym, jak go pokaza¢ w jak najbardziej negatywnym swietle. Cze-
sto wykorzystuje sie zasade kontrastu, przedstawiajac wtasnego kandydata (siebie) jako
antyteze innego kandydata, politycznego oponenta. Tak samo jako podczas autokreacji
wizerunku przechodzi sie w procesie wytwarzania obrazu od informacji do emocji, i to z
duzym naciskiem na emocje. Takie dziatanie czesto bywa oznaczana jako ,,atak na przeciw-
nika” i jezeli dochodzi do niego si¢ kampanii wiecej razy, mowi si¢ o tzw. ,antykampanii”.
Komunikaty bedace elementem antykampanii dotyczace przeciwnika politycznego bywa
bardzo agresyjne, oddziatujace bezposrednio na emocje. Czesto (zwtaszcza pod koniec
kampanii) zdradzaja sie nawet rézne oskarzenia, czasami bardzo prymitywne i catkowicie
nieprawdziwe, ktorych juz oskarzony kandydat nie zdazy odpowiednio zdementowaé¢. W
dziataniach zmierzajacych do wptyniecia na wizerunek polityczny konkurenta przejawia
sie najwyrazniej agresyjny sposob komunikacji zadomowiony we wspotczesnym jezyku

polityki®. Nie stosuje sie jednak tylko agresji werbalnej i ostrych stéw — cios mozna za-

62Por. Mlynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 149.
63Por. Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 119-120.
64Por. Jeziniski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, s. 119.
65Zob. rozdzial 2.3.
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da¢ takze za posrednictwem ironii (czasami bardzo subtelnej), kpiny lub per negationem
przez pozornie bardzo mile i grzeczne zachowanie®®. Kiedy do dojdzie do ,przyklejenia
ztej etykietki” do wizerunku politycznego kandydata, jest bardzo trudne poprawic¢ szkode
i ponownie wzbudzi¢ w potencjalnych wyborcach pozytywny emocjonalny stosunek wobec
kandydata. Mozna wiec powiedzie¢, ze atakujacy przeciwnik polityczny ma zawsze lepsza
pozycje, poniewaz o wiele tatwiej zada¢ niespodziewany cios, niz obali¢ oskarzenie jako

nieuzasadnione.

2.2.3 Rola mediow w kreowaniu wizerunku

Trzecim i kluczowym kreatorem wizerunku kandydata sa srodki masowego przekazu. Me-

677 { umozliwiaja mu dotrze¢

dia stanowia , kanat komunikacyjny na linii polityk — wyborca
do szerokiego grona odbiorcéw. Bez mediéw polityk mogtby dziata¢ tylko w sposodb bezpo-
sredni — spotykaé sie z wyborcami np. na ulicach — oraz dystrybuowaé¢ materiaty wtasnej
produkeji (ulotki, gazetki, plakaty, nagrania na YouTube itp.). Przekaz medialny, a szcze-
golnie telewizyjny, ma ogromne znaczenie dla poszerzania wiedzy o kandydacie. ,Sama
obecnos¢ polityka w mediach, byle stosunkowo czesta, przynosi mu korzysci. Staje sie on
bardziej rozpoznawalny i jego szanse na wygrang rosng®®”. Jezeli kogo§ w mediach nie ma,
w praktyce jakby nie istniat®’.

Poza tym media wptywaja na wizerunek kandydata takze swoja wlasng dziatalnoscia:
zlecajg przeprowadzenie badan poparcia i prezentuja wyniki’’, zapraszaja politykéw do
wziecia udziatu w wywiadach i dyskusjach — jednym ze szczytéw kampanii jest wspolna
debata telewizyjna wszystkich kandydatéw’ . Réwniez przedstawiaja zdania ekspertéw
na temat kandydatéw, ich programoéw itp. oraz produkuja wtasne materiaty informacyjne
(artykuty, reportaze itp.) oraz opiniotworcze (komentarze, felietony itp.).

Warto sobie uswiadomi¢, ze media rzadko kiedy bywaja rzeczywiscie neutralne, cho-
ciaz czesto taka postawe deklaruja. Opinie na temat kandydata wyraza sie czasami w
sposéb otwarty (co dotyczy szczegdlnie komentarzy), czasami w sposéb ukryty w przeka-
zach, ktére sa pozornie neutralne, a w rzeczywistosci ,,miedzy wierszami” zawieraja tresci
stronnicze. Juz sam wybdr tematéw, wokot ktorych bedzie sie toczyta debata publiczna

w kraju (tzw. agenda-setting) moze wpltynaé na przebieg kampanii i by¢ korzystny lub

56Dobrym przyktadem na to jest zachowanie Janusza Korwin-Mikkego opisane w rozdziatu 3.3.
67"Mlynarska, K. Zarzadzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 150.

68 Mtynarska, K. Zarzgdzanie wizerunkiem. Proces kreowania wizerunku, s. 152.

69To bylo widoczne w przypadku niektérych kandydatéw w tegorocznych wyborach prezydenckich —

wiele wyborcéow nie wiedzialo w ogdle np. o kandydaturze Mariana Kowalskiego (ostatecznie otrzymal

0,52% waznych gloséw), ktéry nie pojawial sie w mediach masowych.
T wyniki tych badan sprezeniem zwrotnym wplywaja na poparcie kandydatéw.
"W tym roku odbita si¢ 5 maja (przed pierwsza tura glosowania) w TVP1 z udzialem wszystkich

kandydatéw z wyjatkiem éwcezesnego prezydenta Bronistawa Komorowskiego.
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niekorzystny dla poszczegélnych kandydatéw ™. Dlatego politycy sa motywowani utrzy-
mywacé co mozna dobre stosunki z jak najszerszg grupa mediéow, w czym wspieraja je ich
sztaby wyborcze m.in. poprzez organizowanie konferencji prasowych, gdzie dostarcza sie
mediom pozadane informacje’.

Szczegdlnie wazng role sposréd mediéw odgrywa od telewizja, ktéra dociera do naj-
szerszego grona odbiorcéw. Poniewaz przedstawia kandydata tez w sposob wizualny, w
zakresie zarzadzania wizerunkiem politycznym zwigksza role takich cech jak mowa ciata
i gestykulacja, barwa glosu i spos6b mowienia, wyglad, styl ubran itp. Chociaz w poniz-
szej analizie najbardziej skupiam sie na srodkach jezykowych uzywanych do kreowania
wizerunku, nie zapomnie¢ o waznej roli cech fizycznych oraz wizualnych. Szczegdlnie waz-
ne staly sie w ciagu rozwoju kultury obrazowej (telewizja a zwlaszcza Internet), w ktorej
prawie kazdemu przekazowi jezykowemu towarzyszy nagranie (wywiady w telewizji, wide-
oblogi, spoty wyborcze) albo przynajmniej cala masa zdjeé¢ (artykuty w prasie drukowanej
oraz cyfrowej, wpisy na Facebooku itp.). Nawet gdy kandydat gosci w audycji radiowej, w
przypadku wielu stacji mozna w Internecie ogladac¢ stream ze studio i w Internecie szybko

pojawia sie zdjecie polityka siedzacego w studiu przy mikrofonie.

2.3 Stereotyp

Wprowadzajac do tekstu pojecie stereotyp, trzeba odniesé¢ sie do stynnej ksiazki Public
Opinion Waltera Lippmanna z 1922 r. — to tej samej definicji jak w przypadku pojecia wi-
zerunek, o ktérym juz byta mowa wyzej™. Oba te pojecia wywodza sie bowiem z tej samej
definicji Lippmanna: chodzi o ,,schematyczny i jednostronny obraz w gtowie ludzkiej " ja-
kiego$ zjawiska, osoby albo rzeczy. Pojecie wprowadzone pierwszy raz w ksiazce z 1922
r. wzbudzito duze zainteresowanie i wkrotce badania stereotypéw rozpowszechnity sie w
wielu dyscyplinach humanistycznych — np. socjologii, psychologii a takze w lingwistyce.
Rozumienie tego terminu rézni sie¢ w kazdej z nich, nastepujace cechy sa jednak uwazane
za elementy definiujace stereotyp i sa podzielane przez wszystkich badaczy zajmujacych
sie stereotypami’®:

o Nadmierne uogélniona wizja rzeczywistosci — przypisywanie okreslonej charaktery-

styki jednostkowej wigkszosci cztonkow danej grupy w sposob nieuprawniony, nieza-

2Dobek-Ostrowska, B. Media masowe i aktorzy polityczni w Swietle studiow nad komunikowaniem
politycznym, s. 116-118.
"Por. rozdzialy 3.4.1 i 3.4.2, ktére opisuja bardzo nietypowe zachowanie Magdaleny Ogérek wobec

mediéw masowych.
"Por. rozdziat 2.2.
"5Cyt. za posrednictwem Bartminski, J. — Panasiuk, J. Stereotypy jezykowe. W: Wspdlczesny jezyk

polski. Lublin: Wydawnictwo UMCS, 2001, s. 372.
"6por. Gawarkiewicz, R. Komunikacja miedzykulturowa a stereotypy. Polacy — Niemcy — Rosjanie.

Katowice: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, 2012, s. 73-76.
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lezny od do$wiadczenia lub uprzedzajacy do$wiadczenie” .

o Nadmierna generalizacja — uogoélnienia partykularnych postrzezen bedace albo zu-
petnie niezgodne z rzeczywistoscia, albo zawieraja tylko cze$é prawdziwej obserwacji,

ktéra zostaje niestusznie uogélniona

e Sztywnos¢ i odpornoéé na zmiany — stereotyp aktywizowany jest bardzo szybko pod-
czas kontaktu z osoba, ktora jest cztonkiem danej kategorii, przez co nieSwiadomie,
prawie od samego poczatku kontaktu z osoba, w sposob tendencyjny przetwarzamy
informacje na jej temat™. Diugotrwalto$é i powtarzalnoéé moze siega¢ nawet przez

szereg generacji’’.

Stereotyp spelnia dwie podstawowe funkcje, na ktore wskazal juz Walter Lippmann:
psychiczng i spoteczng®. Istota pierwszej z nich wywodzi sie z ograniczonych mozliwoéci
ludzkiego umystu. Zdaniem Lippmanna ludzie nie sa w stanie osiaggnac¢ pelnego, rzeczywi-
stego poznania i zrozumienia Swiata, poniewaz jest za duzy, ztozony i skomplikowany. Dla-
tego uksztattowal sie sposéb postrzegania, rozumienia $wiata za pomocy stereotypow"!,
ktore przestawiaja nieempiryczne, uproszczone obrazy lub przekonania na temat osob, rze-
czy, zdarzen i innych zjawisk. Te obrazy sa nie poddaje sie weryfikacji, nie majg zwigzku
7z procesem empirycznego poznawania, ktorego uprzedzaja. Dzieki stereotypom dochodzi
do ,.ekonomizacji wysitku poznawczego®”, ktéra jesz czlowiekowi niezbedna.

Funkcja spoteczna stereotypu polega na zdolnosci stereotypéw do tworzenia catych
systeméw, mniej lub bardziej spéjnych obrazéow swiata, w ktérych ludzie czuja sie bez-
piecznie, ,,jak u siebie”, gdzie ludzie i rzeczy maja swoje dobrze znane miejsca®. Stereotypy
sg W grupie podzielane na ten samej zasadzie jako wspolny jezyk — chodzi bowiem o sys-
tem symbolicznych znaczen $cisle powiazany z jezykiem. Z tej grupowej charakterystyki
stereotypu wywodzi sie takze kolejna jego typowa cecha: sygnalizowanie podziatu swia-
ta na swdj x obcy z wyrazistym nacechowaniem aksjologicznym (nasze jesz dobre, obce

natomiast zte).

""Bartminski, Jerzy. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. W: Z probleméw frazeologii polskiej i sto-
wianskiej I1I. Wroctaw: Zakltad Narodowy im. Ossolinskich 1985. S. 6.

8Por. Gawarkiewicz, R. Komunikacja miedzykulturowa o stereotypy. Polacy — Niemcy — Rosjanie, s.
73-76.

" Bartminski, Jerzy. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki., s. 7.

80Bartminski, J. Stereotypy mieszkajg w jezyku. W: Studia etnolingwistyczne. Lublin: Wydawnictwo

UMCS, 2007, s 54.

81Por. Gawarkiewicz, R. Komunikacja miedzykulturowa a stereotypy. Polacy — Niemcy — Rosjanie, s.

73-76.
82Gawarkiewicz, R. Komunikacja miedzykulturowa a stereotypy, Polacy — Niemcy — Rosjanie s. T5.
83Por. Bartminski, J. Stereotypy mieszkajg w jezyku, s 55.
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Weszystkie stereotypy zawieraja postawe wartosciujaca, oceniajaca dane zjawisko — nie-
koniecznie musi by¢ to postawa negatywna®. Zwigzek z warto$ciowaniem sprowadza nas
do kolejnej bardzo wyrazistej charakterystyki stereotypu, ktoéra jest jego emocjonalnosé —
w stereotypach odzwierciadla sie emocjonalny stosunek ich nosiciela do rzeczywistosci™.

Do akwizycji stereotypu dochodzi automatycznie w ciggu procesu rozwoju jednostki
w grupie (rodzinie, wspdlnocie, narodzie itd.) wraz akwizycja jezyka oraz kultury owego
spoteczenstwa®. Stereotyp czlowiekowi zrozumienie $wiata i podpowiada, gdzie jest jego
miejsce i czego sie moze spodziewaé, i jednocze$nie taczy go z jego otoczeniem podziela-
jacym te same poglady. Czesto chodzi o nieSwiadome procesy, bardzo utrwalone i rzadko
kwestionowane przez kogokolwiek, niepodlegajace weryfikacji empirycznej®’. Mozemy na,
nie zatem patrzy¢ z dwoch uzupetiajacych sie perspektyw — jako na zjawisko kognityw-
ne dotyczace pojedynczej osoby oraz jako na zjawisko spoteczne, podzielane zbiorowo w
swiadomosci catego spoteczenstwa.

W potocznym rozumieniu pojawia si¢ czesto opinia, ze stereotypy to ,,swoista choroba
jezyka i myélenia, niebezpieczna dla normalnej komunikacji, fatszujaca obraz §wiata®”. W
takim ujeciu znaczenie pojecia zweza si¢ do szczegdlnie szkodliwych stereotypéw rasowych,
narodowych i im podobnych. ,Dla jezykoznawcéw — podobnie jak dla wielu teoretykow
komunikacji spotecznej — jest jednak jasne, ze stereotypizacja jest nieodtaczna od istoty
jezyka naturalnego®”. W rozumieniu naukowym a zwlaszcza jezykoznawczym chodzi wiec
o zjawisko znacznie szersze niz w rozumieniu potocznym.

yJakkolwiek wszyscy badacze zgodnie podkreslali Scisty zwiazek stereotypu z jezy-
kiem uznajac go za jedna z najwazniejszych jego cech, sami jezykoznawcy nie okazali
temu pojeciu (i zjawisku) wiekszego zainteresowania”, napisal w 1985 r. Jerzy Bartmin-
ski w artykutu Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Wtasnie w latach 80 w Polce jednak
doszto do wzbudzenia zainteresowania stereotypami wraz z rozwojem kognitywistycznie
nastawionych badan jezykowego obrazu Swiata. Wedtug tej do dzis$ intensywnie rozwijanej
koncepcji w jezyku zawarta jest ,swoista interpretacja rzeczywistosci, ktéra mozna ujaé

w postaci zespotu sadéw o $wiecie”. Sady te utrwalone sa przede wszystkim w strukturze

84Por. Bartminski, J. — Panasiuk, J. Stereotypy jezykowe, s 379.

85Por. Bartminski, Jerzy. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki, s 7.

8655 wiec uwarunkowane kulturowo — np. stereotypy na temat kobiet w zbiorowej §wiadomoéci Polakéw
zdecydowanie beda sie rézni¢ od tych podzielanych przez Japonczykéw albo Mongoléw.

8"Nawet jezeli pojawi sie konkretny przyklad przeczacy pewnemu stereotypowi, bywa odrzucony jako
nieistotny wyjatek z reguty. Por. Bartminski, J. — Panasiuk, J. Stereotypy jezykowe, s 378.

88Bartminski, J. Stereotypy mieszkajq w jezyku. W: Studia etnolingwistyczne. Lublin: Wydawnictwo
UMCS, 2007, s. 86.

89Bartminski, J. Stereotypy mieszkajq w jezyku. W: Studia etnolingwistyczne. Lublin: Wydawnictwo

UMCS, 2007, s. S6.
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jezyka: formach gramatycznych, slownictwie oraz przystowiach i frazeologizmach”. Ba-
danie nad JOS to obserwowanie procesu poznawczego uwarunkowanego jezykowo. Obraz
sSwiata w mysli cztowieka nie jest bowiem odbiciem rzeczywistego Swiata, ale odbiciem
jego rozumienia $wiata, ktoére jest koniecznie oparte na jezyku. ,Na jezykowy, to jest
widziany przez pryzmat jezyka obraz Swiata, sktada sie zaréwno siatka kategorii grama-
tycznych i semantycznych, z ktorej pomoca uzytkownicy jezyka interpretuja rzeczywistosc,
jak konkretne charakterystyki przedmiotow, w ktorych utrwalone wyobrazenia taczg sie
7z ocenami i wzorami zachowan”’!”.

Lingwistyczne badania stereotypow w Polsce majg dwie podstawowe orientacje, ktore
jednocze$nie sprowadzaja sic do dwdch rozumien stereotypu: formalng oraz semantyczng’?.
Formalne podejscie do badania stereotypéw cechuje np. badania na gruncie frazeologii.
Typowe zwiazki bedace przedmiotem takich zainteresowa¢ to ,zwigzki utarte stereoty-
powe””. utrwalone polaczenia typu lekki jak pidrko, ktérych wartoéé semantyczna nie
odbiega zasadniczo od sumy znaczen ich sktadnikéw. Chodzi wiec o zwigzki z niskim stop-
niem idiomatycznosci, ktére jednak juz nie sa tworzone w procesie syntezy ad hoc, ale sa
reprodukowane z pamieci. Ekonomizuja zatem wysitek komunikacyjny po stronie nadawcy
i odbiorcy pod warunkiem, ze podzielaja te same utrwalone jednostki”*.

Semantyczne rozumienie stereotypu nawigzuje do socjologicznego pojecia tego przed-
miotu. Kluczowe w socjologicznych badaniach stereotypu pojecie , konotacji” sprowadza
sie na grunt jezykoznawstwa i ogranicza sie do konotacji scisle jezykowych. Badania pro-
wadzi sie pomoca analizy tekstéw i ankiet zawierajacych pewne zadania (np. uzupelniaé
polaczenia typu chiriskie ....7). W efekcie opisuje sie stereotypy majace strukture logiczna,
sadu (wszystkie X majg ceche Y), bedace ustabilizowanym pojeciem co najmniej dwdch
elementow i jaki§ korelat jezykowy, ktory wcale nie musi by¢ ustabilizowany w sensie

formalnym”.

2.3.1 Kobieta i stereotyp

Przyjrzyjmy sie teraz blizej jednemu konkretnemu stereotypowi, ktéry bedzie szczegdlnie
wazny dla analizy przeprowadzonej w czesci praktycznej tej pracy. Kandydatow w wybo-
rach prezydenckich w 2015 r. r6znito wiele cech — z tych najbardziej podstawowych mozna

wymieni¢ wiek, wyksztatcenie, miejsce pochodzenia — jednak najwazniejsza byta réznica

OBartminski, J. Punkt widzenia, perspektywa, jezykowy obraz Swiata. W: Jezykowe podstawy obrazu
Swiata. Lublin: Wydawnictwo UMCS, 2006, s. 76-77.

91Bartminski, J. — Panasiuk, J. Stereotypy jezykowe. W: Wspélczesny jezyk polski. Lublin: Wydawnic-
two UMCS, 2001, s. 382-838.

92Por. Bartminski, J. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki, s 12-13.

93Bartminski, J. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki, s 12.

94Problemem moze byé np. komunikacja z nierodzimym uzytkownikiem jezyka pochodzacym z odrebnej
kultury, ktérego kompetencja jezykowa niekoniecznie zawiera takze te elementy stereotypowe.

9 Por. Bartminski, J. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki, s 13-15.
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ptci, ktéra wyodrebniata Magdalene Ogoérek na tle wszystkich pozostatych kandydatéw.
A nie chodzilo tylko o tegoroczne wybory: udzial kobiet w kandydaturze na prezydenta
kraju jest tak rzadkim zjawiskiem, ze Ogorek stanowita jeden z niewielu wyjatkow w catej
dotychczasowej historii wyboréw w Polsce po 1989 r.

Zgodnie z zasadami dziatania funkcji poznawczej stereotypu sposéb myslenia uzytkow-
nikéw polszczyzny o kobietach nie bazuje na jego wtasnych, osobistych do$swiadczeniach
z pojedynczymi osobami. To bytoby niewystarczajace, jesli chodzi o naturalng ludzka po-
trzebe pojmowania $wiata jako calosci. Zrédlem potocznej wiedzy na temat kobiet (jaka
jest kobieta, jaka powinna by¢, jak sie wobec niej zachowywaé, czego sie od niej mozna
spodziewaé itp.) sa stereotypy, obraz utrwalone w $wiadomosci uzytkownika jezyka”.

Aczkolwiek te stereotypy nie sg zawsze negatywne, wszystkie tak naprawde przewidu-
ja, ze kobieta jest w pewien sposob podporzadkowana mezczyznie, jest od niego gorsza.
Jednoczesnie jest tadniejsza itp., ale ten zestaw cech jest uwazany za mniej wazny od
pozytywnych cech typowo meskich jak odwaga i madrosé. Jak wyjasnia Ewa Jedrzejko
w artykutu opublikowanym w czasopiémie Jezyk a kultura’”, wpltynely na to trzy podsta-
wowe czynniki: uwarunkowania naturalne (kobieta rodzi dzieci i opiekuje si¢ nimi, co ma
daleko siegajace konsekwencje spolteczno-kulturowe), patriarchalna kultura antyku oraz
chrzedcijanstwo (wytworzenie dwéch przeciwstawnych wzorcéw — grzesznej, cielesnej Ewy
i duchowej, niepokalanej Marii). Kultura europejska lacznie z polska uksztaltowata sie
jako patriarchalna, w niektorych wzgledach wrecz mizoginiczna, co wyjasnia, dlaczego
przewazajace stereotypy dotyczace kobiet sg negatywne. To wszystko funkcjonuje w obie-
gu do dnia dzisiejszego i mozemy to zaobserwowa¢ badajac przede wszystkim przystowia
i utrwalone zwigzki frazeologiczne”™. Ewa Jedrzejko uzupeia te zrédta aforyzmami”
oraz wspotczesnymi anegdotami, ale jej wnioski niczym sie nie réznig od tych, ktore for-

10" postugujaca si¢ tylko (szeroko pojetymi) frazeologizmami

mutuje Roma t.obodzinska
pochodzenia ludowego.

Jakie wiec cechy przypisywane sa kobiecie na postawie poréwnan, metafor, frazeologi-
zmoOw i przystow, czyli w rozumieniu formalnym pojecia stereotyp?

Pierwsza grupa cech dotyczy wygladu zewnetrznego kobiety:

o uroda, zwinno$¢, z nimi wiaze sie takze mlodo$¢ (dziewczyna jak malowa-

na/réza/topola'" itp.)

96Por. rozdzial 2.3.

97 Jedrzejko, E. Kobieta w przystowiach, aforyzmach i anegdotach polskich. Konotacje i stereotypy. Jezyk

a kultura, tom 9. Wroctaw: Wiedza o Kulturze, 1994, s. 159-172.
98Por. Jedrzejko, E. Kobieta w przystowiach, aforyzmach i anegdotach polskich. Konotacje i stereotypy,

159-162.
99W odréznieniu od powiedzen i przystéw maja okreglonego autora.
100 obodziniska, R. Jaka jest kobieta w jezyku polskim? Jezyk a kultura, tom 9. Wroctaw: Wiedza o

Kulturze, 1994, s. 181-186.
101pgdziat wedtug Romy Fobodzinskiej z przyktadami przejetymi z tegoz tekstu.
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 dojrzatoé¢, duzosé, brzydota (baba jak stodola, baba — mdglby nig dzieci straszyc
itp.)

o krzepko$¢, z nia wiaze sie takze zdrowie (baba jak rzepa, dziewczyna jak orzech itp.)
Druga, bardziej rozbudowana w swoim podziale dotyczy cech charakteru kobiety:

o zmiennosé i niestato$é (Niewiasta kazda zmienna jest.)

o kiotliwosé, dokuczliwosé, ztosliwosé (Niewiasta urodziwa, ale gniewliwa albo wrza-

skliwa.)
o ciekawo$¢ (ciekawy jak baba/stara panna itp.)
o up6r (Latwiej wroga pokonaé niz kobiete przekonad.)
o spryt (Baby trudno oszukac.)
o rozwiaztosé, rozpusta (kobieta upadla, dziewczyna uliczna, kobieta z pélswiatka itp.)

102

» glupota — wedlug Lobodziniskiej stabiej utrwalona'’® (Kobieta ma wlos dlugi, a

rozum krotki.)

o pozytywne cechy sa wedhug Lobodzinskiej takze stabiej utrwalone — dobro¢, opiekun-

czo$¢, gospodarnosé, delikatnosé (Dobra zona meza korona. Dziewczyna jak aniol.)
« energia, stanowczo$¢, despotyzm (Zona meza objedzie. Herod — baba.)

o stabosé (staba kobieta); réwniez wyraz baba okredlajacy mezczyzne stabego — kobie-

cego — charakteru

o sklonno$é do ptaczu, emocjonalnosé (fzy — bron kobieca.)

o gadulstwo, plotkarstwo (Miele jezykiem jak baba. Po calych miescie chodzq plotki
niewiecie. )

Wedtug Romy Lobodzinskiej'”® u podstaw wszystkich wyzej opisanych i kobiecie przy-
pisywanych cech tkwi przekonanie o jej ,,nieumiarkowaniu, niepohamowaniu” w podejmo-

wanych przez nig dzialaniach (Niewiasta nie ma w niczym miary.).

102 Aytorka nie ttumaczy, dlaczego te dwie cechy uwaza za mniej utrwalone. Mozna wnioskowaé, ze wazna,
jest liczba wystepujacych frazeologizméw — ze wzgledu na jakosciowy sposob badania prawdopodobnie

chodzi raczej o wezszy zaséb tych frazeologizmoéw niz o czestotliwosé ich wystepowania w wypowiedziach.
103¢ obodzitiska, R. Jaka jest kobieta w jezyku polskim? S. 184.
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104 yzupetia te liste bardziej szczegdtowymi komentarzami. Podaje

Ewa Jedrzejko
przyktadowo, iz: ,Rozum ceni si¢ jednak wyzej niz uroda, uznajac réwnoczesnie, ze ko-
biety brzydkie sa madrzejsze, niz pickne. Porzekadto ludowe twierdzi: Szkoda krasy, gdy
rozumu nie masz!” Ze wzgledu na przedmiot badan niniejszej pracy (kampania wyborcza
kobiety kandydujacej na prezydenta panstwa) zacytuje jeszcze kolejny fragment dotyczacy
wiladzy:

,Zawsze jednak mezczyzna, zwlaszcza maz, powinien sprawowac¢ kontrole nad kobieta,
a nawet «na wszelki wypadek» sita utrzymywac ja w postuszenstwie, w zadnym za$ razie
nie moze dopusci¢ do jej przewagi nad soba, gdyz: Biada temu domowi, gdzie krowa
dobabda bykowi: w innej zas$ wersji: Bieda w zagrodzie, gdzie krowa wolu bodzie — uczy
przystowie i wprost osadza: Rzqd niewiesci nie czyni czci'™”.

Trzeba pokresli¢, ze opisywane zjawiska sa absolutnie zywe i wspdtczesne, chociaz
same wyzej wymienione przyktady jezykowe nalezg czesto do wyrazen przestarzatych albo
nawet archaicznych. Przekonata si¢ o tym Ewy Jedrzejko, dotaczajac do swoich zrodet
wspélczesne anegdoty i aforyzmy: ,Material [..| pozwala przy tym méwié o inercyjnosci
pewnych obiegowych sadow, ktérych zaktadang prawdziwos$é przyjmuje sie zasadniczo bez
zastrzezen, modyfikujac jedynie ich bezwyjatkowosé!"e”,

Przedstawiona analiza semantyczna zawiera ze sobg sprzeczne przyktady. Kobieta jest
raz mtoda, pickna i wstydliwa, raz stara, brzydka i ktétliwa — to dlatego, ze jezykowy
obraz kobiety w polszczyznie jest zréznicowany, wewnetrznie podzielony na dwie odmia-
ny — stabiej utrwalona pozytywna a mocniej przejawiajaca sie negatywna. Lecz ani w
jednym wypadku nie nasuwa sie opcja gérowania kobiety nad mezczyzna (postaé kobiety
— despotki domowej nie stanowi wyjatek, poniewaz jest w frazeologizmach jednoczesnie
wySmiewana, a poza tym jej rzady w rzeczywistosci koricza sie na progu domu).

Podsumowaniem obserwacji Ewy Jedrzejko jest nastepujacy fragment zawierajacy
wszystkie podstawowe cechy przypisywane kobietom w jezyku polskim'’": [..] na ogdlny
obraz kobiety w naszej kulturze sktada si¢ przeswiadczenie o jej nizszosci intelektualne;j
w stosunku do mezczyzny, jej irracjonalizmie, wiekszej uczuciowosci i subiektywizmie,
przeciwstawianym meskiemu racjonalizmowi i obiektywizmowi'%®”.

Na semantycznym podejsciu do stereotypdéw opiera sie analiza Kobieta czy polityk?

Tresc i struktura stereotypu kobiety zajmujgcej sie politykq Agnieszki Gawor i Eugenii

104 Jedrzejko, E. Kobieta w przystowiach, aforyzmach i anegdotach polskich. Konotacje i stereotypy, s.
165.

105 Jedrzejko, E. Kobieta w przystowiach, aforyzmach i anegdotach polskich. Konotacje i stereotypy, s.
166.

106 Jedrzejko, E. Kobieta w przystowiach, aforyzmach i anegdotach polskich. Konotacje i stereotypy, s.

170.
07Por. rozdziaty 3.4 i 4.
108 Jodrzejko, E. Kobieta w przystowiach, aforyzmach i anegdotach polskich. Konotacje i stereotypy, s.

170.
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Mandal'”. Badanie z pogranicza psychologii i socjologii opiera sie na ankietach i zada-
niach typu uzupelhiania wyrazen, bada wiec stereotypy w postaci sadéw. Wnioski Ga-
wor i Mandal sa jednak bardzo bliskie do wnioskéw Jedrzejko i Lobodzinskiej: , kobieta
jest stereotypowo postrzegana jako ciepta, opiekuricza i ekspresyjna [..]. Wér6d cech ste-
reotypowo przypisywanym kobietom wymieniane sa: emocjonalnosé, delikatnosé, czutosé,
wrazliwo$¢ na potrzeby innych [..]''%”. Badanie semantyczne jednak cechuje duza rézni-
ca aksjologiczna: stereotypy kobiet-politykow cytowane przez autorki cytuje z réznych

11 Moim zdaniem wynika to z tego, w

zrodet (badan psychologicznych), sa pozytywne
jaki sposob zadawano pytania respondentom. Kobieta-polityk, ktorej sobie wyobrazali
podczas wypetniania ankiet i zadan, to idealny model posiadajacy wszystkie potrzebne,
pozytywnie odbierane cechy jako elegancja, wyksztatcenie, aktywnosé, sita psychiczna
itp. Wyobrazenia ankietowanych ida wiec w kierunku ideatu i poza tym moga podlegaé
cenzurze umystowej. Stereotypy wywodzacy sie z utrwalonych zwigzkow frazeologicznych
natomiast nie podlegaja zadnej cenzurze i nie zawieraja element idealizacji.
Stereotypowe podejscie do kobiet, ktérego istnienie stwierdzamy w spoteczenstwie,
wplywa na wszystkie dziedziny zycia publicznego, w ktérym kobiety biorg albo chcg brac¢
udziatu. W polityce, a szczegdlnie w kampanii wyborczej ten wptyw odzwierciadla sie np.
w tematyce tekstéw o kandydatce: artykuty sg czesto poSwiecone trywialnym tematom jak
wyglad, styl zycia oraz rodzina, podczas gdy ich meskich kontrkandydatow dopytywano o
postawy wobec tematéw politycznych waznych w kampanii''?. Wedtug australijskich bada-
czek''® problem przedstawia nawet sam fakt, ze kobieta kandyduje na wysokie stanowisko
polityczne: ,Badania sygnalizuja, ze kobiece ambicje pozostaja problematyczne ideologicz-
nie, i ze kobiety aspirujace na stanowiska wtadzy musza szukaé sposoby na zlagodzenie
napiecia pomiedzy normatywnymi regutami kobieco$ci i bardziej meskimi cechami pota-
czonymi ze stanowiskami przynoszacymi wladze i wplyw!'*”. Z tym koresponduje takze

wniosek, do ktérego dochodza autorki wyzej przytoczonej badania obrazu kobiety-polityka:

109Gawor, A. — Mandal, E. Kobieta czy polityk? Tresé i struktura stereotypu kobiety zajmujgcej sie

politykg. Chowanna, n. 28 (1). Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, 2007.
10Gawor, A. — Mandal, E. Kobieta czy polityk? Tresé i struktura stereotypu kobiety zajmujgcej sie

politykg, s. 80.

M Gawor, A. — Mandal, E. Kobieta czy polityk? Tres¢ i struktura stereotypu kobiety zajmujacej sie
polityka, s. 86-89.

12por, P. C. Wasburn: Media coverage of women in politics: The curious case of Sarah Palin. Media,

Culture & Society nr 33(7), 2011. S 1027-1028.
13Hall, L J. — Donaghue, N. “Nice girls don’t carry knives“: Constructions of ambition in media coverage

of Australia’s first female prime minister. British Journal of Social Psychology, nr 52. New Jersey: Wiley-

Blackwell (on behalf of the British Psychological Society) 2013, s. 632.
114Research suggests that ambition in women remains ideologically problematic, and that women aspi-

ring to positions of power must find ways to negotiate the tensions between normative prescriptions of
femininity and the more masculine qualities associated with positions of power and influence. (Ttumacze-

nie na polski: autorka pracy.)
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w odpowiedziach respondentéw na pytania dotyczace cech kobiet-politykéw pod wzgledem
wygladu przewazaly typowo ,kobiece” charakterystyki, natomiast pod wzgledem cech psy-
chicznych obraz kobiety-polityka wytaniajacy sig z badan obraz raczej przypomina osobe¢

o ,meskich” charakterystykach!'®.

2.4 Jezyk w kampanii wyborczej
2.4.1 Jezyk polityki

Pojecie jezyk polityki uksztattowato sie — z powoddéw, ktére beda wyjasnione ponizej — w
latach 90. Nie oznacza ono oczywiscie jezyk w sensie Saussure’a (langue + parole) ani
jezyk jakiejs grupy etnicznej lub narodowej. Chodzi raczej o wygodne, krétkie oznaczenie
odmiany jezyka, ktora ma jako$ co$ do czynienia z polityka. Celowo uzywam takiego mgli-
stego okreslenia, zeby podkresli¢ ktopoty, ktore sprawita badaczom definicja tego pojecia.
Przez dtugi czas w jezykoznawstwie polskim nawet nie uwazano ten wariant za odrebng
odmiane jezyka. Dzisiaj juz to pojecie widocznie zostato przez polonistéw przyswojone, co
udowadnia np. umieszczenie rozdziatu o jezyku polityki w obszernym tomie Style wspot-
czesnej polszezyzny'°.

Waznym wydarzeniem w historii badan nad jezykiem polityki zostat 11 tom czaso-
pisma Jezyk a kultura opublikowany w 1994 r. i zatytutowany wtasnie Jezyk polityki a
wspdtczesna kultura polityczna'”. O tym, ze pojecie jezyk polityki nie bylo wtedy jeszcze
zadomowione w dyskursie naukowym $wiadczy cho¢by pytanie w tytulu jednego z otwie-
rajacych ten tom artykutéow: Co to jest jezyk polityki? Na postawione pytanie odpowiada
Bogdan Walczak uzasadniajac jednoczednie, ze jezyk polityki istnieje a ze warto go poddaé
badaniom!*®.:

Kiedy sie¢ zastanawiamy, jakim wariantem polszczyzny jest jezyk polityki, musimy
sobie najpierw uswiadomic, ze kazdy jezyk narodowy jest wewnetrznie zréznicowany. Po-
dzial na poszczegdlne warianty moze przebiega¢ wedtug trzech kryteriow: terytorialnego,
socjalnego oraz funkcjonalnego''’. Sprébujmy wiec umieécié¢ jezyk polityki w tym schema-
cie — moze by¢ odmiang terytorialng, socjalng oraz funkcjonalng.

Najtatwiej stwierdzi¢, ze w wypadku jezyka polityki nie chodzi o odmiane terytorialng

— ma bowiem zasieg na terenie calego kraju'?’ i nie wywodzi siec z zadnego okreslonego

15Ppor, Gawor, A. — Mandal, E. Kobieta czy polityk? Tresé i struktura stereotypu kobiety zajmujgcej sie
politykg, s. 91.

H6Malinowska, E. — Nocon, J. — Zydek-Bednarczuk, U. (red.). Style wspélczesnej polszczyzny. Przewod-
nik po stylistyce polskiej. Krakéw: Universitas, 2013.

17 Jezyk polityki a wspolczesna kultura polityczna. Jezyk a kultura, tom 11. Wroctaw: Wiedza o Kulturze,
1994.

18Walczak, B. Co to jest jezyk polityki? S. 15-20.

19Por. Walczak, B. Co to jest jezyk polityki? S. 16.

120 Albo tez poza krajem, po prostu gdziekolwiek, gzie znajduja sie uzytkownicy danego jezyka narodo-
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regionu na terenie panstwa.

Druga opcja jest odmiana socjalna ($rodowiskowa). Do tej grupy naleza np. gwara
uczniowska lub zargon ztodziejski. Ich definiujaca cecha to ich grono uzytkownikéw: gwarg,
uczniowska poshuguja sie uczniowie, zas zargonem ztodziejskim ztodzieje. Nie mozna jed-
nak tak samo stwierdzi¢, ze uzytkownikami jezyka polityki sg tylko politycy. Co prawda,
autorami tych tekstow sa politycy, ludzie zwiazani z nimi zawodowo (doradcy, rzecznicy
prasowi itp.) oraz dziennikarze — wedltug Bogdana Walczaka mozna by wiec pod wzgledem
nadawcy uznaé jezyk polityki jako odmiane $rodowiskows. Lecz komunikatom potrzebny
jest rowniez odbiorca, ktéry w tym wypadku do érodowiska autoréw zdecydowanie nie
nalezy. Przeciwnie — teksty wywodzace si¢ z jezyka polityki sg zazwyczaj skierowane ,,na
zewnatrz” — do publicznosci, czyli potencjalnych wyborcéw. Inng wazna cecha odmian
srodowiskowych jest ich pewna hermetycznosé: uzywa sie ich w celu tajnego porozumie-
wania sie, zeby nikt, kto do grupy nie nalezy, nie zrozumial, o co chodzi. To jest absolutnie
sprzeczne z intencjg autoréw tekstow politycznych: oni akurat potrzebuja dotrze¢ do jak
najszerszego grona odbiorcoOw, nawet majac na mysli ten cel czesto komunikaty wyraznie
upraszczaja. Teze, ze jezyk polityki to po prostu odmiana srodowiskowa, wiec generalnie
tez mozna odrzuci¢.

Pozostata ostatni opcja — spojrzeé na jezyk polityki jako na odmiane funkcjonalng. Jak
podkredla Walczak'?!, wéréd badaczy generalnie panuje zgoda co do kryteriéw, wedlug
ktorych wyodrebnia sie odmiany funkcjonalne. Mozna jednak zauwazy¢ duze réznice co do
ich liczby. Jako najbardziej minimalistyczny przytacza Walczak podzial Antoniego Furda-
la, gdzie istniejg tylko trzy style: potoczny, naukowo-zawodowy i artystyczny. Nastepnie
stwierdza: ,Na ogét wyrdznia sie tych odmian wiecej, odmiany politycznej nie wyrdznia
jednak — spoéréd dotychczasowych badaczy — nikt'*?”. Przypominam, ze cytowany tekst
pochodzi z konferencji w 1994 roku. Dzigki niemu mozna zrozumieé, jaku duze zmiany
zaszty od tej pory — wtasnie tez dzieki tomowi z tej konferencji — w postrzeganiu jezyka
polityki przez polskich jezykoznawcow.

Przeanalizowawszy poszczegdlne cechy jezyka polityki Walczak dochodzi do wniosku,
ze chodzi o odmiane , przede wszystkim funkcjonalna'?*”. Zeby pogodzi¢ te teze z klasycz-
nym podziatlem odmian funkcjonalnych polszczyzny (np. styl urzedowy, publicystyczny

itp.), trzeba jednak zaakceptowaé kilka zalozen:

o Nie wszystkie odmiany funkcjonalne jezyka sa ,klasyczne” — niektére podziaty krzy-
zuja sie z innymi (w naszym wypadku np. ze stylem publicystycznym i stylem prze-

moéwien).

wego wlaczeni w jakis sposéb w zycie polityczne kraju — np. mogacy uczestniczy¢ w wyborach.
121Walczak, B. Co to jest jezyk polityki? S. 17.
122WWalczak, B. Co to jest jezyk polityki? S. 17.
123Walczak, B. Co to jest jezyk polityki? S. 19.
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o Kryterium tematyczne moze by¢ uwazane za decydujacy czynnik podziatu; w przy-
padku jezyka polityki ma wickszy zasieg niz tylko obecno$é specjalistycznego stow-
nictwa w odmianie (,,polityka” nie przejawia sie tylko w stownictwie jezyka polityki,

a takze w wielu innych jego cechach).

» Jedli chodzi o okreslenie nadawcy i odbiorcy tekstéw realizujacych jezyk polityki, w

gre moga wchodzié¢ ,,czynniki natury srodowiskowej (a wiec socjalnej)”.

o Konstytutywnym czynnikiem odmiany funkcjonalnej moze by¢ dominujaca funkcja
jezykowa (w wypadku jezyka polityki tak samo jak np. w wypadku stylu artystycz-

nego).

Podsumowaniem argumentacji Bogdana Walczaka jest obecna definicja: Jezyk polity-
ki to (1 — nadawca) funkcjonalna odmiana jezyka stosowana w tekstach wytwarzanych
przez $rodowisko polityczno-dziennikarskie, (2 — odbiorca) adresowanych intencjonalnie
do wszystkich uzytkownikéw jezyka, (3 — temat) dotyczaca sfery polityki i (4 — funkcja)

odznaczajaca sie dominacja funkcji perswazyjnej'?*.

2.4.2 7 historii jezyka polskiej polityki

Rozwdj jezyka polityki w polskim kontekscie idzie tropem rozwoju politycznego. Przed
1989 r. zatem nie mozna byto méwic o jezyku polityki w dzisiejszym znaczeniu. Ze wzgledu
na charakter éwczesnego ustroju — bardzo sztywny uktad bez wolnym mediéw, stosujacy
cenzure i przemoc wobec opozycji politycznej, ograniczajacy dostep publicznosci do infor-
macji, zabraniajacy jakiejkolwiek dyskusji — chodzito o bardzo sformalizowany, trudny do
zrozumienia, nieprzystepny jezyk obecnie najczesciej oznaczany (za George‘em Orwellem)
y,howomowa”. Warto podkresli¢, ze w sytuacji, gdy nie ma wolnych wyboréw, nie istnieje
potrzeba przekonywania potencjalnych wyborcéow do glosowania na danego kandydata.
Cale zjawisko marketingu politycznego wiec nie ma racji bytu a nie istnieje (chociaz w
tym samym czasie na Zachodzie intensywnie sie rozwija). Zamiast niego stosuje sie techni-
ki propagandystyczne, manipulacje, agitacje. Spoteczenstwo generalnie nie poswieca duzo
uwagi na komunikaty o tresci politycznej (spotkane zaréwno w mediach i w bezposred-
nim kontakcie), zdajac sobie sprawe z tego, ze sa pele klamstw i stuzg do budowania
fatszywej rzeczywistodci.

Po 1989 r. dochodzi do szybkiego odrzucenia komunistycznej nowomowy i wraz z wol-
nym wyscigiem politycznym zaczyna sie kariera jezyka polityki. Do polszczyzny szybko
wpadaja trendy obecne juz od dekad na Zachodzie. Powstaje zjawisko marketingu po-

litycznego, za ktérym ida techniki perswazyjne znane z reklamy (ta zreszta tez wpada

124\Walczak, B. Co to jest jezyk polityki? S. 19.
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do Polski dopiero po zmianie ustroju w 1989 r.)'?°. Jezyk staje si¢ dynamicznym, pozba-
wia sie sztywnosci i zrytualizowanej oficjalnosci nowomowy, wykorzystuje rozne warstwy
jezykowe i skraca dystans pomiedzy nadawcg i odbiorcg komunikatu.

Po dziesiecioleciach rzadow jednej partii nadchodza czasy pluralizmu politycznego.
Oproécz nowych partii powstaje tez duzo nowych czasopism i gazet, ktore przyjmuja rézne
postawy polityczne lub staraja si¢ zachowaé dystans do wszystkich i podawaé obiektywne
informacje pozbawione ideologii. W konsekwencji ksztattuja si¢ rézne wspdlnoty komu-
nikacyjne, czesto ze soba rywalizujace. Komunikowanie polityczne wtacza sie w obreb
kultury masowej (mediatyzacja polityki, urynkowienie polityki)'?S.

Kolejna stosunkowo duza zmiane zaobserwowano na poczatku XXI w. w kontekscie
przemiany sytuacji spoteczno-politycznej. Po 2005 r., w ktérym wtadze przejeta partia
Prawo i Sprawiedliwos¢ (wraz z koalicjantami), doszto do pewnej zmiany w jezyku, kté-
rym poshuguja sie przedstawiciele polityczni i ktory pojawia si¢ na tamach prasy. Nowy
dyskurs przypisywany partii PiS i jej zwolennikom charakteryzuje sie trzema podstawo-
wymi cechami: dichotomicznym widzeniem $wiata, ideg wroga oraz spiskowym widzeniem
Swiata'?". Przez jezykoznawcoéw zostal nazwany ,,jezykiem IV Rzeczypospolitej” i zostat
przedmiotem licznych badan. W 2008 r. na Uniwersytecie Jagiellonskim odbyta sie konfe-

rencja naukowa pod teze nazwa'*®

. W rozprawach na temat tego zjawiska czesto powtarza
sie teza, ze ,,jezyk IV RP to jezyk agresji, stuzacy nie tyle do walki o cos, ile do walki z kim§
— a konkretniej — z wrogiem; naruszajacy podstawowe zasady dialogu; jezyk, ktorego sfor-
mulowania sg czesto semantycznie puste a niektére zashuguja na miano antystow!2?>130”
Oprocz rosngcego poziomu agresji jezykowej i w rzeczywistosci znikajacej checi uzywania
komunikatéw do komunikowania si¢ dochodzi réwniez do tego, ze ,strategie zachowan
komunikacyjnych stuza gléwnie emocjonalizacji odbioru'®'” Trzeba podkredlié, ze jezeli
jedna strona uzywa takiego jezyka, trudno zabroni¢ tego, zeby druga, w ten sposéb ata-
kowana, nie zaczeta si¢ broni¢ uzywajac analogicznych $rodkéw. W reakcji na ,retoryke
PiSowska” wyodrebnia sie wiec réwniez agresyjna, emocjonalnie nacechowana retoryka
Lanty-PiSowska 1%,

Aczkolwiek poczatki opisanego zjawiska siegaja dziesie¢ lat do tylu, uwazam je nadal

12570b. rozdzial 2.1.

126K aminska-Szmaj, I. Komunikacja polityczna — jezyk, styl, dyskurs, s. 422.
12"Modrzejewska, E. Spér polityczny jako strategia retoryczna, s. 42.

12870b. <http://www2.chemia.uj.edu.pl/~{ }trzewik /czwartaRP> [Dostep 18.08.2015].

129 Antystowo to manipulacja jezykowa, zafalszowanie pierwotnego znaczenia stuzace — w przeciwien-

stwie do normalnej roli jezyka — zaciemnianiu intencji i faktéow, ukrywaniu zamiaréw, zamazywaniu
rzeczywistosci” Z ogloszenia tygodnika Polityka o konkursie na Antystowo IV RP, <http://wygadany.
blog.polityka.pl/dla-kogo-ten-blog/> [Dostep 27.06.2015].

130Modrzejewska, E. Spér polityczny jako strategia retoryczna, s. 43.

131K aminska-Szmaj, I. Komunikacja polityczna — jezyk, styl, dyskurs, s. 423.

132Modrzejewska, E. Spér polityczny jako strategia retoryczna, s. 43.
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za bardzo aktualne. Nawet jezeli zniknetaby ostra opozycja dwoch najwiekszych partii
politycznych w Polsce, przez ktérg doszto do powstania tej formy jezyka polityki, nie
dosztoby moim zdaniem do uspokojenia retoryki politycznej. Odbiorcy komunikatéw poli-
tycznych przyzwyczaili sie juz do sposobu komunikowania za pomoca agresji, ironii, uzywa-
nia najmocniejszych stéw oraz skojarzen i ogromnego poziomu oddzialywania na emocje.
Uwazam za prawdopodobne, ze ponownie ,,znormalizowany” przekaz polityczny docierat-
by do bardzo waskiego grona odbiorcow, natomiast dla reszty bytby po prostu za mato
wyrazisty, wsréd wszechobecnej tabloidyzacji mediéow i licznych skandaléw politycznych

nie przyciagatby uwagi.

2.4.3 Cechy wspoélczesnego jezyka polityki

1989 r. przynidst do polskiego jezyka polityki ,[m]ozliwosé nieskrepowanego korzystania
[..] z niemal wszystkich rejestréw polszezyzny: od najbardziej wyrafinowanej terminolo-

gicznosci do populistycznego pustostowia'®®”. Wedtug Kazimierza Ozoga'®*

sprzyja tej
réznorodnodci rejestréw i (sub)stylow ciagla niestabilno$¢ polskiej sceny politycznej, kt6-
ra sie przejawia w wysokiej liczbie partii istniejacych i ciaglym zanikaniu jednych oraz
powstawaniu drugich.

Zwtaszcza bogata jest leksyka. Polityka odnosi si¢ bowiem do wielu dziedzin zycia i
bardzo réznorodnych probleméow. W jezyku polityki wiec znajdziemy wszystko od jedno-
stek ze stylu potocznego (obecnie modne i nauzywane, mozna wrecz méwié o pauperyzacji
jezyka) przez stownictwo urzedowe oraz reklamowe az do terminéw pochodzacych z réz-
nych odmian profesjonalnych (prawo, ekonomia, gospodarka, administracja itp.).

Szczegoblnie istotne jest czesto stosowane stownictwo o charakterze wartosciujacym.
Odzwierciadla zatozenia ideologiczne i wartosci danej partii lub dziatacza politycznego.

135

Polska scena jest pod tym wzgledem bardzo ostro podzielona'”’, dlatego mozemy ob-
serwowaé istnienie wielu réznych systeméw aksjologicznych — od skrajnie religijnych po
laickie, od konserwatywnych po liberalne itd.

Kluczowa role w jezyku polityki odgrywa posta¢ przeciwnika politycznego. Jest ona
warto$ciowana negatywnie, stosuje sie wobec niej pejoratywnych okreslen lub ,etykietek”,
uzywa sie kpiny, ironii, humoru, czesto tez dochodzi do ukrytego lub otwartego obrazania.
7 postacia przeciwnika potaczone jest tez eksponowanie jezykowe opozycji my — oni. Kto
jest cztonkiem ktorej z tych dwoch grup oczywiscie catkowicie zalezy od pozycji nadawcy.

O ile wspdlnota wtasna — my — jest dodatkowo pozytywnie wartosciowana, o tyle grupa

133 Jerzy Bralczyk za posrednictwem Kamiriska-Szmaj, I. Komunikacja polityczna — jezyk, styl, dyskurs,

s. 423.
1340z6g. K. O jezyku wspolczesnej polityki. Polityka i spoleczenistwo, nr 4. Rzeszéw: Wydawnictwo

Uniwersytetu Rzeszowskiego, 2007, s. 103—111.
135Por. rozdziat 2.3.2.
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zwigzana z przeciwnikiem — oni — ma by¢ zdyskredytowana jako obca, nieprzyjacielska,
wrecz wroga'0.

Interesujacym zjawiskiem jest rowniez korzystanie z bogatej frazeologii i metaforyki
(polityka to wojna itp.). Stosowane wyrazy po pierwsze stuza z jednej strony do uproszcze-
nia przekazu, z drugiej czesto nadajg mu tre$¢ emocjonalng'®’”. Emocjonalno$é to kolejna
wazna, cecha wspotczesnego jezyka polityki — a nie tylko na poziomie uzywania mocnych
stéw. Réwniez sami politycy czesto traca dyplomatycznego dystansu, denerwuja sie, wy-
razaja sie potocznie lub nawet wulgarnie na temat swoich przeciwnikéw politycznych lub
ich pomystow.

7 emocjonalnoscia taczy sie réwniez karnawalizacja tej odmiany. Chodzi o ,dazenie
do zabawy stownej, subtelnej badZ niewybrednej gry jezykowej, zartu, dowcipu, ironii,
niekiedy zamierzonej groteski czy czarnego humoru'*®”. Tych postmodernistycznych atry-
butéw (wedlug zasady, ze wszystko mozna przeksztalcié w rozrywke) uzywa sie¢ w celu
przyciagniecia uwagi do polityka (media uwielbiaja i powtarzaja takie komunikaty), ktéry
wedtug zasad marketingu zawsze musi sie sprzedac¢, pokazaé, wyrdznic sie, zaistniec.

Teksty realizujace jezyk polityki powstaja w postaci tak szerokiego wachlarza gatun-
kow, ze proba ich wyliczenia jest niemal bez szansy na sukces. Przykladowo w samej
kampanii wykorzystuje sie np. hasto/slogan, ulotke, program, folder, plakat/afisz, prze-
mowienie, list do wyborcow i wiele innych. Do tego trzeba dotaczy¢ wszelkiego rodzaju
komunikaty polityczno-publicystyczne (komentarz, reportaz aj.) oraz teksty administra-
cyjne, urzedowe itp. itd. Przekaz oczywiscie nie ogranicza si¢ na jezyku moéwionym i
pisanym, w gre wchodzi tez komunikowanie za posrednictwem zdje¢, symboli, gestow oraz

mowy ciala.

13603z6g, K. O jezyku wspdlczesnej polityki, s. 104-106.
137Por. Oz6g. K. O jezyku wspdlczesnej polityki, s. 108-111.
138036g, K. O jezyku wspéiczesnej polityki, s. 108.
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3 C(Czes¢ praktyczna
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3.1 Uwagi wstepne

Kampania wyborcza Magdaleny Ogérek przebiegata od 9 stycznia (wtedy oficjalnie ogto-
szono jej kandydature)'®” do 10 maja (wtedy odbyla si¢ I tura wyboréw) i byla prowa-
dzona przez trzy rozne subiekty: samg Magdalene Ogorek, sztab wyborczy utworzony w
ramach partii SLD oraz warszawska agencje reklamowsg DSK. Mozna powiedzie¢, ze taki
ogblnie bywa standardowy uktad — partia stwarza sztab wyborczy i do pomocy zatrudnia
specjalistow i doradcéw z agencji reklamowych. Szefem sztabu wyborczego Ogoérek zostat
wiceprzewodniczacy SLD Leszek Aleksandrzak, rzecznikiem sztabu mianowano Tomasza
Kalite; pelnomocnikiem finansowym sztabu zostata skarbniczka Sojuszu Ewa Popowska,
a pelnomocnikiem wyborczym Katarzyna Olszewska. W sktad sztabu weszli takze Wto-
dzimierz Czarzasty, Anna Zeitz oraz Konrad Gotota — wszyscy cztonkowie Sojuszu Lewicy
Demokratycznej®’.

W ciggu kampanii Magdaleny Ogoérek doszto jednak do nietypowej zmiany kursu,
jawnej i gto$no komentowanej przez SLD, kandydatke i media: Ogérek stopniowo przestata
sie komunikowaé ze sztabem wyborczym partii i z partia jako taka, oddalajac sie od
nich, nie wypekiajac ich polecen, odmawiajac kooperacji. Caty czas jednak kontynuowalta
wspoélprace z agencjg DSK'!. Jest wielce prawdopodobne, ze w zwigzku z tym kampania
i kreowanie wizerunku nie przebiegaly Scisle wedtug z géry przygotowanej strategii, ale
dochodzito do zmian i improwizacji. Cata sytuacja réwniez niewatpliwie wplyneta na
wizerunek polityczny Magdaleny Ogoérek, czemu bedzie poswiecony bardziej szczegdtowy
komentarz w rozdziale 3.4 przedstawianej pracy.

7 powodow uproszcezenia bede metonimicznie skracac¢ okreslenie nadawcy komunikatow
Magdaleny Ogorek — piszac ,kandydatka M. O. napisata, ze”, nie sugeruje, ze rzeczywi-
stym autorem tekstu jest M. Ogérek — jest im najprawdopodobniej ktos z jej doradcow
lub sztabu; stowa jednak niosg forme pierwszej osoby gramatycznej i sa kandydatce przy-
pisywane. Uwazam zatem, ze mozna sie postugiwaé¢ takim skréotem myslowo-stownym.
Podobnie w rozdziale 3.4 postuguje sie zwrotami typu ,, Rzeczpospolita napisata, ze”, co
tez jest metonimig i oznacza to fakt, ze autorem tekstu jest redaktor tego dziennika oraz
ze przedstawiana postawa nie jest tylko subiektywnag postawa autora tekstu, a zarazem

jest postawa dziennika.

139Wedlug niektérych czlonkéw jej sztabu za prawdziwy poczatek kampanii uwazano dopiero 14 lutego,
kiedy odbyta sie konwencja w Ozarowie Mazowieckim, na ktérej Ogorek oglosita swdj program. Zob.
rozdziatl 3.2.

140Zob. np. <http://wiadomosci.onet.pl/kraj/sld-w-sztabie-magdaleny-ogorek-m-in-czarzasty-i-kalita/
r436¢> [Dostep 16.08.2016].

141W mediach mozna bylo sie doczytaé, ze agencja reklamowa zostala wybrana przez sa-
ma Magdalene Ogorek, i to dlatego, ze jej wlascicielem jest brat jej bliskiej przyjaciotki.
Np. <http://natemat.pl/142697 komu-sld-dal-pol-miliona-na-kampanie-prezydencka-wlasciciel-agencji-
to-brat-przyjaciolki-magdaleny-ogorek> [Dostep 04.07.2016].
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3.2 Autokreacja wizerunku politycznego Magdaleny Ogoérek

Ponizej prezentuje analize autokreacji wizerunku politycznego kandydatki na prezyden-
ta Magdaleny Ogoérek. W pracy wykorzystano stworzone przez nia oraz jej sztab i ze-
spot doradcéw materiaty o réznym charakterze: nagrania, zdjecia, wywiady telewizyjne,
przemoéwienia, wpisy na Facebooku itp. W wiekszosci to raczej kréotkie teksty siegajace
maksymalnie kilku stron obliczeniowych. Czesta i powtarzajaca sie tredcia jest program
wyborczy, dlatego wiekszos¢ teksow i wywiadéw dla celéow tej pracy nie warto analizo-
waé od poczatku do konca (w odréznieniu od artykutéw prasowych w kolejnych podroz-
dziatach). Dlatego zdecydowalam sie przeprowadzi¢ analizy w bardziej ztozony sposéb i
poszczegdlne podrozdziaty uporzadkowatam tematycznie. W przytaczanych przyktadach
korzystam na zmiane z wszystkich zrédet w zaleznosci od tego, czy pojawia sie w nich w
jakis sposob analizowany temat. Taka calosciowa analiza umozliwia przedstawienie (au-
to)kreacji wizerunku politycznego jako ztozonego zjawiska opartego nie tylko na jezyku,
ale réwniez na srodkach nie- oraz pozajezykowych. Na budowany wizerunek sktada sie
bowiem wszystko, czego wyborca dowiaduje sie o danej osobie, bez wzgledu na to, czy
ona nad tym przekazem panuje, czy tez nie.

Analizie autokreacji wizerunku politycznego bedzie towarzyszyta w kolejnych rozdzia-
tach (3.3 i 3.4) analiza tego, jak na wizerunek kandydatki wptywali jej przeciwnicy poli-
tyczni oraz media, jaki wizerunek wytaniat sie z ich przekazdéw. Materiatami dominujacymi
w tych dwoch podrozdziatach beda artykuty prasowe oraz wywiady w programach tele-
wizyjnych. Rowniez w tych czesciach bede stosowa¢ analize catosci materiatu szukajac
podobienstw i powtarzajacych sie¢ watkow. Oba podrozdzialy odnosza si¢ do pierwszego
odzwierciadlajac mechanizm dziatajacy w rzeczywistosci, gdzie réwniez dziatanie mediow
i przeciwnikow politycznych stanowi przede wszystkim reakcje na przedktadany im obraz
lub wizerunek kandydatki.

Trzeba pamigtaé¢ o tym, ze podczas analizy autokreacji wizerunku caty czas patrzymy
na problematyke z dwoch perspektyw: po pierwsze badamy, jaki wizerunek kandydatki
budowano, do jakiego idealnego obrazu zmierzaty jej dzialania propagacyjne. Po drugie
robigc to stwierdzamy jednoczesnie, ze niektore podjete dziatania ewidentnie nie zadzia-
taty, Zze nie udato sie wywrze¢ upragnionego wrazenia. Dlatego w swojej analizie bede na
pierwszym planie podawa¢ informacje na temat intencji sztabu wyborczego kandydatki,
a jednoczesnie na drugim planie bede je uzupelnia¢ komentarzem na temat ich celnodci

lub skutecznosci.

3.2.1 Zrédla materialéw

Najwazniejszym kanatem informacyjnym tych wyborow zostat w przypadku Magdaleny

Ogoérek jednoznacznie Internet. Jak juz wspomniatam we wstepie, kampani¢ prowadzono
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raczej w trybie oszczednym, a Internet umozliwia dotarcie do szerokiego grona odbiorcow
przy dosy¢ niskich kosztach. Jednoczesnie to ,naturalne srodowisko” mtodych ludzi, kto-
rzy stanowili wazny sktadnik grupy docelowej kampanii Magdaleny Ogoérek. Widaé to
szczegolnie porownujac jej strone internetowa z profilem na Facebooku.

Mozna powiedzie¢, ze prezentacja w postaci strony internetowej'’’ to najbardziej
tradycyjny sposéb przedstawienia si¢ uzytkownikom Internetu. Pod adresem Magdalena-
Ogorek.eu mozna znalez¢ strong poswiecona kandydatce. Oprocz podstawowych faktow z
biografii i kontaktéw do sztabu mozna tutaj znalez¢ program kandydatki i kilka artykutow
komentujacych jego poszczegdlne czesci tematyczne. Jednoczesnie te same teksty udostep-
nione sg w postaci nagran nazywanych wideoblogiem na tejze stronie oraz na YouTube!*’.
Oprécz nagran znajdziemy tutaj takze jedyny powstaly spot wyborczy Magdaleny Ogé-
rek. Udostepniono tutaj rowniez pare zdjec i relacji ze spotkan z innymi politykami lub
wyborcami — jednak te materiaty pochodzg tylko z poczatku kampanii, potem juz stro-
ny najwyrazniej nie byty aktualizowane poza dodawaniem linkéw do nagran z wystapien
Magdaleny Ogérek w telewizji oraz radiu. Wszystkie teksty z tej strony razem wzigte licza
zaledwie 20 stron obliczeniowych'*!. Kampania trwata od 9 stycznia do 10 maja, czyli czte-
ry miesigce — to znaczy, ze na strony dodawano przecietnie 5 stron tekstu za miesiac, czyli
tylko troche ponad strone za tydzien. Najwazniejszym z tych tekstéw z punktu widzenia
przeprowadzonych analiz okazatl si¢ tekst przemdéwienia wygltoszonego podczas konwencji
kandydatki w Ozarowie Mazowieckim 14 lutego 2015 r. Strona internetowa najwidoczniej
nie shtuzyta kandydatce jako gtéwny serwis informacyjny, raczej petita funkcje ,wizytow-
ki” — graficznie opracowanej, tatwej w wyszukaniu, zawierajacej podstawowe informacje.

Inaczej byto z profilem na Facebooku'* (strona osoby publicznej nazwana po prostu
Magdalena Ogodrek). Tutaj dodawano tres¢ prawie codziennie, czasami nawet dwa, trzy
wpisy w jednym dniu. Oprocz tekstow i nagran, ktore pojawiaty sie w identycznej posta-
ci takze na stronach, byto takze duzo treéci udostepnionych tylko tutaj. Chodzi przede
wszystkim o zdjecia — relacje fotograficzne ze spotkan z wyborcami, ktére odbywaty sie
w ulicach mniejszych i wiekszych polskich miast kilka razy w tygodniu i stanowily jedno
z gtownych zaje¢ Magdaleny Ogérek podczas kampanii w marcu, kwietniu i na poczatku
maja. Zdjecia z ulic pokazuja przede wszystkim Magdalene Ogdérek rozmawiajaca z wy-
borcami, czesto takze widzimy, ze pozuje z nimi do zdje¢ (zwlaszeza z mtodymi osobami
do tzw. selfie — autoportretu robionego z reki).

Ciekawe, ze kiedy przegladamy starsze wpisy na tej stronie, dojdziemy do okresu, kté-
ry daleko poprzedza kampanie wyborcza. Okazuje sie, ze strona istnieje juz od 2011 r. i

przez cztery lata jest ciagle uzywana i aktualizowana. W 2011 r., kiedy Magdalena Ogérek

142 <http: //magdalenaogorek.eu>.

143 <https: / /www.youtube.com/channel /UCQ9IxVqPWL6eke ATTAfQwrQ>.
144W postaci pliku PDF stanowig aneks A wersji elektronicznej tej pracy.
145 <https: / /www.facebook.com/2MagdalenaOgorek>.
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kandydowata do Sejmu w swoim rodzinnym Rybniku, pojawialty sie wpisy na temat wy-
boréw, wywiady z nia i sondaze. Po zakonczeniu 6wczesnych wyboréw Magdalena Ogérek
kontynuowata uzywanie tego profilu jako osoba publiczna — udostepniata wtasne artyku-
ty, dzielita si¢ zdjeciami, uwagami na rézne tematy oraz swoimi zainteresowaniami. W
tym kilkuletnim okresie do rozpoczecia kolejnej kampanii jej strona przypominalta stro-
ny publicystéw oraz dziennikarzy, ktorzy w podobny sposob niezbyt formalnie uzywaja
Facebooka do autoprezentacji na pograniczu swojego zycia zawodowego i osobistego. Po
przeczytaniu wszystkich wpiséw mozna by¢ pewnym, ze autorem wpisow poza okresem
kampanii jest zdecydowanie sama Magdalena Ogorek. Podczas kampanii wydaje sie to
raczej mato prawdopodobne ze wzgledu na brak czasu kandydatki, jednak styl wpisow
zostal mniej wigcej taki sam (pierwsza osoba czasownika itp.). Obecnie (w lipcu 2015 r.)
mozna zaobserwowac, ze Magdalena Ogoérek zaczeta ponownie uzywac tej strony w ten
sam sposob jak przed wyborami — na poczatku miesigca np. relacjonowata swoj urlop
z rodzinna we Wtoszech. To wszystko $wiadczy o wysokiej mierze konsystencji — budu-
jac wizerunek ,Polityka Magdaleny Ogoérek”, nie odcina si¢ w ten sposéb od wizerunku
Magdaleny Ogérek jako osoby znanej publicznie z poprzedniego okresu.

16" (@ogorekmagda). Gene-

Magdalena Ogorek uzywata réwniez profilu na Twitterze
ralnie powtarzaly si¢ tutaj te same tresci jak na Facebooku, tylko skrécone i uproszczone
odpowiednio do ograniczonej przestrzeni (140 znakow), ktéra oferuje Twitter. Warto pod-
kresli¢, ze rowniez profil na Twitterze istnial juz przed wyborami (powstat w marcu 2012
r.) i poza okresem wyboréw najprawdopodobniej jest tez prowadzony przez Magdalene
Ogorek osobiscie. Jesli chodzi o okres kampanii wyborczej, nie wiadomo doktadnie (tak
samo jak w wypadku Facebooka), jak byto, ale w stylu wpiséw nie doszto do zadnej
widocznej zmiany — wygladajag tak, jakby je pisata sama kandydatka.

Na dodatek warto odnotowaé, ze Magdalena Ogérek (réwniez z opisem ,Polityk”)

7 czyli serwisie przeznaczonym catkowicie na udo-

posiada takze profil na Instagramie'*
stepnianie zdjec¢, do ktorych mozna dodaé tylko zupelne minimum tekstu. Nie korzystano
z niego jednak zbyt duzo, udostepniono tylko 13 zdje¢, oczywiscie (co jest norma w tym
serwisie) przede wszystkim zdjeé¢ portretowych Magdaleny Ogérek.

Materialy drukowane w postaci ulotek, listow, plakatéw oraz gazetek wyborczych
to srodek propagacji, do ktérego wyborcy sa przyzwyczajeni juz od lat. W wypadku kam-
panii prezydenckiej Magdaleny Ogoérek jednak prawie nie zaistnialty. Podczas kampanii w
kwietniu oraz maju odwiedzitam czterokrotnie Polske (dwa razy Wroctaw, raz Cieszyn i
pare dni przed pierwsza tura Krakow) i staratam sie zdoby¢ jakiekolwiek materialy doty-
czace Magdaleny Ogoérek wyprodukowane przez jej sztab. Niestety nie udato si¢ uzyskaé

niczego. Trzeba jednak odnotowac, ze analizowane wybory w ogéle byly mato widoczne

146 <https: / /twitter.com/ogorekmagda>.
147 <https:/ /instagram.com /magdalena_ ogorek>.
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w przestrzeni publicznej. Plakatow bylo mato i w centrach tych miast nie udato mi sie

nigdzie natkna¢ np. na wolontariuszy rozdajacych ulotki.

" OBWIESZCZENIE
PANSTWOWEJ KOMISJHI WYBORCZE)
z dnia 14 kwietnia 2015 r.
o kandydatach na Prezydenta Rzeczypospolite] Polskiej
w wyborach zarzadzonych na dziery 10 maja 2015 .

Na podstawie art. 305 § 2 ustawy z dnia 5 stycznia 2011 r. - Kodeks wyborczy (Dz. U. Nr 21, poz. 112, 2 pbéin.
zm.") Panstwowa Komisja Wyborcza podaje do publicznej wiadomosci dane kandydatéw na Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej w wyborach zarzadzonych na dzier 10 maja 2015 r.:

1) BRAUN Grzegorz Michal, lat 48, wyksztalcenie wyisze w zakresie filologii polskiej,
wykonujacy zawbd rezysera | publicysty, zamieszkaty w Warszawie, nie nalezy do partii

politycznej;
2)DUDA  Andrzej lat 42, icenie wyisze prawnicze, poset do
Parl ) Europejskieg i ly w Krakowle, cztonek Prawa i Sprawiedliwosci;
3)JARUBAS Adam Seb lat 40, enie wyzsze historyczne, wykonujacy

zawdd wyzszego urzednika samorzadowego, miejsce pracy: Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Swigtokrzyskiego, zamieszkaly w Blotnowoli gmina Nowy Korczyn, cztonek
Polskiego Stronmictwa Lud go;

4) KOMOROWSKI Bronistaw Maria, lat 62, wyksztalcenie wyisze historyczne, Prezydent
Rzeczypospolite] Polskiej, zamieszkaly w Warszawie, nie nalezy do partii politycznei;

5) KORWIN-MIKKE Jlnuu liysurd lat 72, wyksztalcenie wyzsze filozoficzne, poset do
F katy w. ie, czlonek Nowej Prawicy;

6) KOWALSKI Marian Janusz, lat 50, wyksztalcenie podstawowe, bedacy osoba bezrobotna,
zamieszkaty w Lublinie, cztonek Ruchu Narodowego;

7) KUKIZ Pawet Piotr, lat 51, enie rednie,
miejsce pracy: dzielna dzial di
nalezy do partii politycznej;

zawdd muzyka i publicysty,
katy we Wraclawiu, nie

8) OGOREK Magdalena Agnieszka, lat 36, wyksztalcenie wyzsze historyczne, wykonujaca
2awédd nauczyciela akademickiego, miejsce pracy: Malopolska Wyzsza Szkota
im. Jozefa Dietla w Krak ieszkala w Wi ie, nie nalezy do partii politycznej;

9) PALIKOT Janusz Marian, lat 50, wyksztalcenie wyisze filozoficzne, poset na Sejm
Rzecr Wtej Polskiej, w Lublinie, czionek Twojego Ruchu;

10) TANAJNO Pawet Jan, lat 39, wyksztalcenie wyzsze w zakresie 2arzadzania, wykonujacy
zawdd  dorad
22 . radcy ‘do spraw pnedﬂeblmctm miejsce  pracy: partia  polityczna

ja Bezp ty w , cztonek Demokracji Bezposredniej;

11) WILK Jacek, lat 40, wykszlakenie wytsu pmwnicze
miejsce pracy: ind:

Kongresu Nowej Prawicy.

kaonuncy zawéd adwokata,
ly W Warszawie, czlonek

Zastepca Pr:emd
Pafistwowej Komisji Wybarczej

=) Wieslaw Kozielewicz

MMMMM Dz U,
Z 2011 1. Nr 26, poz. 134, Nr 94,
Paz-B81, Nr 149, poz. 889, Nr 171, por. 10161 Nr 217, por. 1281, 12012 r. poa, 849, 951 mzﬁ..”fz:ﬂ?ﬁw’ﬂﬁ'. :::1“ e,

Rysunek 1: Obwieszczenie PKW!'#%,

Na gltownych rynkach wszystkich trzech wymienionych miast znalaztam tablice z Ob-
wieszczeniem PKW i informacja o kandydatach oraz terminie i miejscach wyboréw. Udo-
stepnienie tej informacji w takiej postaci jest obowigzkiem prawnym. Na tablicach zawsze
byto duzo miejsca do naklejenia plakatow, ktorego jednak nie wykorzystano — zostawa-
ty puste, tylko tu i tam samotny plakacik najczesciej Janusza Korwin-Mikkego. Plakat
Magdaleny Ogorek na tej tablicy nie pojawit sie nigdzie. Zreszta sama Magdalena Ogorek
kilka razy wyrazata sie na temat ,stabo widocznej” kampanii wyborczej i sugerowata, ze
nie ma wystarczajacych érodkéw finansowych np. na duze billboardy'*’.

Jezeli chodzi o radio i telewizje, gtéwna okazja polityka do pojawienia sie na antenie
jest udzial w wywiadach (sam na sam z prezenterem) oraz debatach. Magdalena Ogorek

przez dtugi czas nie udzielita wywiadu zadnej ze stacji radiowych oraz telewizyjnych. Jej

pierwsze wystapienie telewizyjne miato miejsce dopiero 28.03. w TVP.INFO. Ten wywiad

1487 djecie zrobione 1 maja 2015 r. w Cieszynie na Rynku przez autorke tej pracy.
149Np. w programie Fakty po faktach dnia 28.04. 2015: <http://faktypofaktach.tvn24.pl/magdalena-

ogorek-w-faktach-po-faktach,537665.html> [Dostep 05.07.2015].
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oraz par¢ kolejnych udzielonych réznym stacjom to bardzo wazne Zréodia materiatu do
analizy: nawet nie dlatego, ze mozna w nich ustysze¢ wypowiedzi Magdaleny Ogorek na
rézne tematy tacznie z oceng wlasnej osoby (pod wzgledem tresci te wywiady sa raczej
powtérzeniem waznych punktéw programu), ale przede wszystkim dlatego, ze materia-
ty audiowizualne umozliwiaja obserwowanie cech pozajezykowych, ktére sa kluczowe dla
ksztattowania wizerunku: umiejetnosci komunikacyjne, charyzme, gtos, elokwencje, mowe
ciata, gesty itp.

Oproécz wywiadéw telewizja emitowata jeszcze jeden materiat pochodzacy od sztabu
Magdaleny Ogoérek: jej spot wyborczy'"’. Polskie prawo zapewnia wszystkim kandy-
datom prawo do bezptatnych blokéw wyborczych na antenie programoéw panstwowych
telewizji (TVP1, TVP2, TVP3) oraz radia (Jedynka, Dwdjka, Tréjka, Radio BIS) i wta-
$nie w ramach tych blokéw emitowano takze jej minutowy spot wyborczy. Opréocz telewizji
byt oczywiscie dostepny takze w Internecie. Spot bedzie przedmiotem osobnej analizy.

Do analizy wykorzystano wiec nastepujace materiaty:

Calo$¢ tekstow ze strony internetowej Magdaleny Ogérek'™!.
o Calo$¢ wpiséw z Facebooka Magdaleny Ogérek!'™.
e Spot wyborczy Magdaleny Ogérek'.

o Nagrania programéw Dzis wieczorem w TVP.INFO z 27 kwietnia'®, Polityka przy
kawie w TVP z 4 maja'™®, Fakty po faktach w TVP24 z 28 kwietnia'"® oraz Dzis

wieczorem w TVP.INFO 7z 28 marca'®”.

3.2.2 Pochodze ze Slaska, z rodziny gorniczej

Magdalena Ogérek w swoich przeméwieniach czesto podkresla, ze pochodzi ze Slaska z
rodziny gérniczej. W biografii na swojej stronie internetowej, ktora jest bardzo waznym
zrodtem informacji o niej, pisze juz w pierwszym zdaniu:

Magdalena Ogdrek — urodzona 23 lutego 1979 roku w Rybniku na Slgsku w rodzinie

gérniczej [..]'°

150 <https:/ /www.youtube.com /watch?v=YyI6MMdzLmg>.

15170b. aneks A cyfrowej wersji tej pracy lub <http://magdalenaogorek.eu/home>.

15270b. aneks B cyfrowej wersji tej pracy lub <https://www.facebook.com/2MagdalenaOgorek>>.
153Z0b. np. pod adresem <https://www.youtube.com/watch?v=YyIl6MMdzLmg>.

154 <http: / /vod.tvp.pl/audycje/publicystyka/dzis-wieczorem /wideo /27042015 /19557608 >.

155 <http://vod.tvp.pl/audycje/publicystyka/polityka-przy-kawie/wideo/04052015/19648494>.
156 <http: //faktypofaktach.tvn24.pl /magdalena-ogorek-w-faktach-po-faktach,537665.html>.

157 <http:/ /vod.tvp.pl/audycje/publicystyka/dzis-wieczorem /wideo/28032015-1953 /19161574>>.
158 <http://magdalenaogorek.eu/biografia> [Dostep 05.07.2015].
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Podobnie w przeméwieniu na konwencji v Ozarowie 14 lutego (chodzi o najdtuzsze i
najbardziej spontanicznie brzmiace wystapienie sposréd zgromadzonych materiatéw) moé-
wi:

Chciatabym sie zwrocié takze do seniorow, bo oni ciezko pracowali na pomysinosé tego
kraju. Mdj tata byt gérnikiem i wiem, co to jest ciezka praca i awans spoteczny*™.

W ten sposéb Ogérek dotyka jednocze$nie kilku tematéw. Po pierwsze przedstawia
jako swoj atut pochodzenie z rodziny nieinteligenckiej, niebogatej, ktorej gtowa wykonuje
jeden z emblematycznych ,uczciwych” zawodéw — jest géornikiem. Na dodatek prezentuje
sie jako grzeczna corka, ktora jest dumna z swojej rodziny, ojca i pochodzenia z tej war-
stwy spotecznej. W ten sposéb stara siec moim zdaniem zblizy¢ do tradycyjnego elektoratu
Sojuszu Lewicy Demokratycznej, ktory tworza przed wszystkim osoby po 45. roku zycia,
mieszkajace w $rednich albo duzych miastach (lecz nie tych najwiekszych), deklarujace
lewicowe poglady (czasami wrecz sympatie do poprzedniego ustroju, chociaz liczba tej
grupy zwolennikéw postkomunistycznej lewicy caly czas maleje), nieuczestniczace w zy-
ciu religijnym, z wyksztalceniem $rednim'®’. Mloda, dobrze wyksztatcona i zbyt dobrze
ubrana kandydatka moze nie wydawa¢ im si¢ autentyczna — dlatego wiec Ogérek podkre-
sla w taki sposob swoje pochodzenie. Przyciggneto to réwniez uwage reportera tygodnika
Newsweek, ktory w swoim tekscie portretujacym Magdalene Ogoérek przytoczyt rozmowe
z 2011 r., kiedy kandydowata z listy SLD do Sejmu. Wtedy wypowiadata si¢ na temat ,,sla-
skosci” bardziej obszernie, zapewne dlatego, ze jej potencjalnymi wyborcami byli wtasnie
mieszkancy okregu wyborczego Rybnik.

Do swojego pochodzenia przywigzuje duzg wage. — Jestem rodowitq S'l@zaczk@, pocho-
dze z Rybnika i ze swoim rodzinnym miastem jestem mocno zwigzana. W duchu slgskosci
wychowuje swojg corke. Jedng z pierwszych ksigzek, jakie jej kupitam byty ,Bery i bojki
slgskie” Stanistawa Ligonia — mowita Ogorek na tamach ,Dziennika Zachodniego” przed
wyboramsi parlamentarnymi w 2011 roku. Mimo silnych wiezi ze gl@skiem, jest przeciw-
niczkq autonomii'®.

Informacja o pochodzeniu Magdaleny Ogoérek pojawita sie rowniez na Facebooku w pel-
nym pozytywnych emocji wpisie z 17 kwietnia, w ktérym oglasza spotkanie z wyborcami
w swoim rodzinnym miescie (od lat mieszka w Warszawie):

Dzis rodzinny Rybnik! To jest dla mnie podroz sentymentalna. Mito mi zobaczyc twarze,
ktére pamietam i sq mi tak bliskie. Serdecznie Wszystkich pozdrawiam!"%?

7 wystgpienia na konwencji 14 lutego w Ozarowie Mazowieckim pochodzi nastepujacy

159 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja-14-lutego-2015/> [Dostep 05.07.2015].
160por. <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kto-glosuje-na-sojusz-lewicy-demokratycznej#> [Do-

step 05.07.2015].
161 <http://polska.newsweek.pl/kim-jest-magdalena-ogorek-kandydatka-sld-na-prezydenta-,artykuly,

358274,1.html> [Dostep 05.07.2015].
162 <https: / /www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 05.07.2015].
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cytat, takze nawigzujacy do tematu pochodzenia:

W przeciwienstwie do innych kandydatow nie jestem obcigZona Zadnym uktadem. Je-
stem spoza warszawskich salonow, spoza jakichkolwiek koterii, spoza jakiegokolwiek ukladu
towarzyskiego'?.

Kandydatka zwraca uwage na to, ze nie pochodzac z Warszawy z tzw. ,wyzszej klasy
spotecznej”, nie ma zadnych kontaktéw rodzinnych lub kolezenskich z politykami, biznes-
menami itp. z ,,warszawskich salonow”. W ten sposob jednoczesnie stara sie przedstawic
jako swoja zalete fakt, ze nie ma praktycznie zadnych doswiadczen w zawodowej poli-
tyce — brak doswiadczenia oznacza brak wiezi i jakiejkolwiek ,mrocznej historii”, co w
przejawiajacym si¢ w sondazach ogélnopolskim klimacie zmeczenia dotychczasowa ekipa,
polityczna moze dziata¢ na jej korzysé. Mowiac o swoim pochodzeniu w ten sposéb Mag-
dalena Ogérek méwi do swoich potencjalnych wyborcow: jestem taka sama jak wy, znam

wasze problemy i nie zdradze was.

3.2.3 Skonczytam doktorat z wyréznieniem

Magdalena Ogoérek czesto podkresla poziom oraz szeroki zakres swojego wyksztatcenia. W
bibliografii na jej stronach internetowych mozna przeczytaé¢ nastepujace informacje:

[-.] dr nauk humanistycznych, historyk Kosciola, wykladowca akademicki, aktualnie w
Malopolskiej Wyzszej Szkole w Krakowie [...] Autorka dwdch pozycji ksigzkowych o tematyce
historycznej i artykuléow naukowych [..]

Wyksztaicenie: dr nauk humanistycznych na Uniwersytecie Opolskim, ukonczyla studia
tematyczne w EIPA (European Institute of Public Administration) w Maastricht, studia
podyplomowe na kierunku Integracji Europejskiej na Uniwersytecie Warszawskim'®*.

W komunikatach o niej umieszczonych na jej stronie internetowej lub na Facebooku
mozna zauwazy¢, ze konsekwentne stosuje sie tytut naukowy doktor. To samo pojawia sie,
kiedy stuchamy, jak méwi o niej np. przewodniczacy SLD Leszek Miller lub cztonkowie
jej sztabu wyborczego:

Dr Ogérek odbyta bilateralne spotkania [..] 1.

[Leszek Miller:] Jestesmy pewni, ze doktor Magdalena Ogorek jest symbolem zmiany
[..]J'%.

Podkreslajac swoje osiagniecia akademickie (tytut doktorski, dwie pozycje ksiazkowe,
artykuty naukowe oraz trzy skonczone kierunki studiéw), kandydatka stara sie walczy¢
z najbardziej prymitywnym, lecz rozpowszechnionym stereotypem ., ghupiej blondynki”.

W rzeczywistoéci byta w tych wyborach oprécz Andrzeja Dudy jedynym kandydatem z

163 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja- 14-lutego-2015/> [Dostep 05.07.2015].

164 <http: //magdalenaogorek.eu/biografia> [Dostep 05.07.2015].

165 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/spotkanie-premierow-liderow-ue/> [Dostep 06.07.2015].
166 <https: / /www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 06.07.2015].
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tytutem doktorskim. Dziennikarze w wywiadach telewizyjnych zawsze przedstawiaja ja
widzom jako doktor Magdalene Ogorek, wzmianki o jej stopniu naukowym nie brakuje
w zadnym artykule na temat jej osoby. Mozna wiec stwierdzi¢, ze strategia podkreslania
stopnia wyksztatcenia odniosta sukces w tym sensie, ze wszyscy wiedzieli o jej skoriczonym
doktoracie.

Sama odnosita sie do tej kwestii czasami w sposéb poniekad emocjonalny, jak pokazuje
fragment z wywiadu z programu Dzi$ wieczorem z 27 kwietnia 2015 r. Magdalena Ogérek
z sarkazmem wyraza w nim zdanie, ze jako osoba z doktoratem byta zbyt wyksztatcona,
zeby petié stanowisko asystentki Grzegorza Napieralskiego:

Prezenter: [Byla pani obecna w polityce] jako asystent Grzegorza Napieralskiego, lidera
SLD.

Magdalena Ogorek: Ja nigdy nie bylam asystentkq, nic nie wiem na ten temat, ja
rozumiem, ze temu politykow: wydawato sie, ze mial asystentki z doktoratami, nie — tak
nie bylo, chciatam to zdementowac o’ .

I nieco pdzniej w tym samym programie:

Prezenter: Czyli nie konsultuje pani ze sztabem wszystkiego, tak?

Magdalena Ogorek: [..] Spotykam sie z opiniami wielu kobiet na ten temat, dlaczego
zaktada sie, Ze 36letnia kobieta z doktoratem z wyrdinieniem nie jest w Stanie sama
podejmowac decyzji? Ja tego nie rozumiem, ja potrafie— [zdanie przerwane, nieskoriczone/

Podkreslanie wyksztatcenia tak samo jak podkreslanie doswiadczen zawodowych z
administracji panstwowej oraz mediéw stuzy do tworzenia wizerunku Magdaleny Ogdérek
jako sprawnej osoby nadajacej sie na stanowisko prezydenta. Tym samym zwalcza jedna
z jej najwiekszych wad (w oczach publicznodci) w wyscigu o fotel prezydencki — mtody

wiek i brak do$wiadczen politycznych.

3.2.4 Mam odpowiednie doswiadczenia zawodowe

Jak juz podkreslitam wczesniej, chyba najwieksza wada w oczach potencjalnych wyborcow,
ktory trzeba byto kompensowaé¢ odpowiednia kreacja wizerunku, byt brak jakichkolwiek
do$wiadczen z polityka zwiazany gtéwnie z mtodym wiek kandydatki. Strategia kreowania
wizerunku przebiegata w dwdch kierunkach: po pierwsze trzeba przedstawi¢ brak doswiad-
czen politycznych jako zalete, po drugie trzeba przedstawi¢ dotychczasowe doswiadczenia
zawodowe Magdaleny Ogoérek jako catkowicie wystarczajace na stanowisko prezydenta.
Po przyktad ponownie siegne najpierw do zyciorysu, ktory stanowi kluczowy materiat
przedstawiajacy kandydatke:

[..] byla komentatorka telewizyjna oraz dziennikarka TVN24BIS, autorka programu
L, Atlas Swiata”,

167 <http://vod.tvp.pl/audycje/publicystyka/dzis-wieczorem /wideo /27042015 /19557608 > [Dostep
05.07.2015].
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W latach 2012 — 2014 konsultant w Narodowym Banku Polskim. Od 2008 do 2010
ekspert w Klubie Parlamentarnym SLD. W latach 2002 — 2005 pracownik administra-
cji panstwowej w tym: Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i Administracji, Specjalista
w Departamencie Unii Europejskiej i Wspolpracy, Miedzynarodowej MSWiA i Departa-
mencie Prasowym MSWiA, Rzecznik prasowy Europejskiej Konferencji Ministrow Spraw
Wewnetrznych w zakresie poprawy bezpieczenstwa w Europie, w Centrum Informacji Rzq-
dowej Kancelarii Prezesa Rady Ministrow, w Kancelarii Prezydenta ¢ Biurze Integracji
Europejskiej. [..]"%*

Dos$wiadczenia z pracy w telewizji maja stanowi¢ dowdd na jej znajomos¢é miedzy-
narodowej sytuacji politycznej, poniewaz taki byt wtasnie zakres programu Atlas swiata.
Magdalena Ogdérek byta jego prowadzaca od wrzeénia 2014 r. do stycznia 2015 r. (Wsp6l-
praca zakonczyla sie¢ 9 lutego w momencie ogloszenia jej kandydatury na stanowisko
prezydenta.) Jako ekspertka byla w ostatnich latach zapraszana przez kanaly telewizyjne
do komentowania spraw zwiazanych z Kosciotem, co jest sprawa nieco odlegta od polityki
miedzynarodowej — moze dlatego nie specyfikuje sie w biografii tego tematu blizej.

Lista stanowisk zajmowanych przez kandydatke w administracji panstwowej jest dtu-
ga, dzieki ztozonym nazwom instytucji wrecz meczgca. Rzadko kto przeczyta naprawde
uwaznie te liste i zastanowi sie nad rzeczywistym zakresem tej pracy. Dowiadujemy si¢
bowiem, ze przez ostatnie dwa lata (2012-2014) byta konsultantem w Narodowym Banku
Polskim, dwa lata weczesniej (2008-2010) byta ekspertem w Klubie Parlamentarnym SLD i
w latach 20022005 pracownikiem administracji panstwowej. Przez te trzy lata zajmowata
nieco mgliscie okreslone stanowiska wymieniane w catej reszcie akapitu — i jak sugeruje po-
czatek tej listy (w tym:), poza o§mioma wymienionymi stanowiskami podobno zajmowalta
jeszcze inne.

Wiadomo, ze wszyscy kandydaci sa pod cigglym nadzorem mediéow, ktore moga spraw-
dzié¢ prawdziwoéé kazdej przez nich podanej informacji'®. Dlatego na pewno kandydatka
nie mogta sobie pozwoli¢ umieszczenie nieprawdziwych informacji. Sztuka kreowania wize-
runku polegata wiec w tym wypadku na przedstawieniu tego trzyletniego stazu, ktory na
dodatek zakonczyt sie 10 lat temu, w sposob rozbudowany, sprawiajacy wrazenie duzego
doswiadczenia zawodowego z tzw. ,wyzszej administracji panstwowe;j”.

Niemniej wazne jest takze to, co zostalo w jej zyciorysie zawodowym caltkowicie po-
miniete: wszystkie do$wiadczenia Ogoérek z branzy filmowej. Pod koniec lat 90 zagrata
bowiem epizodyczne role w kilku polskich serialach (np. Na dobre i na zle). W 2011 r.,
kiedy kandydowata z listy SLD do Sejmu, odpowiedziala na pytania o swoje aktorstwo w
notatce zatytutowanej Ja nie aktorka nastepujaco:

[..] Chege studiowad, a pézniej kontynuowad prace naukowq, musiatam zapewnic sobie

168 <http://magdalenaogorek.eu/biografia> [Dostep 05.07.2015].
169Por. rozdziat 3.4.2, w ktérym analizuje sie artykuly, ktére sprawdzily te czesci zyciorysu Ogérek.
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zZrodto utrzymania. Wtedy pojawita sie szansa zagrania kilku epizodycznych rol serialowych.
Dzieki temu nie tylko mogtam kontynuowac nauke, ale miatam réowniez szczescie poznac
wielu wspaniatych ludzi, ktorzy duZo wniesli do mojego Zycia.

Przygoda z epizodami filmowymi trwata kilka lat. W miedzyczasie zdobywatam wiedze,
ktora wykorzystywatam w pracy w administracji panstwowej m.in. pracujgc w MSWiA
oraz w Kancelarii Sejmu, napisatam doktorat i go obronitam ponad dwa lata temu. [..]'™.

Podkreslata wtedy wyraznie, ze wystepowanie w serialach byto dla niej wytacznie
zrodtem utrzymania w trudnych czasach studiéw i poczatkéow pracy naukowej. W nastep-
nym akapicie przytoczyta swoje doswiadczenia zawodowe z administracji panstwowej oraz
doktorat. Widaé¢ wyraznie, ze bardzo nie chciala by¢ postrzegana jako aktorka (ani okazjo-
nalna), najprawdopodobniej dla tego, ze z aktorkami stereotypowo kojarza sie cechy jako
glupota, niepowaznos¢, nieodpowiedzialnosé, ktore sa bardzo niekorzystne dla wizerunku
mtodego polityka. Tak byto w 2011 r., natomiast w 2015 r. juz jej pracy aktorskiej nie
wspominano w ogoble, nawet nie po to, zeby podobnie jak w notatce powyzej aktorstwo

zdementowac.

3.2.5 Jestem symbolem zmiany pokoleniowej

W wystapieniu podczas konwencji 14 lutego kandydatka poruszyta takze temat zalet
zwiazanych z jej mlodym wiekiem, chociaz najpierw nie powiedziata tego bezposrednio:

Urzqd prezydenta nie moze byc luksusowq emeryturg. To nie jest zwienczenie karie-
ry dla zastuZonych politykow. To jest funkcja, ktora ma stuzycé ludziom i nie moze byc
zastuzonym odpoczynkiem' ™.

7 tych stéw mozna wyraznie odczyta¢ sugestie kandydatki, ze jej mlody wiek nie
powinien stanowi¢ przeszkody na drodze do urzedu, wrecz przeciwnie: wedtug tego prze-
kazu ludzie powinni ja wybra¢ wtasnie dlatego, ze jest mtoda i bedzie w stanie dziataé
odpowiednio energicznie'™.

Tutaj warto przypomnieé, ze chociaz Magdalena Ogorek rzeczywiscie byta najmtodsza
z kandydatéw, nie byla pod tym wzgledem wyjatkowa. Czterech innych kandydatéw,
wlacznie ze zwyciezca tych wyboréw Andrzejem Dudg, byto niewiele starszych od niej:
Andrzej Duda (42 lat), Adam Jarubas (40 lat), Pawel Tanajno (39 lat), Jacek Wilk (40
lat). Nigdzie w mediach jednak nie spotkatam sie z krytyka mtodego wieku Andrzeja Dudy
(o pozostatych kandydatach trudno pisaé, ich obecno$é w mediach byta bardzo staba), by¢

moze dlatego, ze mtody wiek w wypadku Magdaleny Ogérek nie byt problemem sam w

170 <https: / /www.facebook.com /2MagdalenaOgorek /notes> [Dostep 17.03.2015].
171 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja- 14-lutego-2015 /> [Dostep 05.07.2015].
172\Wedlug moich obserwacji te slowa majg trafia¢ przede wszystkim w Bronistawa Komorowskiego,

ktéry byl bezposrednim konkurentem politycznym Magdaleny Ogorek i rzeczywiscie jest doswiadczonym

politykiem, majacym obecnie 62 lata.
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sobie, ale wtasnie tylko w potaczeniu z brakiem doswiadczen zawodowych oraz ptcig.

Nieco pdzniej w swoim wystapieniu (w czesci, w ktérej zwraca sie eksplicytnie do
mlodych wyborcéow) kandydatka byta bardziej konkretna. Otwarcie méwi, ze jej brak
poprzedniej kariery politycznej i bezpartyjnosé to atuty, ktore powinny do niej przyciagac
wyborcow. Natychmiast jednak przypomina, ze przez wiele lat pracowala w administracji
publicznej — czyli na stanowisku niepolitycznym, na ktérym mozna jednak zyska¢ pewne
kompetencje kierownicze.

Media wytykajg mi moj mtody wiek i chece powiedzied, Ze to nie media, a konstytucja
stanowi, kto moze ubiegac sie o urzqd prezydenta w naszym kraju. Slysze zarzuty, Ze
nie bylam ministrem, Ze nie bylam marszatkiem Sejmu. Nie, nie bylam. Jestem spoza
jakiegokolwiek uktadu politycznego. Pracowatam w administracji publicznej przez wiele
lat'™

Bardzo podobne my$li thumaczy takze wpis na Facebooku z 22 marca zatytutowany
Poset nadzorca narodu, gdzie M — Ogdrek sugeruje, ze wyzszy wiek nie jest sensownym
kryterium wyboru prezydenta:

Czesto rozmawiamy o tym, jakiez to zastugi historycznie ma kandydat na Prezydenta i
czy jest wystarczajgeo wiekowy, zamiast zastanowic sie i ocenié, jak dba o jako$c¢ tworzonego
prawa [..]'™.

W tymze tekscie jeszcze raz pojawia sie watek wieku jako czynnika wptywajacego na
wybor:

Na urzqd, tj. urzednika, jakim jest Prezydent musimy wybiera¢ wedtug kryteriow za-
pewnienia jak najwiekszych swobod obywatelom. To musi byé osoba, ktora skornczyla 35
lat, swoje poglgdy potrafi odtozyé, a jako najwyiszq wartosé przyjec konstytucje © wolnosé
decydowania przez obywateli'™.

Magdalena Ogorek odnosi sie w tych fragmentach do Konstytucji RP, ktéra stanowi,
ze prezydentem kraju moze zosta¢ tylko osoba majaca ponad 35 lat. Wedtug ogolnie
przyjetej interpretacji ta reguta stuzy temu, zeby na prezydenta wybrano cztowieka z
pewnym doswiadczeniem zyciowym, uksztaltowanymi pogladami na sprawy polityczne,
prawne, gospodarcze oraz Swiatopogladowe. Krytyka kandydatki z powodu jej mtodego
wieku i brak do$wiadczen wiec koresponduje z ustabilizowanym obrazem prezydenta jako
madrego, doswiadczonego czltowieka, do ktérego Ogorek wydaje sie niepasujaca. Wyboér
kandydatki majacej 36 lat jest przedstawiany jako nadzieja na dobra zmiane usztywnionej
polskiej polityki. W przyktadzie powyzej ten watek taczy si¢ z watkiem ,nowych twarzy”
w polityce, do ktérego odnosi si¢ rowniez wystapienie z 14 lutego:

Po ostatnich 25 latach nadszedl czas glebokiego przewartosciowania. Trzecig dekade

173 <http:/ /magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja- 14-lutego-2015/> [Dostep 05.07.2015].
174 <https: / /www.facebook.com /2MagdalenaOgorek> [Dostep 06.07.2015].
175 <https:/ /www.facebook.com /2MagdalenaOgorek> [Dostep 06.07.2015].
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te same osoby mowig nam, jok Zyé w réinych konfiguracjach, ale za tym nie idzie Zadna
nowa idea, Zaden nowy pomyst i projekt. [..] Rozbije skutq od 10 lat lodem polityke dwéch
partii' .

O tym samym, ujmujac to stowami zmiana pokoleniowa, méwi takze przewodniczacy
SLD i pomystodawca kandydatury Magdaleny Ogorek Leszek Miller w artykule cytowa-
nym na Facebooku we wpisie z 12 stycznia:

Jestesmy pewni, ze doktor Magdalena Ogorek jest symbolem zmiany, takze pokoleniowey,
symbolem otwarcia polskiej polityki na miode europejskie pokolenie Polek i Polakow — mowit
szef SLD Leszek Miller'™.

W kontekécie politycznym stowo zmiana dziata jako stowo-klucz obfitujace pozytywny-
mi skojarzeniami (wystarczy wspomnie¢ np. o kampanii Baracka Obamy). Zmiana moze
by¢ wprowadzona tylko przez kandydata, ktory jest mtody, energiczny i w jakis sposob
inny niz pozostali kandydaci lub poprzedni prezydenci. Wszystkie te cechy pasuja do
Magdaleny Ogoérek i jej wizerunku politycznego. Zmiana to tez podstawowy element jej
najwyrazniejszego sloganu wyborczego (Polska od nowa), ktéry pojawiat sie na plakatach,
w spocie wyborczym, na koszulkach jej fanow itp.: Polska od nowa nie znaczy nic innego
niz mglista obietnice pozytywnej zmiany na cos nowego (nie chodzi o powrdt do ztotej

przesztosci) dla calego panstwa polskiego.

3.2.6 Jestem ekspertka niezalezna

Ten punkt jest Scisle powigzany z poprzednimi — wyksztatcenie i doSwiadczenia zawodowe
w administracji panstwowej oraz publicystyce umozliwiaja Magdalenie Ogorek ksztattowa-
nie wizerunku ekspertki. Jednoczesnie jej brak historii politycznej i mtodos¢ pozwalaja jej
moéwié o politycznej niezaleznosci, ktorg dodatkowo wzmacnia fakt, ze nie jest cztonkinig
zadnej partii polityczne;j.

Jezeli chodzi o kwestie niezaleznosci politycznej, podczas kampanii byto to pojecie po-
niekad problematyczne. Ot6z Magdalena Ogoérek nigdy nie wstapita do Sojuszu Lewicy
Demokratycznej, ale jej kandydatura byta ogloszona i wspierana przez te partie, i to nie
tylko ideami i stowami, a takze finansowo. Poza tym to wtasnie partia zapewnila wte-
dy jeszcze malo znanej i mato rozpoznawanej kandydatce wystarczajaca liczbe (500 000)
podpiséw obywateli pod jej kandydatura. Czy wiec w tym kontekécie mozna mowié o
niezaleznosci? Ogorek uwazala, ze zdecydowanie tak, i podkreslata to przy kazdej okazji.
Jak juz wspomniatam powyzej, w ciagu kampanii oddalata sie od SLD coraz bardziej, po-
wtarzajac bez ustanku, ze jest kandydatka niezalezng, bezpartyjng — i byta za to otwarcie

krytykowana przez niektérych przedstawicieli SLD'™.

176 <http: / /magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja- 14-lutego-2015> [Dostep 05.07.2015].
177 <https: / /www.facebook.com /2MagdalenaOgorek> [Dostep 06.07.2015].
17870b. rozdziat 3.4.4.
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Jako ekspertka wypowiada si¢ na tematy zwigzane z polityka miedzynarodowsa, pro-
blematyka prawa podatkowego, uzbrojenia i wyposazenia polskiej armii itp. Swiadcza o
tym np. informacje o tematach jej spotkan z innymi politykami:

Dzisiaj odbytam wazng rozmowe z komisarz unijng Coring Cretu o Ukrainie, Panstwie
Islamskim i TTIP'™.

Kandydatka na prezydenta Magdalena Ogorek w sobote wzieta udziat w spotkaniu li-
deréw i premierow PES w Madrycie. [..] Spotkania dotyczyly sytuacji na Ukrainie oraz
stosunkow pomiedzy panstwami cztonkowskimi UE, a Federacjg Rosyjskq [..]. Magdalena
Ogorek poruszyla rowniez kwestie zagrozen ze strony Panstwa Islamskiego oraz sytuacji
spolecznej i gospodarczej Grecjit™ .

Do tematu niezaleznosci politycznej nawigzuje w jednym z odcinkéw swojego wideoblo-
gu zatytulowanym Rola prezydenta. Skupiajac sie szczegdlnie na stosunku prezydenta do
obecnie rzadzacej partii krytykuje przede wszystkim ubiegajacego sie o reelekcje prezy-
denta Komorowskiego, ktorego zreszta — co wynika takze z innych jej komunikatéw —
uwaza za swojego najwickszego konkurenta w wyborach. Takze w tym odcinku przedsta-
wia jako swoja zalete bezpartyjnosé i brak historii politycznej, dzigki czemu nie moze by¢
uzalezniona od partii.

Prezydent powinien by¢ wolny od wplywow partii rzgdzgcej — uzaleiniony od partii
ma utrudniong role bezstronnego reprezentanta obywateli © trudno mu przeciwstawiac sie
parlamentowi i rzgdowi, gdy tworzq zle prawo. [..]

Sta¢ na strazy prawa dla obywateli [..] to najwazniejszy obowigzek prezydenta. Dla-
tego tez prezydent jest wybierany przez wszystkich. Nie powinien byé uwiklany w partie,

2wlaszcza Tzqdzqeq, bo wéwczas istnieje ryzyko, iz kontrola ustaw moze byé fikcjg's.

3.2.7 Jestem kobietg

Cechg nieodlaczng Magdaleny Ogorek, ktéra odrdznia ja od wszystkich pozostatych kan-
dydatow, jest fakt, ze jest kobieta. Poniewaz polityke postrzega sie stereotypowo jako
zawod przeznaczony przede wszystkim dla mezczyzn, otwiera sie w tym momencie cate
spektrum stereotypow, z ktérymi kobieta-kandydatka bedzie sie spotykaé¢ podczas catej
kampanii. Po pierwsze, jej zdolnoéci i umiejetnosci beda oceniane przez pryzmat stereo-
typow. Po drugie, jej wygladowi przypisywac sie¢ bedzie duzo wigcej uwagi niz wygladowi
jej meskich kolegéow. Po trzecie, od kobiety oczekuje si¢ podejmowanie stereotypowo , ko-
biecych” tematéw (polityka prorodzinna, szkolnictwo, parytety itp.). Po czwarte, przed-

miotem zdziwienia bedzie juz sam fakt, ze kobieta ubiega sie o stanowisko prezydenta.

1"9Wpis z 26 lutego, Facebook. <https://www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 09.07.2015].

TTIP to Transatlantyckie Partnerstwo w dziedzinie Handlu i Inwestycji.
180 <https:/ /www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 09.07.2015].
181 <http://magdalenaogorek.eu/program /rola-prezydenta> [Dostep 09.07.2015].
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Zaktadam, ze wszystkich tych zjawisk mozna byto sie spodziewaé z géry, albo przynaj-
mniej — jezeli nie spodziewano si¢ ich przed kampania — mozna byto je tatwo zauwazy¢
podczas kampanii i zareagowa¢ na nie przygotowujac strategie kreowania wizerunku w
taki sposob, zeby stereotypy wyeliminowaé lub sprytnie wykorzysta¢ na korzysé¢ kandy-
datki.

Zanim przyjrzymy si¢ cytatom z wystapien i materialéw propagacyjnych Magdale-
ny Ogorek, trzeba zwroci¢ uwage na obszar wizualny kampanii: przede wszystkim wyglad
kandydatki. Ponizej prezentuje zdjecia kandydatki, wszystkie pochodzace z jej oficjalnych
kanatéw komunikacyjnych (Facebook oraz Twitter). Staratam si¢ wybraé¢ przede wszyst-
kim zdjecia uzyte w oficjalnych materiatach prasowych lub zdjecia zrobione w kluczowych
dla kampanii momentach — wtedy na pewno zwracano duza uwage na wyglad i ubranie.

Wyglad i ubranie to zapewne bardzo wazne elementy wizerunku politycznego, do kté-
rych przywiazuje si¢ coraz wiecej uwagi w kampaniach wyborczych. Gléwnym tego powo-
dem jest moim zdaniem fakt, ze kandydaci sa fotografowani lub nagrywani praktycznie
w kazdej sytuacji (nawet podczas wywiadu w radiu mozna w Internecie wlaczy¢ obraz ze
studia) i nastepnie chetnie prezentuja sie na swoich kanatach komunikacyjnych z pomoca
wielu zdje¢. Jak od lat odkrywaja naukowcy badajacy zachowanie czytelnicze uzytkowni-
kéw Internetu, o wiele tatwiej przyciagnaé¢ zainteresowania kolorowymi zdjeciami dobrej
jakodci niz choéby najsprawniej napisanym, ale dtugim tekstem'.

Mozna stwierdzi¢, ze Magdalena Ogorek sama z siebie wyglada bardzo ,kobieco” — tj.
posiada cechy wizualne typowo, stereotypowo przypisywane kobietom, i to na dodatek
tadnym kobietom: jest wysoka, szczupta, ma dtugie jasne wlosy, symetryczng twarz, duze
oczy, duze usta. Taki wyglad sam w sobie juz moze wywolywaé stereotypowa ocene jej
inteligencji: przypomne chociaz jedno przystowie przytoczone w rozdziale 2.2.2: Kobieta
ma wlos diugi, a rozum krotki.

Nie wydaje sie jednak, zeby Magdalena Ogorek chciata swoim wygladem jakkolwiek
manipulowaé, przesuwaé¢ go w kierunku bardziej neutralnym ptciowo. Wrecz przeciwnie —
swoja fryzurg oraz ubraniem wyraznie podkresla kobieco$¢ lub nawet dziewczeco$é. Nosi
rozpuszczone wlosy (kok na zdjeciu nr 3 ponizej to wyjatek), buty na wysokich obcasach,
kokardy, rozkloszowane sukienki oraz spddnice. Na szczegdlng uwage zastuguje jej wybor
kolorystyczny — czasami pojawia si¢ kolor szary lub czarny typowy dla strojéw bizne-
sowych, ale w wiekszosci okazji wybiera jasne odcienie a przede wszystkim kolor biaty.
To kolor bardzo wyrazisty, do dzisiaj posiadajacy symboliczne znaczenie (kolor czystosci,
niewinnosci, nowosci itp.), w zyciu prywatnym raczej rzadko noszony przez kobiety przy
porownywalnych okazjach.

Wyrazista kobieco$¢ Magdaleny Ogorek stata sie od razu celem licznych komentarzy

182Por.  np.  <http://www.slate.com/articles/technology/technology/2013/06 /how_people_read
online_why_you_won_t_finish_ this_article.html> [Dostep 17.08.2015].
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Rysunek 2: Zdjecie Magdaleny Ogorek z Rysunek 3: Magdalena Ogérek w trakcie
plakatu wyborczego, umieszczone takze w kampanii wyborczej.

nagléwku jej strony internetowe;j.

Rysunek 4: Magdalena Ogoérek podczas de- Rysunek 5: Oficjalne zdjecie Magdaleny
baty telewizyjnej 5 maja v TVP1. Ogérek uzywane w materiatach prasowych

na poczatku kampanii (luty — marzec).
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Rysunek 6: Magdalena Ogérek w roczni- Rysunek 7: Magdalena Ogérek oglasza w
ce katastrofy smoleniskiej na cmentarzu w Sejmie swojg kandydature na urzad prezy-

Powazkach. denta.

lub nawet atakéw ze strony mediéw oraz przeciwnikéw politycznych!'®?. Magdalena Ogérek
odnosita sie krytycznie do tych reakcji i przytaczajac pojecie szklanego sufitu, méwita
o trudnosciach zwigzanych z wejsciem kandydatki-kobiety w meskie kregi polityczne, o
rownouprawnieniu kobiet oraz nieréwnosci ptac.

Pierwszy przyktad pochodzi z programu Dzis wieczorem (dnia 27.04.2015):

Prowadzgcy: Po co pani startuje?

Magdalena Ogorek: Ta kampania juz pokazatla, Ze bardzo nam potrzeba przebijania
szklanych sufitow. Przytocze zdarzenie z Gdanska: podeszta do mnie 30paroletnia dziew-
czyna i powiedziata: dziekuje pani bardzo za to, co pani robi, bo poszerza pani sciezke dla
kobiet, ktorym bardzo trudno zaistnie¢ w roznych obszarach Zycia.

Prowadzgcy: Ale feministki pani wcale nie kochajq.

Ja je oczywiscie bardzo cenie i bardzo szanuje i chcialam zaznaczyé, Ze poszerzam te
droge, ktorg zapoczgtkowaty panie Henryka Bochniarz, Hanna Gronkiewicz- Waltz; ja mam
moZliwosc © zaszczyt dotozyc tutaj swojg cegietke. I widze po swojej kampanii, po tym, jak
przebiega, jak jest opisywana czesto w sposob bardzo nieprawdziwy i nierzetelny, ze w tym
przebijaniu szklanych sufitow mamy jeszcze ogromnie duzo do zrobienia i bardzo trudno
kobietom jednak wbié sie do pewnych obszaréw zarezerwowanych stricte dla mezczyzn'st.

Podobne mysli zawiera takze krotkie wystapienie pod tytutem Do kobiet umieszczone

183Z0b. rozdziaty 3.3 i 3.4.
184 <https: //www.youtube.com/watch?v=qdPisGN5X08> [Dostep 06.07.2015].
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w postaci wideobloga (oraz jego transkrypcji) na stronie internetowej:

Unia Europejska opiera sie na zbiorze warto$ci, wsrod ktorych jest rownosé. Jedng z
wartosci unijnych jest rownouprawnienie kobiet i mezczyzn.

Jednak nasza polska codziennos¢ jest inna. Czesto kobiety lepiej wyksztatcone, wykonu-
jac te samq prace, otrzymujg duZo nizsze wynagrodzenie niz mezczyini. Wqg najnowszych
danych KE kobieta w Polsce pracuje 59 dni za darmo.

Wiele stanowisk decyzyjnych jest zarezerwowanych dla mezczyzn. Oczywiscie oficjalnie
kazda z nas moze nawet startowac w wyborach prezydenckich, ale natychmiast wywotuje to
ogromng niechec i wrecz zmasowany atak. Mozna wprost powiedzieé, Ze réwnouprawnienie
caly czas jest pieknym dgzeniem, ale nie faktem.

Bardzo bym chciata przetrzec szlak dla kolejnych kobiet, ktore bedq dalej rozszerzac nasz
wptyw na los kraju. Szlak, ktory otworzyty: pani Hanna Gronkiewicz- Waltz i pani Henryka
Bochniarz. Prosze Was, kobiety, o pomoc w przebiciu szklanego sufitu dla wszystkich nas'®’.

Na szczegdlng uwage zastuguje fakt, ze kandydatka w tym wystapieniu reflektuje wta-
sne doswiadczenia z przebiegajacej kampanii, ale nie méwi tego wprost — zamiast ,,ja
kandyduje, spotykam sie z niechecia” méwi ,kazda z nas, gdy o co$ sie¢ ubiega, spoty-
ka sie z niecheciag”. W ten sposob — zwracajac sie eksplicytnie do wyborczyn — stara sie
uzyska¢ ich wsparcie poprzez tworzenie odrebnej wspélnoty (my = kobiety przeciwko
szowinistycznemu $wiatu) oraz sympatie i wspoétezucie odnoszac sie do do$wiadczonych
trudnosci. Pod koniec przemowienia méwi prawie otwarcie: kobiety, gtosujcie na mnie
dlatego, ze jestem rowniez kobieta. W obu przytoczonych tekstach odwotuje sie rowniez
do dwoch starszych polskich polityczek, o ktérych juz byta mowa wyzej.

Za pomoca znanych politykow-kobiet Magdalena Ogorek stara si¢ ugruntowacé swoja
pozycje, pokazaé¢ wsparcie, ktorego jej okazuja bardziej do$wiadczeni ,koledzy po fachu”
— a wilasciwie kolezanki. Jednocze$nie w ten sposéb buduje ,,drugi obieg polityki” — wir-
tualne spoteczenstwo kobiet wspierajacych si¢ wzajemnie w niesprzyjajacej im branzy. W
przytoczonych ponizej cytatach Magdalena Ogoérek informuje, ze rozmawiata na temat
kobiet w polityce z waznymi przedstawicielkami Unii Europejskiej — z ktorych jedna to
kobieta-komisarz Corina Cretu (jej funkcja nie ma zadnego zwiazku z jej picia, jest komi-
sarzem ds. polityki regionalnej), druga to przewodniczaca ugrupowania Kobiety PES'®:

Spotkanie z Komisarz Unii Furopejskiej ds. polityki regionalnej Coring Cretu

[..] Magdalena Ogérek méwita o udziale kobiet w polskiej polityce i potrzebie ich jed-
noczenia na rzecz wzmocnienia ich roli w stanowieniu prawa w catej Unii Furopejskiej.
Cretu zgodzita sie z M. Ogdrek, ie potrzeba wiccej kobiet w polityce'™”.

Spotkanie premieréw i liderow UE w Madrycie.

185 <http://magdalenaogorek.eu/aktualnosci/do-kobiet /> [Dostep 06.07.2015].

186 partia Europejskich Socjalistow.

187 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/spotkanie-z- komisarz-unii-europejskiej-ds-polityki-

regionalnej-corina-cretu> [Dostep 06.07.2015].
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[..] Magdalena Ogdrek otrzymalta silne wsparcie dla swojej kandydatury w wyborach
prezydenckich w Polsce ze strony przewodniczgcego Partii Europejskich Socjalistow Sergieja
Staniszewa oraz przewodniczqcej Kobiet PES Zity Gurmai'™®.

Kolejnym ,,manifestem kobieco$ci” moze by¢ dobor tematow, ktore kandydatka po-
dejmuje podczas kampanii. Magdalena Ogorek jednak nastawiala sie na tematy raczej
bardziej ,neutralne plciowo”: poprawe stosunkéw z Rosja (wyjatkowa na polskiej scenie
politycznej prorosyjska postawa), kwestie uzbrojenia armii (by¢ moze dlatego, ze miata
do dyspozycji dobrego doradce w tych sprawach, Janusza Zemkego, bytego sekretarza sta-
nu v MON), a przede wszystkim zmiany w prawie podatkowym majace na celu rozwdj
przedsi¢hiorczosci i zmniejszenie kosztéw utrzymania mato zarabiajacych obywateli. Jej
propozycje wsparcia przedsigbiorcow i mtodych pracownikéw réwniez nie sa skierowane

specjalnie ani do mezczyzn, ani do kobiet.

=

Rysunek 8: Magdalena Ogorek w gdynskim schronisku dla rodzin.

Tematy stereotypowo przypisywane politykom-kobietom pojawialy sie w jej kampanii
rzadko, zazwyczaj pojedynczo jako wyjatek od reguty lub osamotniona préba podjecia
nowej strategii.

Pierwszy raz poruszono taki temat na Facebooku, gdzie 16 kwietnia pojawit sie wpis

o odwiedzeniu schroniska dla rodzin w Gdyni (Spotkanie w Gdyni w schronisku dla ro-

188 <http://magdalenaogorek.eu/aktualnosci/spotkanie-premierow-liderow-ue> [Dostep 06.07.2015].
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dzin'®?)

, zawierajacy galerie zdje¢ i krotki opis. Przy zdjeciach nie ma zadnych szczegdtow,
zadnych dodatkowych informacji. Pokazujg kandydatke z szerokim u$miechem, jak trzy-
ma jedno z dzieci na rece lub rozmawia z grupa dzieci. Te zdjecia robig na mnie wrazenie
autentycznego zainteresowania kandydatki dzie¢mi ze schroniska. Rzadko na zdjeciach
Magdaleny Ogoérek z okresu kampanii wida¢ usmiech, i na tych zdjeciach jest — wedtug
mojej subiektywnej oceny — bardzo u$miechnieta. Moim zdaniem mozna byto te zdjecia
wykorzysta¢ do pokonania jednego z gtéwnych probleméw kandydatki w oczach publiczno-

Sci: tego, ze wydaje sie zdystansowana, chtodna, nieautentyczna. Takiego dziatania jednak

nigdzie nie zauwazytam.

Rysunek 9: Magdalena Ogdérek na spotkaniu z opiekunami oséb niepetnosprawnych.

Po spotkaniu z mtodymi matkami w schronisku dla rodzin wkrétce nadeszto kolejne,
tematycznie spokrewnione: 26 kwietnia odbyto si¢ spotkanie z opiekunami oséb niepetno-
sprawnych. Galeria zdje¢ byta udostepniona z opisem zawierajacym bardzo kategoryczna
ocene: polityki prorodzinnej wcale nie ma, trzeba jg stworzyc od zera. Ponizej prezentowane
zdjecie to tylko jedno z kilku w galerii. Oddaje emocjonalny klimat wspoétczucia i zainte-
resowania, ktéry koresponduje z miejscem i celem wizyty kandydatki (okazaé wsparcie,
obieca¢ poprawe sytuacji, zmiane w dobrym kierunku).

Spotkanie z opiekunami 0sob niepetnosprawnych. Nie ma polityki prorodzinnej, jest

189 <https:/ /www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 06.07.2015].
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potrzeba stworzenia jej Od Nowa'™".

Kolejne tematy postrzegane ogélnie jako ,kobiece” (przemoc w rodzinie, zaptodnienie
in vitro itp.) Magdalena Ogdrek poruszyla w pewnym momencie swojego wystapienia
podczas konwencji 14 lutego:

Wierze w Polske, w ktorej prawo konsekwentnie zwalcza przemoc w rodzinie, gdzie
domowy oprawca zawsze podlega nieuchronnej karze. Wierze w Polske, gdzie szanowane
sq rowne prawa kobiet © mezczyzn. Polacy cheq przyjecia ustawy o in vitro. Nie wyobrazam
sobie zeby paristwo nie moglo dac szczescia tym obywatelom, ktérzy pragng mieé dziecit™!.

Pod koniec tego rozdziatu nalezy sie poswieci¢ pare akapitow na analize spotu wy-
borczego — jedynego nagrania Magdaleny Ogorek, ktore nadawano w telewizji w ramach
audycji komitetéw wyborczych. Spot!'”? byl wielokrotnie udostepniany takze na jej stro-
nach internetowych, na Facebooku oraz Twitterze. Jest to wiec materiat przeznaczony dla
jak najszerszego grona odbiorcow i stanowil dla kandydatki dosy¢ rzadka okazje dotarcia
do ludzi, ktérzy nie uzywaja Internetu.

W nagraniu obserwujemy Magdalene Ogorek w biatej sukience (wyglada praktycznie
tak samo jak na zdjeciu nr 4 powyzej), ktéra sie usmiecha, zastanawia si¢ na czyms i
potem siada do pracy przy komputerze. Na ekranie wida¢, ze pijac kawe pracuje nad
tekstem zatytulowanym Prawo od nowa. Potem przeglada papiery i komu$ je podaje.
Podczas trwajacego minute spotu stuchamy komentarza kandydatki proponujacej zmiany
w prawie podatkowym i napisanie prawa od nowa. Ujecia Magdaleny Ogorek pojawiaja
si¢ na przemian z ujeciami ,zwyktych ludzi”, ktérzy koresponduja z trescig jej komenta-
rza (np. kiedy méwi o wyjazdach mlodych ludzi z kraju, widzimy mtodego chtopaka z
duzym plecakiem stojacego na przystanku). W tekscie spotu podkresla sie wspélnote —
razem dokonamy zmian, nasz kraj itp. Pojawia sie w nim jednak bardzo mato symbolow
panstwowych Polski (tylko mata flaga na biurku kandydatki). Nie zabrzmi w nim w ogéle
stowo ,prezydent”. Magdalena Ogérek prezentuje sie w nim jako pracowita urzedniczka
przygotowujaca zmiane prawa korzystng dla catego spoleczenstwa, raczej mato przypo-
minajaca ,meza stanu” — co koresponduje z jej wielokrotnie przytaczanym zdaniem, ze
prezydent powinien by¢ przede wszystkim niezaleznym, pracowitym urzednikiem.

Na uwage zastuguje fakt, ze na stronie internetowej pojawit sie obok spotu ten tekst:

Kluczowe sformutowanie w kampanii brzmi: “od nowa”. Ma ono realne znaczenie w
kontekscie programu wyborczego, ale jest tez immanentng cechq ludzkiego Zycia i swoj sym-
boliczny wyraz znajduje w obrazie wschodzgcego storica. To glowny motyw spotu wyborczego.
Narracja ilustrowana jest scenami z roznych zakgtkow kraju, gdzie Polacy obserwujg za

kazdym razem nieco inny, a przeciez ten sam wschod storica. Kazdy wigze z nim inne

190 <https: / /www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 06.07.2015].
191 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja- 14-lutego-2015> [Dostep 06.07.2015].
192 <https: / /www.youtube.com/watch?v=Yyl6MMdzLmg> [Dostep 09.07.2015].
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nadzieje, a wspdlnym mianownikiem jest nowy poczgtek. POLSKA OD NOWA'Y3,
Celowo uzytam ogdlnego pojecia tekst, poniewaz trudno mi zdecydowadé, do jakiego
gatunku go zakwalifikowac¢. Chodzi jednocze$nie o komentarz do nagrania i probe jego wy-
jasnienia, wyttumaczenia. Ponownie przytacza podstawowe symbole uzyte do kreowania
wizerunku Magdaleny Ogoérek — nowosé, niewinnosé, oraz obietnice zmiany prawa i zmiany
generacyjnej — to wszystko powinno wywotywaé¢ w wyborcach nadzieje. Troche odnosze
wrazenie, ze tekst by¢ moze pochodzit z prezentacji zrobionej przez agencje reklamowa

DSK i wcale nie powinien byt zosta¢ zaprezentowany publicznie.

3.2.8 Mam poparcie wielu waznych oséb

Ostatni bardzo wazny element autokreacji wizerunku Magdaleny Ogoérek, ktory mam za-
miar oméwic, to uzywanie autorytetu innym oséb do wzmocnienia i uzasadnienia jej ob-
razu oraz kandydatury na prezydenta. Wedtug Marka Jezinskiego!'” taki ,efekt odbitego
blasku” to jeden z najwazniejszych momentéw w kreacji wizerunku w obrebie kampanii
wyborczej, poniewaz wsparcie szeroko przyjmowanych publicznie oséb przenosi sie tez na
danego kandydata i umozliwia mu nabycie w oczach publicznosci cech, ktérych sam z
siebie nie ma mozliwosci wykreowaé!””.

Wsparcie i sympatie dziataczy publicznych oraz politycznych, ktorym chwalita sie Mag-
dalena Ogorek podczas kampanii, mozna podzieli¢ na dwie grupy: wsparcie oséb z Soju-
szu Lewicy Demokratycznej (czyli partii, ktéra wybrata ja na swojego kandydata) oraz
wsparcie 0sOb nienalezacych do tej partii, czesto nawet dziatajacych poza strefy polskiej
polityki.

Jezeli chodzi o druga wymieniong grupe dziataczy politycznych, Magdalena Ogoérek
skupiala sie na nich przez pierwsze miesiace kampanii (luty—marzec), kiedy brata udzial w
spotkaniach waznych politykéw Unii Europejskiej. Wtedy publikowata w Internecie relacje
z tych spotkan i galerie zdje¢ z miejsc, gdzie miata okazje pokazaé sie w towarzystwie tych
dziataczy. Nastepujacy artykut zostat opublikowany na jej stronach internetowych:

Spotkanie premieréw i liderow UE w Madrycie.

Kandydatka na prezydenta Magdalena Ogorek w sobote wzieta udzial w spotkaniu lide-
row 1 premierow PES w Madrycie.

Dr Ogorek odbyta bilateralne spotkania z premierami, ministrami i komisarzamsi Unii
Furopejskiej. M.in. spotkala sie z wicekanclerzem Niemiec Sigmarem Gabrielem, prze-

wodniczgcym Parlamentu Furopejskiego Martinem Schulzem, a takze premierem Francji

193 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci> [Dostep 09.07.2015].
194 Jezihski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej. W: Dobek-Ostrowska, Bogustawa

(red.). Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego. Wroctaw: Wydawnictwo

Uniwersytetu Wrocltawskiego, 2005, s. 115-132.
195Por, Jezinski, M. Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej. S. 117-118.
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Manuelem Vallsem. Magdalena Ogorek rozmawiata réwniez z premierami Szwecji, Malty,
komisarzami UE ds. $rodowiska oraz ds. polityki regionalnej.

Spotkania dotyczyly sytuacji na Ukrainie oraz stosunkéw pomiedzy panstwami czton-
kowskimi UE, a Federacjg Rosyjskq, a takzZe toczgcej sie kampanii wyborczej w Polsce.
Magdalena Ogorek poruszyla rowniez kwestie zagrozen ze strony Panstwa Islamskiego oraz
sytuacji spotecznej i gospodarczej Grecji.

Kandydatka SLD na prezydenta otrzymala od przewodniczgcego SPD, wicekanclerza
Niemiec Sigmara Gabriela zaproszenie do Berlina oraz do udzialu w spotkaniu prezydium
Socjaldemokratycznej Partii Niemiec. Wizyta ta bedzie rowniez okazjg do dwustronnych
rozmdw w niemieckim parlamencie (Bundestag). Magdalena Ogdrek otrzymala silne wspar-
cie dla swojej kandydatury w wyborach prezydenckich w Polsce ze strony przewodniczgcego
Partii Europejskich Socjalistow Sergieja Staniszewa oraz przewodniczgcej Kobiet PES Zity
Gurmai*®®.

Ten krotki tekst stanowi catosé relacji z opisywanego przyjecia w Madryecie i taczy kilka
roznych elementow omawianych w powyzszych podrozdziatach przedstawianej analizy. Po
pierwsze przedstawia Magdalene Ogorek jako polityka, i to na dodatek waznego. Dlacze-
go? Poniewaz przeprowadzito z nig rozmowe wielu premierow, ministrow i komisarzy Unii
Europejskiej. Na imponujaco dtugiej liscie nie brakuje tak wysoko postawionych politykow
jak premier Francji Valls lub przewodniczacy Parlamentu Europejskiego Schulz. Sformu-
towanie wzieta udzial w spotkaniu liderow ¢ premierow PES sugeruje, ze kandydatka jest
przez wymienionych liderow przyjmowana jako im réwna, jako rzeczywisty partner do
rozmowy. Tym bardziej, ze otrzymata zaproszenie do Berlina oraz do udziatu w spotkaniu
prezydium SPN oraz do dwustronnych rozmdw w niemieckim parlamencie |...J.

Tym zaplanowanym programem kandydatka pochwalita sie takze na Facebooku we
wpisie z 20 lutego:

Dzisiaj bede w Madrycie na PES a jutro oprocz obrad kilka trzydziestominutowych
spotkan z premierami: premierem Francji Manuelem Valls’em, wicekanclerzem Niemiec
Sigmarem Gabrielem, premierem Wtoch Matteo Renzim, premierem Rumunii Victorem
Pontq, premierem Szwecji Stefanem Lifvenem™”.

Po drugie, wymienione tematy, ktére wedtug wpisu dr (1) Magdalena Ogdrek poruszyta
na spotkaniu z obecnymi liderami PES, wskazuja na jej dobra orientacje w trudnej éwceze-
$nie sytuacji politycznej w UE oraz na calym $wiecie (kryzys Ukrainy, Panstwo Islamskie,
bankructwo Grecji itd.). Poniewaz potrafi dyskutowaé¢ o takich tematach z liderami UE,
jest oczywiste, ze chodzi o polityczke znajaca sie jak na sprawach regionalnych, tak tez
globalnych.

Sugestie, ze kandydatka jest dla wymienionych dziataczy polityki europejskiej waznym

196 <http: //magdalenaogorek.eu/aktualnosci/spotkanie-premierow-liderow-ue> [Dostep 14.07.2015].
197 <https: / /www.facebook.com /2MagdalenaOgorek> [Dostep 14.07.2015].
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graczem, podkresla takze fakt, ze rozmawiano o toczgcej sie kampanii wyborczej w Polsce
oraz ze udzielono jej wsparcia ze strony przewodniczqcego Partii Europejskich Socjalistow
Sergieja Staniszewa oraz przewodniczgcej Kobiet PES Zity Gurmai. Wzmianka o przewod-
niczacej klubu Kobiet PES oczywiscie nawiazuje do tematu wspoétpracy kobiet-polityczek
omawianego wyzej. Wsparcie kandydatki zostato zilustrowane réwniez zdjeciami z przyje-
cia. Oprécz prostej galerii zdjeé¢ pojawity sie (tylko na Facebooku, nie na stronie interne-
towej) takze zdjecia z cytatami i nazwiskami przedstawionych oséb. Zdjecia umieszczam

wraz z oryginalnymi komentarzami kandydatki z Facebooka:

“Wspieram
Magdalene”

- Manuel Valls

Premier Francji Magdalena ma wiele ciekawych

pomystéw i argumentow”

- Przewodniczacy Parlamentu Europejskiego
Martin Schulz wspiera Magdalene Ogoérek

Rysunek 10: M. Ogérek i Manuel Valls w
Madrycie.
Premier Francji Manuel Valls — réwniez

udzielit mi poparcia.

Zita Gurmai

- President of PES
Women wspiera
Magdalene Ogérek

Rysunek 12: M. Ogoérek i Zita Gurmai w
Madrycie.

Otrzymatam bardzo mocne wsparcie od Zi-
ty Gurmai, President of PES Women.

Rysunek 11: M. Ogérek i Martin Schulz w
Madrycie.

Moje pomysty podobajg sie Przewodniczq-
cemu Parlamentu Furopejskieqgo Martino-

wi Schulzows.

Magdalena Ogorek
Z komisarz unij
o Ukrainie, Pans Islamskim i TTIP

ing Cretu

Rysunek 13: M. Ogorek i Corina Cretu w
Warszawie.
Dzisiaj odbylam wazng rozmowe z komi-

sarz unijng Coring Cretu o Ukrainie, Pan-
stwie Islamskim i TTIP.

Zdjecie z Coring Cretu juz nie pochodzi ze szczytu w Madrycie, ale ze spotkania z

komisarz UE ds. polityki regionéw, ktére odbyto sie w Warszawie przy okazji podrozy



stuzbowej komisarz do Polski. Relacja z niego w bardzo podobny sposéb jak poprzednio
cytowany tekst podkresla kompetencje kandydatki i jej wiedze oraz (ze wzgledu na to, ze
rozmdwcea jest kobieta) ponownie przywotuje temat wspéipracy kobiet w polityce:

[..] Rozmowa dotyczyla nowego okresu budzetowania w UE, ktorego jednym z gléwnych
zadan — zdaniem M. Ogorek — jest tworzenie nowych miejsc pracy oraz inwestycje w
badania i rozwdj. Poruszono takze sprawe polityki unijnej w kontekscie sytuacji na Ukrainie
oraz potrzebe dyplomatycznego rozwigzania konfliktu, co podkreslita sama kandydatka.

Magdalena Ogorek mowila o udziale kobiet w polskiej polityce i potrzebie ich jednoczenia
na rzecz wzmocnienia ich roli w stanowieniu prawa w catej Unii Europejskiej. Cretu
zgodzita sie z M. Ogorek, ze potrzeba wiecej kobiet w polityceS.

Ostanie spotkanie Magdaleny Ogoérek z waznym europejskim ,,mezem stanu” odbyto
sie w Warszawie podczas jego wizyty w Polsce — byt to ponownie premier Francji Manuel
Valls. Artykul o tym spotkaniu kontynuuje watki oméwione powyzej, przytocze wiec tylko
krotki fragment, w ktorym podkresla sie osobiste wsparcie i zainteresowanie premiera
Francji (czyli duzego, waznego panstwa UE) kandydaturg Magdaleny Ogérek:

Spotkanie byto bardzo udane, bardzo owocne; bylo swego rodzaju kontynuacjg rozmow
z Madrytu. Pan premier zechcial zapytac o przebieg kampanii, Zyczyé mi powodzenia.
Podzielilismy sie wnioskami w kwestiach, ktore mnie w tej kampanii interesujg najbardziej,
czyli kwestie wzrostu gospodarczego oraz zmniejszenia bezrobocia wsrod miodych ludzi —
powiedziata M. Ogérek na briefingu po spotkaniu z szefem francuskiego rzqgdu'®.

Po tych trzech spotkaniach w lutym i marcu nie doszto juz do kolejnych. Zamiast
politykéw i liderow zagranicznych Magdalena Ogorek zaczeta sie spotykaé z politykami
krajowymi oraz wyborcami na ulicach. Czestotliwosé tych wystapien jednak nie byla o
wiele wyzsza i relacje z nich ograniczaja sie do paru zdan i galerii ok. 15 zdjeé.

Magdalena Ogorek czesto umieszczata swoja kandydature w kontekscie matego udziatu
kobiet w Polskiej polityce krajowej. Przytaczata fakt, ze kobiety rzadko kiedy kandyduja
na najwyzsze panstwowe stanowiska i jezeli juz tak zrobia, otrzymuja bardzo mato gloséw.
Dwukrotnie (w wideoblogu Do kobiet oraz w programie Dzis wieczorem dnia 27.04.2015)
odniosta si¢ do dwoch swoich poprzedniczek ubiegajacych si¢ o prezydenture:

Bardzo bym chciata przetrzec szlak dla kolejnych kobiet, ktore bedg dalej rozszerzac nasz
wplyw na los kraju. Szlak, ktory otworzyly: pani Hanna Gronkiewicz- Waltz i pani Henryka
Bochniarz. Prosze Was, kobiety, o pomoc w przebiciu szklanego sufitu dla wszystkich nas”.
Ze wzgledu ma odmiennos¢ ich pogladéw politycznych mozna twierdzié, Ze nie zostaty

one wymienione przez kandydatke jako politycy z powodu swoich postaw lub idei, ale

198 <http://magdalenaogorek.eu/aktualnosci/spotkanie-z-komisarz-unii-europejskiej-ds-polityki-
regionalnej-corina-cretu> [Dostep 14.07.2015].

199 <http://magdalenaogorek.eu/aktualnosci/spotkanie-z-przebywajacym-z-wizyta-w-polsce-
premierem-francji-manuelem-vallsem> [Dostep 14.07.2015].

200 <http:/ /magdalenaogorek.eu/aktualnosci/do-kobiet> [Dostep 15.07.2015].
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wylacznie z tego powodu, ze sa kobietami. W tym rozumieniu udziatu kobiet w polityce
ple¢ jest wazniejsza od programu politycznego: kobiety powinny wspélpracowac i wspierac
siec wzajemnie bez wzgledu na poglady polityczne. Dopiero kiedy dojdzie do przebicia
szklanego sufitu dla wszystkich kobiet, zaczynaja sie liczy¢ réznice Swiatopogladowe. Z
podobnych powodéw Magdalena Ogorek przytoczylta na konwencji 14 lutego takze stowa
Evy Per6on — nie zamierzata nawiagzywac¢ do jej pogladéw politycznych i catego kontekstu
jej zycia, jej cytat zastosowano po prostu dlatego, ze byta kobieta bioraca czynny udziat
w polityce:

Przypomne panu prezydentowi stowa Fvy Peron — jezeli cheesz reprezentowad najwyzszy
urzqd w panstwie, nie ma miejsca na strach®!.

Do pokazania zainteresowania, ktore budzi jako kandydatka na urzad prezydenta, oraz
szerokiej wiedzy na temat $wiatowej sytuacji politycznej, postuzyt Magdalenie Ogorek
rowniez wywiad przeprowadzony z nig na tamach rozprowadzanej na catym Swiecie gazety
Financial Times. Pochwalila si¢ takimi stowami (Facebook, 17 kwietnia):

Wywiad w rozprowadzanej na calym Swiecie gazecie ,Financial Times” Rozmawia-
lismy o naszej wschodniej polityce zagranicznej, sytuacji miodziezy, Rosji oraz Ukrainie.
Graniczymy z Federacjg Rosyjskq i nasze stosunki z Rosjg muszqg byé bardzo wywazone®?.

Druga bardzo wazna grupa osobowosci, do ktorych autorytetu odnosi sie Magdale-
na Ogoérek, to dziatacze polityczni Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Najwazniejsze byto
wsparcie obecnego przewodniczacego SLD Leszka Millera, ktéry wedtug informacji z me-
diéw osobiécie wybral Magdalene Ogoérek na kandydatke wystawiong przez partie. O
jego aprobacie swiadczy¢ mialty przede wszystkim zdjecia, na ktérych czesto (zwlaszcza w
pierwszej potowie kampanii od stycznia do marca) pojawiali sie obok siebie. Caly dorobek
polityczny Leszka Millera przenosi sie w ten sposob rowniez na wybrang kandydatke i kom-
pensuje jej brak do$wiadczen politycznych oraz fakt, Zze nie jest znana grupie docelowej
wyborcéow SLD. Miller towarzyszyt Ogérek réwniez podczas najwazniejszych wydarzen
na poczatku kampanii: podczas ogloszenia kandydatury (i programu) w Sejmie, na kon-
wencji 14 lutego oraz kiedy ogloszono zebranie wystarczajacej liczby podpiséw pod jej
kandydature itd. W mediach czesto pojawialy sie ich wspélne zdjecia (wybralam tylko
dwa przyktady dla ilustracji).

9 stycznia na konferencji prasowej Miller przedstawil mediom Magdalene Ogdérek jako
kandydatke na prezydenta popierana przez SLD. Swéj wybor komentowal wtedy takimi
stowami:

Jestesmy pewni, ze doktor Magdalena Ogorek jest symbolem zmiany, takze pokoleniowej,
symbolem otwarcia polskiej polityki na mtode europejskie pokolenie Polek i Polakow, jest

symbolem zgody narodowej, nie jest przedstawicielem czy szefem Zadnego z walczgeych w

201 «http:/ /magdalenaogorek.eu/aktualnosci/konwencja- 14-lutego-2015> [Dostep 15.07.2015].
202 <https: //www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 15.07.2015].
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Rysunek 14: M. Ogérek i Leszek Miller. Rysunek 15: M. Ogérek i L. Miller podczas
konwencji 14 lutego 2015 r.

Polsce plemion czy partii politycznych, jest bezpartyjna. Jest symbolem Polski nowoczesnej,
postepowej, ktora wierzy w swoj sukces. Jest przedstawicielem takze tej czesci miodych
Polek i Polakow, ktorzy mowig ,, My zostajemy, nie wyjezdzamy, chcemy realizowac nasze
marzenia, aspiracje i wyobrazenia o dobrym Zyciu w Polsce realnie istniejgcej, przeksztatcac
te Polske, zeby takqg wlasnie byla 3.

Chwalac Magdalene Ogorek w tym krotkim akapicie odwotal sie do wielu tematow,
ktore juz zostaly przeanalizowane wyzej. Ponownie dostrzegamy tu wskazanie na jej mto-
dos$é¢, nowoczesnosé, bezpartyjnos¢ oraz brak wiezi z obecnymi partiami politycznymi.
Dwukrotne uzycie potaczenia stéw Polek i Polakow przyciaga uwage takze do faktu, ze
jest kobieta i reprezentantka ,wszystkich, a takze kobiet”. Ogolnie rekomendacje Leszka
Millera to prosty przekaz skierowany do wyborcéw partii: jezeli wybraliScie w ostatnich
wyborach nas, to teraz oddajcie gtos na wybrang przez nas kandydatke.

Drugim dziataczem SLD, do ktérego odwotywata sie Magdalena Ogorek byt Jozef
Oleksy, dtugoletni przewodniczacy oraz wiceprezes partii i byly premier. Jej znajomosé z
tym politykiem to nieco nietypowa historia rozpoczeta juz w 2003 roku, gdy uczestniczyta
w programie Spetniamy marzenia i jej marzeniem byto wlasnie spotkac sie osobiscie z tym
politykiem?"*. Do tego nawigzuje we wpisie, ktéry pojawil sie na Facebooku 16 stycznia.
Whpis reaguje na negatywnie nastawione komentarze i oceny pojawiajace si¢ w mediach
od ogloszenia jej kandydatury tydzien wczesniej.

Nie wycofam sie!

Do polityki trafitam Fkilkanascie lat temu, kiedy jako bardzo mioda osoba chciatam
poznac tak skrzywdzonego i zacnego cztowieka jak Jozef Oleksy.

Moje polityczne marzenie spetnilo sie na oczach 3 min ludzi w programie “Spelniamy

203 <http:/ /wyborcza.pl/1,75478,17229901, Magdalena_ Ogorek kandydatka SLD_na_prezydenta

_ To.html> [Dostep 15.07.2015].
204Fragment nagrania tego wydarzenia mozna znalezé pod artykutem na stronach Fakt.pl: <http://

www.fakt.pl/polityka/magdalena-ogorek-oklamala-oleksego,artykuly,517955.html> [Dostep 15.07.2015].
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marzenia” — spotkatam sie wtedy pierwszy raz z Jozefem Oleksym. Od tamtego spotkania
zaczetla sie nasza znajomos$c, a Jozef na lata zostat moim mentorem. To piekna postac i to
on nauczyl mnie wszystkiego w polityce, a jego nieztomna postawa, mimo okrutnych ran i
razow, jakie otrzymat stata sie dla mnie wzorem postepowania.

[..] Ja walcze o proste prawo i Polske obywateli, nie wycofam sie, jestem to winna
Joézefowi, inaczej nigdy by mi tego nie wybaczyf®.

Tekst udostepniono w tym samym dniu, gdy w Warszawie odbyt si¢ pogrzeb Jozefa
Oleksego, w ktorym Magdalena Ogoérek réowniez wzieta udzial. Chociaz nie pisze o tym
bezposrednio (tylko z ostatniego zdania mozna wnioskowaé, ze polityk nie zyje), na pewno
liczy na swiadomo$é czytelnikow. Kontekst sytuacyjny ttumaczy réwniez bardzo emocjo-
nalny, egzaltowany ton wpisu, w ktérym autorka przedstawia tego polityka jako niemal
Swietego, meczennika oraz medrca. Siebie ujmuje jako pewnego rodzaju spadkobierczynie
Oleksego, ktéry ja nauczyl wszystkiego w polityce, byt jej mentorem, wzorem postepowa-
nia i jej start w wyborach prezydenckich oraz kontynuacja dzialan wbrew trudnosciom i
wrogosci mediéw lub oponentéw wydaje sie by¢ wedtug woli i Zyczenia (tu nasuwa sie sko-

jarzenie ostatnie Zyczenie) zmartego w dniu ogloszenia jej kandydatury Jézefa Oleksego.

3.3 Kreacja wizerunku konkurenta politycznego

Przygotowujac plan tej pracy, spodziewatam sie wstepnie duzego naptywu materiatu do
analizy w tej czesci badan. Z do$wiadczenia wiadomo, ze przeciwnicy polityczny zazwyczaj
nie wahaja sie wygtaszac¢ negatywnych komentarzy na temat swojego konkurenta politycz-
nego. Zwtaszcza podczas kampanii wyborczej nierzadko dochodzi do eskalacji wzajemnej
wymiany ostrych stéw, czasami nawet wulgarnych. Szczegdélnie po 2005 r. obserwujemy
wzrost poziomu agresji jezykowej i wojowniczosci komunikatow, co idzie w parze z emo-
cjonalizacjg odbioru?’®. Trzeba powiedzie¢, ze media generalnie chetnie donosza o takich
wzajemnych ztosliwych atakach politykéw — jak kazda ,,brukowa” wiadomos¢ takie teksty
i ciesza sie duzym zainteresowaniem opinii publiczne;j.

Tym bardziej zdziwil mnie rzeczywisty przebieg kampanii, w ktérym atakéw osobi-
stych pojawito si¢ na ogoét bardzo mato. Te, ktére w koncu odnotowatam, miaty miejsce
dopiero w okresie kampanii przed II turg glosowania i dotyczyty kandydatéw Komorow-
skiego i Dudy, co jest logiczne, bo w tym dramatycznym pojedynku ograniczonym do
dwobch tygodni uzywato sie¢ wszystkich mozliwych srodkéw, zeby przekonaé niezdecydowa-
nych wyborcow.

Jezeli chodzi o Magdalene Ogorek, atakow lub ogdlnie komentarzy na jej temat ze
strony innych kandydatéw na prezydenta (lub cztonkéw ich sztabéw oraz innych dziataczy

politycznych z nimi zwiazanych) udato mi si¢ wytapaé¢ bardzo mato. Szczegdlnie rzadkie

205 <https: //www.facebook.com/2MagdalenaOgorek> [Dostep 15.07.2015].
206 Tego aspektu jezyka polskiej polityki dotyczy rozdzial 2.1.2 tej pracy.
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byly typowe ,ataki” majace na celu pokazanie kandydata w jak najgorszym sSwietle i
wzbudzenie w wyborcach negatywnych emocji wobec tego kandydata®"”.

Zastanawiajac si¢ nad mozliwym wyjasnieniem tego zjawiska myslatam o dwoch hipo-
tezach. Pierwsza to teoretyczna mozliwosé¢, ze media pomijalty takie tresci i nie referowaty
o nich. Uwazam to za mato prawdopodobne, poniewaz — jak juz powiedzialam wyzej —
takie ataki kandydatéw wobec innych kandydatow to tres¢ przez media raczej lubiana.
Poza tym, jesli chodzi konkretnie o osobe Magdaleny Ogoérek, w mediach pojawiato sie
wiele krytycznych, a nawet ztosliwych komentarzy na jej temat. W czasopismach, gaze-
tach, telewizji oraz radiu mozna bylo przeczytaé¢ lub wystuchaé wielu krytycznych gltosow
dziennikarzy lub komentatoréw na jej temat®’®. Nie uwazam wiec za prawdopodobne, zeby
media ,,cenzurowaly” negatywne opinie przeciwnikéw politycznych prezentujac jednocze-
Snie swoje wtasne.

Po wykluczeniu pierwszej mozliwosci pozostata wiec tylko druga: konkurenci politycz-
ni nie wyrazali swoich krytycznych opinii na temat Magdaleny Ogérek z wlasnej woli. W
kontekscie walki kandydatéw o wysokie stanowisko polityczne takie decyzje nie wywo-
dza sie z przyjazni lub taktu. Sg motywowane tym, co jest dla kandydata korzystne, co
wesprze jego dzialania na rzecz wlasnego wizerunku politycznego. Okazuje sie, ze poli-
tycy prawdopodobnie doszli do wniosku, ze atakowanie Magdaleny Ogoérek mogtoby zZle
wplynac na to, jak sa postrzegani przez swoich potencjalnych wyborcow.

Po wyjasnienie motywacji tej decyzji trzeba siegnaé¢ do strefy stereotypow, ktore zna-
czaco wplywaja na to, jak ludzie zachowuja si¢ widzac, ze ich zachowania sa obserwowane
i oceniane przez innych. Jak opisatam szczegétowo w rozdziale 3.2.6, Magdalena Ogorek
w swoim wizerunku politycznym i w swojej kampanii bazowata na tym, ze jest kobieta.
Zwracalta uwage na to, ze jest mtoda, atrakcyjna, ubraniem i stylizacja podkreslata swoja
kobiecos¢ na miare raczej rzadko widziang w polskiej polityce. Do pewnego stopnia wpi-
sywata sie w stereotyp grzecznej, delikatnej dziewczyny. Sygnalizowata to takze swoim
sposobem komunikowania: prawie zawsze rozmawiata z dziennikarzami i publicznosScig
spokojnie, nie uzywata sarkazmu ani ostrych stéw, ogtaszata, ze dazy do porozumienia i
kompromisu.

Obowigzujacy w polskiej kulturze kodeks grzeczno$ciowy sugeruje, jak mezczyzna po-
winien zachowywac si¢ wobec kobiety. Na oczach publicznosci spetnianie takich oczekiwan
staje si¢ bardzo wazne dla kreowania wizerunku kandydata. Wymagane sa szarmanckos¢,
takt, grzecznosé. Jezeli polityk nie chce sprawié¢ wrazenia niegrzecznego, niewychowanego
ghura, bedzie si¢ staral unikaé¢ ostrych komentarzy na temat tak eksponowanej kobiece;j
kandydatki. Jej odrebno$¢ dodatkowo podkresla fakt, ze wérdd jedenastki kandydatéw
jest jedyng kobieta — mozna wnioskowaé, ze sytuacja wygladataby inaczej, gdyby kobiety

207Por. rozdzial 2.3.2.
20875b. rozdziat 3.3.
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stanowity okoto potowe kandydatéw.

Oproécz tradycyjnej i nieco stereotypowej grzeczno$ci mezczyzn wobec kobiet trzeba
zwrbcié uwage rowniez na fakt, ze polskie spoteczenstwo w ciggu ostatniej dekady stato
sie bardziej uczulone na problematyke poprawnosci politycznej. Zwlaszcza zachowania
seksistowskie czesto spotykaja sie z krytyka w mediach. Nie znaczy to oczywiscie, ze taki
jezyk nie pojawia sic w przestrzeni publicznej?’’. W oczach niektérych wyborcéw jednak
mogtby uszkodzi¢ wizerunek kandydata.

Nie mozna zapomnie¢ takze o wymiarze czysto pragmatycznym — poparcie Magdaleny
Ogérek w sondazach wynosito maksymalnie 8% (sondaz Millward-Braun, 02.03.2015) i z
biegiem kampanii wyraznie spadato®!’. Tak samo jak inny kandydaci (np. Janusz Korwin-
Mikke lub Adam Jarubas) uwazana byta za outsidera, ktérego wynik nie bedzie zagrazal
kandydatom w czotéowce sondazy. W zwiazku z tym nie warto byto ryzykowa¢ uszkodze-
nia wizerunku atakujac publicznie kandydatke, o ktorej nikt z pozostatych uczestnikow
kampanii wyborczej nie zaktadal, ze wyjdzie do drugiej tury.

Ponizej przedstawiam wszystkie komentarze konkurentéw politycznych na temat Mag-
daleny Ogorek, jakie udato mi si¢ zgromadzi¢. Warto zwréci¢ uwage na to, ze wszystkie
zabrzmialy na zywo, w radiu, telewizji lub na konferencji prasowej. Przynajmniej w przy-
padku pierwszego analizowanego przyktadu wydaje sie, ze wypowiedz kandydata jest efek-
tem czesciowej utraty kontroli nad strategia budowania jego wizerunku, do czego dochodzi
tatwiej w komunikatach wczesniej nieprzygotowanych, do ktoérych nalezy takze wywiad w
radiu.

Pierwszy z przedstawionych komentarzy na temat kontrkandydatki pochodzi od ubie-
gajacego sie o reelekcje Bronistawa Komorowskiego i zabrzmial na antenie radia TOK FM
dnia 06.05.2015. Poczatek cytatu dotyczy programu kandydatki — zamiaru podwyzszenia
kwoty wolnej od podatku do 20 000 zt.

A czemu ta pani tak sie ogranicza? Moze 507 Albo 1007 Czemu nie? Na tym polega
szalenstwo kampanii — Ze kazdy moze zglasza¢ pomysty uszczesliwiania ludzi bez ogla-
dania sie na logike funkcjonowania panstwa i budzetu. [..] Kwota wolna od podatku jest
pozgdana © wartoSciowa z punktu widzenia pobudzania rynku i mechanizmu zachety do
zarabiania pieniedzy © od tej strony powinna byc rozpatrywana. Natomiast jezeli to robig
kandydaci na prezydenta, to jest to wedtug mnie dosyc¢ dziwne, bo kandydat powinien
oceniac propozycje rzgdowe, bo rzqd odpowiada za budzet. Prezydent z mocy konstytucji
nie podpisuje nawet budzZetu, nie ma prawa go wetowaé. Moze tylko doradzaé rzgdowi w

tym zakresie. Jezeli kandydaci tego nie wiedza ¢ opowiadaja bajki, tak jakby kandydowali

209Przeciwnie — seksizm jest obecny takze w mediach i w tekstach poéwieconych Magdalenie Ogérek

mial swoje state miejsce. Zob. rozdziat 3.3.
210Przekréj sondazy Millward-Braun z okresu styczeni—maj mozna znalezé tu: <https://infogr.am/

sondaz_ millward__brown_ dla_faktow_ tvn> [Dostep 24.07.2015].
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na premiera, no to przepraszam bardzo, ale to jest to element kompromitacji polityczne;j.

[..] Ta pani nawet nie wie tego, Ze nastgpila zmiana ustawowa, ktéra wynika z konstytu-
cji, ze na wypadek wojny wiasnie armia prezydentowi podlega. Dlatego prezydent powinien
wiedzieé¢ cokolwiek o armii*'’.

Na pierwszym rzedzie Bronistaw Komorowski komentuje element programu Magdale-
ny Ogérek dotyczacy podwyzszenia kwoty wolnej od podatku do 20 tysiecy ztotych. Sam
ocenia pomyst pozytywnie (nie wazne, czy dlatego, ze wedlug sondazy spodobal sie wy-
borcom, albo na podstawie wlasnego przekonania) i tlumaczy, jakie sa jego zalety dla
gospodarki kraju. Jednoczesnie jednak zabiera jej caly ten pomyst podkreslajac, ze takimi
sprawami zajmuje si¢ rzad wytacznie odpowiadajacy za budzet i ze taka propozycja nie
powinna mie¢ miejsca w programie wyborczym kandydatki na prezydenta. To stanowi
pretekst do wskazania na brak wiedzy i doswiadczenia Magdaleny Ogoérek — wedtug wy-
powiedzi Komorowskiego Ogoérek nie zna konstytucji ani zakresu obowigzkéw prezydenta,
nie rozumie logiki dziatania budzetu (dwa razy uzyty czasownik nie wiedzie¢). Jedno-
czesnie tym samym chwytem na zasadzie kontrastu obecny prezydent zwraca uwage na
wlasne do$wiadczenia, wieloletnig praktyke polityczng oraz znajomosé skomplikowanych
procesow jak np. tworzenie budzetu.

Krytyka Komorowskiego jest wyraznie emocjonalna. Chcac wyrazié¢, ze kandydatka
obiecuje cos, co nie znajduje si¢ w zakresie kompetencji prezydenta, uzywa nacechowanego
potaczenia opowiada bajki. Jej obietnice programowe oznacza za pomysly bez oglgdania
sie na logike, jakie moze zglaszaé kazdy, i ktore sa jego zdaniem przejawem szalenstwa
kampanii (to kolejne bardzo emocjonalne wyrazenie). Stwierdza, ze jej postepowanie jest
dziwne i ze Ogérek (chociaz mowa niby ogélnie o kandydatach, z kontekstu jasnie wynika,
kogo komentarz dotyczy) politycznie si¢ kompromituje.

W catym fragmencie Komorowski uzywa ironii, i to dosy¢ ztosliwej — caly poczatek
przytoczonego cytatu jest jednym wielkim, stopniowanym posmiewiskiem: A czemu ta
pani tak sie ogranicza? Moze 507 Albo 1007 Czemu nie? Na tym polega szaleristwo kampanii
[..]. Réwniez oznaczenie punktéw programu wyborczego za pomysty uszczesliwiania ludzi
jest oznakg ironii. Caly komentarz ironicznie trafia w takie cechy wizerunku kandydatki
jak wyksztatcenie i przede wszystkim brakujace doswiadczenie polityczne.

[stotna czes¢ tej wypowiedzi stanowi tez sposob, w jakim moéwca odnosi sie¢ do Mag-
daleny Ogérek. Sposréd wielu mozliwych opcji, bardziej lub mniej zgodnych z zasadami
grzecznosci jezykowej, wybral taka, ktora jest nie tylko niegrzeczna, a wrecz deprecjatyw-

na. Dwukrotnie zostato uzyte potaczenia ta pani: A czemu ta pani tak sie ogranicza? oraz

21Radio TOK FM, wywiad z 06.05.2015 w ramach Poranku Radia TOK FM (akcja Uslysz swojego prezy-
denta). Caloéé rozmowy prowadzonej przez Janing Paradowska i Jacka Zakowskiego dostepna w archiwum
TOK FM: <http://audycje.tokfm.pl/audycja/Poranek-Janina- Paradowska /68> [Dostep 24.07.2015]. Cy-

towany fragment znajduje sie ok. 17 minuty nagrania. Transkrypcja i podkreslenia: autorka.
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Ta pani nawet nie wie tego, Ze [..J. Zdania, w ktorych to potaczenie zostalo uzyte, sa wy-
raznie nacechowane — emocjonalne, ironiczne, krytyczne — i te ich cechy nasila odniesienie
do tej pani. Brak zwrotu grzecznosciowego z uzyciem np. nazwiska, tytutu naukowego, sto-
wa kandydatka lub przynajmniej imienia®'? przekazuje stuchaczom bardzo niski poziom
szacunku méwcy wobec osoby, na temat ktérej wyraza swojag opinie.

Wydaje mi sie, ze najwiecej komentarzy na temat Magdaleny Ogoérek podczas kam-
panii mozna bylo ustysze¢ od jej kontrkandydata Janusza Korwin-Mikkego. Ten polityk
jest znany z swoich szowinistycznych pogladéw i kontrowersyjnych wypowiedzi na temat
kobiet?'® — w 2010 r. zastynal m.in. opinig, ze kobietom powinno si¢ odebraé prawo wybor-

211 0d tej pory kilka razy w mediach oéwiadczat,

cze, poniewaz nie interesuja sie polityka
ze nie zmienit zdania na ten temat, chociaz jednoczesnie zaznacza, ze nie chce odebraé
kobietom biernego prawa wyborczego®'”. Podczas kampanii mozna byto zauwazy¢ kilka,
chwytéw, w ktorych Korwin-Mikke zwracal w rézny sposob uwage na ple¢ oraz atrakcyj-
ny wyglad Magdaleny Ogoérek, promujac przy tej okazji wlasne poglady i wzmacniajac
wlasny wizerunek.

Chyba najwidoczniejszym gestem bylo przyniesienie bukietu z6ttych?'® réz na debate
telewizyjna wszystkich kandydatow w TVP1 dnia 05.05.2015. Debata stanowita jeden z
punktéw kulminacyjnych kampanii przed I tura i na zywo w telewizji ogladaty ja prawie
3 miliony ludzi®'”. Chociaz Korwin-Mikke nie wreczyt Ogérek bukietu przed kamerami,
zrobit to bezposrednio przez rozpoczeciem programu i informacja o tym znalazta sie w rela-
cjach prasowych (np. Gazeta Wyborcza w relacji na zywo o 20.22: Tymczasem juz za kilka
minut rozpoczyna sie debata w TVP. Jak donosi Pawet Wronski, Janusz Korwin-Mikke
przyszedl do studia z Zéttymi rézami dla Magdaleny Ogérek?'®.) i zostato to uchwycone
na zdjeciu (nr 16*'Y), ktére natychmiast rozeszlo sie po Twitterze. Ogérek bukiet przyjeta
i po zakonczeniu debaty, jak dowodzg zdjecia, wyszta z nim z budynku.

Ten gest Korwin-Mikkego ma dwa oblicza. Na pierwszy rzut oka to szarmancki gest,

ktory zazwyczaj nie miewa miejsca w spotkaniach rywaléw politycznych. Jednocze$nie

21270b. rozdziat 3.3, gdzie tym zwrotom pogwiecono obszerniejszy komentarz.
2131 nie tylko na temat kobiet. Kontrowersyjne wypowiedzi na rézne tematy polityczne oraz spoleczne

stanowia bardzo wazny staly element wizerunku Korwin-Mikkego.

24 <http:/ /www.tvp.info/ 1851556 /korwinmikke-odebrac-prawa-wyborcze-kobietom> [Dostep
24.07.2015].
215przykladowo <http://natemat.pl/97399,janusz-korwin-mikke-nie-zmienia-zdania-kobiety-nie-

powinny-miec-prawa-glosu> [Dostep 24.07.2015].

21661y to kolor uzywany na wielu plakatach i w logo Korwin-Mikkego.

27 <http:/ /www.tvp.info/19947341 /swietne-wyniki-ogladalnosci- prezydenckiej-debaty-w-tvp1-i-
portalu-tvpinfo> [Dostep 24.07.2015].

218 <http:/ /wyborcza.pl/relacje/1,126862,17866538, Wybory _prezydenckie 2015 Komorowski_w__
Polsacie__inni.html?wall=1> [Dostep 24.07.2015].

2197r6dlo zdjecia: <http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/56,114871,17867903Debata__

prezydencka  Janusz Korwin_Mikke wrecza kwiaty,,1.html> [Dostep 24.07.2015].
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Rysunek 16: Janusz Korwin-Mikke wrecza Rysunek 17: Janusz Korwin-Mikke i Mag-
kwiaty Magdalenie Ogorek przed debata v dalena Ogdrek pozuja do zdjecia przed de-
TVP1 05.05.2015. bata w Polsat News 21.04.2015.

jednak stawia Korwin-Mikkego do wyzszej pozycji od Ogérek, poniewaz chodzi o gest
wyraznie patriarchalny. To jest zgodne z retoryka Korwin-Mikkego, ktéry regularnie od-
wotuje sie do tradycyjnego podziatu rél w spoteczenstwie oraz rodzinie, gdzie kobieta
jest szanowana przez mezczyzne jako delikatna i piekna istota (oznaka tego sa wlasnie
kwiaty), ale zakres jej obowiazkéw nie daje jej zadnej realnej wladzy ani udzialu w zy-
ciu politycznym kraju®?’. Podkreslajac jej ple¢ na podstawie stereotypowych skojarzen
Korwin-Mikke sugeruje, ze kandydatka jest (automatycznie, z racji tego, ze jest kobieta)
niemadra, niewazna i nie nadaje si¢ na stanowisko prezydenta.

Podobna ,przyjazn patriarchy” okazal Janusz Korwin-Mikke takze przed debata w
Polsat News, gdzie pozowal z Magdalena Ogérek do zdjecia przytulajac ja (zdjecie nr
17%%1). Nalezy podkredli¢, ze kandydatka przez to, ze przyjmuje takie gesty (kwiaty, przy-
tulenie), nasila stereotypowy wizerunek grzecznej dziewczyny, ktory jest komplementarny
z patriarchalnym, protektorskim charakterem zachowania Korwin-Mikkego.

Na temat Magdaleny Ogorek wyrazil si¢ takze na konferencji prasowej w Sejmie
17.04.2015. Konferencja odbyta si¢ w okresie, kiedy media obszernie informowaty o sporach
miedzy kandydatka i Sojuszem Lewicy Demokratycznej dotyczacych sposobu prowadze-
nia kampanii i tresci wystapien Ogorek w mediach, do czego na poczatku Korwin-Mikke
nawigzuje.

Prosze panstwa, jest bardzo nieprzyjemna sytuacja, Ze si¢ czepia biednej kobiety, SLD

ja wystawito. Pani Magdalena Ogorek mowi bardzo mato, ale méwi smacznie 7 jak mowi, to

220przyktadowo  <http://www.tvp.info/19850582 /kobiety-sa-mniej-inteligentne-od-mezczyzn-ale-sa-
madre> [Dostep 24.07.2015].

217r6dlo zdjecias <http://www.se.pl/wiadomosci/polityka/korwin-mikke-przytulil-magdalene-
ogorek 610439.html> [Dostep 24.07.2015].
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w zasadzie mowi to samo co my. Jest bardziej tagodna, prawda, mowi o obnizce podatku
a nie o jego likwidacji, ale generalnie idzie w naszym kierunku. Jezeli SLD zechce sie
pozby¢ pani Magdaleny Ogérek, to my jq zapraszamy do Koalicji Odnowy Rzeczypospolitej
Wolno$é i Nadzieja, czyli KORWIN. [..] Jesli pani Ogorek czuje, ze ma serce po prawej
stronie, to zapraszamy jg do siebie i oczywiscie wszelkie nalezne jakie$ tam miejsce dla
niej znajdziemy?*2.

W tym wystapieniu Korwin-Mikke korzysta z tych samych chwytéw jak w sytuacjach
opisanych wyzej. Otwarcie wyrazana przyjazn, komplementy i propozycja wejscia w sktad
ruchu Korwin-Mikkego wpisujg sie w jego pogardliwg postawe wobec kobiet, ktorg chetnie
dzieli si¢ z mediami. Tak samo jak w poprzednim wypadku te stowa — chociaz pozornie ja
wspieraja, s mite — w rzeczywistosci szkodza wizerunkowi kandydatki, poniewaz zamiast
jako polityka gotowego do przejecia powaznego stanowiska przedstawiaja ja jako niesa-
modzielng kobiete, ktora Korwin — Mikke bedzie ,ratowal” przed SLD. Przywotuje takze
kolejng ceche stereotypowo przypisywang kobietom — emocjonalnosé, kiedy jej ewentualng
decyzje o przyltaczeniu do jego ruchu opisuje stowami Jesli pani Ogorek czuje, Ze ma serce
po prawej stronie, |[...].

Korwin-Mikke uzywa w tym fragmencie lekcewazacego, troche potocznego jezyka: cze-
piq sie biednej kobiety, SLD zechce sie [jej] pozbyé, jakies tam miejsce dla niej znajdziemy.
Styl tych stow przesuwa wrazenie, jakie robi przekaz Korwin-Mikkego — na pierwszy rzut
oka powazny — w kierunku farsy. Korwin-Mikke swoim doborem stéw sugeruje, ze w rze-
czywistosci chodzi o banalng sprawe niewaznej, chociaz smacznie mowigcej biednej kobiety.
Uzywanie grzecznego odniesienia pani Magdalena Ogorek lub pani Ogorek jest efektem tej-
ze postawy tak jak wreczenie bukietu kwiatow. Ostentacyjne zwracanie uwagi na jej pte¢
pod pozorem grzecznosci jest otwarcie seksistowskie i w efekcie kreuje wizerunek Ogorek
jako osoby stabej, niesamodzielnej, potrzebujacej pomocy i wsparcia mocniejszego mez-
czyzny, dolaczajac poprzez tancuch skojarzen stereotypy o kobietach (ladne, ale glupie
itp.).

Poréwnujac przytoczone komentarze dwoch réznych politykow mozna zaobserwowacd,
ze do krytyki Magdaleny Ogérek podeszli z dwoch réznych stron. Podcezas gdy Bronistaw
Komorowski krytykuje przede wszystkim konkretny punkt jej programu oraz jej stabg
znajomosé regut polskiej polityki, Korwin-Mikkego w rzeczywistosci wcale nie interesuje,
kim Ogorek jest, na czym sie zna lub nie zna. Po prostu jest kobieta, i to wystarczy, zeby
ja traktowaé¢ jako kogos nadajacego sie tylko na obiekt szarmanckiej adoracji, a nie na

waznego przedstawiciela politycznego kraju.

222Konferencja prasowa Janusza Korwin-Mikkego w Sejmie, 17.04.2015 <https://www.youtube.com/
watch?v=KIpBPul8XZ0> [Dostep 24.07.2015]. Cytowany fragment znajduje si¢ na poczatku nagrania.

Transkrypcja i podkreslenia: autorka.
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3.4 Kreacja wizerunku politycznego kandydata poprzez media

Celem tego rozdziatu jest przeanalizowanie medialnego obrazu Magdaleny Ogérek w roli
kandydatki na prezydenta RP. Jak wspomniatam wielokrotnie wyzej (np. rozdziat 2.3.3),
media masowe odgrywaja kluczowa role w kampanii wyborczej. Zasadniczo wyptywaja
na obecnos¢ kandydata w przestrzeni publicznej i na to, jak jest odbierany przez swoich
potencjalnych wyborcow, poniewaz wiekszos¢ z nich nie ma z kandydatem bezposredniego
kontaktu i ,zna” go przede wszystkim z mediow. Media stanowig oprocz informowania o
kandydacie takze wazny kanat komunikacyjny pomiedzy kandydatem a wyborca, umozli-
wiajg mu dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw poprzez wystepowanie w réznego rodzaju
dyskusjach oraz wywiadach. Poszerzaja takze wiedze na temat kandydata poczawszy od
samego faktu, ze w ogodle istnieje i ubiega sie o stanowisko polityczne. Tzw. rozpozna-
walnosé jest szczegdlnie wazna w wypadku politycznych ,nowicjuszy” jak np. Magdaleny
Ogorek. Poza tym media ksztaltujg wtasny obraz kandydata, na ktory sktada sie wszelka
tre$¢ o nim udostepniana przez media. W wypadku prasy, ktorej teksty stanowia przed-
miot ponizszej analizy, chodzi przede wszystkim o artykuty (zaréwno komentarze, jak
wiadomosci), towarzyszace im zdjecia oraz takie elementy jak oktadki lub obrazki. Zdanie
na temat kandydata bywa wyrazone w sposéb jawny (np. w komentarzu lub karykaturze),
ale takze niejawny (np. w postaci doboru tematéw — tzw. agenda-setting decyduje o tym,
ktore cechy kandydata lub elementy bedg omawiane i ktére pozostaja ,w cieniu”?*%).
Teksty prasowe wykorzystane do ponizszej analizy przedstawiaja przekrdj pokrycia
medialnego kampanii Magdaleny Ogorek od jej zupelnego poczatku (9 stycznia) do I tury
wyboréw (10 maja), na ktorej udzial kandydatki w wyborach sie zakonczyt. W zwiazku z
tym odzwierciadlaja przebieg catej kampanii, ktorg mozna okresli¢ jako dosy¢ nietypowa.
Mozna jg podzieli¢ na cztery fazy wedtug dziatan, zachowania i aktywnosci kandydatki?*:
I faza trwata od 9 stycznia do 14 lutego i charakteryzuje sie ogromnym zaskocze-
niem spowodowanym ogloszeniem niespodziewanej kandydatury Magdaleny Ogoérek. Te

faze cechuje takze prawie caltkowita nieobecno$é kandydatki w przestrzeni publicznej. Po

22por. P. C. Wasburn: Media coverage of women in politics: The curious case of Sarah Palin. Media,
Culture & Society nr 33(7), 2011: Artykuly o kandydatkach czesciej niz te o kandydatach, maja tendencje
koncentrowania sie na — w poroéwnaniu — trywialnych tematach takich jak ich wyglad, styl zycia oraz
rodzina, zamiast zajmowaé sie ich postawami wobec waznych tematéw kampanii. [More often than stories
about male candidates, discussions of political women tend to focus on comparatively trivial subjects
such as their physical appearance, lifestyle and family rather than their positions on prominent campaign
issues].

224Ten podziat powstal na podstawie najwazniejszych tendencji, poszczegélne fazy nie s od siebie $ciéle

oddzielone i daty trwania tez stuza przede wszystkim do ogdlnej orientacji na linii czasu kampanii.
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ogloszeniu kandydatury Ogoérek znikneta niemal catkowicie?””, odmawiata propozycji pra-
sy i telewizji na przeprowadzenie wywiadu lub udostepnienie informacji. Ze wzgledu na
to, ze jej kandydatura stanowita niespodzianke dla wszystkich mediéw i publicznosci, po-
ziom zainteresowania Magdalena Ogorek byt bardzo wysoki. Poza kilkoma artykutami
na stronie internetowej (lacznie z zZyciorysem) oraz na Facebooku nie udostepnita prawie
zadnych informacji. Nie majac mozliwosci dotarcia do niej osobiscie, dziennikarze pisali
artykuty o niej korzystajac z innych zrédet, wypowiedzi ludzi pamigtajacych jej wezesniej-
sza kariere itp. Omawiano takze problemy jej meza, na ktérego byty pracodawca ztozyt
doniesienie do prokuratury w sprawach finansowych. Nie zabrakto tez roznych plotek oraz
prob ,odkrywania osobistych tajemnic” kandydatki.

IT faza kampanii przebiegata od 14 lutego (data konwencji w Ozarowie Mazowiec-
kim, ktéra wedtug sztabu kandydatki stanowi wlasciwy poczatek kampanii) do 9 marca
(wtedy kandydatka udzielita pierwszego wywiadu, i to lokalnej stacji Radio Zachdd). Ta
faza charakteryzuje sie przede wszystkim kontynuujaca nieobecnoécig kandydatki w prze-
strzeni publicznej i trwajacym brakiem kontaktu z mediami, ktory ze wzgledu na dtugie
trwanie postrzegano coraz bardziej negatywnie. To wcale nie znaczy, ze kandydatka byta
nieaktywna — w tym okresie odbyly sie praktycznie wszystkie jej spotkania z czotowymi
politykami europejskimi opisane w rozdziale 3.2.7 (spotkanie premieréw i lideréw UE PES
w Madrycie itp. a takze jej wystapienie na IV Sejmiku Kobiet Lewicy). Wszystkie te spo-
tkania majace wesprzeé¢ ksztaltowanie jej wizerunku jako polityka z dobrymi kontaktami
i wsparciem waznych dziataczy UE byly relacjonowane na jej stronach oraz Facebooku??°.
Ten okres to czas najwyzszej aktywnosci tych dwoch kanatéw komunikacyjnych prowa-
dzonych przez kandydatke.

II1 faza trwata od 9 marca do konca kwietnia i charakteryzuje ja fizyczne wyjscie kan-
dydatki do wyborcéw — spotkania w réznych mniejszych oraz wiekszych miastach Polski,
zazwyczaj w postaci spaceru po gtownym rynku, podczas ktérego rozmawiata z przechod-
niami. Kandydatka caty czas czesciowo unika dziennikarzy, nie odpowiada na zadawane
przez nich spontanicznie pytania. Po kolei jednak obchodzi poszczegdlne stacje telewizyjne
i radiowe udzielajac wzajemnie bardzo do siebie podobnych wywiadéw. Najwazniejszym
wydarzeniem tego okresu kampanii jest jednak nagto$nienie sporu pomiedzy Magdalena
Ogorek i SLD, ktory prawdopodobnie rozwijal sie juz wezesniej, ale ujawnit si¢ dopiero w
momencie, kiedy zaczeta czeSciej wystepowaé¢ w mediach. Tres¢ jej wystapien, przedsta-
wiane elementy programu oraz nastawienie polityczne bowiem roznity sie od tego, czego

partia oczekiwata dla swojej kandydatki i co odpowiada najbardziej wiernym wyborcom

225 Jedyny wyjatek to wystapienie w Sejmie 18 stycznia: <http://magdalenaogorek.eu/aktualnosci/
wystapienie-w-sejmie-18-stycznia>, po ktérym jednak dziennikarze nie mieli mozliwosci zadawania py-
tan.

22670b. aneksy B i C (tylko w cyfrowej wersji tej pracy).
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partii. Ogoérek wielokrotnie podkreslata w radiu oraz telewizji, ze jest kandydatka nieza-
lezna, tylko wspierang przez SLD. Media masowe czesto o tym informowaly, taczac to
dodatkowo z problematyks finansowania kampanii itp.

IV faza kampanii to ostatni tydzien — dwa przed wyborami (1 maja — 10 maja).
Magdalena Ogérek kontynuuje swoje objazdy po Polsce, spotyka sie z wyborcami na
ulicach i od czasu do czasu bierze udzial w programach telewizyjnych (debata, wywiady).
Z sondazy®?” wynika, ze jej poparcie bedzie zdecydowanie nizsze, niz spodziewano sie na
poczatku jej kampanii. Z tego powodu, a takze dlatego, ze do swojej kampanii nie wnosi
juz zadnych nowych elementéw i wszystkie kontrowersje wokot niej (problemy meza, mate
do$wiadczenia zawodowe, spér z SLD itd.) zostaly juz oméwione, poziom zainteresowania,
mediow spada. Chwilowo wznowiony zostaje dopiero po I turze, co juz jest poza zasiggiem

obecnego badania??®.

Po wyborach kandydatka ttumaczyla w swoim wpisie na blogu®?’

230

oraz w wywiadzie
dla Tygodnika Powszechnego™", ze miata pomyst na tanig i nowoczesng kampanie prowa-
dzong przede wszystkim w Internecie. Poczatkowe unikanie mediéw miato by¢ strategia
majaca na celu wzbudzenie zaciekawienia i zbudowanie rozpoznawalnosci*!'. PéZniej mia-
ta nastapi¢ faza debat, wideoblogéw oraz konferencji tematycznych, do ktorej jednak w
praktyce nie doszto, co kandydatka ttumaczy presja ze strony sztabu wyborczego, ktorego
cztonkami byli przedstawiciele SLD. Wedtug kandydatki partia ograniczata jej dostep do
budzetu i zmuszata ja do rezygnacji z jej planéw na kampanie na rzecz dziatan, ktoére dla
niej zaplanowato SLD. Takze niektérzy cztonkowie Sojuszu wypowiadali sie w mediach na
temat braku porozumienia z kandydatka. Niektorzy robili tak juz przed I tura gtosowania,
zob. analizy nizej, chociaz inni — przede wszystkim rzecznik sztabu Tomasz Kalita oraz
pomystodawca jej kandydatury przewodniczacy SLD Leszek Miller caly czas trwali na
tym, ze kandydatka ma ich pelne wsparcie. Bez wzgledu na to, jakie przyczyny w rzeczy-
wistosci miat spor o kampanie pomiedzy kandydatks i Sojuszem Lewicy Demokratycznej,

cata afera bez watpienia wywarta bardzo negatywny wpltyw na wizerunek Ogoérek, na jej

22TNp. <https://infogr.am/sondaz_millward_brown_dla_ faktow_tvn> [Dostep 31.07.2015].

228Powyborcze zainteresowanie Magdalena Ogoérek to przede wszystkim analizy jej stabego wyniku
(2,38% gloséw waznych) i tego, jaki wplyw bedzie to mialo na Sojusz Lewicy Demokratycznej. Poja-
wilo sie takze pare wywiadow, w ktérych Ogoérek podaje szczegdly na temat swojego sporu z SLD oraz
refleksje dotyczaca swojego udzialu w kampanii.

229 <http:/ /magdalenaogorek.natemat.pl /142629, barwy-kampanii> [Dostep 31.07.2015].

230Nr 21 opublikowany 24 maja 2015 .

231Mozna powiedzieé, ze ten cel udalo sie osiagnaé, poniewaz rozpoznawalnosé kandydatki rzeczywidcie

w krétce stala sie wysoka. Trudno jednak ocenié¢, czy doszlo do tego w efekcie jej oporu w kontakcie
z dziennikarzami lub po prostu z powodu jej plci oraz wygladu odrézniajacego ja od pozostalych kan-
dydatow. Warto przypomnie¢, ze informacje w stylu ,,ta atrakcyjna blondynka ubiega sie o stanowisko
polskiego prezydenta” wraz z jej zdjeciami przetoczyly sie przez media takze w wielu innych krajach

tacznie z Rosja, Stanami Zjednoczonymi oraz Czechami.
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kampanie wyborcza a takze na wizerunek samego SLD.

3.4.1 Zrédla materialéw

Teksty wykorzystane do analizy pochodza z okresu od 9 stycznia (wtedy ogloszono kan-
dydature Ogérek na prezydenta) do 10 maja (wtedy odbyla sie T tura gtosowania)?.
Analiza skupia sie wylgcznie na obrazie Magdaleny Ogoérek wykreowanym podczas kam-
panii wyborczej. Do badania wykorzystano teksty zaréwno z drukowanych, jak i cyfro-
wych dziennikow oraz tygodnikéw, ktére cechuje wysoka poczytalnosé. Na tej podstawie
mozna wnioskowadé, ze ich wplyw na opinie publiczng jest znaczacy. Ilos¢ artykutéw z
poszczegolnych Zrodet jest rézna w zaleznosci od tego, ile przestrzeni dany tytut Mag-
dalenie Ogorek po$wiecit. Niektore — szczegdlnie komentarze oraz analizy pochodzace z
tygodnikéw — sa dlugie (ok. 1300 stéw) i w catosci poswiecone kandydatce, inne — przede
wszystkim te z serwiséw informacyjnych — sg krétsze i majg raczej informacyjny charak-
ter. Analiza poszczegdlnych tekstéw zostala przeprowadzona w sposéb odpowiadajacy ich
formatowi, dtugosci oraz tresci, dlatego niektore analizowano w oddzielnym podrozdzia-
le, natomiast inne, mniej rozbudowane, wlaczono w postaci fragmentow w sktad analizy
zbiorowej. Lacznie przeanalizowano 75 tekstéw pochodzacych z nastepujacych zrédet:

Tygodniki***: Wprost, Do Rzeczy, Tygodnik Powszechny, Polityka, Newsweek — razem
18 artykutow.

Serwisy informacyjne: Newsweek.pl, TVNZ2j/.pl, WP.pl, Gazeta.pl, Wyborcza.pl,

TOKFM.pl, wkaliszu.pl, onet.pl, Rzeczpospolita.pl — razem 57 artykutow.

3.4.2 1 faza: zaskoczenie

Ponizej przedstawiono szczegoétows analize czterech tekstow opublikowanych w okresie
pierwszej fazy kampanii wyborczej Magdaleny Ogorek, doktadnie pod koniec stycznia lub
na samym poczatku lutego 2015 r. Wszystkie cztery zostaty opublikowane w wiodacych
tygodnikach (dwéch (centro)lewicowych i dwéch prawicowych), ktorych sprzedaz tacznie
siega ponad 300 000 egzemplarzy, dlaczego mozna si¢ spodziewaé znaczacego wplywu
tych tytutéw na polska opinie publiczna. Tymi tytutami sa Polityka (124 000 egzempla-
rzy), Newsweek (105 000 egz.), Wprost (45 000 egz.) oraz Do Rzeczy (50 000 egz.)**".

Wszystkie artykuty poswiecone sa w calosci Magdalenie Ogoérek, jej kandydaturze oraz

232Teksty, ktére powstaty po wyborach, réwniez moga byé przytoczone w analizie ze wzgledu na swoja

tresé, ale nie sg przedmiotem analizy.
233Najwazniejsze duze artykuly z tych zrédet zostaly umieszczone w catoéci w aneksie A. Obok tekstéw

znajduja sie rowniez zdjecia towarzyszace im w oryginalnym wydaniu oraz ewentualne oktadki dotyczace

Magdaleny Ogorek.
234Dane dotycza sprzedazy w styczniu 2015 1., zob. np. <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/do-

rzeczy-i-wprost-ostro-w-dol-polityka-o-20-tys-egz-wyzej-od-newsweeka> [Dostep 05.08.2015].
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tematom Scisle z nig zwigzanym jak kariera polityczna jej meza, odziatywanie jej kandy-
datury na wzajemne stosunki partii lewicowych itp. Wszystkie powstaty w efekcie duzego
zaskoczenia, ktore jej nominacja spowodowata wsrod dziennikarzy, politykow i spoteczen-
stwa ogolnie. Z powodu ograniczonego dostepu do informacji o kandydatce i braku moz-
liwosci przeprowadzenia z nig rozmowy bazuja na informacjach z innych zrédet oraz na
informacjach dostepnych wtedy na stronie internetowej kandydatki (gtéwnie na jej zycio-
rysie). Warto réwniez zwrdci¢ uwage na powtarzajace sie zdjecie Ogorek w z6to-szarej
sukience idacej korytarzem na czele grupki przedstawicieli SLD. To zdjecie pochodzi z
dnia ogtoszenia jej kandydatury 9 stycznia i w okresie publikacji wszystkich czterech arty-
kutéw stanowito jedno z nielicznych aktualnych zdje¢ kandydatki. To tez dobrze swiadczy
o tym, jak Scista byta wtedy jej izolacja przed mediami.

Calosé tekstéow wraz ze zdjeciami, ktore im towarzyszyty, mozna znalezé w aneksie A
na koncu tej pracy. W przypadku tygodnikéw Newsweek oraz Wprost kandydatka znalazta
si¢ réwniez na oktadce numeru, zdjecie to mozna réwniez obejrze¢ obok reprodukowanych
artykutéw w aneksie A. Aby nie zaburzac¢ uktadu graficznego tekstu pracy i niepotrzebnie
go nie przedtuza¢, w tym miejscu bede cytowaé tylko fragmenty tekstow, w celu odniesienia

ich do szerszego kontekstu zawsze trzeba siegnaé¢ do aneksu.

Polityka: Bron kobieca

Artykutl autorstwa komentatora Jacka Zakowskiego opublikowano w tygodniku Polityka
na samym poczatku kampanii wyborczej 28 stycznia 2015 r. Tekst zostal opublikowany w
okresie, kiedy Magdalena Ogérek pozostawala jeszcze prawie nieznang osoba. Od 9 stycz-
nia, kiedy oficjalnie ogloszono jej kandydature, poza jednym wystapieniem w Sejmie 18
stycznia®®®, na ktérym przedstawila podstawy swojego programu wyborczego, praktycznie
znikneta z oczu opinii publicznej. Media jednak duzo zajmowaly sie jej zyciorysem oraz
komentowaniem i analizowaniem jej udziatu w wyborach.

Jacek Zakowski przedstawia czytelnikom swoja analize przyczyn wyboru Magdaleny
Ogorek przez SLD (a whasciwie — jak pisze — Leszka Millera) na kandydatke. Gléwna
idea artykutu to poréwnanie kandydatury Ogoérek do kandydatury Stanistawa Tyminskie-
go, ktory w wyborach prezydenckich w 1990 r., jako nieznany publicznie cztowiek spoza
nomenklatury politycznej, uzyskat znaczaca ilos¢ gtoséw i przeszedt do II tury. Uprzedza-
jac, ze Ogoérek nie ma szans na taki sukces, Zakowski przedstawia swoje zdanie na temat
jej kandydatury oraz ocenia ja z punktu widzenia przygotowania do petnienia funkcji
prezydenta.

W pierwszej czesci artykutu autor krytykuje udziat kandydatki w wyborach mocnymi

stowami: jej kandydature okresla jako mocno jednocyfrowq i sugeruje, ze Leszek Miller

235Tekst z tego wystapienia mozna przeczyta¢ w aneksie B (tylko w wersji cyfrowej tej pracy) pod

tytulem Magdalena Ogorek przedstawia swéj program w sejmie. Prawo od nowa, sprawy ludzi mlodych.
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bardzo zaryzykowat, kiedy wsiadt z nig w salonke do Sarajewa — to oczywiscie aluzja do
zamachu na F. F. Habsburga w 1914 r. w Sarajewie i nie oznacza to nic mniejszego niz
absolutng porazke, $mier¢ polityczna Millera. Ostatecznie podsumowujac swoje mysli we
wstepnej czesci artykutu Zakowski pisze: Jako kandydatka na urzqd prezydenta dr Ogérek
jest catkiem bez znaczenia.

W nastepujacej czesci tekstu pod tytutem | Elektryk i inni” dochodzi do poréwnania
Magdaleny Ogorek z dotychczasowymi prezydentami Polski po 1989 r. Punktem wyjscia
sg przytoczone stowa Millera na temat zdolnosci i umiejetnosci ,,jego” kandydatki:

Na krytyke Magdaleny Ogorek z powodu jej niekompetencji i braku dosSwiadczenia
blyskotliwy polityk SLD odpowiada: ,a chce pan rozmawiac o elektryku?” Ze niby elektryk
to dopiero byl niekompetentny.. Pod wzgledem kompetencji formalnych (wyksztalcenia,
znajomosci jezykow) zZaden dotychczasowy prezydent nie moze si¢ z dr Ogdrek mierzyc.
Ale nie to wazylo w wyborach prezydenckich.

Zakowski w tym krétkim fragmencie z ironig odrzuca Ogérek jako osobe niekompetent-
na i bez do$wiadczen. Uznaje, ze jest wyksztalcona formalnie, zna jezyki obce, ale jedno-
czesnie ocenia te umiejetnosci jako niewystarczajace do sprawowania funkcji prezydenta.
Nastepnie wymienia czterech dotychczasowych prezydentéw (Lecha Watese, Aleksandra
Kwasniewskiego, Lecha Kaczynskiego oraz Bronistawa Komorowskiego) opisujac kréotko
ich spoteczno-polityczny dorobek oraz szeroki zakres do$wiadczen, ktore zdazyli zdobyé
przed swoja prezydentura. Takie porownanie pokazuje Magdalene Ogorek w bardzo nie-
korzystnym dla niej Swietle i dalej podkresla luki w jej zyciorysie. Warto sobie jednak
uswiadomié¢, ze ta sama krytyka mogtaby by¢ skierowana np. do Andrzeja Dudy — jest
bowiem zwigzana gtownie z wiekiem kandydata i faktem, ze nie mogt ze wzgledu na rok
urodzenia uzyska¢ kapitatu politycznego jako dziatacz opozycji antykomunistycznej (jak
3 z 4 dotychczasowych prezydentéw). Magdalena Ogérek jednak wydawala sie przyciggac
taka krytyke bardziej niz inni kandydaci.

Najwieksze zarzuty Zakowskiego dotycza tego, ze jej kandydatura jest niespodzianka:

W odréznieniu od czterech prezydentow, Magdalena Ogorek nalezy do kandydatow w
rodzaju ,krolik z kapelusza” Tacy kandydaci startowali we wszystkich dotychczasowych
wyborach prezydenckich. Byt pan, ktory oferowal cudowne wkiadki do butéw. Probowat
startowac pan, ktory chciat byé krolem... itp.

Wykluczywszy ja najpierw z grona dotychczasowych prezydentow (wedtug poprzednie-
go akapitu powaznych politykéw) osadza ja teraz w kontekscie dziwacznych kandydatéw
opisanych w stylu anegdoty.

Jej udzial w wyborach nazywa Projekt Ogorek, ktorego zaistnienie thumaczy zamoéwie-
niem spotecznym:

Zostal odpalony wsrod wrzawy okrzykow domagajgcych sie wiecej kobiet na wysokich

urzedach, zmiany pokoleniowej, wpuszczenia do polityki ludzi wyksztatconych, wyglgdajg-
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cych, znajacych jezyki obce, otrzaskanych w swiecie. [..] Teoretycznie po raz drugi dosta-
lismy precyzyjng odpowiedZ na spoleczne zamowienie.

Jego zdaniem Ogorek dobrano na podstawie planu marketingowego (por. nastepujace
dwa akapity, gdzie mowa o monotonnym, mato apetycznym polityczny menu w Polsce).
Takie stwierdzenie jest niszczace da wizerunku, ktory kandydatka stara sie kreowaé —
zamiast doswiadczonej urzedniczki pasjonujacej si¢ praca dla spoteczenstwa portretuje ja
jako sztucznie wykreowany, wewnetrznie pusty projekt marketingowy.

W nastepnej czesci zatytulowanej Polityczna mizeria autor wymienia konkretne ce-
chy Magdaleny Ogérek jako projektu marketingowego i poréwnuje je do cech Stanistawa
Tyminskiego w roli kandydata na prezydenta, ktérego zaistnienie tez oznacza za projekt.
Jego zdaniem Ogorek jest wykreowana na wzoér polityczki Barbary Nowackiej, przy czym
uzywa nacechowanego negatywnie okreslenia podrébka (co$ gorszej jakosci, falszywego):

A Ogdrek jest podrobkg Barbary Nowackiej, szybko wyrastajgcej na autentyczng lider-
ke i glos lewej czesci nowego pokolenia. Lgczy je wiek, uroda i wyksztatcenie. Proporcje
wad i zalet sqg jednak odwrotne niz w przypadku Walesy @ Tyminskiego. Ogorek ma wa-
dy Nowackiej (brak doswiadczenia w sprawowaniu urzedéw), a nie ma jej zalet (powagi,
autentycznosci, wiedzy).

Opisujac Nowacka Zakowski dodaje na zasadzie kontrastu kolejne wady, ktére dostrze-
ga u Ogorek: brak powagi, autentycznosci, wiedzy. Nieco nizej w tekscie krytykuje bardzo
ironicznie takze umiejetnosci komunikacyjne kandydatki:

Magdalena Ogorek mowi za$ do spoleczenstwa, ktore juz nie takie cuda w demokra-
cji widziato, wiec latwo sie mie nabiera na stosowang przez nig, oferowanqg przez kursy
autoprezentacji, sztuczng mowe ciala asystentki prezesa. /.|

Tymi dosy¢ ostrymi stowami przytacza takze drugie znaczenie stowa ,sztuczno$é”: po
pierwsze (por. wyzej) to osoba kandydujaca ze ,sztucznych” powoddéw, po drugie samo
jej wystepowanie i zachowanie robi wrazenie sztucznoéci®*. Krytyka dziennikarza celuje
takze w jej program:

A Magdalena Ogdrek, na oczach calej Polski, niepewnym glosem odczytata z pogietych
karteczek niezbornie imitujgcy lewicowosé program, ktory — jak to prezydencki program w
kraju dajgcym prezydentow: bardzo mato wiladzy — nikogo nie zachecit, wiele 0s6b rozbawit,
a lewicowy elektorat zniechecil.

Pod koniec artykutl jeszcze raz wraca do poréwnania Ogoérek z innymi krolikami z
kapelusza krytykujac oprécz samej Ogorek takze catg partie SLD, ktéra ja wybrata na
swojego kandydata:

Przez c¢wier¢ wieku demokracji w Polsce Zadna z glownych partii nie wystawita w

wyborach prezydenckich ,krolika z kapelusza” Takie oferty byly specyfika partyjek 1 nic nie
Yy prezy » P Y oyty Specyjing partyyj

236W wielu ponizej analizowanych artykutach powtarza sie okreslenie ,lalka”, ,manekin”, ,paprotka”

albo ,josoba z plastyku” odnoszace sie¢ do tej samej cechy. Zob. nizej.
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znaczyty. A kandydatura Magdaleny Ogorek znaczy. Jest znakiem zuzycia sie duzej czesci
klasy politycznej, ktora [...] chwyta sie starych sztuczek obrazajgcych inteligencije wyborcéw.

W tekécie mozna odnotowaé wiele miejsc odnoszacych si¢ do wygladu Magdaleny Ogo-
rek. To cecha typowa tego, jak sie pisze o kobietach-politykach?*”, media zawsze bardziej
interesujg sie¢ wygladem i zyciem prywatnym kobiet-politykéw niz analogicznymi aspek-
tami zycia mezczyzn uprawiajacych ten zawdd. Wszystkie te komentarze sa na dodatek
nacechowane odczuwalnym sarkazmem. Zakowski opisujac jej atrakcyjnoéé nawiazuje do
w tej pracy juz wielokrotnie przytaczanego stereotypu pieknej, ale glupiej kobiety. Juz
sama nazwa artykutu idzie w tym kierunku, co mozna dobrze zrozumieé z tego fragmentu
odwolujacego sie bezposrednio do jej wygladu:

Wbrew zewnetrznym pozorom Magdalene Ogorek wiele ze Stanem Tyminskim lgczy.
[..] I nie tylko majgca hipnotyzowaé widzéw prywatna Wunderwaffe***. Dila Tyminskiego
takq cudowng bronig byla czarna teczka [..]. A dla Ogorek jest nig ,bron kobieca”, czyli
mocno eksponowany seksapil.

Warto rowniez zwréci¢ uwage na to, jak Magdalena Ogorek zostaje przez dziennikarza
nazywana. W tekscie pojawia si¢ najczesciej neutralne imie¢ i nazwisko Magdalena Ogo-
rek (11 razy) lub samo nazwisko Ogérek (5 razy). Trzy razy autor jednak uzyt tytutlu
naukowego dr Ogorek, i to w kontekstach raczej ironicznych lub negatywnych:

jak na kandydature mocno jednocyfrowq dr Ogorek emocjonuje Polakow niebywale,
oraz

jako kandydatka na urzqd prezydenta dr Ogorek jest catkiem bez znaczenia.

W trzecim wypadku uzycie tytutu bardziej nawigzuje do tresci zdania i nie jest ta-
kie ironiczne: Pod wzgledem kompetencji formalnych (wyksztalcenia, znajomosci jezykow)
zaden dotychczasowy prezydent nie moze sie z dr Ogorek mierzyé. Poza tym jest Ogorek
przez autora oznaczona raz jako pani Ogorek, kandydatka Millera, kandydatka Ogdrek oraz
wybranka Leszka Millera.

Caly artykut cechuje mocna, wyrazista ironia i wysoki poziom ztozonosci jezykowej
przejawiajacy sie w grach jezykowych oraz aluzjach réznego rodzaju. Nie brakuje tez
nawiazania do jej nieco $mieszacego nazwiska. Pod koniec trzeciej czesci artykutu czytamy:
Chcielismy radykalnej zmiany w politycznym menu, to jg mamy, po czym od razu nawigzuje
tytul kolejnej czeéci Polityczna mizeria®®. Biorac pod uwage wszystkie nawigzania do
Marylin Monroe, , kobiecych broni” lub Playboya mozna powiedzie¢ wprost, ze artykut

jest nie tylko bardzo krytyczny, ale takze seksistowski.

23Tpor. P. C. Wasburn: Media coverage of women in politics: The curious case of Sarah Palin. Media,
Culture & Society nr 33(7), 2011.

238Pg niemiecku: cudowna brot.
239Na ten pomyst nie wpadl tylko Jacek Zakowski, podwdéjne znaczenie slowa mizeria wykorzystano

takze w innych artykutach.
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Newsweek: Ambitna szuka pracy

Tydzien przed artykutem Jacka Zakowskiego przeanalizowanym powyzej na famach New-
sweeka pojawil sie artykut zatytutowany w stylu ogloszenia prasowego: Ambitna szuka
pracy. Reklamowala go oktadka ze zdjeciem Magdaleny Ogérek (zdjecie jest stare, pocho-
dzi z czasow przed kampania) oraz napisem Dziwne przypadki kandydatki Ogdrek. Tekst
na oktadce dalej gtosi: Magdalena Ogorek zawsze wiedziala, kogo poprosi¢ o pomoc w
zrobieniu kariery. Teraz najlepszq propozycje ztozyt jej szef SLD. Te dwa zdania oddaja
dosy¢ doktadnie tresé¢ catego artykutu, ktérego gtéwnym celem jest zbadanie historii za-
wodowej (a na drugim planie takze prywatnej) kandydatki na prezydenta. Ten artykut
pojawit sie w okresie wysokiego zainteresowania jej osoba, zaledwie 10 dni po ogloszeniu
jej kandydatury. Poniewaz unikata dziennikarzy, nie udzielata wywiadow i nie reagowata
na pytania, zrédtami informacji zostal jej zyciorys udostepniony na stronie internetowej,
dziatacze SLD oraz inni ludzie pamietajacy wczesniejsze fazy jej kariery zawodowej. Tekst
zawiera krétka notatke na temat braku kontaktu:

20 moglaby rozstrzygngé sama Ogdrek, ale podczas zbierania

To, jak bylo naprawde
informacji do tego artykutu kandydatka SLD byla niedostepna dla mediow. Odmawiata
spotkan © nie odpowiadata na pytania.

Autor tekstu Michal Krzymowski po pierwsze szuka odpowiedzi na pytanie, jak to sie
stato, ze Ogoérek zostata przez SLD wybrana na kandydatke w tych wyborach. Dowiaduje
sie, ze przynajmniej cztery osoby przed nig odmoéwity, co oczywiscie wptywa bardzo Zle na
wizerunek Ogoérek jako kandydatki na prezydenta. Na ile moze by¢ dobrym kandydatem
kto$, kogo najwiekszym atutem jest fakt, ze byt pierwszym, ktéry nie odméwit, kiedy go
zapytano...? Nastepnie autor $ledzi jej kariere zawodows, przy czym ewidentnie nasladuje
jej oficjalng biografie umieszczona na stronach internetowych?*!'. Informacje udostepnione
w tym zrodle podaje weryfikacji i dopytuje o szczegdly ludzi z otoczenia Sojuszu Lewicy
Demokratycznej lub innych organizacji, z ktérymi Magdalena Ogérek wezesniej wspotpra-
cowala.

Wprowadzenie do artykutu stanowi lead, w ktérym czytamy:

Jak specjalistka od chrzescijanskich herezji i byla Miss slgska zostala kandydatkq lewicy
na najwyziszy urzqd w panstwie.

Zestawienie tu podanych informacji jest oparte na zasadzie kontrastu. Po jednej stronie
stoi prezydentura, bardzo powazne stanowisko, ktorego znaczenie w hierarchii politycznej
dodatkowo podkreslono stowami najwaziniejszy urzqd w panstwie. Po drugiej natomiast
znajduje si¢ kandydatka, ktora jest co prawda wyksztatcona, ale ma waska, w opinii pu-
blicznej niepraktyczna specjalizacje humanistyczna (chrzescijariskie herezje) a poza tym

wzieta udzial w konkursie Miss Slgska. Uczestniczki takich konkurséw stereotypowo uwa-

240Tutaj chodzi o to, ktéry polityk SLD zatrudnil Ogérek w MSWiA.
24170b. aneks B (tylko w wersji cyfrowej tej pracy) lub <http://magdalenaogorek.eu/biografia/>.

81


http://magdalenaogorek.eu/biografia/

za sie za piekne i ambitne, natomiast za inteligentne juz niekoniecznie. Temu leadowi
towarzyszy takze zdjecie obok?*?, na ktérym widaé caly postawe Magdaleny Ogorek od
blond fryzury po szpilki. Takie zdjecie, chociaz kobieta na nim ubrana dopasowuje sie do
politycznego dresscode, w potaczeniu z aluzjami do Miss Slaska, przedstawia Ogérek jako
atrakcyjng kobiete, a nie jako powazna kandydatke. W leadzie zostaly celowo dobrane
takie dwie dziatalnosci z jej historii, zeby cato$é¢ brzmiata niepowaznie. Jak mozna si¢
doczytaé dalej w samym artykule, Magdalena Ogérek wykonywala takze wiele zawoddéw z
pogranicza polityki, administracji panstwowej oraz strefy akademickiej — czesto chodzito o
staze lub krétkotrwate zatrudnienia, ale konkurs Miss tez stanowi raczej epizod w jej zyciu
niz program zawodowy na wiele lat. Do leadu jednak trafia temat jej pracy doktorskiej
oraz udzial w konkursie pigcknosci sprzed 17 lat.

W pierwszej czesci artykutu dowiadujemy sig, ze Magdalena Ogoérek zostata wybrana
przez lideréw Sojuszu z powodu odmowy innych potencjalnych kandydatéw. Jednocze-
Snie tez czytamy, ze nie bylo ogélnej zgody na jej wybdr, o czym Swiadcza nastepujace
fragmenty:

Mowi Marek Borowski, senator, jeden z bylych liderow lewicy: — Moze jestem sta-
roswiecki, ale moim zdaniem kandydat na prezydenta powinien miec autorytet, dorobek.
Decyzje w sprawie Ogorek podjeto pod presjq czasu. |[..]

Kalisz: — To inteligentna kobieta, bardzo jg lubie, ale decyzja o jej starcie jest zla, szkodzi
lewicy. Magda nie zna mechanizmow politycznych. Zostata wyciggnieta z kapelusza. Jej
kandydatura bytaby dobra, ale za 15 lat.

Marek Borowski krytykuje przede wszystkim brak poprzednich doswiadczen politycz-
nych kandydatki. Jego zdaniem kandydatura na stanowisko prezydenta powinna stanowic¢
zakonczenie kariery politycznej, a nie jej poczatek. Podobne takze Ryszard Kalisz kryty-
kuje ja, ze nie zna si¢ na polityce i zostata wyciggnieta z kapelusza, przy czym uzywa tego
samego okreslenia jak Jacek Zakowski, autor powyzej analizowanego artykutu. W tym
kontekscie w zaden sposob jej wizerunkowi nie pomaga, ze Kalisz jednocze$nie chwali jej
inteligencje. Niezbyt przekonujaca jest takze ponizej cytowana Krystyna Yybacka, pod-
kreslajaca wyglad Ogérek i niekomentujaca w zaden sposob jej kompetencji politycznych:
Pani Ogorek jest wyksztatcona, robi sympatyczne wrazenie, ma dobre warunki fizyczne.
Nie kontestuje tej kandydatury.

W nastepujacym dtugim fragmencie Krzymowski przedstawia wtasng wersje zyciorysu
Magdaleny Ogérek®**:

Magdalena Ogorek ma 36 lat. Pochodzi z Rybnika. Byla Miss Slqska z roku 1998. Z
wyksztalcenia jest humanistkq o wqskiej © nietypowej jak na SLD specjalizacji: w 2009 r.

2427 djecie znajduje sie w aneksie A.
243Por. do jej zyciorysu umieszczonego na oficjalnych stronach internetowych, zob. aneks B (tylko w

wersji cyfrowej tej pracy) lub <http://magdalenaogorek.eu/biografia>.
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obronita doktorat poswiecony Sredniowiecznym migracjom heretyckich ugrupowan beginek
1 waldensow. Od kilku lat wystepuje w mediach jako komentatorka spraw zwigzanych z
Kosciotem, zastyneta m.in. obrong prof. Bogdana Chazana, ktory jako dyrektor szpitala
untemozliwial pacjentkom przeprowadzanie aborcji. Sama deklaruje, ze nigdy nie przerwa-
taby cigZy v chetnie opowiada o wierze w Boga. Co niedziela chodzi do koSciota, a jej corka
uczeszcezata do katolickiego przedszkola ojcow barnabitow.

Gdy SLD oglosit jej kandydature, media skupity sie na dtugich blond wtosach, usmiechu
fotomodelki i smuktej figurze. Znajomi twierdzq jednak, Ze za tg powierzchownoscig kryje
ste typowo slgska dziewczyna: twarda © zdeterminowana. Gdy miata 13 lat, stracita matke,
po jej smierci wychowywat jg ojciec gornik. Jeden z moich rozmowcow opowiada, Ze robigc
doktorat Ogorek musiala jeZdzi¢ po materiaty do Watykanu. Nie miata z kim zostawic
dziecka, wiec zabierala je z sobg. Chodzita po bibliotece, wertowala stare ksiegi i zabawiata
dwuletniq coreczke. Inny dorzuca opowiesé z jej poczgtkow w Warszawie: Zeby utrzymac
sie podczas studiow, postanowila sprébowad sit w aktorstwie. [..] Na wynajem mieszkania
wystarczylo.

W przedstawionym zyciorysie podkresla sie zdeterminowanie i ambicje Ogorek, do
czego bedzie sie odwotywala nastepna czes¢ artykulu. W odréznieniu od jej wlasnego
zyciorysu, gdzie nie ma ani stowa na temat jej religijnosci, tutaj poznajemy sporo szczego-
tow: chodzi do kosciota, corke zapisata do katolickiego przedszkola, nigdy nie przerwataby
ciazy, nawet wystapita w mediach w obronie znanego ze skandalu antyaborcyjnego prof.
Chazana. Takie postawy sg bardzo rozbiezne z postawami prezentowanymi przez tradycyj-
nie liberalng i niereligijng partie lewicowa, jaka jest SLD***. Drugi powdd do podkreslania
jej postaw swiatopogladowych stanowi prawdopodobnie fakt, ze sg rozbiezne ze $wiato-
pogladem tygodnika Newsweek, oraz z oczekiwaniami, ktére autor tekstu mial wobec
Ogorek.

Najwiecej uwagi Krzymowski poswieca jednak doswiadczeniom zawodowym Ogobrek,
co jest zgodne z tym, ile uwagi po$wieca im w zyciorysie sama kandydatka®*’. Na samym
poczatku temu poswieconej czesci artykutu jednak wprowadza watpliwosci, czy caly jej
dotychczasowy dorobek w ogdle jest oparty na zdolnosciach i umiejetnosciach czy na
sympatiach i znajomosciach:

W oficjalnym Zyciorysie Ogorek jej dorobek aktorski zostal pominiety. Znalazla sie
za to dituga lista stanowisk z pogranicza polityki, administracji panstwowej oraz Swiata
akademickiego. Tyle ze trudno w tej wyliczance znaleZc¢ funkcje uzyskang bez znajomosci.

Pierwsze opisane stanowisko to jej praca w MSWiA, gdzie trafita wedtug dziataczy
SLD w efekcie spotkania z Jozefem Oleksym w programie Spetniamy marzenia. Podczas

pracy w tej instytucji takze wyszta za maz za swojego szefa Piotra Mochnaczewskiego. Na-

2440bie te charakterystyki odnosza sie do wspélczesnego kontekstu polskiej polityki.
24570b. rozdzial 2.3.4.
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stepnie pracowata w Kancelarii Prezydenta oraz w gabinecie Grzegorza Napieralskiego,
wtedy szefa partii. Chociaz sama Ogdérek twierdzi, ze byta jego doradca, wedtug informato-
row Krzymowskiego byta po prostu sekretarka. Nastepnie tekst wylicza kolejne etapy jej
kariery: skonczyta doktorat i oczekiwata, ze w klubie SLD dostanie lepsze miejsce. W kon-
cu zaproponowano jej start w wyborach w 2011 r., mandatu jednak nie zdobyta. Wtedy
— jak ttumaczy tekst — miata kontakt takze z dwczesnym ministrem spraw zagranicznych
Sikorskim, z ktorym niemal nawigzata polityczna wspotprace. Ten epizod daje autorowi
okazje, zeby przytoczy¢ nastepujace twierdzenie jednego z politykéw Sojuszu: — W bajki,
ze jest lojalna wobec SLD, prosze nie wierzyé. Gdy znalazta sie na bocznym torze po rozsta-
niu z ekipg Napieralskiego, sama mowita, Ze SLD to obciach. Takie opisanie nielojalnosci
Magdaleny Ogérek wobec SLD, wokdt ktorego krecita sie od lat (to stowa innego polityka
SLD przytoczone nieco wyzej w artykule) pokazuje ja w bardzo ztym $wietle, poniewaz
lojalno$é¢ wobec wlasnej partii to jedna z waznych cech wymaganych od polityka®*°.

Nastepnie autor opisuje jej kolejne zawody, tym razem juz niepolityczne — pozycje
konsultantki w Narodowym Banku Polskim oraz doradczyni w spétce Autostrada Wiel-
kopolska. Informuje czytelnikow, ze nie udato mu sie dowiedzie¢, czym zajmowala sie
na tych stanowiskach, ktére raczej w matym stopniu zwigzane sa z jej wyksztatceniem
i dotychczasowymi do$wiadczeniami. Sugeruje sie wiec, ze otrzymata je tylko z powodu
swoich znajomosci.

Ostatnia cze$¢ artykutlu nawiazuje do jej pracy akademickiej oraz do meza Piotra
Mochnaczewskiego. Klimat tekstu oddaje nastepujacy fragment:

Ogorek przestawia sie jako wyktadowca akademicki. Z jej C'V wynika, Ze prowadzi zaje-
cia w Matopolskiej Wyzszej Szkole specjalizujgcej sie w takich kierunkach jak kosmetologia,
sztuka kulinarna czy fizjoterapia. Miejsce jest nieprzypadkowe. Rektorskie gronostaje nosi
tam Piotr Mochnaczewski, jej maz.

W tym krétkim fragmencie autor pokazuje, ze informacje w oficjalnym zyciorysie
Ogorek sa niekompletne. Po pierwsze wyjasnia, ze przytaczana uczelnia, ktora Ogorek
wymienia tylko z nazwy, to szkota dla przysztych kosmetyczek oraz kucharek, a nie pre-
stizowa szkota humanistyczna, co odpowiadatoby zdaniu sugerowanemu (przedstawia sie
jako) przez Ogoérek. Po drugie, jej zatrudnienie w tej instytucji thumaczy stanowiskiem
kierowniczym jej meza, czym odbiera jej wszystkie ewentualne zastugi intelektualne.

Pod koniec artykutu autor przytacza sprawy z obszaru zainteresowania tabloidow: wy-
padek Mochnaczewskiego sprzed 20 lat, jego spér z uczelnia, na ktorej wezedniej pracowal,
oraz spekulacje o bliskim zaprzyjaznieniu Ogorek z kolega z TVN23 Bis. Ostatecznie po-
wraca do tematu wysokich ambicji Ogorek cytujac jednego z postow SLD: Magda szukata
szansy na kariere przez tyle lat, Ze teraz nic jej nie powstrzyma. Dla niej to numer Zycia.

Caty artykut, chociaz jest wobec Magdaleny Ogorek o wiele mniej krytyczny i sarka-

24670b. dalej rozdziat 3.4.4.
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styczny niz powyzej analizowany tekst z Polityki (przede wszystkim nie uzywa sie w nim
takiej zgryzliwej ironii), nie przestawia jednak kandydatki w korzystny dla niej sposéb.
7 tekstu wytania si¢ obraz ambitnej i twardej kobiety, dla ktérej prezydentura przedsta-
wia szanse, jak zaistnie¢ i odnies¢ sukces. Nie jest jednak lojalna wobec partii, z ktora
jest zwigzana, ani nie jest do tego stanowiska odpowiednio przygotowana. Wszystkie jej
dotychczasowe stanowiska w administracji panstwowej byty niskiego stopnia i uzyskata
je dzieki protekcji albo przynajmniej kontaktom. W catym tekscie nie méwi sie o jej
postawach politycznych (poza pozytywnym stosunkiem do Kosciota) — prawdopodobnie
dlatego, ze dziennikarz nie mial do tych informacji dostepu, Ogérek wcale nie komuni-
kowala z mediami i artykul zostal opublikowany nawet przez ogloszeniem jej programu
w Sejmie. Punktem wyjscia dla autora zostal wigc jej oficjalny zyciorys udostepniony na
stronach MagdalenaOgorek.eu, ktérego poszczegdlne punkty sprawdzono, poddano wery-
fikacji oraz uzupelniono wedtug informacji, ktore dziennikarz uzyskat od cztonkéw SLD,
znajomych kandydatki oraz bytych pracodawcéw. Wynika z tego, ze zyciorys jest moc-
no ,ulepszony”, chociaz nie ma w nim bezposrednich ktamstw. Taka ocena ma bardzo

negatywny wptyw na jej wizerunek polityczny.

Whprost: Afera ogérkowa

Ten artykut opublikowano pod koniec stycznia (nr 5, 20 stycznia — 1 lutego), czyli mnie;
wiecej w tym samym czasie jak oba poprzednio analizowane teksty. Pochodzi wigc rowniez
z okresu, kiedy zainteresowanie Magdalena Ogorek byto bardzo wysokie, natomiast pula
dostepnych informacji na jej temat bardzo malta. Autorzy tekstu wielokrotnie powtarzaja,
ze chcieli z Magdaleng Ogdérek porozmawia¢ o réznych sprawach zawartych w ich artykule,
ale nie udato im sie uzyskac¢ do niej dostepu. Jej nieobecnos¢ w mediach jest przedmiotem
wyczuwalnej w tekscie, cho¢ niewyrazonej bezposrednio krytyki:

— Moze my o to zapytamy? — proponuje. Odpowiadajq, Ze na razie szansy na rozmowe
z dziennikarzami nie ma Zadnej. Kandydatka znikneta. Od czasu konferencji, na ktorej
wyglosita swoje przemowienie i nie odpowiedziata na Zadne pytanie.

Zaczniemy jednak od poczatku: artykut zatytutowany Afera ogérkowa®*’ reklamuje
oktadka tygodnika z tekstem Seks, stuzby, prowokacje. Jakie haki sq zbierane na Mag-
dalene Ogorek oraz fotomontaz kandydatki w czarnym uniformie z duzymi medalami i
czerwong szarfa, by¢ moze majaca budzi¢ skojarzenia z estetyka oficeréw z czaséow car-
skiej Rosji (to nawiazanie do jak na polska polityke cieptego stosunku SLD do Rosji).
Trzeba od razu wyjasni¢, ze skandalicznie przemawiajaca oktadka obiecuje wiecej, niz ar-

tykut zawiera w rzeczywistodci. O seksie wcale nie ma w nim mowy, by¢ moze poza bardzo

247Poczatek lutego to okres, w ktérym dziennikarze wykorzystywali jej nazwisko do dosyé¢ przewidywal-
nych zartéw, pdzZniej juz ten watek sie wyczerpal. Np. tygodnik Do Rzeczy opublikowal w nr 5 (26.01.—
01.02.2015) felieton Marcina Wolskiego zatytulowany Sezon ogérkowy.
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mglistym zdaniem, ze podobno istniejg jakies sprawy obyczajowe, uwiecznione na rzekomo
Lkrazacych po miescie zdjeciach”. Uzycie stowa seks na oktadce obok zdjecia atrakcyjnej
kobiety Magdaleny Ogorek jest nieprzypadkowe — wiadomo, ze sex sells, seks w potaczeniu
z piekng kobieta to najlepsza reklama, nawet jesli reklamuje sie cos kompletnie z nim nie
zwigzanego. Stuzby oraz prowokacje to takze stowa klucze przyciggajace zainteresowanie
wielu czytelnikow. Tygodnik do przyciagniecia uwagi uzywa srodkéw zapozyczonych od
wydawcoéw tabloidow.

Poczatek artykutu jest bardzo tajemniczy. Dziennikarze opisujg w nim swoje spotka-
nia z dziataczami SLD. Podobno chcieli sie dowiedzie¢ wiecej informacji o kandydatce
Magdalenie Ogorek, ale zamiast tego od dziataczy SLD ustyszeli o ,spisku” przeciwko
kandydatce: — Mamy informacje, ze wobec naszej kandydatki szykowana jest operacja,
ktora ma jg oczernié, zmusic¢ do rezygnacji ze startu. Wedtug rozmoéwcéw operacja ma byé
dwustopniowa: najpierw zostanie zaatakowany maz Magdaleny Ogérek, potem sama kan-
dydatka. Autorzy artykutu nie podchodzg powaznie do tych sugestii: Z niedowierzaniem
dopytuje, kto ma te operacje szykowad i na czym ma ona polegaé. [..] Sytuacja zaczyna
by¢ absurdalna. Nie wygleda to wszystko powaznie. Po tym wstepie zaczyna sie jednak
artykut, ktory skupia sie przede wszystkim wtasnie na informacjach o przesztoéci meza
Magdaleny Ogoérek, ktérego przedstawiano w ewidentnie negatywnym swiatle. W pewnym
sensie ten artykut wiec idzie doktadnie w tym kierunku, ktérego obawiaja sig dziatacze
SLD cytowani na jego poczatku.

Glowne zainteresowanie w tym tekscie nie jest po stronie kandydatki na prezydenta
Magdaleny Ogorek, ale po stronie jej meza, Piotra Mochnaczewskiego. To zjawisko dosy¢
typowe dla kobiet na stanowiskach wyzszych i publicznie eksponowanych — ich mezom oraz
rodzinie media po$wiecaja duzo uwagi, o wiele wiecej niz zonom i rodzinom politykéw-
mezczyzn. Maz Magdaleny Ogorek jest w artykutu przedstawiony jako cztowiek z mroczng
historia polityczna i osobista zwiazany ze starg gwardig lewicy, jako ktos z Zyciorysem do
przeswietlenia, jak brzmi $rodtytut jednej z czesci tekstu.

Dlaczego to jest wedtug autorow tekstu wazne dla kandydatury Ogorek? Dlatego, ze
kandydatura Ogérek nie jest w petni kontrolowana przez SLD (w partii panuje kompletny
chaos), ale wlasnie przez Mochnaczewskiego, ktérego portretowano jako mezczyzne w
cieniu, ktory pociaga za wszystkie nitki i robi kampanie:

— Po drugie — wylicza polityk [z SLD| — uznaliSmy za oczywiste, ze to my robimy sztab
i strategie. Ale ona nagle zaczeta forsowac jakies swoje pomysty i przyprowadzac znajomych
PR-owcow. Kogo? — Na spotkania przywozi jg mez. Poza tym nikogo nie widziatem — ucina
inny polityk z wiadz SLD.

Pod koniec artykutu autorzy powracaja do tego tematu przedstawiajac kolejnego mez-
czyzne w cieniu we fragmencie nacechowanym klimatem spiskowym lub nawet kryminal-

nym:
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Tym bardziej Ze za kampanig Ogorek ma sta¢ wlasnie jej maqz. Wedtug poglosek, ktore
krgzq po SLD, pomaga im tajemniczy biznesmen — Marek G. Kilku naszych rozmowcow
potwierdza, ze Ogorek wymienila go jako bardzo dobrego znajomego w czasie rozmow
z Millerem. G. jest jak zjawa. Politycy mowig o nim, ale nikt go nie widzial. Podobnie
brzmigce nazwisko mozna jednak tatwo znaleZé w internetowej wyszukiwarce. Wspomina
o nim jako wspolniku znany lobbysta Marek Dochnal. Ale politycy Sojuszu nie wiedzqg nawet
tego, czy to ta sama osoba.

Portretowanie Magdaleny Ogorek jako osoby otoczonej lobbystami, tajemniczymi biz-
nesmanami oraz nikomu nieznanymi specjalistami od PR, bedacej pod nadzorem swoje-
go meza i odbywajacej spotkania w réznych miejscach, zeby ukry¢ si¢ przed paparazzi,
bardzo niekorzystnie wptywa na jej wizerunek polityczny. Zamiast samodzielnej, nowocze-
snej polityczki nasuwa sie obraz osoby, ktérej kandydatura jest projektem marketingowo-
politycznym starej gwardii lewicy (post)komunistycznej, ktéra tylko ukrywa swoje oblicza
za sztucznie wykreowana postacia niby nowoczesnej kandydatki.

Sama Ogoérek jest natomiast opisywana jako kto$, kogo w SLD wybrano przez przypa-
dek, z powodu braku innych kandydatéw oraz dlatego, ze jest mtoda kobieta:

Wielu politykow potraktowato te decyzje jako akt desperacji lidera Sojuszu Leszka Mille-
ra. Faktem jest, Ze kolejni kandydaci sie wykruszali, a czas mijat. W koncu na pomyst Mag-
dy Ogorek wpadt posel SLD Leszek Aleksandrzak. — Szukalismy kobiety, mtodej. W pewnej
chwili Aleksandrzak rzuca: a moze by Ogorkowa? — opowiada jeden z politykow.

Moéwiac o niej autorzy artykulu uzywaja okrelen piekna kandydatka na prezydenta,
Ogorkowa oraz Magda, przy czym dwa ostatnie okreslenia pojawiaja sie w wypowiedziach
przypisanych dziataczom SLD.

Doniesienia dotyczace Piotra Mochnaczewskiego sktadaja sie z dwoch rodzajow infor-
macji: pierwsza grupa to informacje na temat jego probleméw z prawem (jazda po pija-
nemu, za ktoérg byl skazany oraz pozew do sadu ze strony bytego pracodawcy o znaczng
kwote), druga to przeglad jego aktywnosci zawodowej zwiazanej z postkomunistyczna lewi-
ca. Czytelnik zostaje poinformowany, ze Mochnaczewski znajdowat sie na liscie wspotpra-
cownikow komunistycznej Stuzby Bezpieczenstwa Antoniego Macierewicza, przeprowadzat
nieboszczke PZPR z komunizmu do demokracji, pézniej zajmowat dzigki swoim znajomo-
Scig z kregow tejze lewicy postkomunistycznej wysokie posty w prywatnych uczelniach
itd. Te informacje prezentowane raczej jako oskarzenia wpisuja sie w postawy tygodnika
Wprost, ktory nie ukrywa swoich pogladéw prawicowych i czesto doszukuje sie wplywu
(post)komunistéw w réznych branzach oraz dziedzinach zycia publicznego.

Magdalene Ogorek ten tekst traktuje bardzo przedmiotowo, jako figurantke niebedaca
realnym wyborem, ale aktem desperacji, ktora wzbudza wiele watpliwosci, nie jest odpo-
wiednio przygotowana na stanowisko prezydenta — na ten temat czytamy w artykule np.:

na razie ona trenuje oraz jest w domu i przygotowuje sie do kampanii. Najwiekszym ata-
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kiem jest jednak przedstawienie Ogérek jako marionetki prowadzonej przez tajemniczych

mezczyzn z nie wiadomo jakimi zamiarami.

Do Rzeczy: Ogorek ciggnie SLD w gore

Czwarty duzy tekst poddany analizie w kontekscie pierwszej fazy kampanii wyborczej
Magdaleny Ogorek opublikowano w tygodniku Do Rzeczy 26 stycznia 2015 r. Powstat
wiec w tym samym okresie jak powyzej przedstawione teksty. Zaskakujaco rézni sie od
nich swoim tonem, jest bowiem wobec kandydatki pozytywnie nastawiony. Juz sam tytut
i lead wskazuja, ze bedzie chodzito o catkiem inny klimat niz w poprzednich tekstach: nie
ma tutaj niczego na temat zyciorysu Ogoérek, zadnych skandalicznych sugestii:

Ogorek ciggnie SLD w gore

Drwiny z Magdaleny Ogorek sq przedwczesne. Nie jest ona skazana na widowisko-
wq katastrofe. Jej obecno$¢ moze przyniesé daleko idgce konsekwencje dla calej polskiej
polityki.

Autor analizuje wystawienie Magdaleny Ogérek w wyscigu wyborczym pod katem
wplywu, jaki bedzie to mialo na przebieg wyboréw (jego zdaniem za sprawa jej udzialu
bardziej prawdopodobna stata sie II tura, co jest wazne przede wszystkim dla kandydata
PiS Dudy) i w zwiazku z tym takze na calg polska lewice. Spodziewa sie, ze jej kandyda-
tura bedzie katalizatorem zmian, i to niezaleznie od tego, czy jej winnik bedzie dobry lub
niedobry?*®. Nie pomija przy tym jej odrebnoéci od pozostatych kandydatéw — w nastep-
nym fragmencie moéwi o jej ptci, wygladzie a takze fakcie, Zze jej kandydatura to kreacja
SLD. W poréwnaniu do poprzednich artykutéw czynni to w umiarkowany sposob, do jej
wygladu nawigzuje tutaj tylko w kontekscie wyboréw prezydenckich.

Oczywiscie nie jest ona demiurgiem ani samodzielnym bytem politycznym. Jest kre-
acjg Leszka Millera i jeszcze jednego Leszka — posta Aleksandrzaka, nieefektownego SLD-
owskiego dzialacza z Kalisza. Jednak pojawienie sie Magdaleny Ogorek, jedynej kobiety
kandydujgcej w wyborach prezydenckich, na dodatek o dos¢ nietypowej w tym ,konkursie”
aparycji, moze wywolaé nieoczekiwane procesy.

Autor tekstu Piotr Gursztyn nawiazuje réwniez do tego, jak o kandydatce pisano
w innych mediach i jak si¢ na jej temat wyrazali inni przedstawiciele lewicy. Otwarcie
krytykuje ich sposéb méwienia o kandydatce jako nieuzasadnione nienawistne ataki (hej-
towanie) oraz kampanie dezinformacyjna:

W sprawie Ogorek duza czesé lewicy i liberalnych mediow pokazata swojq bardzo brzyd-

248\ okresie pisania artykutu jej poparcie wedtug sondazy wynosito ok. 6 %, co bylo odbierane jako za-
skakujaco wysokie poparcie jak na kandydatke z poczatkowo praktycznie zerows rozpoznawalnoscia. Mag-
dalenie Ogorek udalo sie jednak wkrétce osiggnaé¢ wysoka rozpoznawalnoéci wsrod Polakéw, po pierwsze
ze wzgledu na wyrazisto$¢ na tle pozostatych meskich kandydatéw, po drugie w konsekwencji poczatkowo

duzego, cho¢ czesto krytycznie nastawionego, zainteresowania mediow.
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kg twarz. Te osoby, ktore na co dzien najglosniej perorujg o tolerancji i réwnouprawnienti
kobiet, teraz przodowaly w ,hejtowaniu” Magdaleny Ogorek. Od Wandy Nowickiej usty-
szelismy, ze Ogorek jest paprotkq, a od feministki Agnieszki Grzybek, ze jest ,malowang
lalg”™ Ogorek padia tez ofiarg typowej w Polsce kampanii dezinformacyjnej — przekrecaniu
1 wyrywaniu z kontekstu jej wypowiedzi, glownie na temat Kosciota i spraw swiatopoglgdo-
wych. Sama wypowiadata sie nie dosé precyzyjnie, wiec jej wypowiedzi programowe byly
przekrecane © wysmiewane.

Dalej zajmuje si¢ informacjami na temat rzekomych romansow Magdaleny Ogoérek, kto-
re szerzgy niektorzy politycy lewicowi. Odrzuca je jednoznacznie jako nieprawdziwe plotki,
przy czym przytacza swiadectwo bylego wspotpracownika Ogorek méwiacego o kampanii
pomowien. Ich pojawienie si¢ ttumaczy wiekiem, ptcig oraz wygladem kandydatki: stan-
dardowe pomowienie w przypadku mitodej atrakcyjnej kobiety.

Autor podkresla, ze ani Ogorek, ani politycy SLD nie postrzegaja atakéw mediow
jako problemu, poniewaz uwazaja, ze mtoda kandydatka nie ma a nie moze mies zadnego
»Szkieletu w szafie”:

Wedtug naszych informatoréw z SLD Ogérek na razie dobrze znosi ataki, [..J. Politycy
SLD specjalnie nie sq zmartwieni atakami, vwazajg, ze media ,wystrzelajg sie” z newsow
o Ogorek w ciggu pierwszych tygodni, a potem nie bedg mialy za co jej atakowad. [..]
Sq przekonani, ze Magdalena Ogorek w swoim 35-letnim Zyciu nie zdgzZyla zrobic¢ czego$
kompromitujgcego.

Takze wedtug samego autora tekstu ataki ze strony mediéw oraz niepotwierdzone plot-
ki przyniosty Magdalenie Ogorek przede wszystkim gwaltowny wzrost rozpoznawalnosci
a jej wizerunkowi zaszkodzily niewiele. Spodziewa si¢ nawet, ze taka sytuacja mogtaby
wzbudzaé¢ w publicznosci wspdtcezucie:

Na razie ataki nie przyniosty jej szkod, ale rozpoznawalnosé. Mozna zaloZyé, Ze w
przypadku mtodej atrakcyjnej kobiety te bezpardonowe ataki mogq przyniesé efekt odwrotny
do zamierzonego, czyli przyplyw sympatii i wspotczucia.

Najbardziej ciekawym z punktu widzenia wptywu na wizerunek polityczny kandydatki
jest nastepujacy fragment, w ktorym Gursztyn nawigzuje do jej zyciorysu. Oznacza go
z pewnym dystansem za hagiograficzny i wyraza watpliwos¢, czy bedzie wystarczajaco
przekonujacy dla wyborcéw, przy czym jednak nie zaprzecza jego tresci:

Ciekawe, czy wyborcy kupiq jej hagiograficzny zZyciorys prezentowany przez kolegow z
SLD? Dziewczyna z gorniczej dzielnicy Rybnika — Ryduftowy, ojciec gornik, $mieré matksi,
gdy miata 13 lat. Do tego obowigzkowo podkreslany doktorat (w SLD sie $miejq, Ze bedq
kary za pominiecie tytulu doktor przed jej nazwiskiem), ,cztery jezyki”, wychowanie corki
polgczone z pisaniem doktoratu i pracg zawodowq.

Przyjeta strategie kreowania wtadnie takiego wizerunku politycznego Magdaleny Ogé-

rek ttumaczy jako pomyst na kampanie, ktéra bedzie polega¢ na wystawieniu mtodego,
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dynamicznego kandydata jako antytezy przasnego Bronistawa Komorowskiego. Wedtug
tego artykulu o wyborze Magdaleny Ogoérek nie decydowala wiec jej pteé¢ (jak sugeru-
je powyzej cytowany artykul z tygodnika Wprost), ale jej mlody wiek oraz obiektywne
atuty — znajomos¢ jezykow obcych i dobre wyksztatcenie. Generalnie ten tekst przedsta-
wia Magdalene Ogérek w dobrym $wietle, szczegdlnie jesli poréwnamy go z poprzednio
oméwionymi artykutami. Wigkszos¢ zarzutéw wobec niej, ktére pojawilty si¢ do tej pory
w mediach, odrzuca jako nieuzasadnione plotki i ataki spowodowane gtéwnie obawami
z konkurencji politycznej, majacej jak na w polityce nowa, nieznang osobe dosy¢ dobre

poparcie w sondazach.

Przytoczone cztery artykuty to oczywiscie nie wszystko, co napisano o Magdalenie
Ogérek w tym okresie. Przeciwnie — wiele artykutow na jej temat pojawito sie takze np. w
serwisie Rzeczpospolita.pl. Autorka Eliza Olczyk w artykule z 9 stycznia krytykuje Ogorek
i SLD uzywajac tych samych argumentéw, jakie zostaly wymienione powyzej (nieznana,
bez do$wiadczen, nieprzekonujaca, nieautentyczna):

Magdalena Ogorek jako kandydatka na prezydenta to ogromne zaskoczenie dla wszyst-
kich. I gdyby chtodno spojrzeé¢ na decyzje SLD, to jest to jedyny atut tej kandydatury.
Leszek Miller zachwalal te kandydatke mowigce, ze jest bezpartyjna, nowoczesna, postepo-
wa 1 Ze jest symbolem zgody narodowej oraz otwarcia na mtodych Polakow. Dziennikarze
jednak nie wydawali si¢ przekonani. Trudno si¢ oprzeé¢ wrazeniu, ze SLD [..] ucieka sig
do coraz dziwniejszych decyzji personalnych. Do wyscigu o najwyzszy urzed w panstwie
powazna partia powinna wystawic powaznego kandydata — rozpoznawalnego w catej Polsce,
z duzym dorobkiem politycznym, takiego, ktory doskonale porusza sie po scenie politycznej.
Krétko mowige politycznego wyjadacza. [..] Przekonanie wyborcow do tej kandydatury w
ciggu czterech miesiecy, ktore zostaty do wyborow, wydaje sie karkotomne. Dlatego pomyst
SLD wyglgda bardziej na Zart z wyborcéw niz przemyslang decyzje** .

Ten sam temat Rzeczpospolita.pl rozwija takze np. w tekscie Sojusz stawia na nieznang

kobiete”™ z tego samego dnia.

3.4.3 1II faza: unikanie mediéw

IT faza kampanii trwata od 14 lutego (data konwencji w Ozarowie, ktéra wedtug sztabu
kandydatki stanowi wtadciwy poczatek kampanii) do 9 marca (wtedy kandydatka udzie-
lita pierwszego wywiadu, i to lokalnej stacji Radio Zachdd). Kandydatka w tym okresie
nadatl omijata media, zajmujac si¢ przede wszystkim spotkaniami z waznymi dziatacza-
mi Unii Europejskiej, co miato jej pomdéc w budowaniu wizerunku osoby osadzonej w

$rodowisku politycznym?”!. O swojej aktywnosci referowala ze szczegdétami na Facebooku

249 <http:/ /www.rp.pl/artykul /1170165.html> [Dostep 07.08.2015].
250 <http: / /www.rp.pl/artykul /1170128 html> [Dostep 07.08.2015].
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oraz swoich stronach internetowych, gdzie artykuty opisujace spotkania uzupeiniato tez
mnostwo zdje¢. Media jednak mato interesowaly sie jej objazdami po Unii Europejskie;j.
Zainteresowanie wzbudzone jej niespodziewang kandydatura jeszcze nie wygasto, uwage
przyciagnety takze postulaty programowe ogloszone na konwencji w Ozarowie. Media kon-
tynuowaly wiec sprawy rozpoczete juz w pierwszych tygodniach kampanii podkreslajac
przy tym konsekwentnie, ze nie maja dostepu do kandydatki.

Tygodnik Newsweek opublikowal w tym okresie kolejne informacje o sporach meza
Ogérek Piotra Mochnaczewskiego z bytym pracodawca. Mochnaczewski budzit zaintere-
sowanie mediow wytacznie z powodu tego, ze jest mezem kobiety kandydujacej na pre-
zydenta kraju. swiadezy o tym choéby tytut tego artykutu (Kolejne doniesienie na meza
Magdaleny Ogérek) oraz fakt, ze poltaczenie mqz Ogdrek powtarza sie w nim az pieé razy.
Warto réwniez zwroci¢ uwage na to, jak mocno autor wskazuje na fakt, ze Mochnaczewski
ma wiecej spraw: kolejne doniesienie, do prokuratury trafilo nowe doniesienie, zarzucajg
mu tym razem. Na samym koncu tekstu autor (Michal Krzymowski, czyli ten sam, ktéry
napisat dtugi artykut analizowany wezesniej) podkresla, ze ani Ogoérek ani Mochnaczewski
nie komunikuja sie z mediami. Oto fragment tego artykutu:

Kolejne doniesienie na meza Magdaleny Ogorek

Do prokuratury trafilo nowe doniesienie na meza Magdaleny Ogorek, Piotra Mochna-
czewskiego — ustalit , Newsweek” Autorzy zawiadomienia zarzucajg mu tym razem zala-
twianie prywatnych interesow na koszt pracodawcy: podréze po Polsce, noclegi w hotelach,
positki, a nawet kupno aparatu fotograficznego. [..] Ani Mochnaczewski, ani Ogdrek nie
odpowiedzieli na naszqg prosbe o komentarz do zarzutéw zawartych w doniesieniu®>?.

Pojawiaja sie takze kolejne glosy krytykujace Magdalene Ogorek jako osobe oraz jej
wystepowanie. Wedtug krytykéw jest sztuczna, nieautentyczna, coraz bardziej jawne staja
sie braki kompetencyjne. Otwarcie wyrazit si¢ na ten temat redaktor naczelny Newsweeka
Tomasz Lis w artykule wstepnym zatytutowanym Ludzie z plastiku, w ktérym krytykowat
nie tylko Ogorek, a cata tréjke mtodych kandydatéw (oprécz Ogérek takze Andrzeja Dude
i Adama Jarubasa) tymi oto stowami: To idzie miodos$é. A wraz z nig brak kompetencyi,
zupetnie nieuzasadnione dobre samopoczucie, brak zahamowan i ogdlna hucpa. [..]

Kolejny fragment tekstu odnosi sie juz bezposrednio do Ogdrek:

Tréjka [propagandystow] z SLD zwiedza kraine absurdu. Oto cytaty z ich twdrczo-
sci. Jonski: ,Doktor Magdalena Ogorek jest doktorem, jest Swietnie przygotowana, jest
szlachetnej urody”, ,to pierwsza kandydatka, ktora tak otwarcie chce rozmawiaé w Inter-
necie”. Kalita: ,Nasza kandydatka weszla do europejskiej pierwszej ligi”, ,Zaden kandydat

nie otrzymal tak duzego wsparcia europejskiego . Gawkowski: ,, Doktor Magdalena Ogé-

252 Newsweek, nr 8, 16.-22.02.2015.
253Tutaj Kalita jednoznacznie nawiazuje do ,europejskiego” programu kandydatki w tym okresie kam-

panii. Warto takze zwréci¢ uwage na uzywanie tytulu naukowego kandydatki.
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rek weszta jak burza do polskiego Zycia publicznego”; ,Magdalena Ogorek to kandydatka
zmiany, jaka poplyneta cieplq, czerwong mocqg z OZarowa w Polsce” To nie sq wpisy
internetowych trolli. Ci dzentelmeni maszerujg od studia radiowego do telewizyjnego i
opowiadajq te kretynizmy, jakby sie naigrawali z widzéw i stuchaczy®™*.

W tym bardzo sarkastycznym komentarzu Lis oSmiesza nie tylko kandydatow, a tak-
ze machine propagandowsa uruchamiang przez poszczegolne sztaby wyborcze. Zachwycone
wypowiedzi partyjnych propagandzistéw na temat kandydatow kontrastuja z ich wtasnymi
wystapieniami, w ktérych Lis jeszcze nie dostrzegt niczego ciekawego ani inspirujacego.
Komentator uzywa bardzo mocnych stéw i obrazow: prace propagandowa sztabu nazy-
wa zwiedzaniem krainy absurdu, ich wyrazenia porownuje do wpisow internetowych troll:
(czyli ludzi, ktorzy celowo prowokacyjnymi lub absurdalnymi wpisami zakl6caja powaz-
ne dyskusje w Internecie) i ostatecznie w swoistej gradacji akapitu nazywa przytoczone
powyzej cytaty pogardliwie kretynizmami.

W innym numerze Newsweeka zadaje cios Magdalenie Ogoérek dziennikarz Rafal Ka-
lukin w ramach artykutu krytykujacego catg kampanie jako niepowazng i pelnag nieauten-
tycznych kandydatow. Ponownie wykorzystuje przy tym stereotyp tadnej, gtupiej blondyn-
ki, ktory jest w obrazie medialnym Ogérek obecny od jej pierwszego wystapienia. Wedtug
autora Ogoérek nie rozmawia z mediami, poniewaz nie bytaby w stanie udzieli¢ poprawnej
odpowiedzi na zadne merytoryczne pytanie:

Lecz oto stajemy wobec kolejnej elekcji. Jakich tym razem mamy potencjalnych ,gqwa-
rantow ciggltosci wladzy paristwowej”? [..] Atrakcyjng blondynke, ktorg sztab odcigl od
Swiata zewnetrznego, aby bron Boze nie zostala zmuszona do swobodnej wypowiedzi*™ .

Zainteresowanie Newsweeka kandydatka byto ewidentnie duze, poniewaz pojawia sie¢
ona takze w kolejnym numerze. Tym razem artykul dotyczy jej ozarowskiej konwencji
wyborczej, na ktorej po raz pierwszy wystapila z publicznym przeméwieniem i oglosita
swbj program i zamiary. Autorem tego tekstu jest takze Rafal Kalukin i nie brakuje w
nim ironii celujacej w kandydatke. Poza samg konwencja w Ozarowie tekst wraca takze
do minionych tygodni i podsumuje dotychczasowy obraz medialny Ogoérek, szczegdlnie
jesli chodzi o weryfikacje jej zyciorysu®’®. Takze tutaj nawigzuje sie do zerowego kontaktu
Ogorek z mediami, gdy autor thumaczy ataki medialne na Ogérek duzym zainteresowa-
niem, ktore trzeba byto zaspokoi¢ bez wzgledu na to, czy owa kandydatka wspotpracuje
lub nie:

Wiekszosé mediow faktycznie nie kupita wybranki Millera. Suflowany przez sztab jej
dorobek naukowy okazal sie dety, a cytaty z miazdzqcej recenzji pracy doktorskiej az prosity

sie o nagtosnienie. Wyszto szydlo z worka, iz rzekomo bogate doswiadczenie kandydatki

254 Newsweek, nr 10, 02.-08.03.2015.
255 Newsweek, nr 6, 02.-08.02.2015.
25670b. rozdzial 2.4.2.
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w administracyi to gltownie staze. Moze gdyby sama rozbroita te bomby, problemy bytyby
mniejsze — ale dostepu do Ogorek dziennikarze nie mieli. A zarazem dziwaczna kandydatka
intrygowata. Poszly wiec media za tym, za czym mogly pojsé. Za mezem cieszqgcym sie wqt-
pliwg reputacjg oraz za nieurequlowanymi sprawami rodzinnymi Ogorek. A Ze kandydatka
dopiero co pracowata w TVN, tym tatwiej byto o srodowiskowe plotki*®".

Nieco nizej dopisuje kolejne pozycje ociekajace ironia do listy okreslen kandydatki,
wykorzystujac najpierw cytat cztonka SLD Piotra Gadzinowskiego. Takze tutaj pojawia
sie odniesienie do jej jasnych wloséw i sztucznos$ci w zachowaniu:

Kandydatka SLD to ,Jezus polskiej polityki”, odrzucajgcy ,komercyjnego Sanhedryna”,
warszawskie ,tluste karpie i spasione koty”, elite polityczno-medialng. A Ze blond mesjasz
dopiero co stuzyta Sanhedrynowi, zarabiajgc kase w TVN, a jej antysystemowosé az ocieka
plastikiem? Nie szkodzi*™®.

Ciekawy przyczynek do obrazu medialnego Magdaleny Ogoérek wnidst serwis Rzeczpo-
spolitap.pl w artykutu z 17 lutego zatytutowanym Kandydatka poza kontrolg nawiazujacym
do jej konwencji w Ozarowie Mazowieckim. Pierwszy raz spostrzegamy tutaj co$, co be-
dzie pdzniej stanowito bardzo wazne wydarzenie podczas kampanii: brak zgody pomiedzy
Magdalena Ogérek i Sojuszem Lewicy Demokratycznej w sprawie sposobu prowadzenia
kampanii oraz jej treéci programowej. Tekst najpierw przedstawia kandydature Ogorek
tymi stowami:

Pomyst SLD na kampanie prezydenckg byl genialny w swej prostocie: wykreujemy
celebrytke, tadng, milg, uSmiechajgcqg sie i rozsylajgcq pozdrowienia. W samym zaloZeniu
lewicowa partia przyjeta model seksistowski — wszak Magdalena Ogorek zostata wynajeta
tylko do tego, zeby spodobaé sie wyborcom?™’.

W swojej ocenie artykut nie r6zni sie od innych przytoczonych weze$niej — kandydatura
Ogoérek to sztucznie wykreowany projekt marketingowy, do ktérego ta kobieta zostata
dobrana, poniewaz wyglada atrakcyjnie i mozna ja ,sprzeda¢” wyborcom. Tyle ze kolejne
akapity artykutu wyjasniaja, ze kandydatka zachowuje si¢ o wiele bardziej samodzielnie,
niz partia sobie zyczy:

Miller sqdzit, ze Ogérek to strzal w dziesigtke. Ze to kobieta manekin, ktérq da sie
ubraé w dowolng forme i tresé. Tylko Ze szybko sie rozczarowal. [..] Okazalo sie jednak, ze
Ogorek wcale nie zamierza byé mila dla swych politycznych protektorow.

Dziennik Rzeczpospolita zwracal uwage na niezgody pomiedzy Ogoérek i SLD juz w
tym okresie, czyli wyjatkowo wczesnie, jezeli porowna sie to z innymi mediami, ktérych
materialy zostaly wykorzystane w tej pracy. Szczegoty dotyczace konfliktu Ogorek z SLD

bedag omoéwione w nastepnym rozdziale, tutaj zwrdce uwage na to, jak artykut ocenia jej

257 Newsweek, nr 9, 23.02.-01.03.2015.
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inicjatywe:

Wedtug naszych informacji wszystkie trzy wystgpienia publiczne przygotowata sama, co
budzito furie we wiadzach SLD. Ta samodzielnosé politycznej nowicjuszki ttumaczy zresztg
czes¢ wpadek, ktore Ogorek popetnita — w tym zgloszenie obSmiewanego postulatu zmiany
catego polskiego prawa®®.

W tym fragmencie Ogorek jest przedstawiana w pozytywnym swietle — jej wpadki
ttumaczy si¢ brakiem doswiadczen politycznych i nie sg postrzegane jako dyskredytujace
i mato wazne, ale raczej jako co$, co mogtaby stopniowo poprawi¢. Wazniejsze, ze jest
samodzielna, odwazna i nie boi sie przeciwstawic¢ woli partii albo przewodniczacego Leszka
Millera, ktéry ja nominowal na kandydatke.

Pewnego rodzaju sympatie wobec kandydatki manifestuje sie takze w nastepnym frag-
mencie, gdzie komentuje sie, jak Ogoérek zaatakowali byli politycy SLD, ktérzy wedtug
Rzeczpospolitej chcieli w ten sposob zadaé cios catej partii. Przytoczone cytaty z jednej
strony szkodzg wizerunkowi politycznemu Ogdérek, poniewaz mowa o niej jako o sekre-
tarce, osobie nieznajacej sie na polityce oraz stazystce (z seksistowskim nawigzaniem do
znanej afery Moniki Lewinsky). Z drugiej strony opinie te tagodzone sa tym, ze prezentu-
je sie je jako efekt wrogoéci, zazdrosci i politycznej konkurencji, a nie rzeczywiste cechy
kandydatki:

Kwasniewski zaatakowal jg wyjatkowo brzydko: — W odréznieniu od innych prezydentow
nie miatem do czynienia ze stazystkami — mowil, odwotujgc sie do afery rozporkowej
prezydenta USA Billa Clintona. Tyle tylko, Ze w internecie jest wcigz klip z poparciem,
jakiego jej udzielit, gdy kandydowata na postanke w 2011 r. O nieznanej mu dzi$ stazystce
mowit wowczas: ,zdolna, doSwiadczona, wspaniata” Kalisz, ktory byl szefem MSWiA,
gdy Ogorek tam pracowata, dorzucil swoje: — Ona nie zna sie na polityce. Mowi wiele
nierozsqdnych rzeczy — stwierdzil. A Napieralski, z ktorym pracowata, gdy byl liderem
SLD, oznajmit, e byla jego sekretarkq — a to marne referencje na prezydenta®®'.

Ostatecznie chciatabym odnotowaé jeszcze dwa aspekty wizerunku Magdaleny Ogoérek,
przytaczane wielokrotnie przez Rzeczpospolita.pl. Pierwszy to jej proklamowanie pozytyw-
nej postawy wobec Rosji, plany na prowadzenie rozmoéw i poprawe stosunkéw z tym
krajem. Nastepujacy tekst zaczynajacy sie niepowaznie, konsekwentny w tym, ze Ogorek
postrzegano na pierwszym planie jako atrakcyjnag kobiete, zawiera jednocze$nie elementy
powazne dotyczace polityki prorosyjskiej. Do obrazu medialnego Ogoérek dodawany jest
w ten sposéb element ,,podejrzanej” prorosyjskosci:

Magdalena Ogorek gwiazdg w Rosji

Rosyjski portal fishki.net sporzqdzit ranking dziesieciu najbardziej seksownych kobiet —

politykow w swiecie. Na pierwszym miejscu znalazta sie kandydatka SLD na urzed prezy-
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denta Polski Magdalena Ogorek. Autorzy rankingu twierdzq, ze pani Ogorek szczegdlnie
zastuguje na tytul ,najpickniejszeqgo polityka” w Swiecie, poniewaz jej zdjecia w ciggu
ostatnich kilku tygodni zobaczyly i polubily tysigce rosyjskich uzytkownikéw Facebooku. [...]
Wsrod innych powodow takiego wyroznienie podaje sie m.in. cheé kandydatki na prezydenta
Polski do ,polepszenia stosunkow z Rosjg” [..]

Interesujgce jest to, ze rosyjskie media wsrod kandydatow startujgcych w polskich wy-
borach prezydenckich widzq jedynie Magdalene Ogorek — Zaden inny kandydat nie zostal w
Rosji zauwazony. Na jej temat pozytywnie wypowiadajg sie znani rosyjscy politycy, okre-
slajgc jg jako ., sympatyczng twarz nierusofobicznej Polski”. — Przyjemnie widziec, Ze taka
Polska tez istnieje — napisat niedawno na swoim profilu na Twitterze Aleksiej Puszkow,
[P

Tylko dwa dni pézniej (25.02.2015) opublikowano nastepujacy artykul, w ktérym kan-
dydature Ogorek krytykuje podréznik Wojciech Cejrowski. Przekaz jest bardzo podobny
do tego jak w poprzednim tekscie — wedlug Cejrowskiego Ogorek to atrakcyjna kobie-
ta nienadajaca sie na prezydenta, zbyt pozytywnie nastawiona wobec Rosji. Wybor tak
niekompetentnej osoby na prezydenta spowodowaltby ostabienie Polski, co wedtug Cejrow-
skiego bardzo odpowiada prezydentowi Rosji.

Na swoim profilu na Facebooku Wojciech Cejrowski napisat: "Ogorek kandydatem Puti-
na w wyborach na prezydenta RP”. We wpisie Cejrowskiego o Magdalenie Ogdrek czytamy:
"Widziatem fotki tej pani. Buzia milej panienki, doktorat z nauk filologicznych, dykcja, sik-
sja, aparycja, a z drugiej strony barykady czeka na nig Putin z ruskim butem wymierzonym
w twarz 7%,

Drugi aspekt wizerunku Magdaleny Ogorek szczegdlnie podkreslany przez Rzeczpospo-
lita.pl to jej postawa religijna. Ta informacja nie byta tajemnicg i pojawiata sie takze w
innych zrodtach, jednak w artykutach z tego serwisu omawiano jg zdecydowanie czestszej.
O tym, ze Ogorek jest wierzaca katoliczka, mowa przede wszystkim w kontekscie tego, ze
wiara odrdéznia ja od tradycyjnie antyklerykalnego SLD:

Dlatego Miller oczekiwat od kandydatki SLD jasnych komunikatow pod adresem takich
wyborcow. I bardzo szybko doszto na tym tle do ostrego konfliktu. Niemal dwa razy miodsza
od Millera i w odroznieniu od niego wierzgca Ogorek zdecydowanie odmowita wdzieczenia
sie do sierot po PRL i antyklerykatéw’>*.

Dziennikarze serwisu zainteresowali sie jej opiniami na temat Kosciota glebiej, o czym
swiadczy kolejny fragment innego artykuhlu, zawierajacy nawet cytat z jej starego wysta-
pienia sprzed kampanii:

Cliekawe jest tez to, zZe pani Ogorek ma odmienne zdanie na temat roli i pozycji Kosciola
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katolickiego w Polsce od wiekszo$ci dziataczy SLD. W lipcu ubieglego roku uczestniczyta
w debacie na temat roli Kosciola w Polsce i zdecydowanie sprzeciwiala sie tezie dyskusji,
ze Kosciotl katolicki hamugje rozwdj nowoczesnej Polski.

— Kosciot w czasach PRL byt pomostem miedzy zniewolonym spoteczenstwem, a cywi-
lizacjg zachodnig i miat ogromny wplyw na przemiany demokratyczne. Dzieki KoSciotowi
jestesmy w tym miejscu gdzie jestesmy — przekonywata Ogorek. Dodala tez, ze Kosciol
w Polsce jest opiniotworczy, kulturotworczy i postepowy. — To my toniemy w dyskusji o
aboreji, a Kosciol dyskutuje o wykorzystaniu komdrek macierzystych — mowita. I doda-
ta: W dzisiejszych czasach jest nam potrzebna instytucja wracajgca do fundamentalnych
wartodci*®.

Mozna wnioskowaé, ze zainteresowanie tematami Kosciota i stosunkéw do Rosji raczej
nie jest powiazane specyficznie z postacia Magdaleny Ogoérek. Ze wzgledu na nastawienie
polityczne Rzeczpospolitej te tematy sa dla tytulu bardzo wazne i zwracaloby sie na nie
uwage w przypadku kazdego kandydata. Niemniej jednak dodaja dwa elementy do jej
obrazu politycznego, ktére moga odegra¢ wazng role w ksztattowaniu opinii publicznej
na jej temat. Czy to dobra czy to zla, to juz bardziej zalezy od nastawienia politycznego

odbiorcy tekstu.

3.4.4 1III faza: sp6r z SLD

Trzecia faza trwajaca w przyblizeniu od 9 marca do konca kwietnia przyniosta ze sobg
duzo nowych zjawisk. Pierwszym byto wyjscie kandydatki na ulice — w dostownym tego
stowa znaczeniu, poniewaz zaczeta ona objezdzaé¢ Polske i wraz ze swoim sztabem wy-
chodzita na spacery w centrach miast, zeby spotka¢ sie z wyborcami i spontanicznie z
nimi porozmawia¢. Chociaz na Facebooku prezentowano spotkania jako owocne, zawsze

266 media nie byty

z duzg kolekcja zdje¢ i komentarzem o ciepltym przyjeciu przez ludzi
zachwycone tym pomystem. Krytykowano przede wszystkim to, ze kandydatka pojawia
sie i natychmiast znika, nadal nie rozmawia z dziennikarzami i nie mozna nawigzac¢ z nig
dtuzszego kontaktu. Mozna to zaobserwowa¢ przyktadowo w artykule z serwisu Gazeta.pl
zatytulowanym z wyczuwalna ironia Magdalena Ogorek spaceruje po Gdansku © krytykuje
prezydenta:

Kandydatka SLD na prezydenta RP zawitata w Srode do Tréjmiasta. Zarzucila pre-
zydentowr Komorowskiemu, ze przez piec lat prowadzit bierng prezydenture. Jej wizyta w

Trojmiescie polegata jednak gtownie na spacerowaniu i fotografowaniu sie z przechodniams.

]

265 <http:/ /www.rp.pl/artykul /1170128 html> [Dostep 10.08.2015].
266Np. wpis z 26 kwietnia 2015 r.: Dzis odwiedzitam mieszkaricow Bartoszyc, Fromborka, Elblgga oraz

Ostrody. Niezwykle cieple przyjecie © rozmowy, podczas ktérych mialam okazje opowiedzie¢ o mojej wizji

prezydentury. <https://www.facebook.com/2MagdalenaOgorek?fref=ts> [Dostep 10.08.2015].
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Magdalena Ogorek odwiedzita w srode Starogard Gdanski, a nastepnie przyjechata do
Gdanska. Z dziennikarzami spotkata sie na moscie przy Zielonej Bramie i poSwiecita im
pieé minut®".

sopacery wyborcze” Ogoérek postrzegano w mediach jako banalny, moze nawet gtupi
pomyst na kampanie, i referowanie o jej wizytach w poszczegdlnych miastach shuzyto
gtéwnie jako nosnik ironii komentatora. Obowiazkowym dodatkiem do takich artykutéw
staty sie zdjecia, na ktorych kandydatka rozdajaca podpisy, pozujaca do selfie lub trzyma
bukiet kwiatéw przypominajac raczej celebryte z show — biznesu. Wizyte w Rzeszowie
relacjonowano nastepujacym sarkastycznym komentarzem:

Paradujgc w modnej biatej sukience po rzeszowskim Rynku Magdalena Ogorek mowita,

ze w Polsce jest bieda, kwota wolna od podatku powinna wzrosngé do 20 tys. zt. SLD

zapewnia, Ze wspiera swojg kandydatke na prezydenta RP**®.

Rysunek 18: Magdalena Ogoérek w Rzeszo- Rysunek 19: Magdalena Ogérek w Gdan-

wie. sku.

Dopiero wyjscie Ogoérek na ulice otworzyto dziennikarzom dostep do jej nowych zdje¢
— podczas spotkan z wyborcami i spaceréw mieli mozliwo$¢ zrobienia mnéstwa nowych
zdje¢ i uchwycenia na nich réznych ciekawych lub widowiskowych sytuacji. Chyba najwy-
razniej zaistniato w mediach zdjecie zrobione podczas wizyty kandydatki w Bydgoszczy
18 kwietnia. Na Starym Rynku odbywata sie wtedy zbiérka krwi organizowana przez mo-
tocyklistow, podczas ktérej Ogorek zagadata sie z wlascicielem duzego motocykla marki
Harley. Skonczyto sie na tym, ze zostata na nim przewieziona po rynku, co zostalo do-

ktadnie udokumentowane. Rozne wariacje ponizszego zdjecia pojawialy sie nastepnie jako

267 <http:/ /trojmiasto.gazeta.pl /trojmiasto/1,35636,17759531,Magdalena_ Ogorek _spaceruje po_

Gdansku_i_krytykuje.html.> [Dostep 10.08.2015].
268 <http:/ /rzeszow.gazeta.pl/rzeszow/1,34962,17853635,Magdalena_ Ogorek w_ Rzeszowie

Czuje_wsparcie_kazdego.html#ixzz3iQxAy334> [Dostep 10.08.2015].
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ilustracja do artykutéw o Magdalenie Ogérek np. w tygodniku Newsweek®*” albo serwisie
Onet.pl’™.

o

-

©Agencja Gazeta

T —

Rysunek 20: Magdalena Ogoérek w Bydgoszczy.

Mocna krytyka programu kampanii Ogorek pojawita sie¢ w serwisie Rezczpospolita.pl.
Poczatek cytowanego tekstu odnosi si¢ do poprzedniej fazy kampanii, kiedy Ogorek cal-
kowicie brakowato w przestrzeni publicznej:

Im diuzej trwa kampania urodziwej pani doktor od Kosciola, tym wypada ona gorzej.

Jej poczatkowe unikanie dziennikarzy zaskakiwato i wyglgdato dziwacznie, ale gdy kan-
dydatka zaczela sie odzywac i pokazywadé, to wlasciwie jest jeszcze gorzej. Obrazki z jej
weekendowych wizyt w roinych zakgtkach Polski wygledaje nadzwyczaj przygnebiajgco.
Pani Ogorek w towarzystwie kilku panow przechadza sie po pustym rynku. Gdy ktos jg
zaczepia, to na ogol emeryci (zlosliwi twierdzq, Ze ustawieni dziatacze partyjni), choé
podobno jest kandydatkg miodych wyborcéw’™.

Cytowany tekst autorstwa Elizy Olczyk jest ironiczny, krytyczny wobec prowadzonej
kampanii kandydatki, ktérg nazywa urodziwg panig doktor od Kosciola — takie okreslenie,
zabawne i deprecjonujace jednoczes$nie, od razu uniemozliwia, zeby czytelnik traktowat

tak nazwang kandydatke powaznie.

269 Jak Magda stracita kontakt z bazg, nr. 18, 27.04.-03.05.2015.
270 <http:/ /wiadomosci.onet.pl/opinie/fenomenalna-blondzia/wf04hv> [Dostep 10.08.2015].
211 <http:/ /www.rp.pl/artykul /1110041,1183481-Damski- poker-\ /- Wszyscy-przegrywaja.html>  [Do-

step 09.08.2015).
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Do krytykowania Magdaleny Ogorek przytaczyt sie takze tygodnik Polityka w arty-
kule omawiajacym przebiegajaca kampani¢ wszystkich kandydatéow. Rowniez ten tekst
nawigzuje do aktywnosci Ogorek w ulicach poprzedzonej przez okres absolutnego embar-
ga komunikacyjnego:

Magdalena Ogorek, to juz rekord nad rekordami, mioda dla mtodych, tadna dla tadnych
1w ogole. Osoba, ktorej pojawienie sie zaskoczyto nie tylko ogot, zaskoczyto komentatorow,
wprowadzito w stan szoku wielu dzialaczy samego SLD. To Miller najbardziej naruszyt
granice powagi, ztamat niepisang wsrod gtownych sit politycznych zasade, aby sobie jednak
totalnych Zartow z wyborow nie robic¢. Uczucie zaZenowania towarzyszy wszystkim prezen-
tacjom kandydatki Ogorek i juz nawet staje sie obojetne, czy mowi co$ czy tylko milczy,
ale za to je wate cukrowq. Takie potraktowanie przez SLD wyborow prezydenckich jest
obraZliwe, dyskredytuje te partie i stusznie bedzie sie jej nalezed jakas dotkliwa kara®™.

Krytyka kandydatury Ogorek jest bardzo mocna, gdyz uzywa sie takich stow jak za-
zenowanie, totalne Zarty, obrazenie, dyskredytacja. Trzeba jednak zauwazy¢, ze odpowie-
dzialnoscia za to wszystko nie obciaza si¢ Magdaleny Ogérek. Autor artykutu mowi przede
wszystkim o winie Millera, a w szerszym sensie Sojuszu Lewicy Demokratycznej (chociaz
nie calego, poniewaz przypomina, ze takze niektérzy dziatacze partii byli kandydatks
bardzo zaskoczeni).

Do powszechnej krytyki Ogorek dotaczyty takze komentatorki feministyczne, stawia-
jac tym samym kres teoriom o wzajemnej solidarnosci kobiet w polityce. Otwarcie zade-
klarowaly, ze nie beda glosowaé na Ogoérek tylko dlatego, ze jest kobieta, poniewaz nie
zgadzaja sie z jej postawami i nie przekonuje je jej prezentacja. Wizerunek polityczny
Magdaleny Ogoérek widocznie nie przemawiat do tej grupy spotecznej. Co wiegcej, femini-
stycznie nastawione komentatorki wyrazaly opinie, ze calta jej kandydatura jest oparta
na wzorcach seksistowskich i stereotypowym, patriarchalnym sposobie patrzenia na Swiat,
poniewaz Ogoérek zostata wybrana ze wzgledu na cechy niemajace bezposredniego zwiazku
z polityka (wyglad, wiek, ple¢, wyksztalcenie) i jest przez Millera oraz SLD traktowana
przedmiotowo. Caty projekt Ogorek oceniono wiec jako cos, czego feministycznie myslace
kobiety wcale nie powinny poprze¢ swoimi gtosami.

Chyba najostrzejszy tekst zatytutowany Fenomenalna blondzia opublikowata Karolina
Korwin Piotrowska w serwisie Onet.pl’™.

Choc jestem kobietq i staram sie zawsze stawac po stronie kobiet, teraz po prostu nie
moge. Miarka sie przebrata. Od kilku miesiecy niejaka Magdalena Ogorek udowadnia, Ze
dawanie praw wyborczych kobietom moglo jednak byé pewnym bledem. Ze bylo jak kosz-
marny chichot historii. Ze byl to szatanski plan po to, aby nawet takie jak ja, zaprzysiegle

zwolenniczki uczestniczenia kobiet w zZyciu publicznym, zaczely pukac sie w czoto i w duchu

272 polityka, nr 15, 08.04 14.04.2015.
273 <http:/ /wiadomosci.onet.pl/opinie/fenomenalna-blondzia/wf04hv> [Dostep 10.08.2015].
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mowic, idZ moze jednak babo do garow.

[..] Mamy oto panig, ktéra mimo, ze dlugo prébowala, to nie zostala top modelkq. Nie
zostata tez Miss, cho¢ probowata. Nie zostala tez wybitng aktorkq i kariere skonczyla na
graniu ogonow w serialach. Nie zostala tez osobowoscig telewizyjng, cho¢ gorsze od niej
gquwiazdami w telewizji zostajq. Za to zostata, jak krolik wyciggniety z kapelusza, kandydatkg
na Prezydenta RP. [..] Bo po takim przedstawieniu mozna nabraé watpliwosci co do tego,
czy kobieta, a do tego taka co i wyglada i mysli, ma w polityce sens*™.

Gléwna osig tekstu jest teza, ze Magdalena Ogoérek w rzeczywistosci prezentuje sie
absolutnie kiepsko, ale dziennikarze, zaintrygowani dlugim czekaniem na udzielenia wy-
wiadu, zachowuja si¢ wobec niej niekrytycznie i nie atakuja jej cieszac si¢ z tego, ze
wreszcie usiadta w ich studiu. Wyliczona lista zawodéw postrzeganych stereotypowo jako
kobiecych i ghupich, w ktérych Ogérek wedtug Piotrowskiej probowata osiagnac¢ sukces,
dyskredytuje ja absolutnie w ubieganiu sie o stanowisko prezydenta kraju. Jej kobiecos¢ i
sztywnos¢ komunikacyjna w potaczeniu z nieukrywang ambicja to gtéwne punkty ostrego
sadu autorki artykutu.

Niemniej krytyczna wobec Ogérek byta tez Agnieszka Kubik, autorka komentarza
Gazety Wyborczej nazwanego Magdalena Ogorek, choé prezentuje sie niefle, to wyglgda
nie najlepiej. Przytacza wyniki badania wizerunkéw kandydatéw przeprowadzonego przez
Norberta Maliszewskiego, politologa UW, i omawiajac je tlumaczy czeSciowo powody
stabego wyniku Ogoérek w tym sondazu. Przytoczone liczby sa tak niskie, ze nawet nie

wygladajag powaznie, i od razu przynosza na mysl zaprzeczenie tych poszczegdlnych cech:

3 proc. postrzega jg jako kompetentnego polityka (dla poréwnania Komorowskiego —
54 proc., a Dude — 27);

e 3 proc. przypisuje jej site i zdecydowanie (Komorowskiemu — 43 proc, Dudzie — 24);
e 4 proc. postrzega jq jako patriotke (Komorowskiego — 50 proc., Dude — 22);

e b proc. ocenia, Ze jest aktywna (Komorowski — 37, Duda — 30);

o 5 proc. widzi w niej skutecznego przywodce (Komorowskiego — 52, Dude — 26).

Tak sie wyglgda, jak sie prowadzi (niemal) niemq kampanie wyborczg. W programach
informacyjnych Magdalena Ogorek praktycznie nie istnieje. Ot, co kilka dni krociutka re-
lacja, jak wielce zaaferowana energicznym krokiem przemierza ulice jakiego$ miasteczka,
by w biegu przyblizyé mieszkaricom swoje slogany wyborcze (“trzeba napisaé prawo od no-

»o»

wa”, "warto rozmawiac”, "Polska od nowa”). I zawsze sie spieszy (nie wiadomo, po co), by

2T <http:/ /wiadomosci.onet.pl /opinie/fenomenalna-blondzia/wf04hv> [Dostep 10.08.2015].

100


http://wiadomosci.onet.pl/opinie/fenomenalna-blondzia/wf04hv

wsiqSé do limuzyny i odjechaé (nie wiadomo, dokgd). W programach publicystycznych Ogo-
rek nie istnieje w ogole. Na wlasne zZyczenie. Wywiadow nie udziela. Na wlasne Zyczenie.
W Internecie i owszem istnieje, ale tu jest najczesciej krélowqg wyborczego obciachu®™.

Takze w tych stowach mozna dostrzec duzo ironii (takze na poziomie leksyki, np.
wielce zaaferowana) i pogardliwej oceny dziatan Ogérek zakonczonej kolejnym bardzo
negatywnym okresleniem kandydatki: krélowa wyborczego obciachu.

Najwazniejszym wydarzeniem na tym etapie kampanii byt jednak spor Ogorek z SLD.
Problem istniejacy prawdopodobnie prawie od poczatku kampanii’’® zostal nagloéniony
w drugiej potowie kwietnia i praktycznie zdominowat wszystkie przekazy medialne o kan-
dydatce. Od tej pory do samych wyboréw nie byto wywiadu, w ktérym nie zapytano
kandydatki o spor z partia. Dziennikarze wracali do tego tematu nawet po wyborach, i
trzeba powiedzie¢, ze nie bez sukcesu — Magdalena Ogoérek wtedy ujawnilta nieco wiecej
informacji na temat tego, co mysli o tym sporze*”” i wzajemnym zachowaniu.

Oprécz odmiennych opinii i postaw ideologicznych (np. na temat Kosciota katolickie-
go) waznym elementem sporu byty ktétnie o sposéb prowadzenia kampanii (wlasciwie
o strategie marketingowa), sprawy finansowe (kwestia ptacenia za kampanie) i przede
wszystkim status kandydatki. Ta wielokrotnie powtarzata, ze jest kandydatka niezalezna
kandydujaca tylko ze wsparciem Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Wielu przedstawicieli
partii otwarcie krytykowato w mediach zachowania kandydatki, natomiast inni, blisko
zwiazani z jej kandydatura (np. szef partii Leszek Miller lub rzecznik sztabu wyborczego
Tomasz Kalita) wyrazali jej wsparcie na kazdym kroku. Tak widoczny roztam zaszkodzit
zarowno wizerunkowi partii, jak i samej kandydatki. W mediach stato sie powszechnym
zartowanie z jej uporczywie powtarzanych deklaracji, ze jest i zawsze byta kandydatka
niezalezng, a jej préby unikania trudnych pytan zostaly elementem wyborczego folkloru.
Duzo zainteresowania wzbudzit nastepujacy wywiad w Radiu Gdansk, w ktéorym z kandy-
datka (MO) rozmawia redaktorka Agnieszka Michajtow (AM). Transkrypcje opublikowata
m.in. Gazeta.pl wraz z nastepujacym komentarzem:

Magdalena Ogorek nie glosuje na lewice? Pytana o to, uporczywie powtarza: “Jestem
kandydatkq niezaleing...” Rozmowa w Radiv Gdansk zdaje sie wyraznie pokazywaé rozdzial
Ogorek od partii.

AM: Co pani sqdzi o lewicy w Polsce?

MO: Nie mnie to oceniac.

AM: Pani jest wyborcq lewicy?

MO: Przede wszystkim jestem kandydatkq niezaleing, wspierang przez Sojusz Lewicy

Demokratycznej.

25 <http:/ /wyborcza.pl/1,75968,17595989, Magdalena_ Ogorek___choc_ prezentuje_sie_niezle  to__

wyglada.html#ixzz3iRuVsSA4> [Dostep 10.08.2015].
276Por. rozdzial 3.4.3, gdzie cytowano tekst Kandydatka poza kontrolg z serwisu Rzeczpospolita.pl.
2TZob. np. <http://magdalenaogorek.natemat.pl/142629, barwy-kampanii>.
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AM: Ale czy jest pani wyborcqg lewicy? Czy w ostatnich wyborach glosowata pani na
kandydatow lewicy?

MO: Ja przede wszystkim jestem kandydatkq na urzed prezydenta, kandydatkq nieza-
lezng, kandydatkq wszystkich Polakow.

AM: Pytatam o to, na kogo pani zazwyczaj glosuje, na jakq opcje.

MO: A pani?

AM: Ja? Nie glosuje na lewice.

MO: Rozumiem.

AM: A pani?

MO: Wszystkie pytania, jezeli chodzi o lewice i o to, co sie na lewicy dzieje... Mysle,
ze sq osoby bardziej kompetentne ode mnie.

AM: Ja pytatam na kogo pani glosuje®™®.

W tym momencie rozmowa zostalta zakonczona ze wzgledu na koniec trwania audycji,
ale Magdalenie Ogorek nie udato sie w koncu wybrnaé z niewygodnej dla niej sytuacji. Nie-
udzielenie odpowiedzi na to pytanie byto interpretowane jednoznacznie jako odpowiedz
negatywna. Wyszlo wiec, ze kandydatka nie gtosuje na partie polityczna, ktéra ja wysta-
wita w wyborach, a nawet ze najprawdopodobniej nie gltosuje na kandydatow w tej samej
czesci spektrum politycznego, w ktorej kandyduje.

Analize sporu Ogoérek z SLD przedstawit tygodnik Newsweek w artykule zatytulowa-

219 Tytul wzbudza poniekad dziwaczne skojarzenia,

nym Jak Magda stracila kontakt z bazg
ktore nasila duze zdjecie Ogérek na Harleyu (stynna seria z Rzeszowa) oraz nastepujacy
lead:

W partic mowiq, ze doktor Ogorek faze pobytu w realu ma za sobg, teraz w kampanii
nastgpt faza koncowa: Facebooka i filmikow. Po niej zas koncowa faza catego SLD.

Razem to wszystko wzbudza wrazenie, ze kandydatka nieco oszalata i odciecie sie od
partii to przejaw ghlupoty, niezrozumienia sytuacji i wtasnej pozycji. Magdalena Ogorek
jest traktowana bardzo niepowaznie, o czym Swiadczy np. nazywanie jej po imieniu w
tytule artykutu albo wybér niepowaznego zdjecia (do ktérego — co prawda — pozowala
sama i dobrowolnie).

Autor tekstu Wojciech Ciedla zaczyna od w skrécie przedstawionej historii przyczyn
wybrania Ogoérek na kandydatke SLD na prezydenta. Cytujac réznych przedstawicieli
SLD stwierdza, ze po poczatkowym zaskoczeniu uwazali, ze ten pomyst mogtby sie spraw-
dzi¢ dobrze, a ze przynajmniej wart jest ryzyka. Wkrotce jednak doszto do zatamania,
ktore autor opisuje barwnym jezykiem — jeden posel zgrzyta zebami ze ztosci, inny oglgda

paznokcie i wzdycha:

218 <http:/ /wiadomosci.gazeta.pl /wiadomosci/1,114871,17763188, Magdalena_ Ogorek_nie_ glosuje__

na_lewice_ Pytana_o_to_.html> [Dostep 10.08.2015].
279Nr 18, 27.05.2015-03.03.2015. Caly artykul wraz ze zdjeciem mozna znalezé w aneksie A.
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Posel chwile milczy, oglada paznokcie. Wzdycha: — Magda stracila kontakt z bazq. |[..]

W grudniuv wsrod entuzjastow mtodej kandydatki byt Krzysztof Gawkowski, sekretarz
partii. Gdy do niego dzwonie cztery miesigee poiniej, stysze, jak zgrzyta zebami: — Nie
bede rozmawial o kandydatce, bo popadam w irytacje.

Wiele miejsca poswiecono takze na opowiadanie o przygotowaniach do kampanii. We-
dhug cytowanych bardzo si¢ starata ogarnac¢ trudne tematy, do wyborow zakuwata jak do
sesji. Chociaz to pozornie moze brzmie¢ jak komplement, dla wizerunku kandydatki takie
obrazy byty bardzo szkodliwe, poniewaz zamiast dostojnego kandydata na prezydenta
okreslaja ja jako (zbyt) gorliwa studentke. Taki wizerunek nie odpowiada temu, czego
Magdalena Ogérek chciata i potrzebowata osiggnaé, zeby zostaé prezydentem Polski.

Jak opowiada informator Ciesli, problemy pojawity si¢ juz w lutym, chociaz poczatko-
wo nie zauwazono tego bardzo przez media:

Jeden z warszawskich dziataczy SLD: — Cos zaczelo sie psu¢ w okolicach konwencji
w OZarowie. Kiedy zebralismy podpisy dla PKW, miata jakie$ wystgpienie, spotkatem jg
wtedy. Zimna i wycofana. Zdystansowana.

Warto zatrzymac si¢ chwile przy tym, jakimi stowami to zostato powiedziane. Nacisk
na emocje (kobietom stereotypowo przypisuje si¢ wigksza emocjonalnosé w poréwnaniu do
mezczyzn) oraz sformutowanie co$ zaczelo sie psué bardziej niz informacje o zaktéceniu
wspotpracy politykéw przypominaja opowiadanie o kryzysie w zwigzku miedzy dwojgiem
bliskich ludzi.

Inny cytowany informator opisuje koniec wspdétpracy w taki sposob:

Cztonek sztabu wyborczego: — Siedzieli tam starzy dziatacze z Millerem na czele, wymy-
slali jakies genialne pomysty, jechali z nimi do Ogorkowej na Mokotéow. A ona w ktéryms
momencie przestata tykac i mowié¢ to, co podsuwala jej Zlota. Pamieta pan, wszyscy
strasznie sie oburzali, Ze Ogdrek nie udziela wywiadow, ze milczy? To nie Miller kazal jej
milczec. To ona sama. To byl jej pierwszy autorski pomyst. Co nam zostato? Zacisngc
zeby 1 udawac, zZe to taka sprytna strategia. Potem bylo juz coraz gorzej.

W tym fragmencie calg wine za problematyczny przebieg kampanii zrzuca sie na Mag-
dalene Ogorek, nazwang deprecjatywnie Ogorkowa. Przedstawiano ja jako osobe podwdj-
nie niekompetentna: najpierw bez wtasnej kontrybucji tylko powtarzata, co dla niej przy-
gotowali dziatacze SLD. Potem z niejasnego dla méwcy powodu przestata dziataé w ten
sposéb, ale zamiast zaczaé¢ wystepowac samodzielnie, odcieta sie od publicznosci i mediow
i nie méwita w ogdéle nic. Partia musiata udawac, ze to zaplanowana strategia, zeby nie

popsué swojego wizerunku przyznaniem sie do prawdy**.

280Trzeba przypomnieé, ze ten artykul opublikowano okoto 2 tygodnie przed wyborami. Z dziennikarzem
Wojciechem Ciesla w bardzo otarty sposéb o Ogérek i SLD rozmawialto wiele cztonkdw tej partii, méwiac
wprost rzeczy, ktére na pewno uszkodzily wizerunek obu subiektéw. Mozna wnioskowac, ze albo uwazali,

ze wiekszej szkody juz zrobié nie mozna, albo ewentualna szkoda im nie przeszkadzata.
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7 wyzej przytoczonymi wypowiedziami kontrastuja wypowiedzi Leszka Aleksandrzaka,
wiceszefa partii i prawdopodobnie autora wstepnego pomystu, ze Ogérek mogtaby zostac
kandydatks. Peliac podczas kampanii funkcje szefa sztabu wyborczego, byt w kandyda-
turze Ogoérek i przebiegu kampanii mocno zaangazowany. Z powodu swojej funkeji nie
mogt przeciwko niej powiedzie¢ niczego negatywnego, zeby nie zaszkodzi¢ wtasnej stra-
tegii marketingowej. Pozostawal wigc optymistyczny, wyrazat poparcie dla kandydatki
oraz zadowolenie z przebiegu kampanii. Autor artykulu jednak umieszcza jego stowa w
kontekscie zaprzeczen jego kolegdéw partyjnych:

Wiceszef SLD mimo uszu puszcza stowa krytyki pod adresem kandydatki. — Kampania
jest realizowana, a jej intensywno$é zostanie zwiekszona — zapewnia, a echo niesie sig po
pustym pokoju. — Podjelismy probe wykreowania nazwiska i dzis pani doktor Ogorek ma
rozpoznawalnosé na poziomie 94 procent. Pierwszy etap kampanii zostat zrealizowany tak,
jak zaktadalismy. I cho¢ pierwsze ataki personalne spowodowaty niecheé do kandydatki, to
Jguz wystep w OZarowie pokazal jej site. Tak, spotykamy sie czesto w sztabie.

Warszawski dziatacz SLD: — Tak mowi Aleksandrzak? Przeciez od kilku dni nie ma z
nig kontaktu.

W innym miejscu Ciedla ocenia Aleksandrzaka tymi stowami: Szefowi jej sztabu przy-
padta rola ostatniego optymisty w SLD.

O wtedy jeszcze nieskoniczonej kampanii cztonek sztabu wyborczego powiedziat naste-
pujace stowa informujace o kompletnej utracie kontaktu:

— Kampania Magdy jest jedng z najdziwniejszych od 1989 r. Moze najdziwniejszq. Po
prostu w ktéryms momencie urwal sie z nig kontakt. [..] Z Magdq jest taki problem, Ze nie
przyjezdza do sztabu. Nie chce jeZdzi¢ po Polsce, cho¢ Swietnie na tych wyjazdach wypada.
Jesli juz gdzies pojedzie, to robi dwie, trzy rundki po rynku i znika. Ludzie wiedzq, jak
wyglada, ale nie wiedzq, co ona ma w glowie. /..

Twierdzenie, ze partia nie ma kontaktu z kandydatka, powtarza takze inny dziatacz
Sojuszu, przy czym sugeruje, ze Magdalena Ogérek podeszta do kampanii bez politycznych
motywacji uwazajac ja tylko i wytacznie za okazje do wypromowania wlasnej osoby:

Warszawski dziatacz SLD: — To normalne, Ze kandydat miewa wtasne pomysty, ale za-
wsze trzyma kontakt z bazg. My juz dawno stracilismy ten kontakt. Magda Ogorek odlgczyta
sie od SLD. Uznata, Ze woli inng strategie marketingowq. Wiasciwie wprost powiedziata,
ze uwwaza sie za produkt marketingowy. Wedlug mnie moglo zajsé nieporozumienie. Ona
mogta potraktowacé propozycje startu w wyborach biznesowo. Zbyt biznesowo.

Takie stwierdzenia wielu dziataczy SLD, informujace o tym, ze wszyscy zatamani, a
niektorzy wrecz czuja sie oszukani przez kandydatke, miaty dewastujace oddziatywanie na
jej wizerunek: nielojalnos¢ wobec partii, niedotrzymywanie obietnic i biznesowe podejscie
do kandydatury to cechy, ktore moga tatwo spowodowaé utrate poparcia wyborcow.

Podobny obraz egoistycznego zachowania kandydatki widzimy np. w artykule opubli-
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kowanym w Gazecie Wyborczej kilka dni wczedniej, takze tutaj akcentuje sie zatamanie
informatora, ktory narzeka:

— Magdalena Ogorek oszukata Leszka Millera: obiecywala promocje lewicowych postu-
latow, a zaczela kokietowaé wyborcow centrowych, liberalnych — mowi "Wyborczej” promi-
nentny polityk SLD. [..] — Ona gra juz tylko na siebie, chodzi jej o rozpoznawalnosé i start
2z Warszawy do Sejmu. Dobro samej partii jej nie interesuje — narzeka nasz rozmdéwca®.

W tym samym czasie (20 kwietnia 2015 r.) informacje na temat sporu SLD z Ogoérek
opublikowata takze Rzeczpospolita.pl. Tytut artykutu brzmi Kampanijny weekend przykry-
ty przez skandal. SLD konczy finansowac Ogorek, co sugeruje, ze ten wielki skandal to
wlasnie sprawa Ogoérek. W rzeczywistoséci jednak chodzito o stowa przedstawiciela ame-
rykanskiej stuzby FBI o udziale Polakéw w holokauscie, czyli temat bardzo wazny do
prasy konserwatywnej, ale wcale niezwiazany z Ogoérek. Jej sprawe porusza sie dopiero
pod koniec artykutu:

Ale kandydatka SLD ma swoje problemy. Przybywa krytykow jej kampanii w Sojuszu, a
liderzy tej partii otwarcie juz mowiq o zakonczeniu finansowania jej zmagan o prezydenture.
Jak przyznal Krzysztof Gawkowski, SLD przestato dwie transze po 500 tys. © kolejnej nie
ma juz w planach®?.

Po nagtosnieniu tematu problematycznej wspotpracy pomiedzy Magdalena Ogérek a
Sojuszem Lewicy Demokratycznej szybko zaczety sie spekulacje na temat kontynuacji
poparcia kampanii ze strony partii. Mowito sie o zawieszeniu finansowania kampanii i
media dopytywaly przedstawicieli SLD, czy partia zamierza wycofaé¢ sie z wyborcow i
przesta¢ popiera¢ kandydatke. Dziatacze partii zaprzeczali temu stanowczo, ich stowa
przytoczyta np. Agata Nowakowska w Gazecie Wyborczej:

SLD zapewnia, Ze "nie rozwaza i nigdy nie rozwazal wycofania poparcia dla kandydatki
na urzqgd Prezydenta Magdaleny Ogorek” Artykut "Ogorek juz vwiera SLD” w "Wyborczej”
Sojusz potraktowat jak atak Srodowisk, ktore obawiajg sie o ostateczny wynik Bronistawa
Komorowskiego i usitujg ostabié kandydatke Sojuszu”%3.

Nowakowska jednak nie data sie tymi deklaracjami przekonaé. Jej zdaniem kandydatu-
ra Ogoérek spowodowata gteboki konflikt w SLD od samego poczatku, poniewaz brakowato
ogblnej zgody na wystawieniu tej kandydatki. Ta potem stopniowo przestata pracowac na
sukces wyborczy w barwach partii Leszka Millera robiac zamiast tego wlasna promocje

za pienigdze Sojuszu®®’.

281 <http:/ /wyborcza.pl/1,75478,17760686, Magdalena_ Ogorek juz uwiera SLD_ Czy_Sojusz_

wycofa.html> [Dostep 12.08.2015].

282 <http:/ /www.rp.pl/artykul /1194933 html> [Dostep 12.08.2015].

283 <http:/ /wyborcza.pl/1,75968,17767782,0gorek wyslizgnela_sie Sojuszowi.html> [Dostep
12.08.2015].

284W cytowanym fragmencie jest wzmianka o wypowiedzi przedstawicieli ruchu KORWiN, ktéra mozna

znalez¢ v rozdziale 3.3.
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Kampania Magdaleny Ogdrek stuzy Magdalenie Ogorek (i tylko jej), nie sprzyja zas,
a wrecz szkodzi samemu SLD. Kandydatka reklamuje sie za uciutany przez Sojusz 1 min
2, gdy za pasem sq wybory do Sejmu, w ktorych SLD stoczy bdj o przezycie w polityce.
Z takim posagiem rozpoznawalnosci — za kase Sojuszu — pani Ogorek dalej bedzie mogta
rozwijaé¢ swojg kariere: w mediach, reklamie, a nawet w innej partii. Juz zapraszajq jg do
siebie korwinowcy. [..]

Sojusz i Miller majg teraz dylemat: pozwoli¢ Magdalenie Ogorek szkodzi¢ SLD dalej
czy wycofacé poparcie dla niej? I tak Zle, i tak niedobrze — kombinujg dzialacze. Zostaje im

tylko wiara w cud*®.

3.4.5 1V faza: spadek zainteresowania

Ostatnia faza kampanii, ktérg wyréznitam w powyzszym podziale*°, to ostatnie dwa ty-

godnie przed 10 maja, kiedy odbyta sie I tura wyborow. Magdalena Ogoérek kontynuowata

87 ale zainteresowanie jej osoba

swoje objazdy po Polsce, cho¢ z mniejszym nasileniem?
i kandydatura jednoznacznie spadato. Z 6wczesnych sondazy wynikato coraz nizsze po-
parcie — kolo 3%?%® — w efekcie czego kandydatka Ogoérek dla mediéw stawala sie coraz
wyrazniej politycznym kuriozum, o ktérym nie ma powodu pisa¢ powaznie. Poza jednym
wyjatkiem (zob. dalej) nie wydarzyta sie zadna nowa afera, ktéra wzbudzitaby ponowne
zainteresowanie. Publikowano wiec gtéwnie artykuly podsumowujace kampanie, oferuja-

k289

ce przekrdj informacji na temat kandydatury Ogore oraz analizy, jaki wpltyw bedzie

290 Kolejny pojawiajacy sie temat to

to wszystko miato na SLD lub cata polska lewice
informacje, ze kandydatka lub ktos z jej zaplecza zwracaja sie do wyborcoéw z prosbg o

glosy?”!. Magdalena Ogérek kontynuowalta spotkania z wyborcami®’?, podczas ktérych

285 <http:/ /wyborcza.pl/1,75968,17767782,0gorek _wyslizgnela_sie_Sojuszowi.html> [Dostep

12.08.2015].
28670b. rozdziat 3.4.
287Np. 1 maja odwiedzila pierwszomajowy festyn w Kaliszu.
288Np. <http://wiadomosci.onet.pl/kraj/ostatni-sondaz-prezydencki- przed-cisza-wyborcza /6fsqj6 >

[Dostep 12.08.2015].
289Np. WYBORY PREZYDENCKIE 2015. Magdalena Ogdrek. Karkolomny pomyst Millera

<http://wyborcza.pl/1,75478,17880952, WYBORY _PREZYDENCKIE 2015 Magdalena Ogorek

_ Karkolomny.html#ixzz3iiUl5MaY > [Dostep 12.08.2015].
290Np. Wybory prezydenckie 2015. Magdalena Ogdrek — gquwéidé do trumny SLD? <http:

//wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17786627, Wybory _prezydenckie_2015__ Magdalena__

Ogorek gwozdz.html> [Dostep 12.08.2015].
2INp. Miller mobilizuje struktury. ,Glos na Ogérek, to glos na SLD” <http://www.rp.pl/artykul/

1198384.html> albo Magdalena Ogdrek: Kobiety, glosujcie na mnie! <http://wyborcza.pl/1,75478,

17886100,Magdalena_ Ogorek  Kobiety  glosujcie_na mnie .html> [Dostep 12.08.2015].
292Np. KALISZ. Magdalena Ogérek na pikniku <https://wkaliszu.pl/8040538/KALISZ Magdalena,

Ogorek_na_ pikniku.html> [Dostep 12.08.2015].
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okazjonalnie wyrazala sic na rézne tematy $wiatopogladowe?” oraz polityczne®

4 0 czym
referowano w mediach, ale juz bez duzego zainteresowania. Te artykuly nie wnoszg w
praktyce nowych elementéw do obrazu medialnego kandydatki, utrwalaja ten stworzony
do tej pory, trzymajac sie niezmiennie w strefie krytyki niekompetencji politycznej kan-
dydatki potaczonej z negatywnie nacechowanym wskazywaniem na jej pte¢, mtody wiek

oraz wyglad zewnetrzny.

£]

Zaglosuje na Magdalene Ogodrek jak pokaze

Cycki!

niedziela

Polska -

5 048 uZytkownikow zainteresowanych udziatem + Zainteresowany

Rysunek 21: Screenshot nagtoéwka wydarzenia na Facebooku.

Jedyna nowa afera, o ktorej referowano w mediach podczas koricowej fazy kampanii, to
sprawa wydarzenia na Facebooku nazwanego Zaglosuje na Magdalene Ogorek jak pokaze
Cycki*® (pisownia oryginalna). Taki seksistowski komunikat tak naprawde nie jest niczym
wyjatkowym w Internecie a szczegélnie na Facebooku. Ze wzgledu na kontekst spoteczny
(chodzi o kobiete kandydujaca na prezydenta kraju) jednakze trafit do mediéw. I tutaj
doczekal si¢ komentarzy, ktore sa zaskakujace na tle tego, jak o Magdalenie Ogoérek srodki
masowego przekazu pisaty do tej pory.

Serwis Wiadomosci.Onet.pl skomentowal sprawe tymi stowami:

Kandydatka SLD na prezydenta, Magdalena Ogdrek, nigdy nie data pretekstu, by o jej
aktywnosci w polityce mowic tylko przez pryzmat jej urody. Mimo to, od poczgtku kampanii
otrzymugje ciosy, ktore nie majg nic wspolnego z elegancjq i kulturg osobistq.

Profil “Zagtosuje na Magdalene Ogorek jak pokaze Cycki!” zebral juz na Facebooku juz
prawie 6 tys. “polubien”. Administrator w opisie "wydarzenia” daje popis swojego szowini-

2mu: "Sprawa jest prosta, glos w wyborach prezydenckich za cycki — brzmi rozsqgdnie ™"°.

293Np. Aborcja? Zakazaé! Magdalena Ogérek przeméwita <http://wyborcza.pl/1,75968,17860699,

Aborcja_ Zakazac_Magdalena_ Ogorek_przemowila.html> [Dostep 12.08.2015].
294Np. Magdalena Ogérek: Prezydent Komorowski zniszczyl stosunki polsko-rosyjskie <http://wyborcza.

pl/1,75477,17856517, Magdalena Ogorek  Prezydent Komorowski zniszczyl stosunki.html> [Do-

step 12.08.2015].

295Tego wydarzenia juz teraz na Facebooku nie mozna znalezé. [Dostep 13.08.2015]. Zob. screenshot
zrobiony 5 maja — zdjecie w tekscie.

296 <http:/ /wiadomosci.onet.pl/kraj/seksistowski- profil-na-facebooku-zaglosuje-na-magdalene-ogorek-
jesli/c3veen> [Dostep 13.08.2015].
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W cytowanym fragmencie czytamy otwarta krytyke postawy, jaka wobec Ogoérek zaje-
ly media oraz politycy. Zdecydowanie odrzuca sie szowinizm i seksizm (artykut nosi tytut
Seksistowski profil na Facebooku. “Zaglosuje na Magdalene Ogdrek, jesli..”), z ktérymi
kandydatka jest konfrontowana od poczgtku kampanii. Wyraza sie takze opinie, ze Magda-
lena Ogorek w polityce od poczatku zaistniala nie tylko jako atrakcyjna kobieta, ale takze
jako polityk. Taki komentarz, bardzo rézniacy si¢ od wszelkich poprzednio wyrazonych
opinii medialnych na temat Ogorek, pojawit sie dopiero pod koniec kampanii — 5 maja
— po wielu miesiacach, gdy media (tacznie z Onet.pl, gdzie opublikowano m.in. tekst Fe-

nomenalna blondzia®")

regularnie atakowaty kandydatke szowinistycznie zabarwionymi
tekstami.

W podobny sposob zaskakujacy jest réwniez artykut w Gazecie Wyborczej, w ktorym
takze informuje sie o tym profilu i o komentarzach uzytkownikéw, ktérzy do niego dota-
czyli. Oprocz tego jest wzmianka o probach usunigcia ze strony uzytkownikéw Facebooka,
ktérzy zglaszaja niewlasciwa tre$¢ do administratoréw serwisu (na razie bez sukcesu).
Akapit dalej przytoczono wypowiedz prawniczki Rézy Rzeplinskiej:

— Ta kampania wyborcza nie jest powazna, a wickszo$¢ kandydatow nie ma wystarcza-
jacego dosSwiadczenia politycznego, nie tylko Magdalena Ogorek. A jednak wlasnie ona,
choc nie jest gorsza od innych, dostaje za to rykoszetem. To wydarzenie jest potraktowa-
niem jej, jakby byla tanczgcg w barze, na rurze, o drugiej nad ranem dziewczyng, pod
adresem ktorej ttum rzuca niedwuznaczne komentarze. Przeciez nikt nie rozpatruje pozo-
statych kandydatow w aspekcie seksualnym, nikt nie pisze "Duda, Sciggnij majtki” — mowi
"Wyborczej” Réza Rzepliniska, wspéttwdrczyni serwisu MamPrawo Wiedziec.pl**®.

Wypowiedz, ze Magdalena Ogérek nie jest gorsza od innych kandydatow, a jednak jest
celem szczegdlnie nasilonej krytyki, nie byta nizej w artykule w zaden sposob komentowana.
Po prostu zostalo to zacytowane i to wszystko. Taka opinia zaistniata na tamach Gazety
Wyborczej dosyé pdzno, po miesigcach, kiedy w tym dzienniku pojawialy sie artykuty
i komentarze z rzucajacymi sie w oczy elementami seksizmu, przedmiotowo traktujace

Ogorek??.

29770b. rozdziat 3.4.4. Tekst dostepny pod adresem <http://wiadomosci.onet.pl/opinie/fenomenalna-

blondzia/wf04hv> [Dostep 14.08.2015].
298 <http:/ /wyborcza.pl/1,75478,17877127, Kobiety na_wojnie_z_Facebookiem o cycki

Magdaleny.html> [Dostep 13.08.2015].
29970b. przyklady cytowane w powyzszych rozdziatach.
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Wizerunek polityczny kandydata kreuje sie, aby przekona¢ wyborcéw do gltosowania na
niego. Najpierw trzeba okresli¢ grupe docelowa kandydata, nastepnie skonstruowaé ce-
chy idealnego kandydata na dane stanowisko dla tej grupy docelowej. Wedtug tego wzo-
ru potem trzeba kreowa¢ wizerunek, ktéry musi by¢ zbiezny z osobowoscig kandydata
i konsekwentny z jego dotychczasowym wizerunkiem (jezeli jaki$ mial), a jednoczesnie
musi zmierza¢ w kierunku wyznaczonym przez konstrukcje idealnego kandydata. Taka
(auto)kreacja wizerunku musi wiec ciagle braé¢ pod uwage aktualny, zmienny kontekst
spoteczno-polityczny, cechy wtasne kandydata oraz na biezaco dostosowywaé strategie
dziatania do reakcji publiczno$ci. Wazne jest by mie¢ Swiadomo$é nie tylko swoich sil-
nych, a takze stabych stron, nie wpadaé¢ w iluzje wtasnej doskonalogci i nieomylnogci®™.

Magdalena Ogodrek zrozumiata dobrze, czym rézni si¢ od tradycyjnej wyobrazni wybor-
cow o idealnym kandydacie na prezydenta: jest mtoda kobietg bez do$wiadczen w polityce.
Te wady postanowita pokonac i w procesie kreacji wizerunku politycznego przeksztatci¢
je w zalety, przekona¢ wyborcéw, ze pragna zmiany i ze ta zmiana to akurat Magdalena
Ogorek. Probowalta reinterpretowac role i posta¢ prezydenta w kierunku, ktory byt spoj-
ny z jej wizerunkiem politycznym — akcentowaé pracowitosé, dynamizm, bezpartyjno$é
na niekorzys$¢ wieloletniego doswiadczenia i spokojnoéci, przy czym celowata gtéwnie w
ubiegajacego sie o reelekcje éwezesnego prezydenta Bronistawa Komorowskiego?'!.

Najwigkszym problemem Magdaleny Ogoérek jednak nie byt ani jej mtody wiek, ani
brak doswiadczen z politycznej branzy, ale niespdjnosé jej wizerunku, postaw i zachowan.
Te niespéjnos¢ mozna byto obserwowaé¢ na dwoéch poziomach: na poziomie stosunkow z
Sojuszem Lewicy Demokratycznej, czyli partia, ktéra jg wystawita na kandydata, oraz na
poziomie samej osoby kandydatki.

Jezeli chodzi o pierwszy przypadek, sprawa zostata naglosniona i szczegdétowo opisana
przez media®?? i Ogérek nie wyszla z niej obronng reka. Pokazala sie jako kto$, kto
albo nie potrafi wybraé¢ sobie odpowiedniego partnera, nie dotrzymuje swoich obietnic,
albo nawet zdradza swoich sojusznikéow. Niezaleznie od tego, ze ostatecznie nie doszto
do przerwania wspolpracy (Leszek Miller razem z paroma innymi przedstawicielami SLD
wyrazali swoje poparcie kandydatce do samego konica kampanii, i to w imieniu calego
Sojuszu), oraz od tego, jak dokladnie byla interpretowana zmiana postawy kandydatki,
w efekcie tych wydarzen postrzegano ja jako osobe nielojalng, o zmiennych postawach i
niejasnej motywacji do wziecia udziatu w wyborach.

Szeroko naglosniana w mediach niezgoda widoczna byta po obu stronach. Z jednej
strony kandydatka uparcie podkreslata, ze jest niezalezna i nie ma w praktyce niczego

wspélnego z Sojuszem (nawet de facto przyznala sie do tego, ze glosuje na partie prawico-

30070b. rozdzial 2.2.1.
30176b. rozdziat 3.2.
30276b. rozdzial 3.4.4.
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we). Z drugiej strony wiele waznych przedstawicieli Sojuszu (np. Aleksander Kwasniewski,
Grzegorz Napieralski i inni) krytykowato Ogérek mocnymi stowami zarzucajac jej brak
lojalnosci i wykorzystywanie Sojuszu i jego pieniedzy. Niektorzy robili tak juz od poczatku
kampanii, poniewaz nie zgadzali sie z jej wyborem.

Oprocz tego niespdjnosé obecna byta takze w wizerunku jaki kreowata sama kandydat-
ka. Z jednej strony wyraznie chciata sie prezentowac jako osoba pochodzaca z mniejszego
miasta, z rodziny gornika, ktora zna z wtasnego doswiadczenia problemy mtodych ludzi z
szukaniem stalej pracy, bezptatnymi stazami oraz trudy laczenia studia z karierg i macie-
rzyhstwem. Tak méwita w swoich wystapieniach i o tym opowiadal jej zyciorys®’*. Swoim
wygladem, szczegdlnie ubraniem i stylizacja przekazywata jednak zupetnie inny komuni-
kat. Buty na wysokich obcasach, rozkloszowane ptaszcze, bardzo eleganckie sukienki od
znanej polskiej projektantki, drogie markowe torebki, zawsze doskonalta fryzura oraz ma-
kijaz — to wszystko bylo sprzeczne z jej zamierzonym obrazem ,dziewczyny ze Slaska”,
ktora zyje podobne zycie jak jej potencjalni wyborcy i w patacu prezydenckim bedzie
ciezko pracowac. Jej stylizacje byty regularnie przedmiotem zainteresowania brukowcow,
ktore wyliczaty, ile kosztowaly®*!. Takze jej postawy $wiatopogladowe (np. w sprawach
religijnych) byly sprzeczne z postawami przypisywanymi partii politycznej, z ktora poczat-
kowo zdecydowata sie wspétpracowaé. To wszystko razem zastaniato cechy, na postawie
ktorych starata sie kreowa¢ swéj wizerunek, oraz ostabiato ten wizerunek, ktory juz zostat
wykreowany.

Kolejnym problemem kandydatki byta niejasno okreslona grupa docelowa. Starata sie
dotrze¢ do jak najszerszego grona wyborcow, ale przez to dochodzito do rozmywania jej
wizerunku politycznego. Aby zaspokoié¢ tradycyjny elektorat Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej, mowita o potrzebie odnowienia stosunkéw z Rosja i panstwie socjalnym. Aby
przyciagna¢ mtodych wyborcow, obiecywata wsparcie dla zaczynajacych przedsigbiorcow
i uregulowanie rynku pracy. Aby przyciagna¢ kobiety, mowita o przebiciu szklanego sufi-
tu, o niedocenianiu pracy kobiet oraz emancypacji. Jednoczes$nie wyrazata konserwatywne
poglady odno$nie aborcji i roli Kosciota w polskim spoteczenstwie. Namawiata do podwyz-
szenia inwestycji w polskg armie. Liberalne postulaty sprzeczaly si¢ z konserwatywnymi,
prawicowe propozycje ekonomiczne zderzaly si¢ z lewicowymi. Razem wywodzit si¢ z tego
obraz ,czlowieka bez wtasciwosci”, kandydatki, ktora powie cokolwiek, zeby tylko konty-
nuowaé¢ kampanie. Proba dotarcia do wszystkich wyborcow okazata sie marna i przyniosta
skutki odwrotne od zamierzonych.

Kandydatka nie potrafita pracowaé ze stereotypami (szczegélnie czeste i wazne byty

te o ,tadnych i glupich” kobietach), ktére ja otaczaly. Nie potrafita ich ani obali¢, ani wy-

303Z0b. rozdzial 3.2., a szczegdlnie 3.2.2. Dla poréwnania tez zob. rozdzial 3.4.2.
304Zob. np. <http://www.fakt.pl/polityka/konwencja-wyborcza-magdaleny-ogorek-droga-sukienka-i-

buty-ogorek,artykuly,524417.html> [Dostep 15.08.2015].
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korzysta¢ na swojg korzys$é. Wobec atakéw mediéw i politykéw opartych na stereotypach
byta bierna, najczesciej nie reagowata w zaden sposob, udajac, ze ich nie styszata i nie
czytata. Nie potrafita wykorzysta¢ nadzwyczaj wrednych ciosow zadawanych jej w prasie
do wzbudzenia sympatii potencjalnych wyborcow. Kiedy do powszechnego krytykowania
Magdaleny Ogérek dotaczyty znane feministki i dziataczki spoteczne, stato si¢ oczywiste,
ze jej przekaz emancypowanych wyborczyn wcale nie zachwyca.

Zachowanie mediéw wobec Magdalenie Ogérek byto nietypowo ostre. Poza nielicznymi
wyjatkami®? okazywano jej bezkompromisowa krytyke podczas calej kampanii na wszyst-
kich poziomach jej dziatan oraz wizerunku. Ironizowano z jej obietnic programowych, wy-
Smiewano hasta powtarzajace sie w kampanii. Wskazywanie na jej pte¢, atrakeyjny wyglad
oraz mtodos¢ stato si¢ powszechne nawet w lewicowo-liberalnych tygodnikach jak Polityka,
ktore zazwyczaj promuja postawy réwnosciowe i dbaja o poprawno$é polityczng swojego
sposobu wyrazania. Na poczatku kampanii roito sie od prostackich zartéw wykorzystuja-
cych jej nazwisko®". Wielokrotnie zaistniala tez w réznych dowcipach i obrazkach®'".

Wykreowano obraz ghupiej, tadnej blondynki, ktéra trafita do polityki ,nie wiadomo po
co”, najprawdopodobniej dlatego, ze pomylita jg z karierag w show-biznesie oraz mediach.
Ambitnej i pracowitej, ale jednoczesnie niedoswiadczonej i nieprzygotowanej, nienadajacej
sie absolutnie na stanowisko prezydenta, a raczej na stanowisko sekretarki.

Potaczenie wszystkich wyzej opisanych cech, charakterystyk oraz wydarzen kampanij-
nych doprowadzito do nadzwyczajnie wrogiego nastawienia mediéw wobec kandydatki, co
odbito sie takze na jej obrazie medialnym w oczach opinii publicznej. Zachowanie mediow
dodatkowo pogorszyto sie w okresie, kiedy kandydatka odcig¢ta si¢ od nich kompletnie,
i po skonczeniu tej izolacji nie udato sie juz w ogole stosunkow z mediami nawigzac.
Magdalena Ogoérek nie miata w praktyce zadnego wpltywu na to, co pisza o niej media,
a media nie mialy zadnej ochoty pisa¢ o niej bez ostrej ironii. Chociaz nie mozna tego
sprawdzi¢ empirycznie, na podstawie obserwacji kampanii i przeanalizowania ogromnej
ilosci materiatow medialnych na jej temat jestem przekonana, ze jezeli na jej miejscu bytby
kandydat ptci meskiej, media wcale nie atakowaltyby go z taka intensywnoscia. Wszystkie
btedy popelnione przez Ogorek podczas kampanii, wszystkie wady jej zyciorysu mogtyby
sie zdarzy¢ takze mezczyznie — a bytyby przez media oceniane mniej surowo. Ich pota-
czenie z mtodociang kobieco$cia wzbudzato jednak w mediach odruchy, ktore wcale nie
powinny zaistnie¢ w przestrzeni publicznej demokratycznego europejskiego kraju w XXI

wieku.

305Z0b. rozdziaty 3.4.2 oraz 3.4.5.
30670b. rozdziat 3.4.2.
307Niektére z nich mozna zobaczyé pod nagltéwkami rozdzialéw w tej pracy.
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Aneks A

Bron kobieca’®

Magdalena Ogorek jest Stanem Tyminskim XXI w. Ale mu nie doréwna.

O przypadku Magdaleny Ogorek klasyk by

powiedzial, ze ,wszystko sie zgadza, oprocz
kasy”. Oczywiscie w przenosni. Jak w zar-
cie o rybaku, ktory ztota rybke poprosit, by
uczynita go mtodym, pieknym i bogatym, a
chwile poézniej obudzit go glos kamerdyne-
ra: ,Arcyksiaze, prosze wstawac¢. Jedziemy

do Sarajewal!”.

Nie wiemy, czy w tym przypadku Sara-
jewo to bedzie 2 czy 8 proc. gltoséw w wybo-
rach prezydenckich. Ale jak na kandydature

mocno jednocyfrowa dr Ogérek emocjonuje

Polakéw niebywale. Polki tez. Moze troche
zaraza nas Leszek Miller, ktory gra rozpiera-
nego duma ,,cho¢by nie wiem co”. Zupetnie
jakby przedstawial $wiatu swoja nowsg syno-
wa. Kiedy np. ,Playboy” pisze o kandydat-
ce Millera, on mowi, ze dzieki niej nawet w
Ameryce piszag o SLD. Jedli chodzito tylko o
to, zeby pisali, wystarczy, by szef SLD wy-
stapit na konferencji prasowej nago. Poka-
zalyby go wszystkie telewizje $wiata. To by
byt sukces prawdziwie globalny, a nie tylko

lokalny amerykanski.

Emocje Leszka Millera nietrudno jest
zrozumieé, bo to on wsiadl z panig Ogorek
w salonke do Sarajewa. I w jego piers beda
celowali wrogowie oraz partyjni zawistnicy.
Miller juz wie, ze mimo woli ogtosit sezon
strzelania do sylwetki biegnacego przewod-
niczacego. Chce biec jak najdtuzej, a kan-
dydatka Ogoérek musiataby zdobyé¢ blisko
20 proc., zeby go uratowaé. Na to jednak
kompletnie si¢ nie zanosi. Chwilowo SLD
idzie za przewodniczacym dosy¢ zwartym
szykiem. Ale kiedy szef sie odwraca, niemal
wszyscy zerkaja na boki. A kiedy zmrok w
Warszawie zapada, liderzy SLD gromadza
sie dyskretnie z réoznymi osobami, zeby or-

ganizowaé sobie co$ na przysztosc.

Jako kandydatka na urzad prezydenta

dr Ogorek jest catkiem bez znaczenia. Ja-

308 Autor: Jacek Zakowski. Artykut opublikowano w tygodniku Polityka, nr 5, 28.01-03.02.2015.

116



ko ewentualna liderka projektu polityczne-
go — tez. W tych rolach nie zashuguje na du-
zg uwage. Ale jako produkt polskiej polityki

jest interesujaca.

Elektryk i inni

Na krytyke Magdaleny Ogoérek z powo-
du jej niekompetencji i braku doswiadcze-
nia btyskotliwy polityk SLD odpowiada: ,a
chce pan rozmawiaé¢ o elektryku?”. Ze ni-
by elektryk to dopiero byl niekompetent-
ny... Pod wzgledem kompetencji formalnych
(wyksztalcenia, znajomosci jezykéw) zaden
dotychczasowy prezydent nie moze sie z dr
Ogorek mierzyé. Ale nie to wazylo w wybo-
rach prezydenckich.

,Elektryk”,

dziatat w opozycji, kierowal strajkiem gru-

nim zostal prezydentem,

dniowym 1970 r. i sierpniowym 1980 r. Byt
liderem 10-milionowego zwiazku, negocjo-
wal Porozumienie Gdanskie, stal na czele
solidarnosciowego podziemia, prowadzit set-
ki negocjacji z wladza i rozméw z najwaz-
niejszymi osobami $wiata, byt globalnym gu-
ru wymienianym jednym tchem z Mandelg,
przeprowadzil po stronie opozycji koszmar-
nie trudny proces Okragtego Stotu i zwycie-
ska kampanie wyborcza 1989 r. Inaczej mo-
wigc — zebral ogromne doswiadczenie i byt
najwiekszym kapitatem politycznym Polski.
Tylko czesciowo oddaje to pokojowy Nobel.

Nastepcy Walesy tez nie wypadli sroce
spod ogona. Kwasniewski byt w PRL waz-
nym dzialaczem mtodziezowym (SZSP), na-
czelnym waznego tygodnika (,ITD”), mini-
strem, a po 1989 r. tworca i liderem postpe-
zetpeerowskiej partii SARP, postem, szefem

klubu w Sejmie, cztowiekiem, ktory , 0szlifo-

wal beton”.

Lech Kaczynski mial moze najmniejszy
dorobek. Byl krétko szefem zwigzku, mini-
strem, liderem partii i prezydentem miasta.
Ale przez wiele lat szedt w drugim szere-
gu bardzo waznych procesow — w opozycji,
Solidarnoéci, rozmowach Okraglego Stotu,
Magdalence, tworzeniu pierwszego niekomu-
nistycznego rzadu, w kancelarii prezydenta

Walesy.

Obecny prezydent Bronistaw Komorow-
ski dziatal w opozycji przed 1980 r. i stwo-
rzyt wydawnictwo w podziemiu po stanie
wojennym, po 1989 r. pracowat w kilku rza-
dach jako minister i wiceminister, byt po-

stem wielu kadencji i marszatkiem Sejmu.

Startujac, wszyscy oni mieli polityczny
kapitatl oraz doswiadczenie sukceséw i pora-
zek zdobyte w réznych sytuacjach. Wiedzie-
li dobrze, jak $wiat na najwyzszym szczeblu
si¢ kreci, a my dobrze wiedzieliémy, z kim
mamy do czynienia. Trudno to powiedzie¢

o wybrance Leszka Millera.

W odréznieniu od czterech prezydentow,
Magdalena Ogérek nalezy do kandydatéw
w rodzaju ,krolik z kapelusza”. Tacy kan-
dydaci startowali we wszystkich dotychcza-
sowych wyborach prezydenckich. Byt pan,
ktory oferowat cudowne wktadki do butow.
Prébowal startowaé pan, ktoéry chcial by¢
krélem... itp. Ale tylko raz ,krolik z kape-
lusza” powaznie sie liczyt i o mato nie wy-
gral wyboréw. Nazywat si¢ Stan Tyminski.
W 1990 r. pokonal Tadeusza Mazowieckie-
go, wszedl do drugiej tury i niemal przeciagt

droge Watesy do prezydentury.
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Nowy Stan?

Whbrew zewnetrznym pozorom Magdalene
Ogérek wiele ze Stanem Tyminskim taczy.
Nie tylko brak jakiegokolwiek polityczne-
go dorobku i doswiadczenia, poza niskimi
urzedniczymi funkcjami. I nie tylko maja-
ca hipnotyzowa¢ widzow prywatna Wunder-
waffe. Dla Tyminskiego taka cudowng bro-
nia byla czarna teczka (zawsze ja kladl
przed soba, kryta podobno jakies sensacyjne
prawdy, wszyscy czekali, kiedy ja otworzy).
A dla Ogorek jest nig ,,bron kobieca”, czy-
li mocno eksponowany seksapil. Tych dwoje

taczy jednak co$ wiecej.

,Projekt Tyminski” niemal doskona-
le odpowiadal na najglo$niej powtarzane
oczekiwania wobec nowego prezydenta. Po
pierwsze, zeby nie byt z nomenklatury — sta-
rej ani nowej, czyli solidarnosciowej (formal-
nie byl prywatna osoba). Po drugie, zeby
znal praktycznie rynek i demokracje, w kto-
rych jako nuworysze czuliSmy si¢ niepewnie
(byt biznesmenem, przyjechal z Zachodu, a
kazdy, kto przyjezdzat z Zachodu, byt w Pol-
sce bogiem). Po trzecie, zeby porozumiewal
sie jezykami, powaznie wygladat i méwit. To
wszystko sie zgadzato. I na dodatek jeszcze
byt z Ameryki (chociaz formalnie z Kanady),

a mitos¢ do Ameryki siegata wtedy zenitu.

,Projekt Ogorek” sformatowano z po-
dobna precyzja. Zostat odpalony wsrod
wrzawy okrzykow domagajacych sie wiecej
kobiet na wysokich urzedach, zmiany po-
koleniowej, wpuszczenia do polityki ludzi
wyksztatconych, wygladajacych, znajacych
jezyki obce, otrzaskanych w $wiecie. Czyli

znow, niby wszystko sie zgadza. Teoretycz-

nie po raz drugi dostaliémy precyzyjng od-
powiedz na spoteczne zamowienie.

Wedle podstawowych regut marketingu
jako wyborcy powinnismy pekaé¢ z radosci.
Przynajmniej tak licznie jak 25 lat temu. Bo
po ¢wier¢ wieku uprawiania demokratyczne-
go kapitalizmu w Polsce znow odrzucilismy
klase polityczng in gremio, podobnie jak po
pierwszym, rozczarowujacym roku. Tusk —
be. Kaczynski — be. Kopacz — be. Komorow-
ski — mniej be, ale bez entuzjazmu. Duda
tez. Miller — fe. Palikot — be i fe.

Polityczne menu mamy niby stosunkowo
obszerne, ale monotonne i — zwlaszcza — ma-
to apetyczne. Przynajmniej jak na przeje-
dzonych tymi samymi daniami serwowany-
mi przez lata. Bo na przyktad Bulgarzy czy
Rumuni, a moze i Czesi, calowaliby nas po
rekach, gdybySmy im oddali naszg klase po-
lityczna. Moze politycy az tak nas nie wku-
rzaja, jak w czasach Tyminskiego, ale zda-
zyli nas zanudzi¢ i zameczy¢ gadaniem tego
samego w kétko. Kazdy sie zgodzi, ze to sta-
to si¢ nie do zniesienia. Oczekiwanie zmiany
zgestniato w powietrzu, jak mgta wokét po-
twora z Loch Ness. Chcielismy radykalne;

zmiany w politycznym menu, to ja mamy.

Polityczna mizeria

Miedzy Magdalena Ogoérek a Stanem Ty-
minskim sa jednak powazne réznice spra-
wiajace, ze nie ma ona szans na powtorze-
nie sukcesu ,peruwianskiego kondora” (zo-
na Tyminskiego byta Peruwianka), chociaz
marketingowo sa to produkty z podobna pre-
cyzja trafione.

Po pierwsze, za kandydaturag Magdaleny
Ogorek stoi Leszek Miller, a kto stat za kan-
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dydaturg Stana Tyminskiego — mimo wy-
sitku stuzb — doktadnie nigdy nie zdotano
ustali¢. Tyminski moégt wiec czarowac swoja
teczka wszystkich, a Ogérek — choé¢by byta
Marilyn Monroe i Piotrem Adamczykiem w
jednym — moze zdoby¢ tylko gtosy tych, kto-
rzy maja przyjazny stosunek do Millera. Kto
SLD nie cierpi, ten swego glosu na Ogorek
nie odda. Choéby PiS nie wiem jak jg chwali-
to. Strop jej wyborczego wyniku jest wiec na
wysokosci kilkunastu procent. Sek w tym, ze
pod stropem jest jeszcze nizej podwieszony
plastikowy sufit. Bo Miller to jednak jakos
przewidywalny, doswiadczony polityk. Mag-
dalena Ogoérek atutéow Millera nie ma, a cia-
za jej jego wady i wtasne stabosci.

Po drugie, Stan Tyminski byt podrobka
tego, co w duzym stopniu stanowito o sile
Lecha Watesy (krytyka transformacji, obiet-
nica rozliczen, metny jezyk ,wiem, ale nie
powiem”), wolng od jakiejkolwiek odpowie-
dzialnosci za stan rzeczy, ktora Walesie cig-
zyta. A Ogoérek jest podrobka Barbary No-
wackiej, szybko wyrastajacej na autentycz-
ng liderke i gtos lewej czesci nowego po-
kolenia. t.aczy je wiek, uroda i wyksztatce-
nie. Proporcje wad i zalet sg jednak odwrot-
ne niz w przypadku Watlesy i Tyminskiego.
Ogérek ma wady Nowackiej (brak do$wiad-
czenia w sprawowaniu urzedéw), a nie ma
jej zalet (powagi, autentycznosci, wiedzy).

Po trzecie, Stan Tyminski mowit do spo-
teczenstwa przerazonego zmianami, wstrza-
$nietego transformacjg, niemajacego o de-
mokratycznej polityce zielonego pojecia. By-
ta to epoka, kiedy Kaszpirowski hipnotyzo-
wal Polakéw w programie TVP, a kapitu-

ta przyznata mu za to specjalnego Wiktora.

Tyminski uzyt w kampanii techniki Kaszpi-

rowskiego i duzo na tym skorzystat.

Magdalena Ogoérek méwi zas do spote-
czenstwa, ktére juz nie takie cuda w demo-
kracji widziato, wiec tatwo si¢ nie nabiera na
stosowang przez nia, oferowang przez kur-
sy autoprezentacji, sztuczng mowe ciata asy-
stentki prezesa. Moze wiele 0sob jest obola-
tych, jak wtedy, ale az tak oglupiatych jest

malo.

Po czwarte, Tyminski (jak Walesa) obie-
cywal rozliczenie, ukaranie, przepedzenie
winnych, co wszystkim si¢ podobato, i miat
do$¢ rozumu, zeby nieistniejacy pozytyw-
ny program ukry¢ w czarnej teczce, ktorej
nigdy nie otworzyt. A Magdalena Ogorek,
na oczach catej Polski, niepewnym glosem
odczytata z pogietych karteczek niezbornie
imitujacy lewicowos$¢ program, ktory — jak
to prezydencki program w kraju dajacym
prezydentowi bardzo mato wladzy — nikogo
nie zachecit, wiele os6b rozbawit, a lewicowy

elektorat zniechecit.

Przez ¢wier¢ wieku demokracji w Polsce
zadna z gtéwnych partii nie wystawita w wy-
borach prezydenckich ,krolika z kapelusza”.
Takie oferty byty specyfika partyjek i nic nie
znaczyly. A kandydatura Magdaleny Ogo-
rek znaczy. Jest znakiem zuzycia sie duzej
czesci klasy politycznej, ktora w istniejacym
mechanizmie partyjnym nie umie sie nor-
malnie odnawia¢. Trwa przy mocno zuzytej
ofercie albo chwyta sie starych sztuczek ob-
razajacych inteligencje wyborcow. Bo wiek-
szos¢ z nas duzo sie przez ¢wier¢ wieku na-
uczyto. A wiekszo$¢ majacych decydujacy
gltos politykow — nie.
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Ambitna szuka pracy’"”

Jak specjalistka od chrzeécijanskich herezji i byta Miss Slaska zostala kandydatka lewicy

na najwyzszy urzad w panstwie.

Politycy SLD moga mowié, co chcg, ale

prawda jest taka, ze Magdalena Ogoérek nie
byta ich pierwszym wyborem. Ba, nie by-
ta nawet drugim czy trzecim. Zanim Le-
szek Miller zaproponowal jej start, kierow-
nictwo SLD sondowalo co najmniej cztery
inne osoby: Wojciecha Olejniczaka, Ryszar-
da Kalisza, Barbare Nowacka i Krystyne Ly-
backa. Olejniczak najpierw sam zgtosit sie
na ochotnika, a pozniej — nie wiedzie¢ cze-
mu — zrezygnowal. Kalisza zablokowal apa-

rat partyjny, Nowacka uznata, ze dla niej

jest jeszcze za wczesnie, a fiybacka wykreci-
ta sie dopiero co zdobytym miejscem w eu-
roparlamencie.

W potowie grudnia, po serii nieudanych
rozmow, Leszek Miller zwotat pilng narade
w waskim gronie: tylko on, jego zastepca Le-
szek Aleksandrzak i sekretarz generalny par-
tii Krzysztof Gawkowski.

— A moze Ogoérek? Ta mloda z klubu,
co do TVN poszta? — spytatl Aleksandrzak.
Magdalena Ogérek od kilku miesigcy pro-
wadzi program w kanale TVN24 Biznes i
Swiat.

— Krzysztof? — Miller spojrzat na Gaw-
kowskiego.

— Mam watpliwosci.

— A ja do niej zadzwonie.

Tak oto Magdalena Ogorek zostata kan-
dydatka lewicy na urzad prezydencki.

Dobre warunki fizyczne

Moéwi Marek Borowski, senator, jeden z by-
tych lideréw lewicy: — Moze jestem staro-
swiecki, ale moim zdaniem kandydat na pre-
zydenta powinien mie¢ autorytet, dorobek.
Decyzje w sprawie Ogoérek podjeto pod pre-
sja czasu. Ile$ os6b odméwito, przyszedt Mil-
ler na zarzad. Macie inne propozycje? Nie?
No, to bach.

Kalisz: — To inteligentna kobieta, bar-
dzo ja lubie, ale decyzja o jej starcie jest

zta, szkodzi lewicy. Magda nie zna mecha-

309 Autor: Michat Krzymowski. Artykul opublikowano w tygodniku Newsweek, nr 4, 19.01.-25.01.2015.
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nizmow politycznych. Zostata wyciggnieta
z kapelusza. Jej kandydatura bytaby dobra,
ale za 15 lat.

Lybackiej nie byto na posiedzeniu zarza-
du SLD, na ktérym zapadta decyzja. — Jak
bym zagtosowata? — powtarza pytanie. — Nie
gdybajmy. Pani Ogérek jest wyksztatcona,
robi sympatyczne wrazenie, ma dobre wa-
runki fizyczne. Nie kontestuje tej kandyda-
tury.

W otoczeniu Millera na razie przewaza
umiarkowany optymizm. Notowania partii
lekko drgnety i juz pojawity sie glosy, ze to
efekt Ogérkowej. Tyle ze kampania jeszcze
sie nie zaczela, a o kandydatce Sojuszu wia-
domo niewiele. Ktopoty mogg dopiero si¢ za-
czat.

— Sprawdziliscie jej zyciorys? — zagaduje
jednego z czotowych politykéw Sojuszu.

— Oczywiscie. Miller z Gawkowskim za-
mykali si¢ z niag dwa razy, prosili o szczery
rachunek sumienia.

— I czego si¢ dowiedzieli?

— Ze pare probleméw nas czeka.

Magdalena Ogoérek ma 36 lat. Pocho-
dzi z Rybnika. Byla Miss Slaska z roku
1998. Z wyksztatcenia jest humanistka o
waskiej i nietypowej jak na SLD specjalno-
Sci: w 2009 r. obronita doktorat poswigco-
ny $redniowiecznym migracjom heretyckich
ugrupowan beginek i waldensow. Od kilku
lat wystepuje w mediach jako komentator-
ka spraw zwigzanych z Kosciotem, zasty-
neta m.in. obrona prof. Bogdana Chazana,
ktory jako dyrektor szpitala uniemozliwiat
pacjentkom przeprowadzanie aborcji. Sama
deklaruje, ze nigdy nie przerwataby ciazy i

chetnie opowiada o wierze w Boga. Co nie-

dziela chodzi do kosSciota, a jej corka uczesz-
czata do katolickiego przedszkola ojcow bar-
nabitow.

Gdy SLD oglosit jej kandydature, media
skupity sie na dtugich blond wtosach, usmie-
chu fotomodelki i smuktej figurze. Znajomi
twierdza jednak, ze za tg powierzchownoscia
kryje sie typowo $laska dziewczyna: twarda i
zdeterminowana. Gdy miata 13 lat, stracita
matke, po jej $émierci wychowywat ja ojciec
gérnik. Jeden z moich rozméwcéw opowia-
da, ze robigc doktorat, Ogérek musiata jez-
dzi¢ po materiaty do Watykanu. Nie miata z
kim zostawi¢ dziecka, wiec zabierata je z so-
ba. Chodzita po bibliotece, wertowata stare
ksiegi i zabawiata dwuletnig céreczke. Inny
dorzuca opowies¢ z jej poczatkéw w Warsza-
wie: zeby sie utrzymacé podczas studiow, po-
stanowita sprobowacé sit w aktorstwie. Tra-
fita z konkursu do sitcomu , Lokatorzy”, w
ktorym zagrata sekretarke. Potem byty ko-
lejne role i epizody: pielegniarka w teleno-
weli, reporterka w mato ambitnej komedii,
ekspedientka na stacji benzynowej. Na wy-
najem mieszkania wystarczyto.

W oficjalnym zyciorysie Ogoérek jej doro-
bek aktorski zostal pominiety. Znalazta sie
za to dtuga lista stanowisk z pogranicza po-
lityki, administracji panstwowej oraz $wiata
akademickiego.

Tyle ze trudno w tej wyliczance znalezé

funkcje uzyskang bez znajomosci.

Dzienn dobry, jestem Magda

Ogorek sie chwali, ze pracowata w MSWiA.
W SLD méwia, ze w programie rozrywko-
wym TVP _ Spetniamy marzenia” zadekla-

rowala, ze chciataby poznaé¢ éwcezesnego mi-
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nistra spraw wewnetrznych Jozefa Oleksego.
Zaaranzowano kolacje, podczas ktorej zwie-
rzyta si¢, ze marzy o pracy w jego resorcie.
Minister ulegt czarowi drobnej blondynki i
ja zatrudnit.

Nastepca Oleksego w ministerstwie, Ry-
szard Kalisz, ktéoremu opowiadam te hi-
storie, obrusza sie. — To ja Sciggnalem ja
do MSWiA — twierdzi. — Magda pracowa-
ta wowczas w Kancelarii Premiera, pozna-
tem ja po jednym z posiedzen rzadu. Chwi-
le porozmawialismy, a gdy w moim mini-
sterstwie pojawit sie wakat, po dochowaniu
wszelkich procedur zostata zatrudniona w
departamencie odpowiedzialnym za wspot-
prace miedzynarodowa. Czym sie zajmowa-
ta? Odpowiadala m.in. za oprawe medial-
ng szczytu Rady Europy, ktéry odbywat sie
wowczas w Warszawie.

To, jak byto naprawde, mogtaby roz-
strzygnac¢ sama Ogorek, ale podczas zbiera-
nia informacji do tego artykutu kandydatka
SLD byta niedostepna dla mediéw. Odma-

wiata spotkan i nie odpowiadata na pytania.

Pracujac w resorcie, Ogoérek si¢ zakocha-
ta. I to w nie byle kim, bo w swoim szefie —
starszym o 14 lat Piotrze Mochnaczewskim,
owczesnym dyrektorze Departamentu Inte-
gracji Europejskiej i Wspotpracy Miedzyna-
rodowej. Swiadkiem na ich §lubie byt sam
minister Kalisz.

Kolejny punkt jej kariery to Kancela-
ria Prezydenta za czaséw Aleksandra Kwa-
sniewskiego. Polityk z kierownictwa SLD
moéwi mi, ze Ogorek trafita tam dzigki pra-
cy przy kampanii wyborczej w 2000 roku.
— Magda jest zwigzana z lewica od lat. Za-

wsze krecita sie wokél partii i jej liderow,

ale dtugo nie mogta nigdzie zagrza¢ miejsca
— wyjasnia.

Kariera nabrata rozpedu dopiero w ro-
ku 2008, gdy Ogoérek znalazta zatrudnienie
w biurze klubu parlamentarnego SLD. Zro-
bila to w swoim stylu. Szefem Sojuszu byt
wowcezas Grzegorz Napieralski. Ogoérek wy-
patrzyta go na jakims spotkaniu, podeszta i
powiedziata: , Dzien dobry, nazywam si¢ tak
i tak. W przesztoséci pracowatam dla prezy-
denta Aleksandra Kwasniewskiego i premie-
ra Jozefa Oleksego. Dzis chciatabym praco-
waé dla pana’”.

Z poczatku byta wolontariuszka, ale
szybko zaproponowano jej pierwsza umowe.
Politycy SLD mowia dzis, ze petnita funk-
cje dyrektora gabinetu Napieralskiego oraz
ze byta jego doradca, ale to troche na wy-
rost.

— Pamieta pan, co robita? — pytam by-
walca biura klubu.

— Gloéwnie dobre wrazenie, méwie to
bez ztodliwosci. Odpowiadata za kalendarz
Grzeska, umawiata mu spotkania. Napieral-
ski ciggle sie spézniat, wiec musiata zagady-
waé gosci. Potrafita by¢ czarujaca, a przy
tym miata horyzonty. Umiata zabawi¢ roz-
mowa dziatacza z terenu i profesora.

— To wszystko?

— A co wiecej mozna robi¢ w sekretaria-
cie? Odbierata telefony, e-maile, obstugiwa-

ta kserokopiarke.

Epizod u Kulczyka

Tymczasem w jej CV pojawit sie nowy atut:
doktorat.
Ogorek liczyta, ze po obronie wszystko

sie zmieni. Przewodniczacy wreszcie ja doce-
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ni i powierzy jej cos bardziej odpowiedzial-
nego. Miesiace jednak mijaty, a Magdalena
Ogorek dalej sortowata poczte, przyjmowa-
ta go$ci. — Mam doktorat, a przynosze prze-
wodniczacemu hot dogi — frasowala sie. Gdy
dotarto to do Napieralskiego, zaczeto szukac
jej nowej funkcji. Stanowisko dyrektora biu-
ra klubu, ktore mogtoby ja zadowoli¢, byto
zajete, wiec stanelo na starcie w wyborach
do Sejmu. Dostata wsparcie od bytego prezy-
denta Aleksandra Kwasniewskiego, ale man-
datu nie zdobyta.

Mniej wiecej wtedy Ogoérek zaczela sie
tez kreci¢ wokdt dwezesnego ministra spraw
zagranicznych Radostawa Sikorskiego. Kon-
takty ostatecznie nie przerodzity sie w po-
lityczna wspoélprace, ale podobno niewiele
brakowato.

Poset Sojuszu: — Magda twierdzi, ze
wstepnie zaproponowano jej nawet funkcje
w MSZ — miata by¢ odpowiedzialna za koor-
dynacje Instytutow Polskich za granica. Sta-
nowisko ostatecznie si¢ jednak nie zwolnito
i sprawa upadta.

Kolezanka: — Mnie Magda moéwita, ze Si-
korski w 2011 r. proponowat jej start do Sej-
mu.

To raczej przechwalki. Jesli Ogérek zde-
cydowata sie na kandydowanie z list Soju-
szu, to czy odrzucitaby propozycje startu
z PO? Tu miataby przynajmniej szanse na
mandat. — W bajki, ze jest lojalna wobec le-
wicy, prosze nie wierzy¢. Gdy znalazta sie na
bocznym torze po rozstaniu z ekipa Napie-
ralskiego, sama mowita, ze SLD to obciach
— twierdzi jeden z politykow Sojuszu.

Po przegranych wyborach Ogérek na kil-

ka miesiecy znikneta z politycznych radarow.

Objawita si¢ latem 2012 roku w zaskakuja-
cej roli: jako doradca zarzadu w spotce Au-
tostrada Wielkopolska nalezacej do bizneso-
wego imperium Jana Kulczyka i konsultant-
ka w Narodowym Banku Polskim w jednej

osobie.

7 pracg dla Kulczyka sprawa jest dosc¢
tajemnicza. Ogérek w swoim zyciorysie nie
wspomina o tym slowem, a rzeczniczka Au-
tostrady Zofia Kwiatkowska, gdy pytam o te
wspotprace, z poczatku powatpiewa. — Pani
Magdalena Ogoérek u nas? Chybabym co$ o
tym wiedziata, ale na wszelki wypadek jesz-
cze sprawdze — obiecuje. Dzien pozniej przy-
znaje: — Rzeczywiscie, wspolpracowata z na-
mi od wrzesnia 2012 do sierpnia 2013 roku.
Byta zewnetrznym konsultantem, wspotpra-
cowala z zarzadem w sprawach ochrony $ro-

dowiska i procedur unijnych.

Praca w NBP to podobno zastuga dy-
rektora departamentu komunikacji i promo-
¢ji Marcina Kaszuby, bytego rzecznika pra-
sowego rzadu Leszka Millera. Z nim tak-
ze kandydatka SLD zna sie¢ dobrze. Ale co
do banku centralnego mogta wnies¢ znaw-
czyni Sredniowiecznych herezji? ,,O nawiaza-
niu wspétpracy zadecydowalo unikalne po-
taczenie jej wyksztatcenia historycznego z
doswiadczeniem redaktorskim oraz przy pro-
dukcji spotéw i filmow. Wynagrodzenie pa-
ni Magdaleny Ogoérek byto niezmienne pod-
czas catego okresu wspoélpracy i wynosito
4.9 tys. zt brutto za miesiac” — czytam w
e-mailu NBP przystanym do ,,Newsweeka”.
Do jej obowiazkéw nalezato m.in. wyszuki-
wanie ciekawostek historycznych i redago-
wanie magazynu pracowniczego. Tematy od

Sasa do Lasa: bank watykanski, chwilowki,
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Medyceusze, znaleziska archeologiczne.

Zadnych zarzutéw

Ogorek przedstawia sie jako wyktadowca
akademicki. Z jej CV wynika, ze prowadzi
zajecia w Matopolskiej Wyzszej Szkole spe-
cjalizujacej sie w takich kierunkach jak ko-
smetologia, sztuka kulinarna czy fizjotera-
pia. Miejsce jest nieprzypadkowe. Rektor-
skie gronostaje nosi tam Piotr Mochnaczew-
ski, jej maz.

Mochnaczewski — w mtodosci aktywista
ZSMP — zasiadal w Sejmie I kadencji z ra-
mienia SLD. Mial wowczas przykra przygo-
de — rozbil auto na zaparkowanym trakto-
rze. Miat 2 promile alkoholu we krwi, a w
wypadku ranna zostata jedna osoba.

Kilka miesiecy temu rozstat sie z war-
szawska uczelnig Viamoda, w ktérej petnit
funkcje kanclerza. Nowe wtadze szkoty po-
informowaly nas, ze wspdtprace zakonczo-
no ,w trybie naglym i natychmiastowym
na skutek jego pracy i dziatalnosci”. Jak do-
wiedzial sie ,Newsweek” uczelnia wytoczy-
ta Mochnaczewskiemu powodztwo cywilne i
ztozyta doniesienie do prokuratury w spra-

wie ,przywtaszczenia mienia znacznej war-

tosci”. Z pisma, ktore otrzymalismy z Via-
mody, wynika, ze w dniu zwolnienia z obo-
wiazkow maz Ogoérek pozaciagatl zobowiaza-
nia w imieniu szkoty. Sam zainteresowany
nie chce rozmawiac¢ o tym doniesieniu. — Nie
mam zadnych zarzutéw prokuratorskich —
ucina pytania.

Kilka dni po ujawnieniu kandydatki
SLD w mediach pojawity sie tez spekula-
cje dotyczace samej Ogorek, ktora miata
by¢ blisko zaprzyjazniona z dziennikarzem
TVN24 BiS Bartoszem Weglarczykiem. Ten
zareagowal na nie z oburzeniem i temat wie-
cej nie wrocit.

k%

— Na jaki wynik pan liczy? — pytam jed-
nego z postow SLD.

— Dziesi¢¢ procent bedzie sukcesem, ale
Magda jest wielka niewiadoma. Moze dostac
3 procent, a moze 15. Wszystko zalezy od te-
go, jak bedzie reagowa¢ w kampanii na sy-
tuacje kryzysowe.

— Myéli pan, ze podota?

— Tak. Powtérka z kampanii Wtodzimie-
rza Cimoszewicza, ktéry wycofal sie przed
wyborami, nam nie grozi. Magda szukala
szansy na kariere tyle lat, Zze teraz nic jej

nie powstrzyma. Dla niej to numer zycia.
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Ogoérek ciggnie SLD w gére’!’

Drwiny z Magdaleny Ogorek sa przedwczesne. Nie jest ona skazana na widowiskowa kata-

strofe. Jej obecno$¢ moze przynies¢ daleko idace konsekwencje dla calej polskiej polityki.

Oczywiscie nie jest ona demiurgiem ani sa-

modzielnym bytem politycznym. Jest kre-
acja Leszka Millera i jeszcze jednego Leszka
— posta Aleksandrzaka, nieefektownego SLD-
owskiego dziatacza z Kalisza. Jednak poja-
wienie sie Magdaleny Ogorek, jedynej kobie-
ty kandydujacej w wyborach prezydenckich,
na dodatek o do$¢ nietypowej w tym ,kon-
kursie” aparycji, moze wywolaé¢ nieoczeki-

wane procesy.

Pierwszy sondaz dal jej szes¢ punktow
poparcia. I to mimo bardzo niskiej poczat-
kowej rozpoznawalnosci. Kierownictwo SLD
obstawiato, ze Ogérek na poczatek dostanie
jakies 2 proc. Czyli tyle, ile w 2010 r. na sa-
mym starcie mial Grzegorz Napieralski. A
tu szes¢ — kilka razy wiecej, niz ma zniena-
widzony w SLD Janusz Palikot. Na doda-
tek ten sam sondaz odnotowat zwyzke po-
parcia dla catej partii. Nic dziwnego, ze wy-
wotalo to entuzjazm w Sojuszu. Zadowolona
jest nawet partyjna malkontentka Katarzy-
na Piekarska, ktéra zauwazyta, ze o Ogé-
rek rozmawia jej fryzjerka, hydraulik, czy-
li wszyscy. Rzeczywiscie SLD ma teraz bez-
ptatny festiwal reklamowy za sprawa Mag-
daleny Ogorek. Entuzjazm jest tym wiekszy,
ze po cichu liderzy SLD mowili, iz kandyda-
tura Ogobrek jest obstawieniem jednego pola
na ruletce. Albo Sojusz wszystko przegra, al-

bo bedzie mial szczescie.

Mobilizuje konkurencje

Sondazowa pozycja Ogorek moze mieé
wplyw na ogdélny przebieg wyboréw. Jesli
nie spadnie trwale ponizej 5 proc., to bedzie
to znaczylo, ze raczej nie da si¢ zakonczy¢
wyboréw jedna tura. Kandydatka SLD ze
swoim stosunkowo niezlym poparciem zmu-
sza Janusza Palikota do aktywnosci. Juz te-
raz lider Twojego Ruchu objezdza Lubelsz-

czyzne i spotyka si¢ z wyborcami. Te me-

310 Autor: Piotr Gursztyn. Artykut opublikowano w tygodniku Do Rzeczy, nr 5, 26.01.-01.02.2015.
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toda przyniosta mu sukces w 2011 r., teraz
liczy na to, ze zadziata ona jeszcze raz. Zak-
tywizowal si¢ krytykowany za S$lamazarna
kampanie Andrzej Duda. W momencie, gdy
sie¢ okaze, ze zmalaly szanse na jedna tyl-
ko ture, zupetnie inaczej bedzie wygladata
dyskusja na temat tych wyboréw wewnatrz
PSL. Zyskaja zwolennicy wystawienia wta-
snego kandydata. Po co bowiem wspieraé
Bronistawa Komorowskiego, gdy i tak pew-
ne sa dwie tury? Lepiej bedzie przekazac po-
parcie przed drugg tura, bo wtedy kandydat

bedzie musiat cos obieca¢ lub dac.

Wystawienie Magdaleny Ogoérek bedzie
z pewnoscia katalizatorem zmian na lewi-
cy. W ktoéra strone one pdjda? Jesli bedzie
miata bardzo staby wynik, to pograzy SLD.
Bardzo staby znaczy w jej przypadku poni-
zej b proc. Jesli bedzie to przedziat miedzy
5 a 10, to kierownictwo SLD raczej tatwo
wywinie sie od odpowiedzialnosci, zwalajac
wszystko na nig. Pomoze w tym to, ze kil-
ka 0s6b wezesniej odmoéwito kandydowania,
czyli tym samym odebrato sobie prawo do
krytyki. Nie chcial startowa¢ Wojciech Olej-
niczak (prawdopodobnie pod wplywem naci-
skéw z Patacu Prezydenckiego), takze Kry-
styna tiybacka i Matgorzata Szmajdzinska.
Pono¢ ta ostatnia byta zbyt krétko kuszo-
na. Jerzy Wenderlich Bardziej udawat, niz
naprawde chciat. Szansy nie data tez Barba-
ra Nowicka, zmuszona do rezygnacji z aspi-
racji przez Janusza Palikota (réwniez pod
wplywem Palacu Prezydenckiego). Jest ona
wprawdzie politykiem Twojego Ruchu, ale
Nowacka cieszy sie sporg sympatiag w SLD.
Miata wiec pewne szanse, by zosta¢ kandy-

datka ,zjednoczonej” lewicy.

Ataki z wielu stron

W sprawie Ogoérek duza czes¢ lewicy i li-
beralnych mediéw pokazata swojg bardzo
brzydka twarz. Te osoby, ktére na co dzien
najgto$niej perorujg o tolerancji i réwno-
uprawnieni kobiet, teraz przodowalty w ,hej-
towaniu” Magdaleny Ogorek. Od Wandy
Nowickiej ustyszeliSmy, ze Ogoérek jest pa-
protka, a od feministki Agnieszki Grzybek,
ze jest ,malowana lalg”. Ogorek padla tez
ofiarg typowej w Polsce kampanii dezinfor-
macyjnej — przekrecaniu i wyrywaniu z kon-
tekstu jej wypowiedzi, glownie na temat
Koéciota i spraw $wiatopogladowych. Sama
wypowiadata sie nie dos¢ precyzyjnie, wiec
jej wypowiedzi programowe byty przekreca-
ne i wysmiewane. Chociaz na przyktad pro-
pozycja budowy sit rezerwy na bazie ,klu-
béw strzeleckich i mysliwskich” tylko z pozo-
ru brzmi kuriozalnie. De facto Wojsko Pol-
skie po cichu oferuje mozliwos¢ przeszkole-
nia wszystkim chetnym, wtacznie z grupami

rekonstrukcyjnymi.

Dla ludzi lewicy taki ,hejt” to raczej no-
we do$wiadczenie. Do tej pory czesciej by-
wali po stronie wysSmiewajacych niz wy$mie-
wanych. Tutaj jednak sprawa jest jasna —
Ogorek zagraza planom Palacu Prezydenc-
kiego, czyli rozegraniu wyboréw w jednej
turze. Wystapita przeciw establishmentowi.
I to moze mie¢ ogromny wplyw na dalszy
los lewicy, gdzie od dawna wida¢ byto dwie
rozbiezne tendencje. Czyli taka, wedtug kto-
rej gléwnym wrogiem jest PiS, zatem rezy-
gnujac z podmiotowosci, trzeba zej$é¢ do po-
ziomu stronnictwa sojuszniczego Platformy

Obywatelskiej. I druga taka, ktora widzi dla
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lewicy samodzielne miejsce na scenie poli-
tycznej. Czyli de facto konflikt z PO, bo
ta partia zabrata wyborcéw dawnemu Soju-
szowi. Sukces Ogorek wzmocni lewicowych
yniepodlegloéciowcow”, jej przegrana da fo-

ry zwolennikom , przystawki”.

Wedtug naszych informatoréw z SLD
Ogorek na razie dobrze znosi ataki, cho¢ jed-
noczesnie jej ojciec — pono¢ tym przejety —
trafit do szpitala. Politycy SLD specjalnie
nie sg zmartwieni atakami, uwazaja, ze me-
dia ,wystrzelaja si¢” z newséw o Ogorek w
ciggu pierwszych tygodni, a potem nie beda
miaty za co jej atakowac. Klopoty jej me-
za ttumacza tym, ze to nie on kandyduje, a
co wiecej znalazt sie w konflikcie z dawnym
wspolnikiem, w ktérym obie strony ztozyty
na siebie pozwy cywilne. Sa przekonani, ze
Magdalena Ogérek w swoim 35-letnim zyciu
nie zdazyta zrobi¢ czego$ kompromitujace-
go.

Faktem sg plotki rozsiewane przez nie-
ktérych politykow Twojego Ruchu, a nawet
pewnego ministra z obecnego rzadu na te-
maty obyczajowe. Krotko mowigc — o rze-
komych romansach kandydatki. Czyli stan-
dardowe pomoéwienie w przypadku mtodej
atrakcyjnej kobiety. Jej wspotpracownicy
sie zarzekaja, ze te pogloski nie maja nic
wspolnego z rzeczywistoscia. Jedna z nich
rozpowiada znaczacy i powszechnie znany
polityk. Twierdzi, ze Ogorek byta w bliskiej
znajomosci z politykiem, ktéry zginal w ka-
tastrofie smolenskiej. Wedtug niego éwceze-
sny marszatek Sejmu Grzegorz Schetyna ze-
zwolil jej wejs¢ do pokoju posta — po swoje
rzeczy — zanim weszli tam agenci ABW. Oso-

ba, ktora wowczas wspodtpracowata z Ogo-

rek, zaprzecza temu stanowczo i méwi, ze

to kolejny element kampanii pomdwien.

Mtoda i wyksztatcona

Na razie ataki nie przyniosty jej szkod, ale
rozpoznawalnos¢. Mozna zatozy¢, ze w przy-
padku mtodej atrakcyjnej kobiety te bezpar-
donowe ataki mogg przynies¢ efekt odwrot-
ny do zamierzonego, czyli przypltyw sympa-
tii i wspotcezucia. Jesli tak bedzie, to wysta-
wienie Ogoérek spetni swoje zadanie, czyli od-
buduje sondaze i morale Sojuszu. Juz teraz
widaé¢ pewne ozywienie w tej partii.
Niewatpliwie paskudnym bledem byto
ogloszenie jej kandydatury w dniu Smier-
ci Jozefa Oleksego. Na jej szczescie odium
spadto na Millera. W czasie dwoch pierw-
szych prezentacji wpadta sztywno, co jest o
tyle dziwne, ze wcze$niej wielokrotnie wy-
stepowata przed kamerami i thumem. Cie-
kawe, czy wyborcy kupia jej hagiograficz-
ny zyciorys prezentowany przez kolegdéw z
SLD? Dziewczyna z gorniczej dzielnicy Ryb-
nika — Rydultowy, ojciec gérnik, Smier¢ mat-
ki, gdy miata 13 lat. Do tego obowiazko-
wo podkreslany doktorat (w SLD sie $mieja,
ze beda kary za pominiecie tytutu doktor
przed jej nazwiskiem), ,cztery jezyki”, wy-
chowanie cérki potaczone z pisaniem dok-
toratu i pracg zawodowa. To podkreslanie
znajomosci jezykéw i mtodosci to powtdrze-
nie pomystu na kampanie, jaki SLD mial
wobec Olejniczaka. Czyli osoba mtoda i wy-
ksztalcona kontra przasny ,wujek Bronek”.
W SLD jest nadzieja, ze z taka droga zycio-
wa zaczng sie utozsamiaé tysiagce mtodych
Polakéw, zwtaszcza kobiet. ze Ogorek zyska

sympatie aspirujacych. To na razie nadzieje
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i intuicja, bo partia nie przeprowadzita do
tej pory zadnych badan wizerunkowych.
Zabawnym, ale zupetnie zrozumiatym
paradoksem jest wstrzemiezliwo$¢ polity-
kow PiS, ktorzy nie krytykuja zbytnio i nie
wySmiewajg kandydatury Magdaleny Ogé-
rek. Sprawa jest prosta — bez niej nie be-

dzie drugiej tury wyboréw prezydenckich.

Co jednak bedzie, gdy sie okaze, ze zupehie
nowa na politycznej scenie Ogoérek zacznie
przyciagaé do siebie elektorat protestu? ze
to ona jako outsiderka, a nie Andrzej Du-
da, bedzie kojarzyta sie takim wyborcom z
polityczng zmiana? Céz, zmienia sie wekto-
ry sympatii i antypatii. To jednak zwykta

rzecz w polityce.
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Afera ogérkowa’!!

Operacja w dwoch aktach. Seks, stuzby, prowokacje — czyli nowy pomyst SLD na wtasne

ktopoty.

Piagtkowe popotudnie, nieoficjalne spotkanie
w jednym z zacisznych sejmowych gabine-
tow. Przy stole siedzi dwoch prominentnych
politykéw SLD. Od kilku dni pytamy o za-
plecze Magdaleny Ogorek, strategie jej kam-
panii, kto jej doradza. Ale zamiast odpowie-
dzi na te pytania nasi rozméwcy nieoczeki-
wanie mowia:

— Mamy informacje, ze wobec naszej
kandydatki szykowana jest operacja, ktora
ma ja oczerni¢, zmusic¢ do rezygnacji ze star-

tu.
Politycy robia tajemnicze miny.
— Ale skad taka wiedza? O co chodzi?

— Informacja jest pewna, zweryfikowali-
smy ja w stuzbach — przekonuja.

7 niedowierzaniem dopytuje, kto ma te
operacje szykowac¢ i na czym ma ona pole-
ga¢. Stuzby? — Ludzie z zaplecza Janusza
Palikota, ale i Platformy — moéwig. Wszyst-

ko dlatego, ze zdaniem politykéw Sojuszu

obu kandydatom Magdalena Ogoérek moze
podebraé¢ wyborcow.

,Operacja” wedlug naszych rozmowcéw
ma by¢ dwustopniowa. Najpierw ,atak”
na meza, potem sama Ogorek. W obu przy-
padkach ma chodzi¢ o sprawy obyczajowe,
uwiecznione na rzekomo , krazacych po mie-
Scie zdjeciach”. Ma je kolportowaé¢ detektyw.
Politycy nawet nie sugeruja, tylko sg pewni,
ze kto$ juz te zdjecia kupit. Kto? Nie wiedza.
Ale pytaja. Szukajg informacji na ten temat.
— No i do tego te szkalujace SMS- y — doda-
je jeden z nich. Moéwi jeden, ale przejeci sa
obaj. SMS-y ma rozsyla¢ jeden z urzeduja-
cych ministréw. Czy maja dowdéd w reku?
Jeszcze nie, ale jeden z rozmoéwcoéHw zapew-
nia, ze takiego SMS-a czytat.

Sytuacja zaczyna by¢ absurdalna.
Nie wyglada to wszystko powaznie. Pew-
nie problem politykéw SLD rozwiazataby
szczera rozmowa z kandydatka na prezyden-
ta. Ale nabieramy watpliwosci, czy w ogole
z nig o tym rozmawiali.

— Moze my o to zapytamy? — pro-
ponuje. Odpowiadajg, ze na razie szansy
na rozmowe 7z dziennikarzami nie ma zad-
nej. Kandydatka znikneta. Od czasu konfe-
rencji, na ktérej wyglosita swoje przemowie-
nie i nie odpowiedziata na zadne pytanie. —

Gdzie ona jest?

— Jak to gdzie? W domu. Przygotowuje

311 Autorzy: Anna Gielewska i Cezary Bielakowski. Artykul opublikowano w tygodniku Wprost, nr 5,
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sie do kampanii.

Maz robi kampanie

Odkad SLD ogtosit, ze to Ogorek bedzie
kandydatka na prezydenta, w partii zawrza-
to. Wielu politykéw potraktowato te decy-
zje jako akt desperacji lidera Sojuszu Lesz-
ka Millera. Faktem jest, ze kolejni kandy-
daci sie wykruszali, a czas mijal. W koncu
na pomyst Magdy Ogoérek wpadt poset SLD
Leszek Aleksandrzak. — Szukalismy kobiety,
mtodej. W pewnej chwili Aleksandrzak rzu-
ca: a moze by Ogérkowa? — opowiada jeden
z politykow. Juz kiedys Aleksandrzak propo-
nowal Ogérek, ale na stanowisko rzecznika
SLD — po tym jak obecny rzecznik Dariusz
Jonski wypowiedziat si¢ niefortunnie na te-
mat cigzy bytej minister Joanny Muchy.
Miller nie moéwi ,nie”, siega po telefon
i dzwoni do Ogdrek. Po kilku dniach zapada
decyzja. A Aleksandrzak w nagrode za po-
myst zostaje szefem jej sztabu wyborczego.
Nie wszyscy w partii sa szczesliwi.
Kandydatka ma by¢ zaprezentowana
w piatek przed dwoma tygodniami, po po-
siedzeniu wtadz partii. Nastepnego dnia
ma wystapi¢ na konferencji. Jednak w pia-
tek rano politycy SLD dowiaduja sie o $émier-
ci Jozefa Oleksego. — ZastanawialiSmy sie,
czy tego nie przetozyé. Ale ona juz dzien
wezesniej powiedziala w TVN, z jakiego po-
wodu odchodzi z pracy w tej stacji. Obawia-
liSmy sie, ze w kazdej chwili mozemy prze-
czyta¢ te informacje w telewizji na pasku
z newsami — opowiada nasz rozmowca z So-
juszu. Staneto na tym, ze kandydatka zosta-
je pokazana, ale wlasciwa prezentacja odby-

wa sie tydzien pozniej.

W partii w tym czasie panuje kompletny
chaos. Szybko sie okazuje, ze politycy z kie-
rownictwa SLD nie ustalili kilku podstawo-
wych spraw.

— Po pierwsze, nie wiadomo, jak
ma by¢ finansowana ta kampania, ile ma-
my na to przeznaczy¢ kasy — przyznaje je-
den z rozméweoéw. Na razie partia stara sie
o polaczony kredyt na kampanie prezydenc-
ka i parlamentarna. — Po drugie — wylicza
polityk — uznalidémy za oczywiste, ze to my
robimy sztab i strategie. Ale ona nagle za-
czeta forsowad jakies swoje pomysty i przy-
prowadzac¢ znajomych PR-owcow.

Kogo? — Na spotkania przywozi ja maz.
Poza tym nikogo nie widzialem — ucina inny
polityk z wtadz SLD.

Pani Magda i stara gwardia

Maz Magdaleny Ogoérek to osoba znana
na postpezetpeerowskiej lewicy.

Ona sama, oczywiscie, ze stara gwardig
nie ma nic wspoélnego. Urodzita sie w 1979
r., konczyla sie wlasnie dekada Gierka. Po-
wstata ,Solidarnos¢”, a przez Polske prze-
taczata sie fala strajkéw. Gdy dziesie¢ lat
pozniej ostatni sekretarz KC PZPR Mieczy-
staw Rakowski wyprowadzal sztandar zjed-
noczonej partii, Magda Ogoérek byta na-
dal dzieckiem. Ale wtedy kariere politycz-
na na lewicy rozpoczynal juz jej przyszty
maz Piotr Mochnaczewski. Rocznik 1965.
Zostal postem SLD w Sejmie I kadencji. Je-
go nazwisko wymienil Antoni Macierewicz
na liScie parlamentarzystow, ktorzy mieli fi-
gurowa¢ w archiwach wsréd wspotpracow-
nikéw komunistycznej Stuzby Bezpieczen-

stwa. Nazwisko Mochnaczewskiego mozna
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tez znalez¢ w sprawozdaniu z likwidacji
majatku bytej PZPR. W 1991 r. znajduje
sie wérod zatozycieli Fundacji ,Wspétpraca
Nauka Kultura”, razem z Leszkiem Mille-
rem, Jerzym Szmajdzinskim czy Wiestawem
Huszcza, odpowiedzialnym za partyjne pie-
nigdze. To inicjatywa podjeta wspdlnie z to-
warzyszami z ZSRR, ktorzy wlozyli w te fun-
dacje 100 tys. rubli. Fundacja, jak wiele po-
dobnych do niej przedsigwzi¢é¢, miata zara-
bia¢ pienigdze na finansowanie politycznych
celéow lewicy. Doktadnie — chciata wspierac
Polakéw mieszkajacych w ZSRR, promowaé

nauke i kulture.

Piekna kandydatka na prezydenta po-
slubita wigc podzniej polityka, ktéry razem
ze starg gwardig przeprowadzal nieboszczke
PZPR z komunizmu do demokracji. Nie star-
towal w kolejnych wyborach parlamentar-
nych, ale zaczal si¢ pia¢ po szczeblach ad-
ministracji panstwowej.

Pracowal w Urzedzie Rady Ministrow.
Ale do duzej gry wchodzi, gdy w 2001
r. wladze obejmuje premier Leszek Miller.
Jako dyrektor ds. integracji europejskiej
w MSWiA mial by¢ przygotowywany na sta-
nowisko w Unii Europejskiej. — Byt promo-
wany i szykowany na wysokie stanowisko
w agencji Frontex. SLD od samego poczatku
przymierzato sie, zeby Frontex byt w Polsce,
i Mochnaczewski byt ewidentnie przygoto-
wywany, zeby tam by¢é — mowi byty urzed-
nik administracji rzadowej. Agencja ta zaj-
muje sie zarzadzaniem zewnetrznymi grani-
cami UE. W skrécie — pilnuje, zeby do Unii
nie naptywali nielegalni imigranci, decydu-
je, kto zastuguje na azyl. Z planéw tych nic

nie wyszto. — Ztosliwi mowia, ze przez ro-

mans z Magda Ogérek, ktéra byta jego se-
kretarkg. Ale chodzito o co$ innego — mowi

rozmoéwcea ,,Wprost”.

Opera uczelniana

Piotr Mochnaczewski wyktadat w Wyzszej
Szkole Zarzadzania w Szczecinie i Wyzszej
Szkole Informatyki w f.odzi. Wreszcie zostat
rektorem Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Pra-
wa im. Heleny Chodkowskiej. Jest 2011 r.
Trwa inauguracja nowego roku akademickie-
go w innej uczelni, Wyzszej Szkole Cta i Lo-
gistyki. Przemoéwienie wyglasza byty pre-
zydent Aleksander Kwasniewski. Rektorem
jest dr Stawomir Wiatr. To stary gwardzista
z czaséw PZPR i ustrojowej transformacji.
Bliski znajomy i Millera, i Kwasniewskiego.
Rektorzy Wiatr i Mochnaczewski $cidle ze
sobg wspolpracuja. A na uczelni Wiatra ja-
ko adiunkt od lipca 2010 r. pracuje Magda-
lena Ogorek. Rozstata sie z ta praca w listo-
padzie 2011 r. Czy moze uczelnia sie z nia
rozstata? Bo styszymy nieoficjalnie, ze mia-
ta zbyt wiele nieobecnosci. Ale tego nie wia-
domo. Bo kandydatka milczy, politycy SLD
wolg méwié o spisku, a uczelnia zastania sie
ustawg o ochronie danych osobowych.

Uczelnia im. Chodkowskiej potaczyta sie
ze szkota rektora Wiatra. Jeden z jej wydzia-
tow to Wydzial Bezpieczenstwa Wewnetrz-
nego. Wyktada na nim gen. Marek Duka-
czewski, szef zlikwidowanych Wojskowych
Stuzb Informacyjnych.

W 2014 r. do sali wykladowej wtargne-
li zamaskowani napastnicy z dluga bronia.
Biorg zaktadnikéw. Studentow ratujg anty-
terrorysci z policji. To oczywiscie symula-

cja w ramach zaje¢, ktére prowadzi Duka-
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czewski. Nic zaskakujacego, bo byta uczel-
nia Mochnaczewskiego dobrze tez zyta z po-
licja. Przeszkolita choé¢by ponad 600 war-

szawskich policjantow.

Zyciorys do przeswietlenia

Politycy Sojuszu po cichu przyznaja, ze nie-
wiele uwagi poswiecili na zbadanie zycio-
rysu i relacji Magdaleny Ogoérek. A teraz
na jaw zaczynaja wyptywac kolejne infor-
macje, zwtaszcza dotyczace interesow biz-
nesowych jej meza i jego probleméw z pra-
wem. Jak informuje Ministerstwo Nauki, je-
sienig 2011 r. do resortu wptyneta informa-
cja, ze Mochnaczewski byl wczesniej prawo-
mocnie skazany (chodzito o wyrok za jazde
po pijanemu). To duzy problem, bo jest wte-
dy rektorem uczelni im. Heleny Chodkow-
skiej w Warszawie. Po interwencji minister-
stwa traci posade rektora i nauczyciela aka-
demickiego.

Zostaje wiec kanclerzem wyzszej szkoty
Viamoda, ktora miesci sie¢ w modnym war-
szawskim Soho. Na uczelni o bylym kanc-
lerzu Mochnaczewskim juz nie chca roz-
mawiaé. Szkota zmienita wtadze i siedzibe.
Okazuje sie, ze zakonczyta wspotprace z me-
zem Ogoérek ,,w trybie natychmiastowym,
na skutek oceny jego pracy i dziatalnosci ja-
ko Kanclerza Uczelni”. Efektem tej wspot-
pracy jest sledztwo prokuratorskie i ztozo-
ne w sadzie powodztwo cywilne — informuje
uczelnia. Jak ujawnit | Newsweek”, Viamo-
da oskarza Mochnaczewskiego, ze wyprowa-
dzit z tej uczelni nowoczesny sprzet do zajec¢
z gastronomii o wartosci pot miliona ztotych.
Nieoficjalnie mozna ustysze¢, ze pozwow jest

wiecej, na znaczng kwote.

Sprzet trafit zas do krakowskiej uczel-
ni im. J. Dietla. Jej nowym rektorem jest...
Mochnaczewski.

To nie koniec jego ktopotéw. Mochna-
czewski znowu bedzie musiat si¢ thumaczy¢
z jazdy po pijaku. Ministerstwo nauki po-
nownie wystato pisma z prosba o wyjasnie-
nie jego sytuacji jako rektora uczelni im. J.
Dietla w Krakowie. A to moze oznaczac,
ze nie dokonczy swojej kadencji, ktora upty-
wa w 2016 r.

W SLD informacje o ktopotach meza
kandydatki nie robig duzego wrazenia. Lek-
cewazacy stosunek do nich ma tez szef SLD
Leszek Miller. — On go dobrze zna i bagate-
lizuje te historie — styszymy.

Polityk Sojuszu zaangazowany w kampa-
nie: — Maz? Jakie to ma znaczenie? Gdyby
Magda byta realnym wyborem, to tak, ale
przeciez tu chodzi tylko o wynik.

Kandydatke lewicy ochoczo wspieraja
i komplementuja politycy PiS. Jak mantre
powtarzaja, ze ,wola taka twarz SLD niz
PZPR-owskiego betonu”. Kalkulacja prawi-
cy jest prosta: im wiecej gtoséw zbiorg kan-
dydaci spoza duetu Komorowski-Duda, tym
wieksze sg szanse na drugg ture w wyborach
prezydenckich. Zaskakujace, ze nie przeszka-
dza im w tym przesztos¢ meza Ogorek.

Tym bardziej ze za kampania Ogorek
ma sta¢ wlasnie jej maz. Wedtug pogtosek,
ktore kraza po SLD, pomaga im tajemniczy
biznesmen — Marek G. Kilku naszych roz-
méweow potwierdza, ze Ogérek wymienita
go jako bardzo dobrego znajomego w czasie
rozméw z Millerem. G. jest jak zjawa. Poli-
tycy méwia o nim, ale nikt go nie widziat.

Podobnie brzmigce nazwisko mozna jednak
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tatwo znalez¢ w internetowej wyszukiwarce.
Wspomina o nim jako wspoélniku znany lob-
bysta Marek Dochnal. Ale politycy Sojuszu
nie wiedza nawet tego, czy to ta sama osoba.

Na wszystkie te watpliwo$ci powinna
odpowiedzie¢ sama kandydatka. Kiedy za-
cznie si¢ odzywacl? — Strategia obliczona
jest na cztery-pie¢ miesiecy. Nie mozna sie
spali¢, mie¢ falstartu. Na razie ona trenu-
je. A na konferencji od poczatku miato by¢
tylko oswiadczenie, bez pytan. Po pierwsze
dla suspensu. Po drugie, zeby sie od razu
nie wylozyta — przyznaje nasz rozmowca.
O jej zapleczu nikt nie chce méwic.

— Magda wspoétpracuje ze swoimi dorad-
cami, PR-owcami, to sa ludzie z zaplecza

mediow i nie wiemy doktadnie, kto to jest.

Z Millerem rozmawia sama — zarzeka si¢
polityk z wtadz Sojuszu. Gdzie? — Jezdza
za nig paparazzi, dlatego spotyka si¢ w r6z-
nych miejscach, gtéwnie w siedzibie partii
na Ztotej — styszymy.

Polityk znajacy Ogoérek: — Uderzala
mnie zawsze jej ambicja, determinacja, na-
stawienie na kariere. Ona $miertelnie po-
waznie opowiada swoim bliskim znajomym,
ze interesuje jg druga tura!

Na razie wiadomo, ze na 14 lutego SLD
zapowiada konwencje prezydencka ,w ame-
rykanskim stylu”. Leszek Aleksandrzak za-
pewnia, ze w sztabie beda tez osoby spoza
partii. Nazwisk nie zdradza, zeby nikt sie¢

nie rozmyslit.
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Jak Magda stracila kontakt z bazg®'?

W partii méwia, ze doktor Ogérek faze pobytu w realu ma za soba, teraz w kampanii

nastapi faza koncowa: Facebooka i filmikéw. Po niej za$ koncowa faza catego SLD.

Rolnik wyskakuje z ciggnika, zrzuca ubranie Wzdycha: — Magda stracita kontakt z baza.

i nagi wskakuje do snopowiazatki. Maszyna
wypluwa rolnika, ten po chwili zawiniety w
bele stomy radosnie biega po polu.

To filmik z 2009 r., ktéry promuje
Gdansk. Autorem jest warszawska agencja
reklamowa DSK. Ta sama, ktéra dzis po
cichu prowadzi kampani¢ wyborcza doktor
Magdaleny Ogorek, kandydatki SLD na pre-
zydenta. — To byt jeden z warunkéw, na ja-
kich zgodzita si¢ startowa¢ — ujawnia poset
SLD zwiazany ze sztabem wyborczym Ogo-
rek. — Od poczatku chciata, zeby obstugi-
walo ja DSK, wiec obstuguje. Co doktadnie
robi, jakie nieckonwencjonalne dziatania pod-
jeta, tego my, niestety, do konca nie wiemy.

— Nie wiecie w sztabie, co robi dla was
agencja’

Poset chwile milczy, oglada paznokcie.

Zeby mieé spokdj

Moéwi jeden z wptywowych postéw SLD: —Z
kandydatami na prezydenta byto tak: naj-
pierw Rysia Kalisza odrzucita sama partia.
Rozmawialiémy tez z Wojtkiem Olejnicza-
kiem, ale wycofal sie z rozméw. Wtedy poja-
wit sie Leszek Aleksandrzak, wiceszef partii,
cztowiek z Kalisza z pomystem, zeby wypu-
sci¢ Magde Ogorek. Nie byta do konca ano-
nimowa, pracowata dla SLD. Pamietam, ze
prowadzita jaki$ kongres czy konwencje par-
tii w 2011 roku.

Poset SLD: — Nie wiem, z jakiego po-
wodu zglosit ja wtasnie Aleksandrzak. Stu-
gebna plotka glosi, ze tylko ta kandydatura
gwarantowala pienigdze na kampanie. By-

ta dyskusja w zarzadzie. OgladaliSmy ja z

312 Autor: Wojciech Ciesla. Artykut opublikowano w tygodniku Newsweek, nr. 18, 27.05.2015-03.03.2015.
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kazdej strony. Wiedzieliémy, ze startowala
w wyborach, miata drugi numer na liscie w
Rybniku, ze pracowata dla nas w centrali
SLD, u Grzeska Napieralskiego. Pomysleli-
smy: ,Jest nasza, czemu nie?”. Ostatecznie
kandydature Magdy musiat klepna¢ zarzad
partii. Zrobit to, nie byto zastrzezen.

Jeden z warszawskich dziataczy SLD: —
Mijatem ja u Napieralskiego, wpadata na
Rozbrat [dawna siedziba SLD — przyp. red.].
Jak sie okazalo, ze startuje w prezydenc-
kich, pomysleliSmy, ze moze to nie jest takie
ghupie. Ze skoro jest dziennikarkg TVN, to
przynajmniej z ta stacjg bedzie spokéj. Ze
na tym etapie mamy opanowane media. No,
ale wyszto troche inaczej.

W grudniu wsrod entuzjastow mtodej
kandydatki byt Krzysztof Gawkowski, sekre-
tarz partii. Gdy do niego dzwoni¢ cztery
miesiagce pézniej, stysze, jak zgrzyta zeba-
mi: — Nie bede rozmawiat o kandydatce, bo

popadam w irytacje.

Z daleka od Zlotej

Jeden z warszawskich dziataczy SLD: — Zty
omen. Start w styczniu wypadt bardzo nie-
dobrze, akurat umart Jézef Oleksy. Czy nie
lepiej byto sie wstrzymac, zamiast tego sa-
mego dnia oglasza¢ start Magdaleny na pre-
zydenta? Moze. Z drugiej strony pracowata
wtedy w TVN, powiedziata im, dokad od-
chodzi. Balismy sie, ze skoro TVN juz wie,
to zaraz zobaczymy tego newsa na zottym
pasku. Nie chcieliSmy, zeby o naszych decy-
zjach jako pierwsza informowata telewizja.
No wigc Magda zaistniata po raz pierwszy
troche na trumnie Jézka.

Cztonek sztabu wyborczego Magdaleny

Ogorek: — Ludzie z SLD pare razy odwie-
dzali ja w mieszkaniu na Mokotowie. Wy-
stalismy jej naszych specéw od mediow, ze-
by poc¢wiczyli trudne sytuacje, niewygodne
pytania. W konfrontacji wypadata dobrze,
spokojnie odpowiadata na pytania. Widac
byto, ze do wyboréw zakuwa jak do sesji,
pooktadana gazetami, wycinkami. Kiedy do-
chodzito do trudnych tematéw, takich jak
obronno$¢, briefowat ja Janusz Zemke, by-
ty minister. Z czym jej nie szto? Wyktadata
sie na problemach twardych, swiatopoglado-
wych.

Na poczatku kampanii kandydatka dtu-
go milczata, wreszcie ruszyta na spotkania
czarng skoda superb. Wszedzie mowita z
grubsza to samo: Polakom, zwtaszcza mto-
dym, zyje sie koszmarnie. Ona to zmieni,
piszac prawo od nowa i zwickszajac kwote
wolna od podatku do 20 tys. zt.

Jeden z warszawskich dziataczy SLD: —
Tomek Kalita, rzecznik partii, trafit do kam-
panii z automatu. Mial entuzjazm. Jezdzit
na spotkania, bronit przed dziennikarzami.
Podziwialem go, gdy w wywiadach porow-
nywal Ogoérek z Obama. A dzis? Co mam
powiedzie¢. Dzi$ juz nie poréwnuje.

Jeden z warszawskich dziataczy SLD: —
Co$ zaczeto sie psu¢ w okolicach konwencji
w Ozarowie. Kiedy zebraliSmy podpisy dla
PKW, miata jakies wystapienie, spotkatem
ja wtedy. Zimna i wycofana. Zdystansowa-

na.

Teoretycznie w pierwszych tygodniach
kampanii nad tym, co robi i méwi Magdale-
na Ogoérek, czuwal sztab wyborczy. W prak-
tyce wytyczne przychodzity z innego miej-

sca, z siedziby SLD przy ulicy Ztote;.
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Czlonek sztabu wyborczego: — Siedzieli — To otwarcie na mtodych ludzi, ktérzy po-

tam starzy dziatacze z Millerem na czele,
wymyslali jakies genialne pomysty, jechali
z nimi do Ogoérkowej na Mokotow. A ona
w ktérym$ momencie przestata tykaé i mo-
wic to, co podsuwata jej Ztota. Pamigta pan,
wszyscy strasznie sie oburzali, ze Ogdrek nie
udziela wywiadéw, ze milczy? To nie Miller
kazat jej milcze¢. To ona sama. To byt jej
pierwszy autorski pomyst. Co nam zostato?
Zacisnaé zeby i udawad, ze to taka sprytna

strategia. Potem byto juz coraz gorzej.

W sztabie cisza

Kamienica w Alejach Ujazdowskich, cen-
trum Warszawy. Za drzwiami na drugim pie-
trze salka dla gosci, kilka gabinetow, wick-
sza sala na konferencje. Komitet Wyborczy
Kandydata na Prezydenta RP Magdaleny
Ogérek.

23 kwietnia, dwa i pot tygodnia przed
wyborami, sztab zastygl w letargu. Cicho i
smutno. Z duzego telewizora pod sufitem le-
ca wiadomosci TVN24. Na stoliku gazetka
wyborcza , Tak” — aktor Bohdan Lazuka i
bokser Diablo zachwalaja Magdalene Ogo-
rek, ze jest bardzo tadna i zgrabna.

Poset Leszek Aleksandrzak, szef sztabu
i wiceszef SLD, urzeduje w pokoju zywcem
wyjetym ze sceny z ,,Czlowieka z marmu-
ru”: puste biurko bez najmniejszego papier-
ka, dtugopisu czy oléwka, pusta bibliotecz-
ka, krzesto, maty stolik dla gosci. Tak, jakby
wiceszef SLD zamiast do pracy przychodzit
tu pomedytowac.

Aleksandrzak nie obraza sie, gdy nazy-
wam go ojcem chrzestnym. — Tak, przyznaje

sie do kandydatury doktor Ogérek — mowi.

winni przejmowac stery w polityce.

Wiceszef SLD mimo uszu puszcza stowa
krytyki pod adresem kandydatki. — Kampa-
nia jest realizowana, a jej intensywno$¢ zo-
stanie zwickszona — zapewnia, a echo nie-
sie si¢ po pustym pokoju. — Podjelismy pro-
be wykreowania nazwiska i dzi§ pani dok-
tor Ogoérek ma rozpoznawalnos¢ na pozio-
mie 94 procent. Pierwszy etap kampanii zo-
stat zrealizowany tak, jak zakltadalismy. I
cho¢ pierwsze ataki personalne spowodowa-
ty nieche¢ do kandydatki, to juz wystep w
Ozarowie pokazat jej site. Tak, spotykamy
sie czesto w sztabie.

Warszawski dziatacz SLD: — Tak mowi
Aleksandrzak? Przeciez od kilku dni nie ma

z nig kontaktu.

Struktury wiedza

Cztonek sztabu wyborczego: — Kampania
Magdy jest jedna z najdziwniejszych od
1989 r. Moze najdziwniejsza. Po prostu w
ktoryms momencie urwat sie z nig kontakt.
Juz przy sktadaniu podpiséw do PKW rzu-
cita cos w rodzaju, ze jest kandydatka nie-
zalezng. Kto$ z nig porozmawial, wyttuma-
czyl, ze to ludzie z SLD zebrali jej te 500
tysiecy podpiséw. OK, pierwsze koty za pto-
ty, zaczyna sie praca. W normalnym szta-
bie jest tak, ze odbywaja sie ciggle zebrania,
burze moézgéw, przyjezdza kandydat, rzu-
ca wlasne pomysty, zaczyna si¢ wir. Ale z
Magda jest taki problem, Ze nie przyjezdza
do sztabu. Nie chce jezdzi¢ po Polsce, cho¢
Swietnie na tych wyjazdach wypada. Jesli
juz gdzies pojedzie, to robi dwie, trzy rundki

po rynku i znika. Ludzie wiedza, jak wygla-
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da, ale nie wiedza, co ona ma w gtowie. To,
ze gdzies przyjechata gwiazda z TVN, to za
malo. Tymeczasem ostatnio w Gdansku wine

za stabe sondaze zrzucilta na wlasny sztab!

Warszawski dziatacz SLD: — To normal-
ne, ze kandydat miewa wtasne pomysty, ale
zawsze trzyma kontakt z baza. My juz daw-
no straciliSmy ten kontakt. Magda Ogdrek
odlaczyta sie od SLD. Uznata, ze woli inna
strategie marketingowa. Wtasciwie wprost
powiedziata, ze uwaza si¢ za produkt marke-
tingowy. Wedtug mnie mogto zajs¢ nieporo-
zumienie. Ona mogta potraktowaé propozy-
cje startu w wyborach biznesowo. Zbyt biz-

nesowo.

Wiceszef SLD Leszek Aleksandrzak uwa-
za, ze najwiekszymi wrogami Ogoérek sa
Smiech, obmowa i nierzetelni dziennikarze.
Wysdmiewaja pomyst tworzenia prawa od no-
wa. Ciagle pytaja, czy zadzwoni do Putina.
Na konferencjach zahaczaja o sprawy kar-
ne jej meza. Jeden niesforny wywiad w Ra-
diu Gdansk i pytanie, na kogo gltosowata w
wyborach [kandydatka odcieta sie od SLD —
przyp. red.], i od razu wielki szum! Powinna
powiedzie¢, ze glosowata na siebie, ale wte-
dy znéw by krzyczano, ze nieskromna, praw-
da? Wezmy tylko dzis, TVN wietrzy afere,
bo kandydatka miata jechaé¢ na Podlasie i
nie pojechata. I co z tego? Moze TVN nie
wie, ale struktury terenowe wiedza, zostaty
uprzedzone. Kampania wyborcza to zywa,
zmienna materia.

— A widzial pan, jak w wywiadzie w TVP
ze znawstwem mowita o obronnosci? — dopy-
tuje Aleksandrzak.

— Mowita ze znawstwem, bo ja Zemke

nauczyt.

— A czy to wazne kto?! — irytuje sie po-
sel i znéw swoje: ze media si¢ tabloidyzuja,
a dziennikarze powinni by¢ bardziej docie-

kliwi.

Poleje sie troche krwi

Koniec kwietnia. Magdalena Ogérek ma
szanse na trzy procent gloséw. A moze na
szesc.

Szefowi jej sztabu przypadia rola ostat-
niego optymisty w SLD. Siedzimy w opusto-
szalym sztabie w Alejach Ujazdowskich, a
poset Aleksandrzak z autentycznym przeko-
naniem méwi: — Czas na drugi etap kampa-
nii. Koncowy. Kandydatka zdecydowata, ze
przejdzie na etap Facebooka i filmikow.

Ten etap to tak zwany marketing wiruso-
wy — informacje o Magdalenie Ogérek maja
sie rozchodzi¢ jak wirus.

Warszawski dziatacz partii: — Nie ma si¢
co rozchodzi¢, bo przeciez ona albo spaceru-
je, albo znika. Taki komunikat to najlepsze
wyjécie w sytuacji, gdy olata kampanie ro-
biong przez SLD.

W Sojuszu niemal wszyscy sa zgodni:
start Magdaleny Ogorek okazal sie porazka.
— Nie zabita nas afera Rywina ani afera stara-
chowicka. Zabije nas Ogorek — stysze. — Mia-
ta szanse nawet na dwucyfrowy wynik, ale
nie nawigzata kontaktu z wyborcami. Odkle-
ita si¢ od partii, ktora przeznaczyta okragty
milion na jej kampani¢. Publicznie si¢ od
nas odcieta. To jest jakis absurd. Gra juz
tylko na siebie, na rozpoznawalnos¢ i start
jesieniag z Warszawy do Sejmu, o ile Miller
jej nie pogoni. Z jej powodu tracimy zaufa-
nie twardego elektoratu, przegramy jesienia.

Ludzie ze sztabu pytani o to, co zamie-
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rza kandydatka, rozktadaja rece. Teoretycz-
nie ma przed sobg jeszcze kilka wyjazdow:
spotkanie z kombatantami, wizyta w domu
dziecka, Warmia, Wielkopolska, na koniec
Podkarpacie. Tymczasem w partii stychac,
ze Ogoérek szkodzi SLD. Ze byé¢ moze lepiej
bytoby, gdyby partia wycofata dla niej po-
parcie.

Wiadomo, ze wynik nie powali na kolana.
I ze po 10 maja w SLD dojdzie do rozliczen.
Wplywowy poset SLD: — Juz burzy si¢ frak-
cja Czarzastego, czyli Ordynacka, burzy sie
Gawkowski. Podobno Napieralski z Rozen-
kiem rozmawiajg o nowej partii. Na pewno
poleje si¢ troche krwi, bedzie krotkotrwata
jatka, ale Millerowi nic nie grozi. Nie poja-
wi sie nowy lider, zwtaszcza cztery miesiace
przed wyborami do Sejmu. Miller jest gwa-
rantem miejsc na listach wyborczych. Nikt

mu nie podskoczy.

JesteSmy w czarnej dupie

Chciatem porozmawiaé¢ o kampanii Magda-
leny Ogérek z Jackiem Domanskim, szefem
firmy DSK, ktéra pono¢ zastapita sztab wy-
borezy. Odpisal tajemniczo: ,,Obowiazuje
nas klauzula poufnosci i nie mozemy prze-
kazywa¢ zadnych informacji o kampanii ko-
mukolwiek bez zgody klienta”. Po czym z
pytaniami odestal mnie do sztabu.

Przy ul. Ztotej urzeduje Leszek Miller.
Kilka metrow od biura SLD, w klubie Hy-
brydy, pietro pod ziemia, cichy rokosz: Sto-
warzyszenie Ordynacka dyskutuje o przy-
sztosci lewicy. Wejscidwka jedyne 30 zto-
tych. Na scenie ludzie z réznych bajek: Bo-
gustaw Liberadzki, Andrzej Rozenek, Anna
Grodzka, Ryszard Kalisz, Robert Kwiatkow-

ski, Piotr Guzial.

Na widowni siwe gtowy. Ryszard Kalisz
w rozpietej marynarce: — Ogorek dostanie
pie¢ procent od meskiego elektoratu SLD.
Cata reszta obrazi sie na partie.

Wieko nad trumng Millera juz si¢ wtasci-
wie zatrzasneto. Wszyscy pytaja o jedno: czy
mozliwa jest nowa lewica, ktora wygra wy-
bory? — W czym SLD jest sexy? W niczym!
— S$mieje sie Piotr Guzial. — Sojusz uprawia
dzi$ hazard: wejdzie do Sejmu z szescioma
procentami czy nie wejdzie z czterema? Kle-
ska pazdziernikowa otworzy nam oczy. Trze-
ba robi¢ nowy ruch. Dzi$§ wszyscy jesteSmy
w czarnej dupie.

Wysoki ranga polityk SLD: — Nie doga-
daja sie do jesieni. Nie ma opcji. Zeby two-
rzy¢ co$ nowego, trzeba mie¢ pieniadze.

Dziatacze Ordynackiej w kuluarowych
rozmowach mowig bez ogrédek, dlaczego bo-
li ich Magdalena Ogérek. Bola jej drogie su-
kienki z ekskluzywnej firmy La Mania. I to,
ze projektantka tych ciuchéw Joanna Prze-
takiewicz opowiada, ze obie panie sa jed-
nym teamem La Manii, cho¢ dziatacze do
tej pory mysleli, ze doktor Magda jest ra-
czej w teamie z Millerem. Boli mato lewico-
we, strzezone osiedle na Mokotowie, z dwu-
metrowym plotem. Boli to, ze znikneta.

Powtarzaja sobie marny dowcip: dlacze-
go Magdalena Ogoérek kandyduje w wybo-
rach? Bo pomyélata: co bede kisi¢ sie w do-
mu.

— Jaki bedzie wynik wyboréw? — pytam
szefa sztabu.

Leszek Aleksandrzak usmiecha sie szcze-
rze i szeroko: — Nie wiem. Nie gram w rulet-

ke ani gry hazardowe.
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Aneks B

http://www.MagdalenaOgorek.eu
Biografia

Magdalena Ogérek - urodzona 23 lutego 1979 roku w Rybniku na Slasku w rodzinie gérnicze;
- publicystka, dr nauk humanistycznych, historyk Kosciota, wyktadowca akademicki, aktualnie
w Matopolskiej Wyzszej Szkole w Krakowie, byta komentatorka telewizyjna oraz dziennikarka
TVN24BIS, autorka programu ,,Atlas Swiata”

W latach 2012 - 2014 konsultant w Narodowym Banku Polskim. Od 2008 do 2010 ekspert
w Klubie Parlamentarnym SLD. W latach 2002 — 2005 pracownik administracji panstwowe;j
w tym: Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i Administracji, Specjalista w Departamencie Unii
Europejskiej i Wspotpracy, Miedzynarodowej MSWiA i Departamencie Prasowym MSWiA,
Rzecznik prasowy Europejskiej Konferencji Ministréw Spraw Wewnetrznych w zakresie po-
prawy bezpieczenstwa w Europie, w Centrum Informacji Rzadowej Kancelarii Prezesa Rady
Ministrow, w Kancelarii Prezydenta i Biurze Integracji Europejskiej. Autorka dwéch pozycji
ksigzkowych o tematyce historycznej i artykutéw naukowych, animatorka kampanii profilaktyki
zdrowotnej dot. zwalczania nowotworu piersi.

Wyksztatcenie: dr nauk humanistycznych na Uniwersytecie Opolskim, ukonczyta studia te-
matyczne w EIPA (European Institute of Public Administration ) w Maastricht, studia podyplo-
mowe na kierunku Integracji Europejskiej na Uniwersytecie Warszawskim. Prywatnie: mezatka

oraz matka.

Najwazniejsze punkty programu

Proponuje gospodarke rynkowa, wiecej wolnosci dla obywateli oraz socjalne panstwo.

Chce stworzy¢ system poreczen i ubezpieczen dla mtodych ludzi, by nie bali sie realizowaé
wtasnych pomystéw z uwagi na zagmatwane i niespdjne prawo, by tatwiej mogli pozyskac kre-
dyty na mieszkania. Chce naprawy systemu szkolnictwa w kierunku uzgodnionym z potrzebami
rynku, gdyz dzisiejsze dyplomy nie gwarantuja pracy i mtodziez emigruje.

Proponuje, by dochody obywateli do 20 tys. ztotych byty catkowicie wolne od podatku.
To znaczy: zabieramy wtadzy decyzje co jest wazniejsze dla obywatela, jedzenie i leki, czy
pomalowany chodnik.

Musimy uwolni¢ i rozwina¢ przedsiebiorczo$¢ przez napisanie od nowa prawa podatkowego
i obnizenie podatku do 15 %.

Chce powotaé komisje kodyfikacyjng do naprawienia, a tam gdzie to konieczne, napisania
od nowa naszego prawa, bo obecne cofa Polske i niszczy obywatelom zycie.

Walcze o réwnouprawnienie kobiet i likwidacje nieréwnosci spotecznych.
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Chce wiecej wolnosci w sprawach $wiatopogladowych dla obywateli. Urzednik, jakim jest
Prezydent, nie ma moralnego prawa decydowaé w sprawach $wiatopogladowych za Polakéw.
Musimy zazegna¢ widmo wojny oraz doprowadzi¢ do zniesienia embarga na nasze produkty

przez zmiane polityki wschodniej. Wazne s3 rozmowy z wszystkimi sasiadami, w tym z Rosj3.

Jak zmienié¢ prawo i dlaczego?

Prawo od nowa! Zaproponowatam przeanalizowanie i napisanie od nowa niektérych gatezi
prawa. Najwazniejsza jest gospodarka, bo ona daje miejsca pracy i podatki, z ktérych finansuje
sie cele spoteczne. Na poczatek chce, by eksperci napisali nowe prawo podatkowe. Powinien
zajac sie tym rzad, ale skoro przez tyle lat tego nie zrobit, powinien zrobi¢ to Prezydent,
korzystajac z inicjatywy ustawodawczej. By tego dokonaé, Prezydent musi powotac rodzaj
komisji kodyfikacyjnej ztozonej z ekspertéw, ktéra napisze nowe prawo podatkowe. Nastepnie
gotowy projekt zostanie ztozony w Sejmie.

By Sejm zajat sie projektem w trybie pilnym, jako Prezydent poinformowatabym Sejm,
iz do czasu rozpatrzenia gotowego i priorytetowego dla gospodarki projektu, wszystkie inne
ustawy beda wetowane i nie ma sensu ich sktadaé. To jest najmocniejsza bron Prezydenta,
zeby zwréci¢ uwage Sejmu na potrzeby obywateli i wskazaé priorytety.

Prawo musi by¢ proste, prawo musi by¢ dla obywatela. Za najbardziej hamujace rozwdj
naszego panstwa uwazam prawa gospodarcze, w szczegblnosci prawo podatkowe. Nasz system
podatkowy jest zty i nalezy do najgorszych w Europie.

Sytuacje jakie przedstawia nam na przyktad ruch NIEPOKONANI, pokazuja, jak duzo jest
do zrobienia w naszym systemie prawnym. Niejasne i niespdjne przepisy, pisane na kolanie,
bedace czesto zbytkiem przepiséw po jeszcze poprzednich systemach politycznych, znieche-
caja ludzi do panstwa, utrudniaja zycie obywatelom i urzednikom. Obywatel czesto staje sie
mimowolnym przestepca z powodu niejasnosci prawa, gdyz nie wie i nie moze zrozumie, jakie
prawa mu przystuguj3.

Prawo jest dla obywateli i jezeli obywatel nie moze go zrozumie¢ to znaczy, ze jest Zle
napisane.

Dzisiaj sytuacja wyglada tak, ze np.: prawo podatkowe interpretuje sie indywidualnie i w
zaleznosci od miejsca zamieszkania te interpretacje sa inne i wrecz w réznych miastach sprzecz-
ne. Indywidualna Interpretacja Podatkowa to jest dopiero tamanie Konstytucji. Jesli w jednym
miescie urzednik raz zinterpretuje, iz od jakiej$ transakcji nie ma np. Vat to wéwczas cate grupy
firm przerejestrowuja sie do tego miasta, gdyz wiedza, ze urzednik sobie nie zaprzeczy i kazda
nastepna interpretacja bedzie podobna. Prawo nie moze zaleze¢ od pojetnosci urzednika.

Niejasne prawo likwiduje miejsca pracy, tamie zycie, doprowadza do bankructw obywateli,
ktérzy zamiast rozwija¢ nasz kraj, traca mase czasu i energii w urzedach czy sadach. To jest

catkowicie niezgodne z moralnoscia, etyka, Konstytucjg i interesem panstwa.
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Kwota wolna od podatku 20 tys.

Zaproponowatam, aby podnies¢ kwote zwolniona z opodatkowania do 20 tys. zfotych, gdyz
w moim odczuciu jest to konieczne nie tylko dla sprawiedliwosci spotecznej, ale takze dla
rozruszania gospodarki i zmniejszenia dysproporcji w dochodach Polakéw.

Dzisiaj sytuacja wyglada tak, ze to najubozsi musza oddawac najwigkszg cze$¢ swoich
bardzo skromnych pieniedzy. Nawet po otrzymaniu zasitku czy zapomogi finansowej, to od
czesci z nich tez ptaca podatek. To kpina z obywatela. Podniesienie kwoty wolnej od podatku
spowoduje, ze to obywatel, a nie wtadza, bedzie decydowat na co wydaé pieniadze - czy chce
godnie zy¢ i mie¢ na leki i jedzenie; czy chce mie¢ wyremontowany i pomalowany chodnik.

To jest niesamowite w skali $wiata, ze obecnie kwota zwolniona od podatku jest u nas
dwa razy mniejsza niz prog biedy i stoi w sprzecznosci z konstytucyjng zasada sprawiedliwosci.
Poréwnujac inne kraje na przyktad w Hiszpanii ta kwota wynosi ponad 70 tys., u nas niewiele
ponad 3 tys., a nawet w jednym z najbiedniejszych krajow Swiata Kambodzy, jest trzy razy
wyzsza niz u nas i wynosi ponad 8 tys..

Niektérzy eksperci wskazujac mozliwe braki w budzecie, wymieniajg kwoty od 10 do 70
miliardéw. Nikt natomiast nie podkresla, ze niezamozni, ktérzy na tym skorzystajag i tak prze-
znaczj te pieniadze na utrzymanie poziomu zycia, zdrowie, czy konsumpcje, wiec pienigdze
wréca do budzetu w postaci podatkéw posrednich. Spowoduje to pozytywny efekt dla catej

gospodarki i zblizy nas do panstwa obywatelskiego.

Rola prezydenta

Stac na strazy konstytucji, czyli prawa to najwazniejszy obowigzek prezydenta. Prezydent jest
rowniez odpowiedzialny za przestrzeganie swobdd obywatelskich, tworzenie w imieniu obywateli
i dla obywateli spdjnego, zrozumiatego prawa. Skoro obywatel ma przestrzegac prawa, musi ono
by¢ jednoznaczne, transparentne i zrozumiate. Prezydent po to jest wybierany przez wszystkich
obywateli, aby w ich imieniu pilnowat rzadu i parlamentu, by nie tworzyli ztego prawa. Jesli
prezydent widzi, ze tworzone jest zte prawo, to jego obowigzkiem jest je zawetowad.

To jest najwazniejsza rola prezydenta. Czesto zastania sie owa role dodatkowymi dziatania-
mi, ktére premier Tusk nazywa “pilnowaniem zyrandola”, czy tez, jak wolg inni, dublowaniem
rzadu. Oczywiscie trudno w tych pozostatych kwestiach odméwi¢ panu premierowi czesci racji.
Na przyktad samo pojecie “zwierzchnictwa” nasuwa juz wiele watpliwosci.

Art. 146 konstytucji méwi jasno, ze polityke wewnetrzng i zagraniczng prowadzi Rada
Ministréow, w szczegdlnosci za$ zapewnia bezpieczenstwo wewnetrzne i zewnetrzne panstwa.

Wydaje sie, iz wszystko jest jasno okreslone, a jednak w tym miejscu pojawia sie “zyrandol”
w postaci art. 134, ktéry tylko pozornie w kwestii obronnosci daje wtadze prezydentowi:

Art.134, pkt 2: “W czasie pokoju Prezydent Rzeczypospolitej sprawuje zwierzchnictwo nad

Sitami Zbrojnymi za posrednictwem Ministra Obrony Narodowe;j".
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Bez posrednictwa ministra, (czytaj: decyzji premiera i ministra), rola prezydenta jest trudna
do okreslenia. Mozemy méwi¢ jedynie najwyzej o wojnie kompetencyjnej miedzy patacami, a
nie realnej wtadzy.

Art.134, pkt 4: “Na czas wojny Prezydent, (i uwaga!) na wniosek Prezesa Rady Ministréw,
mianuje Naczelnego Dowddce Sit Zbrojnych.”

Czyli znowu tzw. ,zyrandol” - jesli premier nie wystapi z wnioskiem, kogo mianowa¢, to
prezydent nie moze sam nikogo powotaé.

Dalej, pkt 5: prezydent (uwaga!) na wniosek ministra obrony nadaje okreslone w ustawach
stopnie wojskowe.

Tym samym nawet stopnia wojskowego prezydent nie moze nadac, jezeli z takim wnioskiem
nie zwrdci sie minister obrony.

Podsumowujac - trudno nie zgodzic sie z premierem Tuskiem, ze w zakresie realnej wtadzy
nad Sitami Zbrojnymi prezydent “pilnuje zyrandola”, a rzadzi premier i minister obrony, chociaz
przy okazji defilad obywatel moze mie¢ wrazenie, iz jest inaczej.

Nie jest takze jednoznacznie okreslona rola prezydenta w przypadku polityki zagranicznej,
ktéra wedtug art. 146 prowadzi Rada Ministréw.

Czy to wszystko oznacza, ze prezydent jest nam niepotrzebny?

Otéz jest wrecz niezbedny w celu ochrony obywateli przed tworzeniem ztego prawa przez
rzad i parlament.

Trudno okresli¢, jak do tego doszto, iz prezydent jest bardziej kojarzony z funkcjami, na
ktére ma maty wptyw, a najwazniejsza funkcja dla obywateli i realna wtadza prezydenta w
postaci weta jest deprecjonowana.

Prezydent powinien by¢é wolny od wptywéw partii rzadzacej - uzalezniony od partii ma
utrudniona role bezstronnego reprezentanta obywateli i trudno mu przeciwstawiaé sie parla-
mentowi i rzadowi, gdy tworza zte prawo.

Jezeli prezydent chce wymdc na ministrze obrony jakiekolwiek dziatanie (bo bez posred-
nictwa ministra jest ono niemozliwe), to trudniej jest mu zachowaé obiektywizm przy ocenie
aktu prawnego, na ktérym zalezy rzadowi.

Sta¢ na strazy prawa dla obywateli, kontrolowaé w tym zakresie rzad i parlament poprzez
weto, stosowane wobec ztego prawa, to najwazniejszy obowigzek prezydenta. Dlatego tez
prezydent jest wybierany przez wszystkich. Nie powinien by¢ uwiktany w partie, zwtaszcza
rzadzaca, bo wowczas istnieje ryzyko, iz kontrola ustaw moze by¢ fikcja.

Wszyscy powinni zastanowi¢ sie nad zmiang konstytucji - czy nie warto zostawi¢ prezyden-
towi jedynie nadzoru nad prawem, z kolei funkcje dublowane przez rzad lub realizowane za
posrednictwem ministra, podlegtego premierowi - wycofac.

Tego typu swoista “dwuwtadza” moze rozprasza¢ odpowiedzialnos¢ i utrudniaé obiektywne

ocenianie stanowionego prawa dla obywateli.
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Do mtodziezy

Wiem, ze coraz starsi na dwa tygodnie przed wyborami dostrzegaja, ze jeszcze nie cata mtodziez
wyjechata. Bytoby to nawet ciekawe, gdyby nie fakt, ze jest tak groteskowe.

Od pierwszego mojego wystapienia podkre$lam, iz zadne panstwo nie przezyje bez nastep-
nego pokolenia. Jezeli dzisiaj starsi je opuscili i przypominajg sobie o mtodych tylko w czasie
wyboréw, to musimy zawalczy¢ sami.

Nikt dzisiaj nie zatrzyma w Polsce mtodego cztowieka, jezeli nasz kraj catkowicie odstaje
od pozostatych w Unii. Kwota wolna od podatku jest jedna z najnizszych w Europie. Sys-
tem podatkowy zagmatwany, mtodzi nie maja wsparcia przy kredytach, to dlaczego maja tu
mieszkac?

Proponuje kwote bez zadnych podatkéw 20 tys. ztotych. To nieprawda, ze budzet straci.
Ta kwota rozwinie gospodarke i zwiekszy konsumpcje, czyli podatki posrednie. W Hiszpanii
to 70 tys., w Wielkiej Brytanii ponad 50 tys., czyli 17 razy wiecej niz w Polsce. Wszedzie to
dziata, to dlaczego nie u nas? To bzdura, ze jestedSmy jaka$ zielong wyspa, na ktorej nic nie
moze dziata¢ normalnie.

Mtodzi maja mase pomystéw, ale boja sie realizowac je w Polsce z uwagi na zagmatwane
prawa podatkowe i gospodarcze. Chce utworzy¢ fundusz powierniczo - ubezpieczeniowy, dla
mtfodych do 25 roku zycia, ktéry w razie popetnienia drobnego wykroczenia na skutek zawitosci
polskiego prawa, zaptaci ewentualng grzywne za mtodego cztowieka. Dodatkowo fundusz ten
bedzie poreczat uzyskanie kredytéw na mieszkania.

Nie musicie wyjezdzaé, wystarczy wybra¢ Waszego Prezydenta i zmienimy ten kraj!

Do kobiet

Unia Europejska opiera sie na zbiorze wartosci, wéréd ktérych jest réwnos¢. Jedna z wartosci
unijnych jest réwnouprawnienie kobiet i mezczyzn.

Jednak nasza polska codzienno$¢ jest inna. Czesto kobiety lepiej wyksztatcone, wykonujac
te sama prace, otrzymuja duzo nizsze wynagrodzenie niz mezczyzni. Wg najnowszych danych
KE kobieta w Polsce pracuje 59 dni za darmo.

Wiele stanowisk decyzyjnych jest zarezerwowanych dla mezczyzn. Oczywiscie oficjalnie
kazda z nas moze nawet startowa¢ w wyborach prezydenckich, ale natychmiast wywotuje to
ogromna niecheé i wrecz zmasowany atak. Mozna wprost powiedzieé, ze réwnouprawnienie
caty czas jest pieknym dazeniem, ale nie faktem.

Bardzo bym chciata przetrze¢ szlak dla kolejnych kobiet, ktére beda dalej rozszerza¢ nasz
wptyw na los kraju. Szlak, ktéry otworzyty: pani Hanna Gronkiewicz-Waltz i pani Henryka

Bochniarz. Prosze Was, kobiety, o pomoc w przebiciu szklanego sufitu dla wszystkich nas.
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POLSKA OD NOWA - Spot wyborczy

Kluczowe sformutowanie w kampanii brzmi: “od nowa”. Ma ono realne znaczenie w kontekscie
programu wyborczego, ale jest tez immanentng cecha ludzkiego zycia i swéj symboliczny wy-
raz znajduje w obrazie wschodzacego stonca. To gtédwny motyw spotu wyborczego. Narracja
ilustrowana jest scenami z réznych zakatkéw kraju, gdzie Polacy obserwuja za kazdym razem
nieco inny, a przeciez ten sam wschod stonca. Kazdy wiaze z nim inne nadzieje, a wspélnym
mianownikiem jest nowy poczatek. POLSKA OD NOWA.

510 000 podpiséw pod kandydaturg Magdaleny Ogoérek

Sztab wyborczy kandydatki na prezydenta Magdaleny Ogoérek ztozyt w czwartek w Panstwowej
Komisji Wyborczej ponad 510 tys. podpiséw pod jej kandydaturg. Chce bardzo serdecznie za
nie podziekowad. To sg podpisy tych Polakéw, ktérzy uwazaja, ze prezydent powinien sta¢ na

strazy prawa — powiedziata Magdalena Ogérek na podsumowaniu zbiérki podpiséw.

Spotkanie z przebywajacym z wizyta w Polsce premierem Francji Manuelem

Vallsem

Kandydatka na prezydenta Magdalena Ogodrek spotkata sie dzisiaj z przebywajacym z wizyta
w Polsce premierem Francji Manuelem Vallsem. Rozmowa dotyczyta konfliktu na Ukrainie,
kampanii prezydenckiej i zagrozenia ze strony Panstwa Islamskiego.

Spotkanie byto bardzo udane, bardzo owocne; byto swego rodzaju kontynuacja rozméw z
Madrytu. Pan premier zechciat zapyta¢ o przebieg kampanii, zyczy¢ mi powodzenia. Podzielili-
Smy sie wnioskami w kwestiach, ktére mnie w tej kampanii interesuja najbardziej, czyli kwestie
wzrostu gospodarczego oraz zmniejszenia bezrobocia wsréd mtodych ludzi - powiedziata M.
Ogobrek na briefingu po spotkaniu z szefem francuskiego rzadu.

Jak dodata, z Manuelem Vallsem rozmawiata takze o mozliwosciach rozwigzania konflik-
tu na wschodzie Ukrainy. - Pan premier podkredlit, ze widzi tylko i wytacznie rozwigzania
pokojowe. - Chciatabym tez przypomnie¢, z punktu widzenia Polski, ze dialog to jest najwaz-
niejsza sprawa, bo na drodze dialogu weszliémy do UE i do NATO. Dopytywana, czy w obliczy
obecnych dziatan Rosji dialog wystarczy odparta, ze wycofanie sie przez Moskwe z grupy kon-
sultacyjnej ws. Traktatu o Konwencjonalnych Sitach Zbrojnych w Europie moze by¢ "forma
psychologicznego nacisku”. - Nie siedze w gtowie Wtadimira Putina, wiec nie wiem jakiego ro-
dzaju jest to dziatanie, natomiast zawsze bede podkreslata, ze wszystkie rozwigzania pokojowe
s3 najwazniejsze, szczegblnie z uwagi na nasze geopolityczne potozenie - podkreslita Ogérek.

Pytana o deklaracje USA o wystaniu na Ukraine dronéw oraz opancerzonych pojazdéw
Humvee, M. Ogodrek powiedziata, ze jest przeciwna wysytaniu broni na Ukraine. - Moje sta-

nowisko w tej kampanii jest jasne nie ma wysytania broni na Ukraine. Na takim stanowisku
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od poczatku statam i bede stata. Jeszcze raz podkreslam - droga pokojowa, rozmowy, to jest
najwazniejsze.

Jak méwita, premier Francji poruszyt tez kwestie zagrozenia terroryzmem w Europie i ewen-
tualnych mozliwosciach przeciwdziatania. - Pan premier podkreslit, ze teraz nie jest problemem

to, czy bedzie zamach tylko, kiedy i gdzie - relacjonowata.

Bezposrednie spotkania z wyborcami. ¥.6dz, Kalisz, Ostrow Wielkopolski

Na Zielonym Rynku w todzi zainaugurowano bezposrednig kampanie, z ktéra kandydatka na
Prezydenta Magdaleny Ogodrek rusza w Polske. Kupcy, seniorzy i mtodzi, ktérzy mieli dzi$
okazje sie z nig spotkac odebrali jej osobe bardzo pozytywnie.

Na targowisku Magdalena Ogédrek przeprowadzata rozmowy z kupcami dotyczace ich pro-
bleméw. Najczesciej dotyczyty one ograniczen prawnych, przez ktére prowadzenie biznesu jest
utrudnione. Mtodzi mieszkancy todzi zwracali uwage na brak miejsc pracy i formy zatrudnie-
nia, a dla senioréw najwazniejszym okazat sie temat stuzby zdrowia. Kandydatka dotaczyta
rowniez do zbiérki podpiséw, ktéra organizujg sztaby w caty kraju.

W Kaliszu bardzo ciepte przyjecie przez mieszkancéw. Rozmowy o sytuacji mtodego poko-
lenia i potrzebie zmian. M. Ogédrek apelowata do tych wyborcéw, ktérzy nie gtosuja, aby wzieli
udziat w najblizszych wyborach prezydenckich i parlamentarnych. Nastepnie odbyto sie spotka-
nie z prezydentem Kalisza Grzegorzem Sapinskim oraz wiceprezydentami Karoling Pawliczak i

Piotrem Koscielnym.

Spotkanie z Komisarz Unii Europejskiej ds. polityki regionalnej Coring Cretu

W biurze Komisji Europejskiej w Warszawie odbyto sie spotkanie kandydatki na Prezydenta
RP Magdaleny Ogérek z Komisarz Unii Europejskiej ds. polityki regionalnej Coring Cretu.

Rozmowa dotyczyta nowego okresu budzetowania w UE, ktérego jednym z gtédwnych zadan
- zdaniem M. Ogorek - jest tworzenie nowych miejsc pracy oraz inwestycje w badania i roz-
woj. Poruszono takze sprawe polityki unijnej w kontekscie sytuacji na Ukrainie oraz potrzebe
dyplomatycznego rozwigzania konfliktu, co podkreslita sama kandydatka.

Magdalena Ogérek méwita o udziale kobiet w polskiej polityce i potrzebie ich jednoczenia
na rzecz wzmochnienia ich roli w stanowieniu prawa w catej Unii Europejskiej. Cretu zgodzita

sie z M. Ogoérek, ze potrzeba wiecej kobiet w polityce.

Spotkanie premieréw i lideré6w UE w Madrycie

Kandydatka na prezydenta Magdalena Ogérek w sobote wzieta udziat w spotkaniu lideréw i
premierow PES w Madrycie.
Dr Ogorek odbyta bilateralne spotkania z premierami, ministrami i komisarzami Unii Euro-

pejskiej. M.in. spotkata si¢ z wicekanclerzem Niemiec Sigmarem Gabrielem, przewodniczacym
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Parlamentu Europejskiego Martinem Schulzem, a takze premierem Francji Manuelem Vall-
sem. Magdalena Ogorek rozmawiata réwniez z premierami Szwecji, Malty, komisarzami UE ds.
Srodowiska oraz ds. polityki regionalnej.

Spotkania dotyczyty sytuacji na Ukrainie oraz stosunkéw pomiedzy panstwami cztonkow-
skimi UE, a Federacja Rosyjska, a takze toczacej sie kampanii wyborczej w Polsce. Magdalena
Ogorek poruszyta réwniez kwestie zagrozen ze strony Panstwa Islamskiego oraz sytuacji spo-
tecznej i gospodarczej Grecji.

Kandydatka SLD na prezydenta otrzymata od przewodniczacego SPD, wicekanclerza Nie-
miec Sigmara Gabriela zaproszenie do Berlina oraz do udziatu w spotkaniu prezydium Socjal-
demokratycznej Partii Niemiec. Wizyta ta bedzie réwniez okazja do dwustronnych rozméw w
niemieckim parlamencie (Bundestag). Magdalena Ogérek otrzymata silne wsparcie dla swojej
kandydatury w wyborach prezydenckich w Polsce ze strony przewodniczacego Partii Europej-

skich Socjalistow Sergieja Staniszewa oraz przewodniczacej Kobiet PES Zity Gurmai.

Wystapienie Magdaleny Ogoérek podczas konwencji 14 lutego 2015. Pelny tekst

Stoje przed Wami, bo ubiegam sie o urzad Prezydenta Polski. Polski, ktéra w XXI wieku ma
by¢ panstwem nowoczesnym, bezpiecznym i przyjaznym dla obywateli. Polski, ktéra bedzie
bezpieczna, szanowana w Europie , a przed wszystkim bedzie wzorem dla swoich sasiadéw. Na
taka Polske zastugujecie, bo ciezko pracujecie kazdego dnia. Stoje przed Wami, bo chce by¢
Prezydentem Polski innej od tej, ktéra probuje obecnie narzuci¢ nam panujaca klasa polityczna
i dyzurne autorytety, zawsze gotowe poprze¢ polityke obecnie rzadzacych. Wiecie co Wam
powiem? Urzad prezydenta nie moze by¢ luksusowa emerytura. To nie jest zwienczenie kariery
dla zastuzonych politykéw. To jest funkcja, ktéra ma stuzy¢ ludziom i nie moze by¢ zastuzonym
odpoczynkiem.

Media wytykaja mi méj mtody wiek i chce powiedzieé, ze to nie media, a konstytucja sta-
nowi, kto moze ubiega¢ sie o urzad prezydenta w naszym kraju. Stysze zarzuty, ze nie bytam
ministrem, ze nie bytam marszatkiem Sejmu. Nie, nie bytam. Jestem spoza jakiegokolwiek ukta-
du politycznego. Pracowatam w administracji publicznej przez wiele lat. Tak, miedzy innymi
na bezptatnym stazu, ktéry tak teraz wytykaja mi moi bezlito$ni krytycy. Chce wiec w tym
miejscu zwrocié do tysiecy mtodych ludzi, ktérzy teraz pracuja jako stazysci i jako praktykan-
ci, na ciezkich wielogodzinnych praktykach, ktérzy poczuli sie dotknieci osobiscie ta krytyka.
Bardzo dobrze ich rozumiem, bo ci ludzie marza, tak jak ja kiedy$ marzytam, by ta bezptatne
staze zamienity sie w koncu w umowe o prace - dobro w naszym kraju prawie juz nieosiggalne.

Drodzy mtodzi, czytam Wasze komentarze caty czas, ktére piszecie pod artykutami, ktére
wys$miewaja mdj bezptatny staz. Smutno komentujecie, czy to jest wstyd, ze ciezko pracujecie
czy macie taki fakt we wtasnym zyciorysie ukry¢. Czy to jest wstyd, ze macie nadzieje na
statg prace czy tez macie to potraktowaé jako zwykta utude? Chce Wam z tego miejsca

powiedzie¢, ze Wasza praca jest wazna, jest warto$ciowa, a z Waszych stazy drwi jedynie
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kilku oséb, ktére uzurpuja sobie role autorytetéw. Chce odpowiedzie¢ dwudziestoletniej Ewie,
ktéra napisata do mnie, ze pracuje na bezptatnym stazu, a jej rodzine targaja problemy, ktére
targaja wiekszos¢ polskich rodzin. Ona napisata do mnie, ze boi sie, ze ten bezptatny staz
bedzie czyms wstydliwym w jej zyciorysie i nie bedzie mogta funkcjonowaé w zyciu publicznym.
Chce jej odpowiedzie¢ tu z tego miejsca, ze warto walczyé i warto marzy¢.

Mtodym ludziom, ktérzy bezskutecznie prébuja dostaé sie na prawo, do tych dziedzin zycia
zawodowego, ktére s3 zarezerwowane dla waskiego grona, do tych mtodych na wiecznych
stazach, bo przeciez etaty w spétkach Skarbu Panstwa zajete sg dla rodzin politykéw i ich
dzieci. Im wszystkim chce powiedzie¢, ze w Polsce moze by¢ inaczej. Zobaczcie, jest mi tak
trudno jak Wam. Wam, ktérzy nie macie wptywowych rodzicéw i bogatych doméw. Spéjrzcie,
jak nie chca mnie wpusci¢ do polityki, bo nie chca, bym o was walczyta. Ale zmienimy to.
DowiedZmy razem, ze w Polsce moze by¢ inaczej — tylko péjdzcie gtosowac!

Zostane Prezydentem i utatwie Wam realizacje wszystkich Waszych zawodowych i zycio-
wych celéw. Bo to jest nasz kraj i nie musimy z niego ucieka¢! Spotykam codziennie mtodych
ludzi, ktdérzy zamiast o szczeSciu méwig mi o beznadziei i o braku perspektyw. Moim zadaniem
jest przywréci¢ im wiare w przysztos¢.

Mtodzi maja prawo gtosu, ale nie chca z niego korzystaé zniecheceni tym, co obserwuja
w polskiej polityce. Dlatego tez namawiam ich, aby poszli gtosowaé, bo obecnie nie s3 re-
prezentowani ani w parlamencie ani w Patacu Prezydenckim. To w duzym stopniu oni swa
praca buduja potege polskiej gospodarki i sktadaja sie na pensje urzednikéw, a do niczego
sie ich nie dopuszcza. Ja wiem, dlaczego tak sie dzieje i powiem Wam to tu z tego miegjsca.
Politycy bardzo chetnie méwia o mtodych - podczas kampanii wyborczych, podczas sktadania
gratulacji medalistom mistrzostw $wiata. Ale dzien po wyborach zapominaja o mtodych, bo
mtodzi nie zasiadajg ani w tawach poselskich, ani w radach nadzorczych spétek skarbu panstwa,
bo miejsca sg juz tam zajete. Obiecuje Wam, ze jako Prezydent zrobie wszystko, by mtodzi
przestali w koncu patrzec tesknie na Zachéd w nadziei na szczedcie, na lepsze i godne zycie.
Nasze panstwo nie moze zostawia¢ nikogo bez pomocy. Godne zarobki, dostepnos¢ edukacji,
mieszkan, stuzby zdrowia, opieki nad dzie¢mi i seniorami, a takze odpowiednie emerytury to
sg kluczowe punkty mojego programu spotecznego.

Chciatabym sie zwrécic takze do senioréw, bo oni ciezko pracowali na pomysino$¢ tego kraju.
Méj tata byt gérnikiem i wiem, co to jest ciezka praca i awans spoteczny. W przeciwienstwie
do innych kandydatéw nie jestem obcigzona zadnym uktadem. Jestem spoza warszawskich
salondéw, spoza jakichkolwiek koterii, spoza jakiegokolwiek uktadu towarzyskiego. Wiem, ze
Polacy chca gtebokich zmian. Wiem, ze chca i potrzebuja prezydentury uszytej na miare XXI
wieku. Polacy chca dialogu, chca czu€ sie spoteczenstwem obywatelskim, a nie tylko martwym
kranem, przez ktéry ptynie ciepta woda. Bardzo doceniam inicjatywy Kancelarii Prezydenta
odwotujace sie do historii, ale apeluje by przesztoéci w koncu zamkna¢ na kartach historii, bo

Swiat nam ucieka. Przeorientowany na Azje przyspiesza, podczas gdy polska polityka grzeznie
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w jatowych sporach.

Prezydent nie moze chowac si¢ na pie¢ lat w Patacu Prezydenckim tylko dlatego, ze boi sie
o wahania w stupkach sondazowych. Prezydent po to otrzymuje tak potezny mandat spotecz-
ny, by inicjowa¢ dyskusje o najwazniejszych kwestiach w panstwie. | ani gornicy, ani rolnicy,
ani mtodziez ani przedsiebiorcy nie moga widzie¢ odwracajacych sie plecéw pana prezydenta.
Przypomne panu prezydentowi stowa Evy Peron — jezeli chcesz reprezentowac najwyzszy urzad
w panstwie, nie ma miejsca na strach. Prezydent moze i powinien zwotywa¢ Rade Gabinetows,
powinien korzystac z prerogatyw, jakie daje mu konstytucja. Wtedy, lub szczegdlnie wtedy, gdy
kryzys moze spowodowac¢ zawahanie w sondazach. Zdaniem wielu komentatoréw prezydentura
ma by¢ przewidywalna, bo ma by¢ opoka podczas kryzysu. A ja pytam - czy przewidywalnosé
polega na unikaniu probleméw? Czy kryzysem godnym uwagi Prezydenta moze by¢ jedynie
wybuch wojny powszechnej?

Wierze w to, co robig, bo wierze w Polske. Wierze, ze nasze dzieci nie s3 skazane jedynie
na to, co funduje im obecna klasa polityczna. Wierze, ze Polska to Wy, a nie oni. Jedli w
tych wyborach nie rozpoczniemy zmiany, to juz nie dogonimy uciekajacego Swiata. Mtodzi
z pomystami na lepsze biznesy wyjadg na Zachdd, a tutaj zostang ci, beda sig, ktérzy boja
sie ryzykowa¢ dlatego, ze rzadzacy stale rzucaja im ktody pod nogi. Spdjrzcie na mtodych
przedsiebiorcéw. Ci, ktérych nie sta¢ na bogate kancelarie, nie s3 w stanie obroni¢ sie przed
opresyjnym panstwem. A co z tymi biednymi? Ci, ktérzy sg ciemiezeni ggszczem przepiséw, oni
sobie nie radza, nie maja zadnego wsparcia od panstwa. Jako Prezydent bede dziatata przeciwko
uciskowi fiskalnemu i skarbowemu. Musimy zwolnié¢ z ptacenia podatkéw ludzi niezamoznych.
Dzisiaj demokracje zastepuje socjotechnika. Nie dajcie sobie wméwi¢, ze w wyborach startuje
tylko jeden kandydat.

Ja chce innej Polski, Polski, ktéra nie jest uktadem zamknietym. Chce Polski, w ktore;j
przedsiebiorca traktowany jest sprawiedliwie i z szacunkiem, a nie jak potencjalny przestepca.
Chce Polski, w ktérej armia urzednikdw nie wysyta co roku 100 tys. kontroli skarbowych, z
czego tylko jedna piata daje jakiekolwiek rezultaty. Ale przypominam wam i bede moéwita
wam kazdego dnia kampanii, ze nie bedzie lepiej, dopoki prawo nie zostanie napisane od
nowa, dopodki prawo bedzie mniej skomplikowane i bedzie bardziej dostepne obywatelowi. By
byto wiecej spoteczenstwa obywatelskiego, by Polacy o kwestiach waznych dla siebie mogli
decydowal w konsultacjach spotecznych, w referendach, a nie co cztery lata. Uwazam, ze o
wieku emerytalnym powinni zdecydowac nie politycy, lecz wszyscy Polacy.

Ja nie chce kraju, w ktérym nieograniczong wtadze ma komornik, a niewykwalifikowany
biegty sadowy nierzadko decyduje o wyroku i tamaniu ludzkiego zycia i ludzkiej kariery. Ciesze
sie, ze Pan Prezydent zauwazyt problem ztego prawa. Ciesze sie, ze chce je w koncu aktu-
alizowac i je doskonali¢. Ubolewam, ze dopiero w kampanii wyborczej. Jako Prezydent, idac
krok w krok z naszymi sojusznikami z Unii Europejskiej i NATO, bede dazy¢ do normalizacji

stosunkéw z Rosja. Nie sta¢ nas na to i nie lezy to w interesie bezpieczenstwa zadnego Polaka,
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by rosyjskie media postrzegali nas jako swego wroga numer jeden.

JesteSmy w NATO i Unii Europejskiej, bo jesteSmy czeSciag Zachodu. Ale polska polityke
zagraniczng musimy prowadzi¢ rozwaznie. Zapewniam, ze zdecydowanie potepiajac rosyjska
agresje wobec Ukrainy nie wahatabym sie odpowiedzie¢ na depesze Wtadimira Putina i pod-
niostabym stuchawke, by do prezydenta Rosji zadzwoni¢. Rosja jest i bedzie naszym sasiadem.
Analitycy podaja, ze wojna na Ukrainie pochtoneta juz 50 tys. ofiar. A pan prezydent siedzi z
zatozonymi rekoma, kiedy polski MSZ méwi o sprzedazy broni na Ukraing, cho¢ waha sie w tej
sprawie nawet Ameryka, a w Unii uczynita to dotad jedynie Litwa. Tréjkat Weimarski i Grupa
Wyszehradzka funkcjonuja tylko formalnie, w rozmowach o Ukrainie nas nie ma. Tymczasem
decyzja o sprzedazy broni na Ukraine stajemy sie niemal strong w tym konflikcie. Czy to nie
ksigzkowa definicja fiaska polskiej polityki zagranicznej?

Powinna nadal trwa¢ modernizacja polskiego wojska. Pienigdze przeznaczone na moder-
nizacje polskiej armii musza tworzy¢ miejsca pracy. Ministerstwo Obrony Narodowej musi
prowadzi¢ partnerska wspdtprace z polskim przemystem obronnym. Potrzebujemy silnej Gwar-
dii Narodowej. Ma ja wiele krajéow naszego regionu. | my tez powinnismy ja mie¢. W ostatnim
czasie Polska zostata zaproszona do grup roboczych, ktére koordynuja wojne miedzynarodowej
koalicji z Panstwem Islamskim. Pamietajmy, ze kazde publiczne zaangazowanie sie w walke z
fundamentalizmem islamskim zwieksza ryzyko narazenia Polski na ataki terrorystyczne. Nasz
udziat w tej koalicji wynika z obowigzkdw sojuszniczych, ale w zwiazku z tymi dziataniami mu-
simy wzmocni¢ wywiad na kierunku bliskowschodnim oraz dofinansowac stuzby wewnetrzne
celem infiltracji i dobrego rozpoznania wszelkich watpliwych ruchéw.

Musimy zmieni¢ model prezydentury w Polsce. Dzi$ betonuje ona scene polityczng. Prezy-
dent staje sie niemal strong w tej wojnie. Ostatnie wybory samorzadowe pokazaty, ze poza
parlamentem, poza Patacem Prezydenckim jest inna Polska, a Polacy chca zmian. Trudno dzi$
znalez¢ kogo$, kto jest w stanie okresli¢, jaka wazng dla Polski debate rozpoczat prezydent.
Wiemy natomiast, ze gtowa panstwa kosztuje wiecej niz krél Norwegii. Wiemy, ze Kancelaria
Prezydenta jest na czwartym miejscu, jezeli chodzi o kancelarie prezydenckie w Europie. Ja
rozpoczne od audytu, poniewaz szanuje kazda ztotéwke Polakéw. Po ostatnich 25 latach nad-
szedt czas gtebokiego przewartosciowania. Trzecig dekade te same osoby méwig nam, jak zy¢
w réznych konfiguracjach, ale za tym nie idzie zadna nowa idea, zaden nowy pomyst i projekt.

Nie bede budowata leku przed Swiatem. Rozbije skuta od 10 lat lodem polityke dwoch
partii.

Spéjrzcie, z jaka tatwoscig politycy zmieniaja dzi$ barwy. Dzieje sie tak, poniewaz partie
staty sie jatowe programowo. Polacy potrzebuja alternatywy dla takiego wyboru. Polska moze
by¢ znowu lepsza, Polska moze by¢ znowu Wasza. Polska moze by¢ miejscem, do ktérego sie
przyjezdza, a nie z ktérego sie ucieka. Wierze w Polske, w ktérej prawo konsekwentnie zwalcza
przemoc w rodzinie, gdzie domowy oprawca zawsze podlega nieuchronnej karze. Wierze w

Polske, gdzie szanowane s3 réwne prawa kobiet i mezczyzn. Polacy chca przyjecia ustawy o

151



in vitro. Nie wyobrazam sobie zeby panstwo nie mogto da¢ szczeécia tym obywatelom, kté-
rzy pragna mieC dzieci. To jest ten moment w historii Polski, by powiedzie¢: Tak, mozemy.
Mtodziezy, przedsiebiorcom, pracownikom, tym ktérzy nie chodzili gtosowaé, stracili nadzieje -
moéwie Wam. Tak - mozecie. Pdjdzcie zagtosowal, pokazcie, ze chcecie zmieni¢ kraj. Ja bede
wam to pokazywaé kazdego dnia tej kampanii, potem takze.

Jestem dla Was caty czas. Na spotkaniach, na ulicach miast. Piszcie. Na mojej stronie jest
specjalna zaktadka, byscie pisali o kazdej kwestii, jaki chcecie, bym podjeta jako prezydent.
Czekam na Was. Jestem dla Was. By¢ moze nie zobaczycie mnie w telewizji w kolejnej réwnie
jatowej, co agresywnej debacie publicystycznej. Chce by¢é z Wami. Chce by¢ dla Was. Te wybory
to poczatek fundamentalnych zmian. Wyborca po raz pierwszy bedzie miat alternatywe.

Na koniec chce powiedzie¢ co$ bardzo dla mnie waznego. Kazde stowo, ktére dzi$ ustysze-
liscie, jakie ustyszeliscie dwa tygodnie temu, jakie bedziecie stysze¢ az do maja, ptyna prosto
Z mojego serca, s3 moje, bo wynikaja z mojego trudu, z mojego doswiadczenia, takze z moich
sukceséw. Cate moje zycie ztozyto sie na ten wtasnie moment — ze stoje tutaj przed Wami i
chce by¢ Waszym prezydentem! Dziekuje SLD za udzielone mi poparcie. Dziekuje Polkom i
Polakom, ktérzy pisza kazdego dnia stowa wsparcia. Czytam je wszystkie. Warszawskie elity
nie chca, bym zostata prezydentem. Media nie chca, bym zostata prezydentem. Ale wy chcecie,
bym byta prezydentem. | tylko to sie liczy.

Zbudujmy Polske od nowa!

Magdalena Ogoérek przedstawia swoj program w sejmie. Prawo od nowa, spra-

wy ludzi mtodych

18 stycznia 2015

Magdalena Ogorek, kandydatka SLD na Prezydenta RP 18 stycznia w Sejmie zaprezento-
wata swoje gtéwne cele programowe.

Na samym poczatku pierwszej konferencji programowej kandydatki Ogérek "jako Slazaczka
i corka gornika” pogratulowata gérnikom walki o miejsca pracy. Po tym zaprezentowata gtéwne
cele kampanii prezydenckiej oraz zatozenia swojego programu wyborczego.

Ogorek chce powotal komisje kodyfikacyjna, by napisaé prawo od nowa. Prawo ma by¢
proste, jednoznaczne i ma stuzy¢ obywatelowi. Kandydatka stwierdzita, ze prawo powinno by¢
"dla obywatela, a nie dla palestry”. - Jezeli obywatel nie jest w stanie zrozumie¢ prawa, to znaczy,
Ze jest ono zle napisane - powiedziata. Dodata, ze chce to zmienié, powotujac komisje, ktéra
napisze prawo od nowa. Niespdjnos¢ i brak przejrzystosci polskiego prawa ciagle uniemozliwia
obywatelom rozwdj i hamuje dobre i bezpieczne zycie - méwita.

Musimy obnizy¢ podatki tak, aby nikomu nie optacato si¢ zatrudnia¢ na czarno - méwita o
kwestiach gospodarczych. Polska to obecnie kraj uméw $mieciowych. Jesli tego nie zmienimy,
bedzie to zbrodnia na polskim narodzie - dodata. Magdalena Ogérek duzo miejsca poswiecita

wtasnie sprawom gospodarczym. Jak méwita, jednym ze sposobdw na powstrzymanie emigracji
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mtodych ludzi jest zniesienie wszelkich mozliwych zakazéw i barier w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej, a takze obnizenie podatkéw. "Musimy wyzwoli¢ energie mfodziezy i przedsiebior-
cow” - podkreslita.

Musimy mie¢ Polske gotowa na wyzwania, ktére postawit przed nig wspdtczesny Swiat -

podkreslita kandydatka na Prezydenta.
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Aneks C

MAGDALENA OGOREK

8 maja

Na zakonczenie kampanii chciatam serdecznie podziekowaé Wszystkim, ktérzy mnie wspierali.
Dziekuje za wszystkie spotkania, opinie i ciepte stowa. 10 maja prosze o Panhstwa gtosy.

Najwazniejsze punkty programu:

Proponuje gospodarke rynkowa, wiecej wolnosci dla obywateli oraz socjalne panstwo.

Chce stworzy¢ system poreczen i ubezpieczen dla mtodych ludzi, by nie bali sie realizowaé
wtasnych pomystéw z uwagi na zagmatwane i niespéjne prawo, by tatwiej mogli pozyskac kre-
dyty na mieszkania. Chce naprawy systemu szkolnictwa w kierunku uzgodnionym z potrzebami
rynku, gdyz dzisiejsze dyplomy nie gwarantuja pracy i mtodziez emigruje.

Proponuje, by dochody obywateli do 20 tys. ztotych byty catkowicie wolne od podatku.
To znaczy: zabieramy wtadzy decyzje co jest wazniejsze dla obywatela, jedzenie i leki, czy
pomalowany chodnik.

Musimy uwolni¢ i rozwina¢ przedsiebiorczo$¢ przez napisanie od nowa prawa podatkowego
i obnizenie podatku do 15%.

Chce powotac komisje kodyfikacyjng do naprawienia, a tam gdzie to konieczne, napisania
od nowa naszego prawa, bo obecne cofa Polske i niszczy obywatelom zycie.

Walcze o réwnouprawnienie kobiet i likwidacje nieréwnosci spotecznych.

Chce wiecej wolnosci w sprawach $wiatopogladowych dla obywateli. Urzednik, jakim jest
Prezydent, nie ma moralnego prawa decydowaé w sprawach $wiatopogladowych za Polakéw.

Musimy zazegna¢ widmo wojny oraz doprowadzi¢ do zniesienia embarga na nasze produkty
przez zmiane polityki wschodniej. Wazne s3 rozmowy z wszystkimi sasiadami, w tym z Rosja.

wiecej na: magdalenaogorek.eu/program/

7 maja

Do kobiet
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Unia Europejska opiera sie na zbiorze wartosci, wéréd ktérych jest réwnosé. Jedna z wartosci
unijnych jest réwnouprawnienie kobiet i mezczyzn.

Jednak nasza polska codziennos¢ jest inna. Czesto kobiety lepiej wyksztatcone, wykonujac
te sama prace, otrzymuja duzo nizsze wynagrodzenie niz mezczyzni. Wg najnowszych danych
KE kobieta w Polsce pracuje 59 dni za darmo.

Wiele stanowisk decyzyjnych jest zarezerwowanych dla mezczyzn. Oczywiscie oficjalnie
kazda z nas moze nawet startowaé w wyborach prezydenckich, ale natychmiast wywotuje to
ogromna nieche¢ i wrecz zmasowany atak. Mozna wprost powiedzie¢, ze rownouprawnienie
caty czas jest picknym dazeniem, ale nie faktem.

Bardzo bym chciata przetrzec szlak dla kolejnych kobiet, ktére beda dalej rozszerzaé nasz
wptyw na los kraju. Szlak, ktéry otworzyty: pani Hanna Gronkiewicz-Waltz i pani Henryka

Bochniarz. Prosze Was, kobiety, o pomoc w przebiciu szklanego sufitu dla wszystkich nas.

6 maja

Debata kandydatéw na Prezydenta.

Jezeli zostane Prezydentem, to gwarantuje, ze za 860 min zt, ktére w ostatnich latach wydat
urzedujacy Prezydent, naprawie polskie prawo podatkowe. Zrobig to najlepsi eksperci, tak zeby
zyto nam sie lepiej, zebySmy nie toneli w absurdalnych przepisach. Chce ograniczy¢ biurokracje
i wspiera¢ przedsiebiorcéw. (...) Uwolniona gospodarka bedzie kreowata nowe miejsca pracy. (...)
Kwota wolna od podatku musi zostaé podniesiona do 20 tys. zt. tvp.info/19939089/kandydaci-

podsumowanie

4 maja o 11:00

Kwota wolna od podatku 20 tys.

Zaproponowatam, aby podnies¢ kwote zwolniona z opodatkowania do 20 tys. ztotych, gdyz
w moim odczuciu jest to konieczne nie tylko dla sprawiedliwosci spotecznej, ale takze dla
rozruszania gospodarki i zmniejszenia dysproporcji w dochodach Polakéw.

Dzisiaj sytuacja wyglada tak, ze to najubozsi musza oddawad najwigksza czes¢ swoich
bardzo skromnych pieniedzy. Nawet po otrzymaniu zasitku czy zapomogi finansowej, to od
czesci z nich tez ptaca podatek. To kpina z obywatela. Podniesienie kwoty wolnej od podatku
spowoduje, ze to obywatel, a nie wtadza, bedzie decydowat na co wydaé pienigdze - czy chce
godnie zy¢ i mie¢ na leki i jedzenie; czy chce mie¢ wyremontowany i pomalowany chodnik.

To jest niesamowite w skali $wiata, ze obecnie kwota zwolniona od podatku jest u nas
dwa razy mniejsza niz prog biedy i stoi w sprzecznosci z konstytucyjng zasadg sprawiedliwosci.
Poréwnujac inne kraje na przyktad w Hiszpanii ta kwota wynosi ponad 70 tys., u nas niewiele
ponad 3 tys., a nawet w jednym z najbiedniejszych krajow swiata Kambodzy, jest trzy razy

wyzsza niz u nas i wynosi ponad 8 tys..
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Niektérzy eksperci wskazujac mozliwe braki w budzecie, wymieniaja kwoty od 10 do 70
miliardéw. Nikt natomiast nie podkresla, ze niezamozni, ktérzy na tym skorzystaja i tak prze-
znaczg te pieniadze na utrzymanie poziomu zycia, zdrowie, czy konsumpcje, wiec pienigdze
wréca do budzetu w postaci podatkéw posrednich. Spowoduje to pozytywny efekt dla catej

gospodarki i zblizy nas do panstwa obywatelskiego.

3 maja

Dniu Flagi 2 maja spotkania miedzy innymi z mieszkancami Chrzypska Wielkiego, Wronek,
Pity i Jastrowia. Wielkopolska przyjmuje mnie zawsze tak samo ciepto. To dodaje szczegdlnie

na finiszu kampanii jeszcze wiekszej motywacji. POLSKA OD NOWA!

26 kwietnia

Spotkanie z opiekunami oséb niepetnosprawnych. Nie ma polityki prorodzinnej, jest potrzeba

stworzenia jej Od Nowa.

26 kwietnia o 16:00

Do mtodziezy

Wiem, ze coraz starsi na dwa tygodnie przed wyborami dostrzegaja, ze jeszcze nie cafa
mtodziez wyjechata. Bytoby to nawet ciekawe, gdyby nie fakt, ze jest tak groteskowe.

Od pierwszego mojego wystapienia podkreslam, iz zadne panstwo nie przezyje bez nastep-
nego pokolenia. Jezeli dzisiaj starsi je opuscili i przypominaja sobie o mfodych tylko w czasie
wyboréw, to musimy zawalczy¢ sami.

Nikt dzisiaj nie zatrzyma w Polsce mtodego cztowieka, jezeli nasz kraj catkowicie odstaje
od pozostatych w Unii. Kwota wolna od podatku jest jedng z najnizszych w Europie. Sys-
tem podatkowy zagmatwany, mtodzi nie maja wsparcia przy kredytach, to dlaczego maja tu
mieszkac?

Proponuje kwote bez zadnych podatkéw 20 tys. ztotych. To nieprawda, ze budzet straci.
Ta kwota rozwinie gospodarke i zwigkszy konsumpcje, czyli podatki posrednie. W Hiszpanii
to 70 tys., w Wielkiej Brytanii ponad 50 tys., czyli 17 razy wigcej niz w Polsce. Wszedzie to
dziata, to dlaczego nie u nas? To bzdura, ze jesteSmy jaka$ zielong wyspa, na ktérej nic nie
moze dziata¢ normalnie.

Mtodzi maja mase pomystéw, ale boja sie realizowal je w Polsce z uwagi na zagmatwane
prawa podatkowe i gospodarcze. Chce utworzy¢ fundusz powierniczo - ubezpieczeniowy, dla
mtodych do 25 roku zycia, ktéry w razie popetnienia drobnego wykroczenia na skutek zawitosci
polskiego prawa, zaptaci ewentualng grzywne za mtodego cztowieka. Dodatkowo fundusz ten
bedzie poreczat uzyskanie kredytéw na mieszkania.

Nie musicie wyjezdzaé, wystarczy wybra¢ Waszego Prezydenta i zmienimy ten kraj!
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26 kwietnia

Dzi$ odwiedzitam mieszkancéw Bartoszyc, Fromborka, Elblaga oraz Ostrédy. Niezwykle ciepte
przyjecie i rozmowy, podczas ktérych miatam okazje opowiedzie¢ o mojej wizji prezydentury.
Przypomniatam réwniez trzy najwazniejsze postulaty — praca dla mtodych, wyzsza kwota wolna
od podatku i pomoc dla przedsiebiorcow. Relacje wideo bedzie mozna réwniez obejrzeé na

onet.pl. foto i relacja: portel.pl/artykul.php37i=81695

24 kwietnia

"Zeby nie zgineta pamie¢ o szlachetnych ludziach.” Odszedt dzisiaj Jeden z Nich. "l zeby nigdy
nie zapomniano, dlaczego czasem warto narazaé wtasne zycie". Brakuje stéw, by opisac strate

po $mierci Prof. Wtadystawa Bartoszewskiego.

23 kwietnia

Teraz o naszej obronnosci bedg decydowali ludzie pokroju dyrektora Federalnego Biura Insy-
nuacji i chinscy hakerzy. My nie dostaniemy kodéw do naszego systemu przeciwrakietowego,
bySmy sobie nie zrobili nim krzywdy.

O wydatkach na wojsko.

W ciagu najblizszych 7 lat chcemy przeznaczy¢ 130 miliardéw na modernizacje techniczna
armii. Skoro rzad juz podjat taka decyzje, to warto podkresli¢, iz najwazniejsze jest, by tych
pieniedzy nie zmarnowaé. Tak duza kwota powinna by¢ wydatkowana wedtug podstawowego
kryterium - mianowicie rozwoju naszego rodzimego przemystu zbrojeniowego, a nie kupowania
gotowych produktéw naszych sojusznikdw.

To przede wszystkim powinien by¢ przyczynek do rozwoju polskiego przemystu i gospodarki.
Jezeli juz mamy co$ kupowaé od sojusznikéw to technologie, ktére pozwola nam rozwingé
mozliwosci obronne i przemyst.

W dzisiejszych czasach bardziej potrzebujemy nowoczesnych dronéw, czy systeméw do
walki z cyberatakami. Mamy wybitnych informatykdw, inzynieréw, a stysze, ze bedziemy kupo-
waé gotowe rozwigzania. Jezeli nie postawimy na rozwdj wtasnego przemystu zbrojeniowego,
ktéry przeciez daje takze miejsca pracy, to kupujac wytacznie gotowe rozwigzania w dobie tak
szybkiego rozwoju cyberprzestepczosci, za chwile okaze sig, ze wszystko co mamy, jest juz
przestarzate. Swiat nie stoi w miejscu, szczegdlnie w dziedzinie obronnosci.

Jezeli mamy wydaé tak duza kwote, to tylko na witasny przemyst, utrzymanie i tworzenie

nowych miejsc pracy, polska mysl techniczna, a nie na rozwdj przemystu naszych sojusznikéw.
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18 kwietnia

Wizyta w Bydgoszczy. Podczas konferencji prasowej méwitam o problemach polskich nauczy-
cieli w nawigzaniu do dzisiejszego protestu w Warszawie. Zawdd nauczyciela to zawdd szcze-
gblnej misji, zatem powinien by¢ szczegdlnie chroniony. Spotkanie z mieszkanicami na Starym
Rynku, gdzie odbywata sie akcja oddawania krwi przez motocyklistow. Spotkatam sie réwniez

z samorzadowcami z regionu i przedstawicielami organizacji pozarzadowych.

17 kwietnia

Dzi$ rodzinny Rybnik! To jest dla mnie podréz sentymentalna. Mito mi zobaczy¢ twarze, ktére

pamietam i s3 mi tak bliskie. Serdecznie Wszystkich pozdrawiam!

17 kwietnia o 14:00

Wywiad w rozprowadzanej na catym Swiecie gazecie "Financial Times". Rozmawiali-
Smy o naszej wschodniej polityce zagranicznej, sytuacji mtodziezy, Rosji oraz Ukrainie.
Graniczymy z Federacja Rosyjska i nasze stosunki z Rosja musza by¢ bardzo wywazo-
ne. ft.com/intl/../s/0/a98db5a8-e436-11e4-9¢89-00144feab7de.html..

16 kwietnia

Spotkanie w Gdyni w schronisku dla rodzin.

15 kwietnia

Gdansk i Starogard Gdanski. Mfodym ludziom trzeba stworzy¢ perspektywy, trzeba uwolnic¢

energie przedsiebiorcéw i gospodarke, jezeli tego nie zrobimy, wyjada.

13 kwietnia

Nowy spot wyborczy. Szanowni Panstwo, uprzejmie Was prosze o udostepnianie i rozsytanie.

Kluczowe sformutowanie w kampanii brzmi: “od nowa". Ma ono realne znaczenie w kontek-
Scie programu wyborczego, ale jest tez immanentng cecha ludzkiego zycia i swéj symboliczny
wyraz znajduje w obrazie wschodzacego stonca. To gtéwny motyw spotu wyborczego. Narracja
ilustrowana jest scenami z réznych zakatkéw kraju, gdzie Polacy obserwuja za kazdym razem
nieco inny, a przeciez ten sam wschdéd stonca. Kazdy wigze z nim inne nadzieje, a wspdlnym
mianownikiem jest nowy poczatek. POLSKA OD NOWA.
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9 kwietnia

Spotkania w Zamosciu, Chetmie, Krasnymstawie. Gtéwne tematy, jakie poruszali mieszkancy,
dotyczyty wysokiego bezrobocia, przez ktére wiele oséb wyjechato z kraju. Trzeba jak najszyb-
ciej powstrzymac fale emigracji mtodziezy. Mieszkancy skarzyli sie takze na umowy $mieciowe
dla mtodych ludzi, ktére powszechnie stosuja pracodawcy. Podchodzili réwniez starsi ludzie,

ktérzy pytali o moja propozycje zwiekszenia kwoty wolnej od podatku do 20 tys. zt.

4 kwietnia

Radosnych Swigt Wielkanocnych,
rodzinnych i cieptych.
Swiat, ktére zwyciezg wszelkie
niepokoje, przyniosg
dobro i nadzieje.

Mandstsma Copret

4 kwietnia

Jak zmieni¢ prawo i dlaczego?

Prawo od nowa! Zaproponowatam przeanalizowanie i napisanie od nowa niektérych gatezi
prawa. Najwazniejsza jest gospodarka, bo ona daje miejsca pracy i podatki, z ktérych finansuje
sie cele spoteczne. Na poczatek chce, by eksperci napisali nowe prawo podatkowe. Powinien
zajac sie tym rzad, ale skoro przez tyle lat tego nie zrobit, powinien zrobi¢ to Prezydent,
korzystajac z inicjatywy ustawodawczej. By tego dokonaé, Prezydent musi powotac rodzaj
komisji kodyfikacyjnej ztozonej z ekspertéw, ktéra napisze nowe prawo podatkowe. Nastepnie
gotowy projekt zostanie ztozony w Sejmie.

By Sejm zajat sie projektem w trybie pilnym, jako Prezydent poinformowatabym Sejm,
iz do czasu rozpatrzenia gotowego i priorytetowego dla gospodarki projektu, wszystkie inne
ustawy beda wetowane i nie ma sensu ich sktadaé. To jest najmocniejsza bron Prezydenta,

zeby zwréci¢ uwage Sejmu na potrzeby obywateli i wskazaé priorytety.
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Prawo musi by¢ proste, prawo musi by¢ dla obywatela. Za najbardziej hamujace rozwdj
naszego panstwa uwazam prawa gospodarcze, w szczegdlnosci prawo podatkowe. Nasz system
podatkowy jest zty i nalezy do najgorszych w Europie.

Sytuacje jakie przedstawia nam na przyktad ruch NIEPOKONANI, pokazuja, jak duzo jest
do zrobienia w naszym systemie prawnym. Niejasne i niespdjne przepisy, pisane na kolanie,
bedace czesto zbitkiem przepiséw po jeszcze poprzednich systemach politycznych, zniechecaja
ludzi do panstwa, utrudniaja zycie obywatelom i urzednikom. Obywatel czesto staje sie mimo-
wolnym przestepca z powodu niejasnosci prawa, gdyz nie wie i nie moze zrozumiec, jakie prawa
mu przystuguja.

Prawo jest dla obywateli i jezeli obywatel nie moze go zrozumie¢ to znaczy, ze jest zZle
napisane.

Dzisiaj sytuacja wyglada tak, ze np: prawo podatkowe interpretuje sie indywidualnie i w
zaleznosci od miejsca zamieszkania te interpretacje sa inne i wrecz w réznych miastach sprzecz-
ne. Indywidualna Interpretacja Podatkowa to jest dopiero tamanie Konstytucji. Jesli w jednym
miescie urzednik raz zinterpretuje, iz od jakiej$ transakcji nie ma np. Vat to wéwczas cate grupy
firm przerejestrowuja sie do tego miasta, gdyz wiedza, ze urzednik sobie nie zaprzeczy i kazda
nastepna interpretacja bedzie podobna. Prawo nie moze zaleze¢ od pojetnosci urzednika.

Niejasne prawo likwiduje miejsca pracy, tamie zycie, doprowadza do bankructw obywateli,
ktérzy zamiast rozwija¢ nasz kraj, traca mase czasu i energii w urzedach czy sadach. To jest

catkowicie niezgodne z moralnoscia, etyka, Konstytucjg i interesem panstwa.

2 kwietnia

Wizyta w Piotrkowie Trybunalskim oraz spotkanie wyborcze w Tomaszowie Mazowieckim,
podczas ktérego podkreslatam, ze zmiany w prawie pomoga wszystkim grupom spotecznym.
Pozwola zatrzymac w kraju mtodych ludzi i polepsza zycie oséb starszych. Co roku doktadamy
dwadziescia tysiecy stron maszynopisu do tego, co juz funkcjonuje. Wyobrazmy sobie starg
bryczke i dotézmy do niej nowoczesny silnik dobrego samochodu. Nie pojedzie, rozleci sie. Tak

wtasdnie wyglada sprawa z naszym prawem. Jezeli tego nie uporzadkujemy - nie ruszymy dale;j.

31 marca

Spotkanie w Opolu z mieszkancami oraz wizyta u rektora Uniwersytetu Opolskiego. Nawigzujac
do studentéw podkreslitam, jak wazna jest kwestia mtodych ludzi w moim programie. Panstwo
nie wspomaga ich na rynku kredytowym, mieszkaniowym, a przede wszystkim zatrudniani s3
na umowy Smieciowe.

Zaznaczytam tez, ze juz dzisiaj rzad realizuje moje postulaty. Projektem ustawy o admi-
nistracji podatkowej zajeta sie dzi§ Rada Ministréw. Nowe prawo ma ujednolici¢ interpretacje

podatkowa. Z jednej strony ciesze sig, bo byé moze wszystkie moje postulaty do 10 maja

160


https://www.facebook.com/2MagdalenaOgorek/timeline/story?ut=43&wstart=1420099200&wend=1451635199&hash=1661201626960464370&pagefilter=3
https://www.facebook.com/2MagdalenaOgorek/timeline/story?ut=43&wstart=1420099200&wend=1451635199&hash=2377975674414314994&pagefilter=3

zostang zrealizowane, a z drugiej strony ubolewam, iz dzieje si¢ to dopiero na potrzeby kam-
panii wyborczej, ze przez minione lata nikt tych kwestii, tak bardzo waznych dla Polakéw, nie
zauwazyt. youtu.be/MGKz76iEX5E

28 marca

Relacja z Czestochowy. Spotkanie z wyborcami, a takze prezydentem miasta Krzysztofem
Matyjaszczykiem i radnymi. Podziekowatam za pomoc w zbieraniu podpiséw pod moja kan-
dydaturg. W catym wojewddztwie $laskim Czestochowa zebrata najwiecej podpiséw. Dzieku-

jelwczestochowie.pl/... /20644, magdalena-ogorek-w-czestochowie---...-

27 marca

Spotkanie z mieszkancami w Sosnowcu. Wszyscy mnie pytaja o prace dla mtodych i to wtasnie
jest gtéwny problem Polakéw. Czy mtodziez musi by¢ skazana na $mieciéwki. Dlaczego panstwo
skazuje mtodych na kolejng fale emigracji. Méwitam tez m.in. o tym, ze musimy wspierac
rozwdj e-administacji, nie tylko zmniejszymy biurokracje, ale takze damy szanse na teleprace

ludziom niepetnosprawnym, ktérzy moga pracowac z domu.

22 marca

Poset nadzorca narodu.

Obywatele w rozmowach podkreslaja, iz zupetnie pogubiliSmy sens pojecia demokracji. Pre-
zydent zamiast pilnowaé swobdd obywatelskich i konstytucji, czyli prawa, chce dublowa¢ rzad
w sprawie wojska, czy polityki zagranicznej i narzuca¢ innym swoje Swiatopogladowe, prywat-
ne oceny. Postowie zamiast reprezentowaé wole obywateli, ktérzy ich wybrali, chca obywateli
nadzorowac i za nich decydowaé - czego chca, jak maja myslec i jak zyc.

To zaprzeczenie sensu demokracji. Jezeli chcemy naprawi¢ kraj, to obywatele muszg odzy-
ska¢ nad nim wtadze. Czesto rozmawiamy o tym, jakiez to zastugi historycznie ma kandydat
na Prezydenta i czy jest wystarczajagco wiekowy, zamiast zastanowi¢ sie i ocenié, jak dba o
jako$¢ tworzonego prawa, przestrzega konstytucji, zapewnia wszelkie swobody obywatelskie,
jakich chce nardd i czy nie narzuca swoich prywatnych pogladéw wiekszosci obywateli.

Jezeli chcemy odzyskac¢ kraj, to przede wszystkim musimy wysta¢ do Sejmu swoich reprezen-
tantéw, ktérzy wywalcza dla nas wiecej swobdd. To nie moga by¢ przedstawiciele zwasnionych
plemion, wystani do nadzoru obywateli. Jezeli obywatele chca np. zwigzkéw partnerskich, czy
swobody decydowania w sprawie dopuszczalnosci narkotykéw, to musza wysta¢ do Sejmu swo-
ich przedstawicieli, ktérzy to przegtosuja. Dzisiaj sytuacja wyglada tak, iz plemienni nadzorcy
upodobali sobie alkohol i nawet zatruty trzema promilami cztowiek moze chodzi¢ po miescie
jako petnoprawny obywatel, natomiast mtody student z odrobing jakiej$ trawy staje sie auto-

matycznie przestepca. Tymczasem juz nie tylko w Holandii, ale nawet w tak purytanskim kraju
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jak USA np. w stanie Kolorado, nie zamyka sie obywateli wedtug klucza, czym sie truja, tylko
- czy swoim zachowaniem przeszkadzajg innym. U nas kult alkoholu jest tak wielki, ze staje sie
symbolem Polaka. Nie musimy czeka¢, az nasi plemienni nadzorcy zniecheca sie do alkoholu.
Jezeli chcemy innych swobdd, to nalezy do Sejmu wystaé innych przedstawicieli.

Na urzad, tj. urzednika, jakim jest Prezydent musimy wybieraé wedtug kryteriéw zapew-
nienia jak najwiekszych swobdd obywatelom. To musi by¢ osoba, ktéra skonczyta 35 lat, swoje
poglady potrafi odtozy¢, a jako najwyzsza warto$¢ przyjac konstytucje i wolno$¢ decydowania
przez obywateli.

W moim programie skupitam sie na naprawie prawa gospodarczego, gdyz stajemy sie krajem
wielkich réznic spotecznych, emigracji mtodziezy i bezrobocia, dlatego tez naprawe gospodarki
uwazam za kluczowa.

O sprawach swiatopogladowych powinni decydowal obywatele poprzez swoich przedstawi-
cieli, czyli Sejm, a w bardzo trudnych kwestiach - poprzez referendum.

W sprawach zakresu wolnosci, czy sumienia - uwazam, ze jeden urzednik, jakim jest Pre-
zydent, nie moze nigdy przedktada¢ swoich prywatnych pogladéw nad wole obywateli.

Deklaruje jednoznacznie, iz nigdy nie zawetuje zadnej ustawy, powiekszajacej swobody oby-
watelskie, oddajacej wtadze obywatelom, natomiast maksymalnie bede je wspieraé. Wszelkie
buble prawne, ustawy ograniczajace wolnos¢ i swobode decydowania o wtasnym zyciu przez
obywatela , a takze hamujace rozwéj gospodarczy - do kosza.

Postowie nie muszg by¢ nadzorcami, tylko majg by¢ wykonawcami Waszych polecen.

Decyzja, ile mamy wolnosci nalezy do Was.
22 marca
W Poznaniu na Targach Ksigzki. Mnéstwo pytan od mtodych ludzi. Dziekuje serdecznie za tak
przemite przyjecie!
8 marca

Uprzejmie dziekuje mieszkancom Zielonej Géry i Gorzowa Wielkopolskiego za wsparcie i bardzo
mite przyjecie. Szczegdlnie Amelii, ktéra jechata kilkadziesigt kilometréw, by sie ze mna spo-
tka¢. Bardzo serdecznie Panstwa pozdrawiam. tvn24.pl/magdalena-ogorek-w-zielonej-gorze-
zachecala-do-glo...

8 marca

Wystapienie na IV Sejmiku Kobiet Lewicy
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7 marca

youtu.be/5rYYu4jlpJc Podczas dzisiejszego IV Sejmiku Kobiet Lewicy méwitam m.in. o roli
kobiet we wspdtczesnym zyciu spotecznym i politycznym. Nawigzatam réwniez do spraw mie-
dzynarodowych i kwestii bezpieczenstwa kraju. Jeszcze raz podkreslitam, ze rozmawiatabym z
prezydentem Rosji, tak jak przedwczoraj premier Renzi bo nie chce, by dyplomacje zastgpity

czotgi. tvn24.pl/ogorek-na-sejmiku-kobiet-o-konwencji-antyprzemocow...

2 marca

z Panstwem Elbanowskimi rozmawiatam o likwidowanych szkotach, braku przedszkoli i stotéw-
kach szkolnych. O wieku szkolnym, podobnie jak o wieku emerytalnym, powinni decydowaé

obywatele.

26 lutego

Dzisiaj odbytam wazna rozmowe z komisarz unijna Coring Cretu o Ukrainie, Panstwie Islamskim
i TTIP.

23 lutego

Otrzymatam bardzo mocne wsparcie od Zity Gurmai, President of PES Women.

23 lutego

Spotkanie premieréw i lideréw UE PES - Madryt

Kandydatka na prezydenta Magdalena Ogorek w sobote wzieta udziat w spotkaniu lideréw
i premierow PES w Madrycie. Dr Ogérek odbyta bilateralne spotkania z premierami, ministra-
mi i komisarzami Unii Europejskiej. M.in. spotkata sie z wicekanclerzem Niemiec Sigmarem
Gabrielem, przewodniczacym Parlamentu Europejskiego Martinem Schulzem, a takze premie-
rem Francji Manuelem Vallsem. Magdalena Ogérek rozmawiata réwniez z premierami Szwecji,
Malty, komisarzami UE ds. $rodowiska oraz ds. polityki regionalne;.

Spotkania dotyczyty sytuacji na Ukrainie oraz stosunkéw pomiedzy panstwami cztonkow-
skimi UE, a Federacja Rosyjska, a takze toczacej sie kampanii wyborczej w Polsce. Magdalena
Ogorek poruszyta rowniez kwestie zagrozen ze strony Panstwa Islamskiego oraz sytuacji spo-

tecznej i gospodarczej Grecji.

20 lutego

Dzisiaj bede w Madrycie na PES a jutro oprécz obrad kilka trzydziestominutowych spotkan

z premierami: premierem Francji Manuelem Valls’em, wicekanclerzem Niemiec Sigmarem Ga-
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brielem, premierem Wtoch Matteo Renzim, premierem Rumunii Victorem Pontg, premierem

Szwecji Stefanem Lofvenem.

9 lutego

Jestem dla Was.

Jestem dla Was. Piszcie!

Jestem dla Was caty czas. Zapraszam, byscie pisali o kazdym problemie, jaki chcecie, bym
podjeta jako Prezydent. Czekam na Was. Piszcie!

Czytam wszystkie Wasze komentarze. Dziekuje za zaufanie i za to, ze dzielicie sie ze
mna Waszymi problemami. Kwestie te bede podejmowata podczas kampanii lub, jesli mnie
wybierzecie, jako Wasz Prezydent.

MAGDALENA OGOREK

29 stycznia

Ciesze sie, ze Prezydent zauwazyt problem ztego prawa. Jak powiedziat, chce je aktualizowaé
i doskonali¢.

Przez ostatnie 25 lat tak to prawo aktualizujg i doskonalg, Zze ludzie i firmy sg niszczone,
a rolnikom - sgsiadom dtuznikéw - zabierane s3 ciggniki.

Nie wiem, co dla Pana Prezydenta jest mato powazne w propozycji powotania przy Pre-

zydencie RP Komisji Kodyfikacyjnej, ktéra przeanalizuje i wykorzysta tylko transparentne i
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przejrzyste przepisy, a te napisane btednie i wbrew obywatelom napisze od nowa.

16 stycznia

Nie wycofam sie!

Do polityki trafitam kilkanascie lat temu, kiedy jako bardzo mtoda osoba chciatam poznac
tak skrzywdzonego i zacnego cztowieka jak Jézef Oleksy.

Moje polityczne marzenie spetnito sie na oczach 3 min ludzi w programie “Spetniamy
marzenia” - spotkatam sie wtedy pierwszy raz z Jézefem Oleksym. Od tamtego spotkania
zaczeta sie nasza znajomo$¢, a Jozef na lata zostat moim mentorem. To piekna postaé i to on
nauczyt mnie wszystkiego w polityce, a jego nieztomna postawa, mimo okrutnych ran i razéw,
jakie otrzymat stata sie dla mnie wzorem postepowania.

Chciatam Panstwa poinformowa¢, ze rozpoczety sie préby niszczenia moich przyjaciét, rodzi-
ny, znajomych. W ostatnich dniach podjeto starania, by zmusi¢ mnie do wycofania z wyboréw.
To préba niszczenia demokracji i tamania mnie jak niegdy$ premiera Cimoszewicza.

Ktokolwiek to czyni - nie ma ze mng tymi metodami zadnych szans. Moze uzywa¢ mafii,
prokuratur, czy podrzuca¢ dziennikarzom wszelkie bzdury.

Ja walcze o proste prawo i Polske obywateli, nie wycofam sie, jestem to winna Jézefowi,

inaczej nigdy by mi tego nie wybaczyt.
12 stycznia

Magdalena Ogoérek kandydatka SLD na prezydenta
Polski
EX pop

ena Ogdrek, folo: PAP/Marcin Obara

Magdalena Ogdrek, doktor nauk humanistycznych, historyk Kosciota, komentatorka
telewizyjna, jest kandydatka SLD w wyborach prezydenckich. - JesteSmy pewni, ze doktor
Magdalena Ogérek jest symbolem zmiany, takze pokoleniowej, symbolem otwarcia
polskiej polityki na miode europejskie pokolenie Polek i Polakéw - mowit szef SLD Leszek
Miller.
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11 stycznia

Pytacie, dlaczego prawo nalezy napisa¢ od nowa.

Wedtug opinii prawnikéw, przedsiebiorcéw, organizacji pracodawcéw (jak np. Lewiatan)
polskie prawo jest niespdjne, nietransparentne, pisane na kolanie, czesto wbrew art. 32 kon-
stytucji interpretowane indywidualnie, czego przyktadem jest indywidualna interpretacja po-
datkowa. Ogdlnie jest tak zagmatwane, ze jedynym sposobem naprawy jest napisanie go od
nowa. Ja nie chce zastepowad wybitnych prawnikéw i napisaé prawo. Ja chce powotaé Ko-
misje Kodyfikacyjna, ztozong z wybitnych prawnikéw, ktérzy napisza je od nowa. Moja rolg
bedzie przekonanie Sejmu do takich dziatan, by to najpierw wybitni prawnicy napisali prawo,
a dopiero wéwczas gtosowat Sejm. Podobnie postapiono w Polsce w 1934 roku piszac kodeks
handlowyhttps://pl.wikipedia.org/wiki/Komisja_Kodyfikacyjna, kiedy to zlepek praw po za-
borach uniemozliwit zabezpieczenie praw obywateli i przedsiebiorcéw. By méwié¢ o wysokosci
podatkéw - najpierw nalezy napisa jasne prawo, by rozumieé, jak i od czego je naliczamy.
Dzisiaj podatki ptaci sie wedtug indywidualnej interpretacji podatkowej - jedni nie ptaca wcale,

a inni kosmicznie wysokie.

9 stycznia

Magdalena Ogorek kandydatkg SLD na prezydenta. Miller: jest symbolem zgody narodo-
wej www.tvn24.pl /ogorek-wystartuje-na-prezydenta-jako-kandydatk...

31 grudnia 2014

Uwaga, teraz ja.

Przede wszystkim dziekuje, bo bez Was 2014 nie bytby tak wspaniaty, tak wielowymiarowy.
Za motywacje, cate mnéstwo pieknych stéw, za to, ze jestescie. Za ogrom cudownych maili.
Za komentarze i ciepte przyjecie "Atlasu Swiata’.

2015 niech bedzie rokiem wyzwan i rokiem zaskoczen. Tych najwiekszych. Wszystkiego dobre-

go
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