Posudek
diplomové prace Anny Plasové

Kobieta w kampanii wyborczej. Jezykowe kreowanie wizerunku na przekor stereotypom
(FF UK Praha, 2015)

Téma diplomové prace Anny Plasové se dosud nedockalo hlubsiho zpracovani a z pohledu
analyzovaného materidlu jde s nejvétsi pravdépodobnosti o praci pionyrskou. Autorka si totiz ke
zkoumdni vybrala material velice aktudlni, tykajici se nedavné prezidentské volebni kampané v
Polsku. Prestoze téma jazyka politiky ¢i specifik volebnich kampani neni — ani v polském kontextu —
ni¢im novym, pohled na néj prizmatem novych jevl je zajimavym napadem, ktery by mél byt
bezesporu dale rozvinut.

Novinkou je totiz stale vyraznéjsi zastoupeni Zen v politickém zivoté, zejména v nejvysSich
patrech politiky. V Polsku je v tomto kontextu jednim z nejaktualngjSich prikladid osoba Magdaleny
Ogorek, jedné z prezidentskych kandidatek v letosnich volbach. Ogoérek a jeji netypicka volebni
kampan, ktera bezesporu vstoupi do dé&jin polského politického marketingu, se stala hlavni hrdinkou
predlozené prace.

Prace Anny Plasové se sklada z uvodu, teoretické ¢asti, praktické casti, shrnuti, bibliografie a
tii pfiloh. V teoretické casti predstavuje autorka nejdilezitéjsi informace tykajici se politického
marketingu a procesu vytvareni medidlniho obrazu. Najdeme zde i vyklad pojmu stereotyp, se
zdlraznénim toho, jenz je pro autorku s ohledem na téma prace nejpodstatnéjsi, tedy stereotypu zeny.
Posledni ¢ast teoretickych kapitol nabizi pohled na jazyk politiky v historickém, ale i aktualnim
kontextu.

Prakticka cast prace byla, v souladu se zaveéry teoretické Casti, rozd€lena na tfi oddily
analyzujici tfi aspekty vytvarejici obraz prezidentské kandidatky Magdaleny Ogorek. Jde o: vytvareni
vlastni image, obraz politickych konkurentd a obraz kandidatky vytvareny médii.

V seznamu literatury uvadi autorka prace vyuzitou polskou a anglickojazy¢nou odbornou
literaturu a zdroje analyzovanych materiald, z nichz ¢ast je obsazena v pfilohach.

K piedlozené praci mam nasledujici poznamky:

1. Usporadani teoretické ¢asti reflektuje jednotlivé etapy autoréiny analytické prace a je zaroven
uvodem k praktické ¢asti. Ne vSechny kapitoly teoretické ¢asti jsou vSak zpracovany stejné
precizng. V pripadé informaci tykajicich se politického marketingu a procesu vytvareni vlastni
image udivuje absence ¢eské odborné literatury vztahujici se k této tematice. Stejna poznamka
se tyka i Casti vénované jazyku politiky obecné. Je samoziejmé, Ze jen polska odborna
literatura k tomuto tématu je obSirna a je tieba z ni vybirat, zda se vsak, Ze pocet uvadéné
literatury by v tomto piipadé mohl byt vyssi. V disledku toho se napt. tivod k ¢asti 2.4.1 zda
byt pfili§ zjednoduseny, a tedy nepfesny. Jde-li o ¢ast vénovanou stereotypu zeny, schazi v

praci zminka o riznych jeho typech. S ohledem na analyzované téma by bylo zddouci zejména



vztazeni se ke stereotypu blondyny, o némz se autorka prace zminuje pouze v praktické casti
(s. 46).

2. Prakticka cast je rozhodné nejsilngjsi strankou prace. Uvadéné analyzy jsou promyslené,
zevrubné a nechybi v nich autor¢ino vlastni hodnoceni a postfehy. Mé poznamky se vztahuji
pouze k detailim. Prvni z nich se tykd nedodrzeni jednotného clenéni jednotlivych
analytickych kapitol. V tomto ohledu jde zvlasté o cast 3.3, v niz autorka nepiedstavuje —
oddélen¢ — zdroje vyuzitych materiald. V textu je obsazena pouze informace, Ze analyzovany
byly ,,vS§echny komentafe politickych konkurenti (s. 68). Jak jsem uz zminila, kampan
Magdaleny Ogorek byla specificka a jednim z divoda byla jeji rezignace na kontakt s médii.
V souvislosti stim je podstatna otazka, kdy bylo toto specifické embargo na informace
zruseno. V préci chybi alesponl zminka o prvnim, také atypickém kontaktu Magdaleny Ogorek
s médii, jimz byl rozhlasovy rozhovor udéleny prezidentskou kandidatkou 8. biezna 2015.

3. Ohledné zaveérecného shrnuti se nabizi otazka, které z aspekti kandidat¢iny image byly témi,
jez ji nejvice uskodily. Pokud se podivame na dne$ni polskou politickou scénu, ktera proziva
dalsi volebni kampan, lze si povSimnout, Ze prvni housle v ni hraji Zeny — soucasna polska
premiérka a kandidatka na novou premiérku —, ale zadna z nich neni ter¢em takovych utok,
k jakym dochazelo v ptipadé Magdaleny Ogorek. Tuto otazku by mozna pomohly oziejmit
podrobngjsi informace o jinych volebnich kampanich, jejichz hrdinkami byly zeny (autorka
prace se odvolava napf. na literaturu vztahujici se k osob¢€ Sarah Palin).

4. Na zavér je tieba zdiraznit, Ze se autorka rozhodla sepsat svoji diplomovou praci v polsting.
To souvisi jak s ovladnutim ciziho jazyka na pfislusné Grovni, tak se schopnosti analyzovat v
ném konkrétni material a tyto analyzy v odborném stylu prezentovat. Pres ortograficke,
gramatické a stylistické chyby, jez se v praci objevuji, je tieba konstatovat, Ze autorka se s

timto ukolem popasovala velmi dobfe.

U védomi vSech zminénych piipominek vSak potvrzuji, Ze prace Anny Plasové splituje kritéria uréena
pro vypracovani diplomové prace. Praci i cely proces jeji pfipravy hodnotim vice nez ,,velmi dobie®.
Finalni hodnoceni bude zaviset na obhajob¢ diplomové prace.

Préci doporucuji k obhajobé.
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