Abstrakt

Prace se soustiedi na analyzu procesu vytvareni politické image v pribéhu volebni kampa-
né na prikladu kandidatury Magdaleny Ogorek v prezidentskych volbach v Polsku v roce
2015.

opird provedeny vyzkum. Probrany jsou terminy politicky marketing (zejména v kontextu
Polska po roce 1989) politickd image (s durazem na proces jeji tvorby a subjekty, které se
na tom podileji), jazyk politiky (rovnéZ s ohledem na soucasné polské redlie) a stereotyp
(jazykovy i nejazykovy, s durazem na stereotypy o Zenach).

Prakticka ¢ast byla rozdélena na tii oddily, které predstavuji analyzovany jev z rtiz-
nych stran. Prvni ¢ast se vénuje tomu, jak image Magdaleny Ogorek vytvarela sama
kandidatka, jeji volebni stab a PR poradci. Druhé ¢ast obsahuje analyzu vlivu, jaky meéli
na politickou image kandidatky jeji politi¢ti konkurenti. Tieti ¢ast se zabyva medialnim
obrazem Magdaleny Ogoérek vytvorenym polskymi médii béhem kampané.

K vyzkumu byly pouzity materidly pochéazejici z internetovych stranek kandidatky,
nahravky jejich vystoupeni v televizi a radiu a ¢lanky z tisku pochéazejici z fady riznych
zdroju.

Jednotlivé ¢asti prace vytvareji plasticky obraz umoznujici porozumét dynamice vytva-
feni politické image béhem volebni kampané, a také silnym i slabym strankam strategie

vytvareni politické image, kterou prijala kandidatka ve studovaném pripadé.
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