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Analyza zimniho stadionu M¢lnik a ndvrh marketingového planu

Cilem této prace je zpracovani analyz stavu zimniho stadionu M¢lnik a vytvofeni
navrhu marketingového planu. Plan by mél poslouzit k efektivngjsimu fungovani

celého zimniho stadionu v nésledujicich letech.

V praci byly zpracovany analyzy stavu stadionu v letech 2011-2013 zamétené na
vyuziti ledové plochy, navstévnosti vefejného brusleni a brusleni Skol a také
analyzy tykajici se ptijmu a vydaji ve stejném obdobi. Bylo provedeno dotazovani
navstévnikl stadionu a sestavena analyza konkurencnich stadiont v okoli Mélnika.
Veskeré ziskané hodnoty z analyz byly néasledné porovnavany s celorepublikovym

prumérem hodnot ziskanych z vyzkumu KPMG.

Z provedenych analyz byl zjistén potencial ve vétsi efektivnosti vyuziti ledové
plochy a pronajmu reklamnich ploch. Pii porovnani financovani z vefejnych
rozpoétl je mélnicky stadion oproti priméru CR ve stejné velkych méstech
podfinancovan. Cely navrh marketingového planu byl sestaven do 4 hlavnich ¢ésti
zaméfenych na ziskdni potencialnich sponzorl, zvyseni vyuziti ledové plochy v
mésicich zati-bfezen, zvySeni navstévnosti vefejného brusleni a brusleni Skol ve
stejném obdobi a v posledni fadé byl vytvofen model vyuziti ledové plochy v

meésicich duben-srpen.
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