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Diplomant ptedstavil svou praci. Byly pfedstaveny oba posudky. Oponent
prace vytkl praci napiiklad to, Ze citovani autofi jsou popularizatofi, ne
akademici a ze prakticka cast, kterd také vykazuje nedostatky, pak navic
neni propojena s ¢asti teoretickou. Praci nedoporucuje k obhajobé.

Vedouci prace praci rovnéz nedoporucuje k obhajobé. Prace podle né&j
nenapliiuje kritéria akademické prace (s vyjimkou kapitoly 3, u niz vSak
pretrvava zmatek v pojmech). Prace ma i formalni nedostatky, komise se
shodla na hodnoceni neprospél.

Neprospél

doc. PhDr. Rudolf Vlasak
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