Diplomova prace Mozne pristupy k V1ra1n1mu marketingu v novych meduch a jeho uziti v Ceske
republice se zabyva jednou ze strategii marketingu z pohledu zahranichich autoru. Na zaklade
pribuznych teorii popisuje vyznam viralniho marketingu, aby mohla poukazat na silne a slabe stranky
tohoto zpusobu propagace,

Prvnl cast prace se zabyva uvedenlm novych medii a specifickych zpusobu propagace v kyberprostoru,
Dale jsou popsany prlbuzne obory, word of mouth, memetika a informachi kaskady. Samotny V1ra1n1
marketing je uveden na zaklade publikaci Setha Godma Douglase Rushkoffa a Henryho Jenkinse. Cast
prace se zabyva metenim a analyzou viralniho marketmgu kde j je nastlnen mozny matematlcky vzorec
popisujici Vlralnl sirent. Po teoretickem uvodu jsou popsany mozne zpusoby viralniho marketingu, coz
je nazorng ukazano na prikladu nekolika ceskych kampani.
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