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Anotace (abstrakt)

Cilem zde predkladan¢ho textu je predstaveni konceptu nastolovdni témat ze
strany médii (agenda setting) a pokus o ovéfeni této teorie na tematické oblasti
hospodarska politika v obdobi od ledna 2009 do kvétna 2010. Pro tento ucel byly
pouzity dva datové soubory. Prvni z nich, jenz reprezentuje vefejnou agendu, tvoii data
z kontinualniho vyzkumu vefejného minéni, ktery realizuje Centrum pro vyzkum
vetejného minéni (CVVM). Druhy soubor je vysledkem kvantitativni obsahové analyzy
televizniho zpravodajstvi a pfedstavuje postaveni zminéné tematické oblasti v agende
médii. Pro dokazani kauzéalniho vztahu mezi medialni a vefejnou agendou byla pouzita
metoda parovych korelaci. Vysledky analyzy potvrdily pomérné silnou vazbu mezi
medidlnim pokrytim tématu a jeho postavenim v ramci vetejné agendy. Ukazalo se, Ze
podstatnou roli v celém procesu hraje skutecnost, zda se jedna o domaci nebo
zahrani¢ni udalosti a také role pohlavi respondenta. Jako vyznamna intervenujici

promé&nna se ukézal faktor asu.

Abstract

The goal of here below presented text is the introduction of the concept of the
agenda setting and to try to prove the validity of this theory on the thematic field of
economic policy in the period from January 2009 to March 2010. For this purpose two
data sets were used. The first one, which represents the public agenda, contains the data
from continuous research of public opinion realized by the Public opinion research
center (CVVM). The second one is the result of the quantitative content analysis of the
TV news and presents the importance of the above mentioned thematic field in the
media agenda. For proving of the causal relationship in between those two agendas the

method of the pair correlations was used. The results confirm the relatively strong



correlation between the media coverage of the topic and its position in the public
agenda’s framework. It has been proved that an important role in the whole process
represents the fact whether the news is domestic or foreign as well as the importance of

gender. The time factor appeared also as a main intervening variable.
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,, Tisk nemusi byt prilis uspésny v tom, aby lidem Fikal, co si maji myslet, ale je velice

uspesny v tom, ze lidem rika, o cem maji premyslet. *“ (Bernard Cohen, 1969, s. 13)

., Zpravy jsou od toho, aby se poslouchaly. Co se nedovim v televizi nebo v rddiu, to

nevim.* (Neznama pani v dichodovém véku)



Uvod

Masova média jsou soucasti naseho kazdodenniho Zivota a Zivot bez nich je
v modernim svéteé prakticky nemozny. V pribéhu dvacatého stoleti se z nich stal jeden
sdélovacich prostfedki si fada vyzkumnikG zriznych oblasti zacala klast otazku
ohledné toho, jaky vliv a dopad tato média maji na spolecnost. Zpocatku se odbornici
ptiklanéli k teorii injekéni jehly, ktera jim pfipisovala v podstaté neomezenou moc nad
publikem. S rozvojem empirického vyzkumu, ktery ptinesl jen malo dikazi o tom, ze
by masova komunikace méla vliv na postoje a nézory lidi, se od této myslenky upustilo
a zvitézila teorie minimalnich U¢inkd. Nicméné i poté si fada vyzkumniki uchovavala
presvédceni, ze sdélovaci prostiedky urcity socialni dopad maji a mohou slouzit jako
nastroj pro uplatiiovani spoleCenské moci. V tomto kontextu uskutecnili Maxwell
McCombs a Don Shaw vyzkum, ktery se snaZil najit odpovéd’ na otazku, zda ,,média
nastoluji agendu témat politické kampané, protoze ovliviiuji, jak voli¢i vnimaji
vyznamnost témat.” (McCombs, 2009, str. 29) Tato domnénka se jim potvrdila a byl tak
objeven novy teoreticky koncept ,,agenda setting* (nastolovani témat), ktery se od té
doby stal pfedmétem mnoha vyzkumil a zaroven inspiraci k dal§imu badani v této
oblasti. Teorie o nastolovani témat je aktudlni 1 dnes vice nez Ctyficet let od jejiho
vzniku. K tomu pfispiva zejména fakt, ze je schopna pojmout fadu dil¢ich pohledu a je
neustalym zdrojem novych vyzkumnych otazek. Zakladnim pfedmétem ve vyzkumu
nastolovani témat je vztah vefejné a medialni agendy. Vefejnou agendu si mizeme
predstavit jako hierarchicky sefazeny seznam témat, kterd spolecnost v ur¢itém casovém
bod¢ povazuje za dulezitd. Oproti tomu medialni agenda je soubor témat, kterym se
vV urCité dobé vénuji sdé€lovaci prostfedky. Asi nejzndméjSim clenénim vyzkumi
nastolovani témat je takzvand Acapulco typologie, ktera rozliSuje ctyfi perspektivy
podle toho, zda vyzkum pracuje pouze s jednim tématem nebo celym souborem témat a
zda k tomu vyuziva individudlni nebo agregovana data. Agenda setting je nesmirné
slozity a komplexni proces, do kterého v urc¢ité mife vstupuje nespocet promeénnych a
faktorti, jakymi jsou napfiiklad osobni zkuSenost, interpersonalni komunikace, medialni

expozice, kredibilita zdroje, osobni charakteristiky, faktor casu a fada dalsich.



1. Cile prace

Zakladnim cilem ptedkladané prace je popsani a ovéefeni konceptu nastolovani
agendy v ¢eském prostiedi a podrobny popis vefejné agendy ve vymezeném obdobi.
Téma nastolovani agendy se stalo pfedmétem fady zahranicnich vyzkumt a to jak ve
Spojenych statech (napt. McCombs, Shaw, Wanta), tak v Evropé (napf. Brosius,
Weimann). V Ceské republice piesto ziistava pomémé opomijené a vénuje se mu jen
hrstka badateli (naptf. Kalvas, Trampota). Pfitom proces nastolovani agendy hraje
V soucasné spolecnosti dllezitou roli. Nejen Ze vystupuje jako jedna ze slozek
spoleCenské kontroly, jelikoz z néj vychazi velka ¢ast naSich predstav a obrazi o SirSim
okoli, ale také ma zavazné dusledky pro pienos kultury a spolecensky konsenzus.

(McCombs, 2009, s. 193)

Potom, co se opustilo od puvodnich teorii pfipisujicich médiim téméer
neomezenou vladu nad publikem (napt. tzv. teorie injekéni jehly) a pfipustilo se, Ze
ulohou tisku, televize a jinych masovych sdélovacich prostfedki je snaha informovat a
neslouzi jen jako prostfedek k ovladani masy lidi, zacali se badatelé v oblasti médii
zajimat o jejich kognitivni ucinky. V dusledku vycerpani piechoziho paradigmatu
pfimych ucinkl (,,co si myslet*), mohlo vzniknout paradigma nové, jehoZz predmétem
zkoumani jsou UCinky nepiimé (,,0 ¢em piremyslet). (Dearing, Rogers, 1996) Toto
paradigma pojmenovali vroce 1969 vyzkumnici Maxwell McCombs a Don Shaw

»agenda setting®.

Cilem prvni ¢asti zde predkladaného textu je Ctenafe seznamit s konceptem
nastolovani agendy a se stézejnimi vyzkumy, které vedly ke vzniku této teorie.
Praktickou cast potom bude tvofit vlastni vyzkum, ktery se na dostupnych datech
pokusi potvrdit (¢i vyvratit) pravdivost hypotézy o nastolovani agendy, a to
prostfednictvim konkrétni tematické oblasti ,,hospodaiskéd politika®. Data, se kterymi
budu pracovat, spadaji do obdobi od ledna 2009 do kvétna 2010. Tento Casovy vysek
jsem si vybral Cisté kviili dostupnosti vhodnych datovych souborti. Konkrétné se bude
jednat o data ziskana pravidelnym Setfenim Centra pro vyzkum vefejného minéni
(CVVM) vramci projektu Nase spoleCnost a data ziskana kvantitativni obsahovou

analyzou televizniho zpravodajstvi, ktera mi poskytla spolecnost MediaTenor.



2. Teoreticka vychodiska

2.1 Pocéatky vyzkumu nastolovani agendy

Koncept nastolovani agendy lze povazovat za jeden z klicovych, co se tycCe
badani v oblasti medii a jejich mozného vlivu na Sirokou vefejnost. O tom svédéi
neutuchajici zajem autort z riiznych oblasti, ktery neupada ani po n¢kolika desitkach
let od jeho zavedeni do odborné literatury. K tomu pfispiva zejména schopnost této
teorie integrovat fadu dil¢ich vyzkumnych zajmt a dil¢ich pohledii na problematiku
medidlniho vlivu a v neposledni fadé je neustadlym zdrojem inspirace, jelikoz stale

umoziuje generovat nové vyzkumné otdzky a problémy. (McCombs, Shaw, 1993, s. 58-

50)

Za predchtdce zde probiraného konceptu je Casto povazovan americky novinaf a
filozof Walter Lipmann, ktery se vlivu sd€lovacich prostiedkl na vefejnost vénoval ve
své knize z roku 1922 Public Opinion. Podle Lipmanna jsou média pro vétsinu lidi
dilezitym zdrojem informaci o vnéjSim svété a na jejich zakladé si lidé utvaii jakési
kognitivni mapy svéta. Vefejné minéni potom neodraZi skuteny stav véci, ale je
odrazem piedstav o svété, které jsou formovany pravé masovymi médii. (Lipmann,

1922, s. 5-15)

DalSim autorem, ktery vyrazné piispél ke vzniku teorie o nastolovani témat byl
Bernard Cohen. Své domnénky o medialnim vlivu rozebral v knize The Press and
Foreign Policy z roku 1963. Pravé zde formuloval myslenku, ze média nefikaji lidem,
co si maji myslet, ale o ¢em maji pfemyslet. Namisto presvédcujicich ucinka tak
pfisuzoval tisku a jinym sdélovacim prostiedkil spiSe kognitivni u€inky. Pfestoze ve své
praci nepouzil oznaceni ,,agenda setting®, mizeme fici, Ze se tomuto konceptu znacné

ptiblizil a velkou mérou se zaslouzil o jeho objeveni. (Necas, 2008, s. 16)

Za zakladatele samotného konceptu o nastolovani agendy jsou povazovani
autoii Maxwell McCombs a Donald Shaw, kteti v roce 1968 provedli vyzkum voli¢t
v americkém mésté¢ Chapel Hill v Severni Karoliné, ktery prob&hl v ramci prezidentské
piedvolebni kampané. Hlavnim motivem jejich vyzkumu byla snaha potvrdit hypotézu
o tom, Ze masova média urcuji tematickou agendu politické¢ kampané, protoze ovliviuji,

jaka témata voli¢i povazuji za dulezita. Aby tuto hypotézu ovéfili, srovnavali agendu



stovky nerozhodnutych volict s agendou zpravodajskych médii, se kterymi tito volici
pravidelné ptichazeli do styku. Nerozhodnuté volice si vybrali kvili pfedpokladu, Ze to
budou pravé oni, ktefi inklinuji k prebirani agendy médii, jelikoz jejich pohled neni
zatizen sympatiemi k nékteré z politickych stran ¢i k nékterému z kandidati. Béhem
pfedvolebni kampané dominovalo medidlni 1 vefejné agend¢ pét témat: zahranicni
politika, pravo a potradek, ekonomika, vefejnd socialni péce a obCanska prava. Poradi
téchto témat ve vefejné agend¢ a potadi zaloZzené na jejich medidlnim pokryti spolu
korespondovalo ve sledovaném obdobi témét dokonale, a tudiz byla potvrzena platnost

hypotézy o nastolovani tematické agendy. (McCombs, 2009, s. 28-32)

K nashromézdéni vétsiho mnozstvi ditkazli uskutecnili o Etyfi roky pozdéji dalsi
studii tentokrat ve mésté Charlotte. B€hem tohoto vyzkumu zkoumali celkem tiikrat
reprezentativni vzorek vsSech voli¢d. Cilem bylo ptedevSim prohloubit dosavadni
zjisténi z Chapel Hill. Diky této studii byl napiiklad dolozen vliv lokédlniho denniho
tisku na vefejnou agendu, ktery byl tomto ptipadé¢ dokonce vétsi nez vliv televizniho
zpravodajstvi. Vliv lokélniho tisku byl patrny u vSech sedmi hlavnich témat, ktera
dominovala jak vefejné, tak medialni agends. Casové usporadani vyzkumu také
umoznilo ovéfit alternativni hypotézu o vlivu vefejné agendy na agendu médii.
V daném piipadé¢ se ukéazalo, Ze vzajemna provazanost je v tomto sméru minimalni, a
tudiz ji autofi zamitli a pfiklonili se k piivodni hypotéze, kterd predpoklada vliv ve
sméru média =» [Jpublikum. Dal$im vyznamnym zjisténim, byl fakt, Ze lidé piejimali
medialni agendu v zavislosti na osobnostnich charakteristikach a pfisluSnosti k riznym
socialnim skupinam. Mimo jiné tim pomohli objevit vlastnost znamou jako ,,potieba
orientace*’. Oproti studii v Chapel Hill, které byla viibec prvnim pokusem o ovéfeni
konceptu ,,agenda setting®, tak vyzkum v Charlotte rozsitil zkoumanou oblast o dalsi
specifika, jako je role konkrétniho typu média nebo psychologicky aspekt. (McCombs,
2009, s. 34-35)

Své poznatky autofi praveé popsanych vyzkumi prohlubovali i1 v dalSich letech.
V dal§im volebnim obdobi v roce 1976 napiiklad zkoumali tfi rizné komunity lidi

v ramci delSiho ¢asového useku. Tato studie mimo jiné ukdzala, Ze témata osobng&jsi

1 Potieba orientace poukazuje na fakt, Ze n¢ktefi lidé maji vétsi potifebu vyznat se v déni
kolem sebe. Zpravidla se jedna o lidi s vysSim vzdélani, ktefi pravidelné sleduji
sdélovaci prostredky.



povahy (napft. n¢kterd ekonomicka témata) se na zebficku vetejné agendy umist'ovala
na prednich prickdch bez ohledu na to, jak s nimi zachézela média. Z tohoto zjisténi
plyne, ze ,,0sobni zkuSenost dokaze byt mocnéjsi ucitelkou nez masova média, pokud

jde o témata, ktera se bezprostiedné tykaji zivotd lidi“. (McCombs, 2009, s. 35)

V dob¢ pocatka konceptu nastolovani agendy se podobné problematice vénoval
také Gerald Ray Funkhouser. Stejné tak jako Maxwell McCombs a Donlad Shaw, tak i
on porovnaval medidlni a vefejnou agendu. Na rozdil od nich se vSak zaméfil na
nastolovani témat na makroanalytické urovni. Konkrétné se zabyval agendou na tGrovni
celych Spojenych statii béhem obdobi dlouhého deset let (1960-1970). Pro sviij zdmér
vyuzil data z Gallupova Gistavu?, konkrétng statistiky ziskané prostfednictvim takzvané
MIP ® (Most Important Problem) otazky. Druhy soubor tvofila data, kterd byla
vysledkem kvantitativni obsahové analyzy tii zpravodajskych tydenikd. V ramci téchto
tiskovin se Funkhouser zamétil vzdy jen na ta témata, ktera lidé identifikovali jako
dalezitd. Vyslednd korelace mezi agendou zpravodajstvi a vefejnou agendou byla
vysokd a sice +0,78. Funkhouser vSak musel celit kritice, Ze takovy vysledek byl
ocekavany, jelikoz jak zpravodajsky tisk, tak Sirokd vefejnost reaguji na podnéty z
,,vneéjsiho sveéta®. V reakci na tuto vytku do svych analyz zatadil tfeti proménnou, ktera
indikovala skutecny stav véci. Naptiklad pii zkouméni tématu ,,valka ve Veitnamu®
ptihlizel na pocet povolavanych vojakti béhem sledovaného obdobi. Funkhouser
nakonec ukazal, ze u vSech zkoumanych oblasti, byl dopad této intervenujici proménné

minimalni. (Dearing, Rogers, 1996, s. 41-45)

vvvvvv

milnik® ve vyzkumu nastolovani témat od pocéatku 20. stoleti az do 90. let.

Z Instituce zalozena Georgem Gallupem v roce 1935 znama pro své vyzkumy vetejného
minéni pfedevs§im na izemi USA, ale i jinych zemi svéta. (www.gallup.com)

vvvvvv

(,,What do you think is the most important problem facing this country today?*)



Tabulka ¢€.1 Nejvyznamnéjsi milniky a inovace ve vyzkumu nastolovani agendy

(Dearing, Rogers, 1996, str. 9)

Teoretické a metodologické inovace ve vyzkumu Autofi inovaci
nastolovani agendy

1. Postulat o vztahu mezi masovymi médii a verejnou Walter Lipmann (1922)

agendou

2. Identifikace vlastnosti médii, kterd umoznuje riznym Paul F. Lazarsfeld a
tématim (osobam) udélit urcity status, jelikoz jim Robert K. Merton
priklada dualezitost. (status-conferral function) (1948/1964)

3. Uvedeni metafory o nastolovani témat. Bernard C. Cohen (1963)

Maxwell McCombs a

4. Pojmenovani procesu nastolovani agendy. Donald Shaw (1972)

5. Vyzkum procesu nastolovani vefejné agendy pro Maxwell McCombs a
hierarchii témat. Donald Shaw (1972)
Roger W. Cobb and
6. Vysvétleni modelu nastolovani politické agendy. Charles D. Elder
(1972/1983)

7. Vyzkum nastolovani vetfejné agendy na
makroanalytické Urovni s vyuzitim indikator( o G. Ray Funkhouser (1973)
skute¢ném stavu véci.

8. Experimentalni vyzkum nastolovani vefejné agendy Shanto lyengar a Donlad
na mikroanalytické Urovni. R. Kinder (1987)

Od pocateénich vyzkumi nastolovani agendy doslo k prohloubeni celého
konceptu a vyzkumnici se zacali soustiedit na nejriznéjsi aspekty tohoto procesu. Tak
se predmét nastolovani agendy zacal objevovat nejen ve vyzkumech socialné védnich
autord, ale také Zurnalistii nebo vyzkumnikd na poli marketingu. Zurnalisté si napiiklad
zaCali namisto pivodni otazky: ,Kdo a za jakych podminek nastoluje vefejnou
agendu?“, klast otazku novou: ,Kdo nastoluje agendu médii?“. Rada autori se
napiiklad pokousela propojit koncept nastolovani agendy S jinymi, zcela odlisnymi

teoretickymi koncepty, jako je napiiklad spirala ml&eni® (spiral of silence theory)

4 Koncept spiraly ml¢eni popsala némecka sociolozka Elisabeth Noelle-Neumannova
v roce 1973. Podle této teorie maji lidé strach byt se svymi nazory v izolaci, a proto
sleduji, jak jejich okoli k témto ndzorim ptistupuje. Pokud k nim pfistupuje negativné,
radéji si svilj ndzor nechaji pro sebe. Pokud kladn€, potom ho bez ostychu sd¢€li
ostatnim. V disledku tohoto jevu dochéazi k nadhodnocovani vétSinovych nazorii a
postupnému umlceni téch mensinovych.



(McCombs, Weaver, 1985) nebo nazorové viidcovstvi® (Brosius, Weimann, 1996).
V osmdesatych letech byla teorie nastolovani agendy obohacena o dvé vyznamné
dimenze a sice vypichnuti (priming) a ramcovani (framing). Tyto konstrukty odkazuji
ke skutecnosti, ze média nam nejen fikaji, o ¢em mame piemyslet, ale také jak o tom

mame premyslet. (viz Analyza druhého stupn¢)

2.2 Kategorizace vyzkumu nastolovani agendy a definice

zakladnich pojmu

2.2.1 T¥i vyzkumné tradice

V priibéhu let se ve vyzkumu nastolovani agendy vytvofily dvé silné vyzkumné
tradice. (Dearing, Rogers, 1996, s. 16-17) Prvni znich se zabyva piedevsim
nastolovanim vefejné agendy a za jeji zakladatele jsou povazovani jiz zminovani
Maxwell McCombs a Don Shaw. Vefejnou agendu si mizeme piedstavit jako Zebii¢ek
témat sefazeny podle toho, jak je vefejnost povazuje za dulezitd. Dearing a Rogers
definuji vefejnou agendu jako ,hierarchii témat ve vetejnosti v urcitém casovém bode*.
(Dearing, Rogers, 1996, s. 40) Druha tradice se oproti tomu zajima o procesy, kterymi
dochazi k nastolovani politické agendy. Zatimco v ramci prvni zminované tradice se
pohybuji pfedevS§im badatelé¢ z oblasti vyzkumu médii, druhd je upfednostiiovéna
zejména vyzkumniky z oblasti politologie, mezinarodnich vztahli apod. Politicka
agenda je tvofena souborem témat, kterymi se v ur€itém obdobi zabyvaji politici dané
zem¢. Nejcastéji se k jejimu vyzkumu vyuzivéa analyza volebnich programt, vladnich
prohlaseni a jim podobnych dokumentl. Za posledni tfeti tradici vyzkumu v oblasti
nastolovani agendy bychom mohli povazovat zdjem o to, jakym zplisobem se ustavuje
agenda médii. Medialni agendu si mizeme predstavit jako soubor témat, kterym se
v ur¢itém casovém obdobi vénuji masové sdélovaci prostfedky. Tento soubor mizeme
taktéz hierarchicky setadit podle toho, jakou dllezitost jim média ptikladaji (resp. podle
jejich medidlniho pokryti). Je tieba fici, ze doposud se timto smérem ubirala pouze

hrstka autori a ve vétSiné vyzkuml v ramci konceptu nastolovani agendy se pracuje

5> Nazorovy vudce znac¢i osobu, ktera ma vliv na utvafeni nazorl ostatnich. S pojmem
nazorového viidcovstvi se také uzce poji koncept dvoustupiiové komunikace, ktery
predpoklada, Ze informace ze sdélovacich prostredkii plynou nejprve k ndzorovym
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s medidlni agendou jako snééim predem danym. Je tomu tak ziejmé kvili
komplikovanosti tohoto procesu, ktery je ovlivnén fadou faktord, jako jsou novinarské
hodnoty, vetejné minéni, osobni charakteristiky novinaiii nebo organizacni struktury a

také z toho diivodu, Ze v ném figuruje velké mnozstvi aktérii (zejm. tzv. gatekeepefi®).

2.2.2 Zpusoby méreni jednotlivych agend

Vefejna agenda se obvykle méfi v ramcei vyzkumt vetfejného minéni, kde je
dotazovanému vzorku populace polozena tzv. MIP (Most Important Problem) otazka.
Tato otazka prvné vytvoiend George Gallupem v roce 1931 ma v ptvodnim znéni
nasledujici podobu: ,,Jaky je nejdilezitéjsi problém, kterému v soucasnosti Celi tato
zemé? Postaveni urCitého tématu ve vefejné agendé se poté odviji od toho, jaké

procento dotazovanych lidi jej zmini.

K vyzkumu mediélni agendy se obvykle pouziva kvantitativni obsahova analyza
(viz nize) vybranych sdélovacich prostfedkl. Postaveni vybraného tématu v medialni
agend¢ se poté urcuje na zakladé poctu prispévkil (nebo jinych kvantitativnich znak),

které se dané problematice vénuji.

Oproti pfedchozim piipadim, kdy se vyzkumnici viceméné shodnou na vyse
postupy se lisi vyzkum od vyzkumu. NejCastéji uzivané zpusoby, jak zjistit postaveni
urcitého tématu v politické agend¢, jsou zalozené na sledovani, jak jsou pfijimany nové
zakony a jina opatfeni, ktera s tématem Uzce souvisi. Dal§imi takovymi indikatory
mohou byt napf.: finanéni vydaje urCené k feSeni urcitych problému spojenych

s tématem nebo ¢as vénovany diskusi o daném tématu na jednanich vlady apod.

6/ mechanismu vybéru zprav hraje dileZitou roli ten, kdo zpravy vybira rozhoduje o tom, jaka
zprava bude uvefejnéna a jaka ne (napft. editor, $éfredaktor). Takovy ¢lovék se v odborném
jazyce medidlnich studii oznacuje jako ,,gatekeeper* (vratny). (Trampota, 2006, s. 38)
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2.2.3 Kategorizace s ohledem na stupeii analyzy
Publikace D. Weawera a kol. z roku 1988 uvadi déleni vyzkumi nastolovani

agendy s ohledem na hloubku provadéné analyzy. Celkem rozlisuji tfi nasledujici typy.
(Necas, 2008 s. 23; Tabery, 2008, s. 28-39)

Analyza prvniho stupné

Jedna se o nejobecnéjsi pfistup, ktery se zabyvd zejména pienosem
,»vyznamnosti“ objekti. Tyto objekty zpravidla predstavuji celospoleCenska témata
nebo udalosti, ale mohou to byt také osobnosti vetejného zivota nebo jiné medialni

reprezentace.

Tento pfistup vyuzivd témet vyhradné kvantitativnich metod. Za typického
predstavitele tohoto pfistupu mizeme povazovat prukopnickou studii M. McCombse a
D. Shaw Chapel Hill. Vyzkumy z této kategorie srovnavaji pozici riznych témat
v medialni agendé (pocet prispévkl a jejich rozsah) s jejich pozici ve vefejné agende
(vyzkumy vetejného minéni). Podobnym smérem bych se rdd ubiral i j4 v rdmci

praktické ¢asti této prace.

Analyza druhého stupné

Tento pfistup se od prvniho zminéného lisi zejména v tom, ze kromé pozice
témat v ramci jednotlivych agend zkouma také to, jakym zplsobem jsou zminéné
objekty (respektive témata) v médiich zobrazovany, a jaké atributy téchto objektl jsou
vramci jejich prezentace upfednostiiovany. Casto se proto v souvislosti s timto
pfistupem hovoii o tzv. analyze agendy atributl (tzn. kontextl a ramcu jednotlivych
témat), jejimz cilem je porovnani mediovanych atributii s atributy, které jsou danému
objektu pfipisovany veiejnosti. Ve vyzkumech aplikujicich tento pfistup se mizeme
setkat jak s kvantitativnimi, tak s kvalitativnimi postupy. S analyzou druhého stupn¢ se
uzce poji terminy ,,framing* (rdmcovani) a ,,priming* (vypichnuti). ,,Friming* si lze
zjednoduSené predstavit jako proces, pfi némz dochazi k vyzdvihnuti téch aspekti
pozorované reality, které podporuji uritou definici problému. ,,Priming* je potom
nazev pro koncept, ktery tvrdi, Ze zamétenim publika na urcité téma, 1ze ovlivnit to, jak

tito 1lidé budou hodnotit a pohliZet na jiné souvisejici udélosti a témata.
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Intermedialni nastolovani agendy

S rostoucim z4jmem o analyzu medialni agendy Gzce souvisi tento posledni tieti
pristup, pfedmétem jehoz zkoumani je vzajemny vliv agend jednotlivych médii. Tyto
vyzkumy se zajimaji pfedeviim o okolnosti a miru vzajemného vlivu. Casto je kladen
diraz na tzv. dominantni média a jejich schopnost ovliviiovat obsah ostatnich médii.
V ceském prostiedi se této problematice vénovali Trampota a Necas (Trampota, Necas,
2007), kteti dosli k zavéru, ze nejsilnéjsi vazba je v tomto sméru mezi televizi a tiskem,
jelikoZ vice nez 80% televiznich piispévkl odkazovalo pravé na tisk. Naopak nejslabsi

roli ve schopnosti ovliviiovat agendu jinych médii mélo rozhlasové vysilani.

2.2.4 Kvantitativni vs. kvalitativni pFistup
Jednou z dalsich mozZnych délicich ¢ar mezi riznymi druhy piistupi ve
vyzkumu nastolovani agendy je jejich ¢lenéni na zaklad¢é pouzité metody. Ta mlze byt

Vv podstaté dvojiho typu — kvantitativni nebo kvalitativni. (Trampota, 2006, s. 24)

Kvantitativni metoda je zaloZena na srovnani pokryti ur¢it¢ho tématu (nebo
souboru témat) ve vybranych médiich s frekvenci, sjakou je téma (soubor témat)
obsazeno vramci vefejné agendy. K tomuto pfistupu se také poji pojmy ,,mira
dilezitosti (salience) a ,indikator skutecnosti“. Mira dllezitosti definuje stupei
vyznamnosti s jakou je téma obsazeno v medialni nebo vefejné agendé. Indikator
skutecnosti na druhou stranu obsahuje urcity objektivni idaj o daném tématu v redlném
svété, k Cemuz se nejcasteji vyuzivaji riizné oficidlni statistiky (napf. mira kriminality,
rast HDP atd.). Tyto udaje lze nasledné srovnavat s medidlnim pokrytim urcité
problematiky nebo s jejim zastoupenim ve vefejné agendé. Nedilnou soucasti tohoto

pfistupu je kvantitativni obsahové analyza popsana niZe.

Druhy kvalitativni pfistup oproti medidlnimu pokryti zohlediiuje piedevSim
zpusob, jakym je téma prezentovano v masovych sdé€lovacich prostfedcich. Tento
pfistup predpoklada, ze je to praveé zpisob prezentace, ktery méa rozhodujici vliv na to,

zda a jestli viibec mé urcité téma Sanci skrze média proniknout do vetfejné agendy.
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2.2.5 Acapulco typologie

Zakladnim a asi nejznaméj$im ¢lenénim kvantitativnich pfistupi ve vyzkumu
nastolovani agendy je typologie ,,Acapulco®, ktera svilj nazev nese podle mexického
mésta, kde byla poprvé predstavena Maxwellem McCombsem. Stalo se tak u piilezitosti
setkani, které zorganizoval prezident Mezindrodni asociace pro komunikaci
(International Communication Asociation) Everett Rogers. Zékladem této typologie
jsou dv¢ dichotomni dimenze. Prvni z nich je odvisla od toho, jakym zptsobem se na
agendu nahlizi. Vyzkum se miize soustfedit bud'to na celou sadu témat, ktera agendu
utvari, a nebo pouze na jednu specifickou polozku. Druha dimenze odrazi to, jakym
zptisobem se zkoumda vyznamnost témat v ramci vefejné agendy. Vyzkum muze
pracovat se souhrnnymi daty za celou populaci nebo skupinu lidi, ¢i se souborem dat,
ktery obsahuje vypovédi jednotlivych respondentii. Propojenim zminénych dimenzi
muzeme dojit ke ¢tyfem zakladnim typim piistupu ve vyzkumu nastolovani agendy

(obr. ¢. 2).

Prvni znich pracuje skompletni agendou a kurfeni miry dulezitosti
jednotlivych polozek (témat) vyuziva data za celou populaci. S touto perspektivou
pracoval také uplné¢ prvni vyzkum nastolovani agendy vibec a sice jiz popisovana
studie Chapell Hill (1968) stejné tak jako nasledujici vyzkumy v rdmci piedvolebnich
kampani v letech 1972 a 1976 nebo vyzkumy lokalniho vefejného minéni v Japonsku a
Spanélsku v pribéhu 60. let. Tento typ je také &asto nazyvan ,konkurence” nebo

»soutéz* (competition), jelikoz zkouma velké mnozZstvi témat, kterd soupefi o umisténi

Vv agendé.

Druhy pohled se na rozdil od vySe uvedeného lisi v tom, Ze se soustfedi na
agendu jednotlivce. Nezkouma se tudiz poradi témat ve vefejné agend¢€, ale potadi
témat u kazdého cloveka zvlast. Nekteti autofi ovSem poukazuji na to, ze dotazovanim
jednotlivel ziskdme jen malo diikkazli o tom, zda skute¢né existuje vztah mezi jejich
agendou a agendou medialni. Tento pohled nese nazev ,,automat™ a je povazovan za
navrat ke konceptu mocnych médii, konkrétné k teorii podkozni injekce. Sice je
pravdépodobné, ze jedinci néktera témata z médii ptebiraji, ale jen stézi muzeme
predpokladat, ze se s medialni agendou identifikuji v plném rozsahu. Pravé kvuli

problemati¢nosti tohoto pfistupu se tato perspektiva v soucasnosti uziva jen zfidka.
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Tretim zpasobem, jak je mozné k probirané problematice piistupovat, je
moznost zamé&fit se pouze na jednu polozku (téma). K urceni jeji diilezitosti se pouzivaji
stejné jako v prvni perspektivé agregovana data. NejCasteji se mira vyznamnosti urcuje
prostiednictvim celkového poctu ptispévki, které se dané problematice vénuji a poctu
problém. ProtoZe se vyznamnost dané¢ho tématu zkouma v nékolika ¢asovych bodech,
tak aby byla dokazana pripadna kauzalita, byva tato perspektiva oznaCovana jako
,historicky vyvoj“. Prikladem takového pfistupu mohou byt vyzkumy Gabriela
Weimanna v Némecku v 90. letech, ktery v jednom pfipad¢é zkoumal vyvoj vybranych
témat v rdmci medialni a vefejné agendy v pribehu Ctyf let. Podobnym smérem se bude

ubirat i mnou predkladany vyzkum.

Poslednim typem Acapulco typologie je ptipad, kdy se vyzkumnikova pozornost
soustiedi na konkrétni téma v agend€ jednotlivce. Tato perspektiva neni pfili§ rozsifena
a vyuziva se zejména v experimentalnich vyzkumech, kdy se porovnava agenda jedince
pted tim, nez je vystaven n¢jakému vnéjSimu vlivu (napf. zpravé o zkoumaném tématu)

s jeho agendou potom, co je mu vystaven.

Obr. ¢. 1 Acapulco typologie (McCombs, 2009, s. 63)

Zkoumani vefejné agendy
Zkoumani o
Agregovana data Individualni data
medialni agendy
, Perspektiva | Perspektiva 11
Uplna agenda
Soutéz Automat
Perspektiva 111 Perspektiva 1V
Jedno téma
Prirozeny vyvoj Kognitivni portrét
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2.3 Klicové proménné v konceptu nastolovani agendy

V pribéhu let badatelé zoblasti nastolovani agendy identifikovali nékolik

proménnych, které mohou sehrat klicovou roli pii nastolovani témat ve sméru média-

publikum. Jedna se néasledujicich pét proménnych: kredibilita (vérohodnost) zdroje,

medialni expozice, interpersonalni komunikace, potfeba orientace a osobni zkuSenost.

(Dearing, Rogers, 1996, s. 50-53)

a)

b)

d)

Kredibilita (vérohodnost) zdroje. Aby bylo médium uspésné ve smyslu
schopnosti nastolovat témata vefejné agendy, je tieba, aby byl tento zdroj
informaci publikem chépan jako vérohodny a kompetentni. Jeden z vyzkumut
autori Wayna Wanty a Yu-Wei Hu (1994) ukazal, ze lidé, kteti povazuji
sdélovaci prostfedky za divéryhodné, jsou ndchylnéjsi k piejimani medidlni
agendy.

Medialni expozice. Ukdzalo se, ze lidé, ktefi jsou ve vétsi mife vystaveni
medialnimu obsahu (Castéji sleduji televizi, ¢tou vice noviny), maji vétsi sklon
k akceptaci medialni agendy. Na druhou stranu neni dulezita pouze frekvence,
s jakou lidé medialni obsahy konzumuji, ale také zptisob, jakym na tyto obsahy
nahliZeji. Slovy Davida Hilla ,kvantita a kvalita sledovani televize jsou dva
razné koncepty*. (Hill, 1991, s. 147)

Interpersonalni komunikace. Vysledky nékterych vyzkuml upozoriiuji na
dvojznacnost role, kterou miZe sehrdt v procesu nastolovani agendy
interpersonalni komunikace. Ta v pfipadé, Ze se tyka témat, ktera jsou obsazena
v médiich, posiluje vliv medidlni agendy na agendu vetejnou. Naopak, jestlize
se v komunikaci vyskytuji témata, kterd nekoresponduji s medidlnim obsahem,
potom se vliv médii oslabuje a do vefejné agendy se dostavaji témata z jinych
zdroji informaci. Vyzkumy autort Weimanna a Brosia (Weimann, Brosius,
1994) v tomto sméru poukazaly na ulohu nazorovych vidct v tomto procesu a
na jejich zprostiedkovaci funkci mezi médii a publikem, kterou miizou plnit.
Potfeba orientace. Zde jiZ zminovana potieba orientace se poji predevSim
s vyzkumem Davida H. Weavera, ktery odhalil, Ze lidé s vétsi potiebou
orientovat se v déni kolem sebe, maji vétsi sklon k akceptaci medialni agendy.
Osobni zkuSenost. Osobni zkuSenost s n¢jakou udalosti (napt. t€zkd nemoc)
muze medidlni vliv pfekonat a sama o sobé bude z Casti tvarovat agendu

jednotlivce. Naopak, ¢im men$i nebo méné piimou zkuSenost s konkrétnim
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v

tématem (udélosti) ¢lovék ma, tim pravdépodobnéjsi je, ze se pii hodnoceni

témat prikloni k agend¢ médii.

2.4 Dalsi dulezité faktory ve vyzkumu nastolovani agendy
Pti snaze o zkouméni zde probiraného konceptu je tieba brat v uvahu nékolik
vngjsich faktori, které maji v celém procesu své misto, a to i pfes to, ze jejich vliv se

muze vyznamné liSit v zavislosti na zkoumaném problému. Zde se ve stru¢nosti zminim

vvvvvv

Faktor ¢asu

,Koncept nastolovani agendy je definovan jako proces, coz implikuje
pfitomnost ¢asového hlediska. VSe napovida tomu, Ze jde o kauzdlni proces. Nicméng,
kdyz se pokusime zkoumat tuto naslednost v jednom ¢asovém okamziku, rozuméjme
bez pouziti ¢asové proménné, nebudeme schopni odlisit pricinu od dusledku.” (Necas,

2008, s. 19)

Prvotni teorie o ucincich masovych médii na jejich pfijemce predpokladaly, Ze
jejich efekt se dostavuje okamzité a Casto byl tento efekt pfirovnavan k nitrozilni
aplikaci n¢jakého 1éku (odtud také nazev teorie ,,injekeni stiikacky*). Tato mySlenka se
vSak v pribéhu 40. a 50. let ukdzala jako mylna a nékteti védci se s ptfichodem nového
paradigmatu ,,minimalnich ucinkd* zacali piiklanét k teoriim, které povazovaly vliv
médii za dlouhodoby jev, ktery postupuje pozvolna a projevuje se az po delSim case.
Faktor ¢asu musime brat v tivahu i v ptipad¢ nastolovani agendy. Zékladni otdzka by
mohla znit: ,,V jakém Casovém rozpéti lze vypozorovat dopad medidlni agendy na
agendu vetejnou? Predchozi studie ukézaly, ze tyto u€inky nastavaji v poméerné kratké
dob¢, ale zcela urcité je nemizeme povazovat za okamzité. Tato doba se muze liSit
Vv zavislosti na typu média a také na tematické oblasti, o kterou se jednd. V nékterych
textech, které se vénuji konceptu nastolovani agendy se miiZzeme setkat s terminem
»casova prodleva“ (time-lag), ktery vyjadiuje ,,optimalni dobu, po kterou musi mit dané
téma medialni poryti, aby ho publikum zacalo povazovat za dulezité.“ (Wahl-Jorgensen,
Hanitzsch, 2009, s. 157)
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Faktor ¢asu je také vyznamny z toho divodu, ze pokud bychom ho opominuli,
nebyli bychom schopni identifikovat smér celého procesu. Casové hledisko nam
umoziuje rozlisit pfi¢inu a disledek. Diky nému muzeme urcit, zda ma vetsi medidlni
pokryti urcitého tématu za nasledek jeho vzestup ve vefejné agendé, tak jak to
predpoklada tradi¢ni pojeti nastolovani agendy, nebo zda je tomu naopak (tzn. zda ma
vefejna agenda vliv na agendu medialni). O faktoru ¢asu bude jesté fe¢ v praktické ¢asti

této prace.

Osobni charakteristiky

Vliv medidlni agendy na agendu jednotlivce se muze liSit v zavislosti na
osobnich charakteristikach. Naptiklad jeden z vyzkumt uskute¢nénych na Gzemi USA
ukézal, jakou roli zaujima v tomto procesu vzdélani. Podle autorti tohoto vyzkumu maji
lidé s vétsim poctem let formalniho vzdélani vétsi sklon odrazet medialni agendu. Tento
fakt zfeym¢& tUzce souvisi sjiz zminovanou proménnou, kterda vstupuje do celého
procesu, a sice s potiebou orientace. (McCombs, 2004, s. 41). Svou roli zde
pravdépodobné hraje také pohlavi (respektive spi§ gender) daného jedince, jelikoZz muzi
oproti zenam preferuji jiny typ televiznich potadi a stejné¢ tak se lisi i témata

diskutovana v ramci interpersonalni komunikace. (Fiske, 2003, s. 281)

Informacni zdroje jednotlivce

Informacni zdroje jednotlivce predstavuji soubor sdé€lovacich prostiedki, ze
kterych dany ¢loveék Cerpa nové informace. Je potom logické, ze bude-li agenda
jednotlivce v ur¢itém méfitku odrazet agendu medialni, nejvétsi vliv na to budou mit ty

sdélovaci prostfedky, se kterymi pfijde do kontaktu.

Vtiravost témat

Nekteré vyzkumy ukdzaly, Ze na to, zda ¢loveék urcité téma povazuje za dulezité
¢i nikoliv, ma vliv ,,vtiravost® (obstructiveness) tématu. Naptiklad Weimann s Brosiem
(1994) dosli u jednoho ze svych Setfeni k zavéru, ze téma interrupci lidé v Némecku
povazovali za dulezité i pfes jeho malé medidlni pokryti. Pfi podrobnéj$Sim zkoumani
zjistili, ze za dualezité ho povazuji ptedevSim mladé Zeny, tedy ty, kterych se téma
nejvice dotyka a nejvice je znepokojuje. K podobnym zavéram dosli také v oblasti

tykajici se vyse dichodu, kterou jako dulezité téma uvadéli zejména staii lidé.
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3. Obsahova analyza

Jelikoz ve své praci vyuzivam data ziskand obsahovou analyzou, pokusim se ve

stru¢nosti popsat jeji podoby a pole jejiho vyuziti.

K analyze obsahu medialnich sdéleni 1ze ptistupovat riznym zptisobem, ktery se
odviji zejména od toho, jaké cile si vyzkumnik stanovi. Asi nejznaméj$imi ptistupy jsou
hermeneuticka textovd a obrazova analyza a kvantitativni obsahova analyza.
»Podstatnym rozdilem mezi obéma zplsoby je stupenl strukturovanosti, popf.

otevienosti ptistupu.* (Schulz, 2011, s. 29)

Hermeneuticka analyza vychazi z literarnich véd a jejich piistupu k interpretaci
textu. ,,Pomoci subtilnich interpretacnich postupi se pod povrchem textu odhaluji jeho
skryté hlubsi struktury.” (Schulz, 2011, s. 29) Skrze tento druh analyzy se vyzkumnik
snazi poodhalit autortiv zamér, jak text Cist a jak mu porozumét. K tomu se vyuziva
zejména analyza autorovy argumentace apod. Tento postup vyzaduje velmi dikladné
prostudovani vybranych dokumentli a vysokou miru otevienosti. Na jednu stranu nam
muze pomoci do hloubky zanalyzovat zkoumana medidlni sdéleni, ale na druhou stranu
je velice Casove naro¢ny, a tudiz nam dovoluje prostudovat velmi omezené mnozstvi
textl. Tomuto pristupu je také vytykana jeho vysokd mira subjektivity, ktera mize mit
z velké casti vliv na vysledky vyzkumu, a tak se miZe stit, Ze se v ramci jednoho

vyzkumu dobere nékolik vyzkumnikt nékolika odlisnych zavéra.

Oproti tomu je kvantitativni obsahova analyza vysoce strukturovana a selektivni.
Vychézi zejména z metod méfeni a kvantifikace, které jsou hojné vyuzivany na poli
spolecenskych véd. Postupuje se tak, Ze se vybrané jednotky tfidi na zakladé predem
ur¢enych znakl. Tento piistup na rozdil od ptredchoziho ve vét§i mife potlacuje
subjektivitu badatele, 1 kdyz ani zde se neda zcela eliminovat. Pfedpokladem k tGspéchu
je vtomto sméru kli¢ova spravna operacionalizace zkoumanych znaki. Od té se pak
odviji také moznost ovéfitelnosti vysledkil jinym vyzkumnikem. Nespornou vyhodou
tohoto pfistupu je moznost podrobit ziskané vysledky statistickym analyzam a také
moznost zpracovat veétsi mnozstvi medialnich obsahli. Tyto dva pfistupy miizeme

povazovat za jakési idealni typy, mezi kterymi se l1ze volné pohybovat.
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,»Obsahova analyza je kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky a
intersubjektivné ovétitelny popis komunikaénich obsaht,, vychézejici z védecky

podlozeného kladeni otazek* (Schulz, 2011, s. 30)

3.1 Kvantitativni obsahova analyza

Jedno z prvnich vyuziti této metody v modernich dé&jinach mtzeme vysledovat
jiz béhem 2. svétové valky, kdy se spojenecka vojska pokousSela na zakladé srovnani
typu hudby hrané v némeckych rédiich s hudbou hranou na ostatnich radiovych
stanicich v okupované Evropé odhadnout koncentraci némeckych jednotek v riznych
¢astech kontinentu. Ve stejné dobé se tato metoda také vyuzivala k ovéfeni autorstvi
nékterych historickych dokumentl. Autofi téchto studii postupovali tak, Ze scitali
jednotliva slova v dokumentech, kde byl autor zndm a nésledné frekvenci vybranych

slov srovnavali s vyskytem téchto slov v ovéfovaném dokumentu. (Wimmer, Dominick,

2011, s. 156)

O rozsiteni této metody do oblasti vyzkumu medialnich sdéleni a komunikace se
postaral Bernard Berelson, ktery v roce 1952 publikoval svou knihu ,,Content Analysis
in Communication Research®, v niZ obsahovou analyzu definuje takto: ,,Analyza
obsahu je vyzkumna technika, ktera slouzi objektivnimu, systematickému a
kvantitativnimu  popisu zjevného obsahu sdéleni, jehoz cilem je tato sdéleni
interpretovat.” (Boudon, 2004, s. 130) Systemati¢nost v tomto pfipadé znamena, ze po
celou dobu analyzy bychom méli postupovat podle jasn¢€ stanovenych pravidel a to at’
uz pii tvorbé vyberového souboru, tak pii kategorizaci nami zvolenych jednotek.
Objektivita vyjadiuje fakt, Ze by badatelova osobnost a jeho soudy nemély ovlivnit
ziskana zjisténi. Tomu by méla zamezit pravé jednoznacné a komplexné¢ definovana
pravidla postupu pii analyze, ktera by méla zarucit to, ze pii jejich dodrzovani by ke
stejnym zaveérim doSel jakykoliv jiny autor. Kvantita potom vyjadfuje predevsim fakt,
ze vysledky analyzy jsou vyjadfeny v Cislech (popf. procentech) a muzeme k jejich

zpracovani vyuzit riznych statistickych metod.
S kvantitativni obsahovou analyzou se muzeme setkat zejména ve studiich,

jejichz ucelem je: popis obsahu sdé€leni, testovani hypotézy o charakteristice sdéleni,

srovnani medialniho obsahu se skute¢nym stavem véci, sestaveni obrazu urcité socidlni
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skupiny na zdkladé¢ medidlnich sdé€leni nebo ustaveni vychoziho bodu pro vyzkum
medialnich dopadii na spolecnost. (Wimmer, Dominick, 2011, s. 157-159) Pravé
posledni uvedeny pfipad se tyka této prace, protoze nastolovani témat je jednim
z moznych dopadii masovych médii na spolecnost. ,,Analyza relevantniho medialniho
obsahu je nezbytné k identifikaci dulezitych zpravodajskych témat. Nasledny vyzkum
publika mize odhalit to, zda medialni a vefejnd agenda vzajemné koresponduji.*

(Wimmer, Dominick, 2011, s. 159)

3.1.2 Limity kvantitativni obsahové analyzy

Jednim z limitt kvantitativni obsahové analyzy muize byt skute¢nost, ze je
omezena na uzité kategorie a definice. Mize se tedy stat, ze dva vyzkumnici, ktefi se
soustfedi na stejnou vyzkumnou otazku, dojdou v dusledku vyuziti odlisnych kategorii a
definic k odlisnym zavérim. Dal§im omezenim muze byt nedostateéné pokryti
zkoumaného tématu v médiich. (Wimmer, Dominick, s. 159-160) Kdybychom se chtéli
zajimat napiiklad o to, jaky je medialni obraz sbérateld tenisek (tzv. sneakerheads)
v Ceské republice, narazime pravdépodobné na problém tykajici se malého vyskytu

ptispévk, které se danému tématu vénuji.
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4. Analyticka cast

Analyticka cast prace se sklada z n¢kolika dil¢ich ¢asti. Prvni z nich se vénuje
popisu veiejné agendy ve sledovaném obdobi, druha postaveni tematické oblasti
hospodaiska politika ve zpravodajstvi Ceské televize a televize Nova a zavéretna Gast
tvoii pokus o ovéfeni konceptu agenda setting ve sméru média = publikum. V tomto
ohledu jde o prvni zminovanou tradici, kterd se zabyva vyzkumem, jak dochazi k
utvareni vetejné agendy. V ramci kategorizace na zaklad¢ hloubky neboli stupné
analyzy se potom jednd o analyzu prvniho stupné a pro tento ucel budu vyuzivat
vyhradné kvantitativni metody analyzy. Vzhledem k povaze dat, kterd budu mit
k dispozici, se vramci Acapulco typologie budu pohybovat v perspektivé ¢. III (tj.

model pfirozeného vyvoje).

4.1 Popis verejné agendy

4.1.1 Popis a charakteristika dat CVVM

Centrum pro vyzkum vefejného minéni’ (CVVM) je vyzkumnym oddglenim
Sociologického tistavu Akademie véd CR, které bylo zaloZeno v roce 2001, kdy vzniklo
pfeménou z Institutu pro vyzkum vetfejného minéni (IVVM) a jeho piemisténim
z Ceského statistického ustavu. Hlavni innosti tohoto oddéleni je prace na projektu
Nase spolecnost, jehoZ hlavnim pfedmétem je vyzkum vefejného minéni. Vyzkumné
Setfeni se obvykle provadi desetkrat za rok vzdy v mésic¢nich intervalech (vyjma letnich
prazdnin tj. Cervenec, srpen) na reprezentativnim vzorku ¢eské populace starsi 15-ti let a
je dotazovano vzdy nejméné 1000 respondentl. Dotazniky obsahuji jak pravidelné
opakujici se otazky, tak otazky, které reaguji na aktudlni déni ve spole¢nosti. Pravé diky
kontinuité a dlouhodobému charakteru ptindsi tento projekt ojedinéléd data, na kterych
1ze vysledovat vyvojové trendy, jako jsou zmény nazori na rtizna spolecenské témata

apod.

Respondenti jsou vybirani na zdkladé kvotniho vybéru, kde jsou urcujicimi
znaky: pohlavi, vék a vzdélani. Uzemni reprezentativita souboru je zajisténa samotnou
konstrukei tazatelské sité, kde jsou kontrolovanymi znaky velikost mista bydlisté a

regiony (byvalé kraje). Parametry souboru tak odpovidaji struktufe obyvatel Ceské

7 cvvm.soc.cas.cz
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republiky v ¢lenéni podle sociodemografickych charakteristik (pohlavi, vzdélani, vék) i
podle tizemi. Sbér dat probiha s vyuzitim standardizovaného interview formou PAPI a
provadéji ho Skoleni tazatelé tazatelské sit¢ CVVM. Kazdy vyplnény dotaznik je

podroben kontrole a az pak jsou data z néj zpracovana.

MIP otazka ve vyzkumech CVVM

Stézejnimi daty z téchto pravidelnych vyzkumit budou ta, ktera byla ziskana
odpovédi na variaci tzv. MIP (Most Important Problem) otazky, ktera se pravidelné
objevuje v kazdém Setfeni projektu Nase spole¢nost a nejdulezitéjsi sociodemografické
proménné respondentd. Formulace MIP otazky se ve vyzkumech CVVM v prubéhu
doby dvakrat zménila a n€kolikrat se také zménilo jeji kodovani. Je teba fici, ze jeji
formulace nikdy ptesné¢ neodpovidala formulaci pivodni Gallupovy MIP otazky, ale
myslim si, Ze se ji vzdy ve velké mite pfiblizovala a k uceltim této prace poslouzi stejné
dobfe. Pivodni znéni otazky uzivané od listopadu roku 2001 do tnora 2006 bylo
nasledujici:

wJaké tri udalosti z posledni doby povazujete Vy osobné za nejvyznamnéjsi? ”

Toto znéni dostalo drobnych zmén v bfeznu 2006, kdy podoba otazky byla
takovato:
“Jaké tri celospolecenské uddlosti z posledni doby povaZujete Vy osobné za

nejvyznamnéjsi?

Myslim si, Ze pfidani pfivlastku ,,celospolecensky* bylo dobrym krokem praveé
vzhledem k moZnosti Vyuziti zminéné otdzky pro ucely vyzkumu dopadu medialnich
sdéleni na publikum, jelikoz se tak eliminoval pocet odpovédi, které se tykaly

soukromého Zivota respondentt.

Od ¢ervna 2010 do soucasnosti je znéni otdzky nasledujici:

vvvvvv

’

Vyjmenujte je v poradi, jak jsou diileZitd pro Vas osobné.’

Toto znéni je podle mého nadzoru pro vyzkum konceptu agenda setting

nejvhodnéjsi, jelikoz se jedna o teorii, kterd se zabyva pravé nastolovanim témat. Navic

diky fazeni témat podle dulezitosti jsou ziskéna data, ktera obsahuji agendu jednotlivct
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(1 kdyz se jedna pouze o dvé polozky). OvSem k tomu, aby byla smysluplné vyuzitelna
brani fakt, Ze se tato otazka nekodduje. Na jednu stranu je pravda, Ze se tim neztraci
zadna informace, ale na druhou stranu neni v silach jednotlivce, aby se tak Sirokym
spektrem odpovédi od vzorku tisice respondentti zabyval. Pravé z tohoto diivodu jsem
se rozhodl pracovat se druhym zminovanym znénim otdzky, ktera se pravidelné
koédovala podle klice uvedeného v piiloze (pfiloha ¢. 1). Obdobi leden 2009 az kvéten
2010 jsem zvolil z toho divodu, Ze se jednd o nejaktualnéjsi data, ve kterych bylo
daného znéni vyuzito a to pravidelné¢ béhem kazdého sbéru dat. Navic se vyzkum
CVVM uskuteénil i v srpnu 2009, coz nebyva obvyklé, a tak maji data v podstaté

kontinudlni charakter a chybi pouze mésic ¢ervenec 2009.

Ze stejného datového souboru vyuzivam také sociodemografické charakteristiky
respondentti. S jejich pomoci bych chtél ur€it, jakou roli hraji tyto charakteristiky
vtom, zda bude urcity respondent povazovat dané téma za dilezité ¢i nikoliv.
Konkrétné se jedna o proménné: pohlavi, vék a vzdélani. S proménnou ,,ve€k* pracuji
V jeji transformované podobg, kdy je rozdélena do péti nasledujicich kategorii: 1. (15-
19) 2. (20-29) 3. (30-44) 4. (45-59) 5. (60+). Tuto kategorizaci pfebiram z datovych
soubori CVVM. Stejné tak ptebiram kategorizaci proménné ,,vzdélani®, kterd je
nasledujici: 1. (neuplné) zdkladni 2. stfedni bez maturity a vyuceni 3. stfedni
S maturitou 4. VO§, bakaléatské a vysokoskolské. Proménna ,,pohlavi je kédovana: 1.

muz 2. zena. Findlni soubor ¢ita 17 333 respondentt.

4.1.2 Analyza verejné agendy

Vetejna agenda spolu s medialni a politickou agendou predstavuji tfi zakladni
prvky konceptu agenda-setting. Formovani a vzajemna interakce téchto prvka je
V obecné rovin¢ piredmétem zdjmu vSech vyzkumdu, které se procesem nastolovani

agendy zabyvaji.

Vefejna agenda je ve své podstaté seznam témat, kterd jsou v ramci Siroké
vefejnosti vnimana jako dulezitd a nejcastéji je méfena prostfednictvim vyzkumi
vefejného minéni. (Dearing, Rogers, 1996, s. 45) Jak jsem jiz uvedl v tivodni kapitole,

vefejna agenda se zpravidla méii prostiednictvim tzv. MIP otdzky (Most Important
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Problem), ktera byla kontinualné zafazovana v ramci pravidelnych Setfeni CVVM a

jejiz znéni je uvedeno vyse.

V uvedeném grafu (graf ¢. 1) muZeme spatfit, jaka témata byla povazovana za
podil ze vSech platnych odpovédi, kterych bylo 39 432, ptfiCemZ maximalni mozny
pocet platnych odpovédi mohl byt 51 999 (tj. 17 333 respondenti*3 mozné odpoveédi).
Tento postup mi umoznila skutecnost, ze kazdé ze tfti moznych odpovédi miizeme
prisuzovat stejnou vahu (tzn. znéni otdzky neobsahovalo pokyn, aby respondent uvad¢l
odpovédi v poradi podle toho, jakou dilezitost jim pfisuzuje, tak jak tomu byvalo

vvvvvv

typu ,,nevim®, ,,nic a respondenty, kteti neodpovédeéli viibec.

Graf ¢. 1: Celkovy piehled nejfrekventovanéjsSich tématickych oblasti

Zahranicni ostatni

Volby

Vlada

Zahranicni (globalni) ekonomické
Sport - domaci i zahrani¢ni
CRVEU

Zahrani¢ni politika CR, NATO
Ekonomika domaci

Zahranicni politické

Politické strany a jejich ¢lenové
Nezaméstnanost

0 2 4 6 8 10

Pozn.: Ciselné idaje vyjadiuji procentudlni podil ze viech platnych odpovédi.

V grafu muzeme spatfit jedenact nejfrekventovangjSich kategorii, jejichz
procentualni podil se z celkového mozného poctu odpovédi piehoupl pies tii procenta.
Pro tuto hranici jsem se rozhodl z toho divodu, Ze ostatni kategorie se umistily pomérné
hluboko pod touto hodnotou a vétSina nedosdhla ani na hranici jednoho procenta.
Nejvétsi zastoupeni ma v ramci celého souboru kategorie ,,Zahrani¢ni ostatni®. Jedna se
0 jednu z nejotevienéjSich kategorii, do které dle kddovaciho klice CVVM spadaji
naptiklad nasledujici udalosti: spolecenské udalosti, zivelné katastrofy, vesmirné lety,

udélosti spojené s papezem, védecké objevy, nemoci, ekologie a dalsi. Pravé Siroké
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pojeti této kategorie ji ziejmé predurcilo k celkovému prvenstvi, které¢ si podrzela i
v ramci skupin respondentti vytvofenych na zakladé sociodemografickych proménnych.
Na druhém misté se s necelymi 9% umistilo téma ,,Volby*“. Ve sledovaném obdobi se
na uzemi Ceské Republiky uskute¢nily celkem dvoje volby. Na zagatku ¢ervna v roce
2009 to byly volby do Evropského parlamentu a na konci kvétna 2010 volby do
poslanecké snémovny. Druhé zminované se plvodné mély konat jiz na podzim
predchazejiciho roku, a tudiz se toto téma stalo ve vymezeném obdobi predmétem
z4ajmu celkem tfikrat. Jakékoliv tuzemské volby jsou ¢astym predmétem zajmu médii a
ob¢ané jsou pied nimi vystaveni masivnim kampanim kandidujicich subjektt. Casto se
také toto téma stava predmétem kazdodennich diskusi. Dalsi v potfadi byla kategorie
,Vlada“, kterd obsahuje viechny udalosti spojené s vladou CR, jako je jmenovéni
ministrd apod. I zde je mozné vystopovat nékteré konkrétni udalosti, které s nejveétsi
pravdépodobnosti vedly k tomu, ze se tato kategorie umistila mezi nejcastéji
zminovanymi. Mezi né patii zejména vysloveni nedivéry vladé Mirka Topolanka a jeji
pad v bfeznu 2009 a nasledné jmenovani tfednické vlady Jana Fischera v kvétnu téhoz
roku. Tomu nasvédcuje také zjisténi, Ze nejvyssich hodnot v ramci vyzkumi vetrejného
min&ni dosahla tato kategorie v dubnu, kvétnu a Eervinu zminéného roku. Ctvrtou piicku
obsadila se zhruba 7,5% znovu pomérné Siroce pojata skupina témat s nazvem
»Zahrani¢ni ekonomické, globalni ekonomické”. Zde se objevuji udalosti spojené
s hospodatskou krizi, pohybem kurzl jednotlivych mén, cenou ropy apod. Témét 7% ze
vSech moznych odpovédi se tykalo sportovniho déni. Jak si dale ukédZzeme, postaveni
této kategorie se do znacné miry ménilo v zavislosti na sociodemografickych
charakteristikdch respondentl. Dotazovani dale casto zminovali udalosti, které se
n&jakym zptisobem pojily s piisobenim Ceské republiky v Evropské unii (,,CR v EU%).
Tento fakt byl s nejvétsi pravdépodobnosti zpisoben ¢eskym piedsednictvim v prvni
poloving¢ roku 2009 a ratifikaci Lisabonské smlouvy ve stejném roce. Tomu také
nasveédcuje zjisténi, ze zajem o tuto kategorii byl nejvyssi pravé v dob€, kdy byla tato
témata aktudlni (tj. na zac¢atku roku 2009 a na podzim téhoz roku). Na dalSim misté se
se 6% umistila kategorie ,,Zahrani¢ni politika CR“, po niz s 5,5% nésledovala oblast
,Ekonomika domaci“. Do prvni z nich spadaji udalosti tykajici se zahrani¢nich navstév,
jednani o vizech atd., vyjma téch, které¢ byly ve vztahu k Evropské unii. Do druhé
potom udalosti spojené s celkovym stavem narodni ekonomiky nebo udalosti tykajici se
napiiklad zahrani¢niho obchodu, statniho rozpoctu, prazské burzy a fady dalSich. Této

oblasti, podobn¢ jako oblasti ,,Zahrani¢ni ekonomické, globalni ekonomické®, se budu
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podrobnégji vénovat v dalSich kapitolach, jelikoz pravé na nich se pokusim o ovéfeni
konceptu nastolovani agendy. Neceld 4% odpovédi spadala do opét velmi oteviené
tematické kategorie ,,Zahrani¢ni politické*, ktera zahrnovala vSe, co se tykalo
politickych udélosti mimo hranice nasi republiky (napi. volby, valky atd.). Podobného
vysledku dosédhla také tematicka oblast ,,Politické strany a jejich ¢lenové®. Posledni
kategorii, kterda presahla 3% zcelkového poc¢tu platnych odpovédi, byla

,,Nezaméstnanost*.

Souhrnné mtizeme konstatovat, ze ve veiejné agend¢ prevladala témata spojena
s politikou a ekonomikou, pfi¢emz v ramci oblasti politiky ptevladaly udalosti spojené
s domacim prostfedim, zatimco v ekonomické oblasti to byly uddlosti, které se vazaly

na zahraniéi.

Verejna agenda a sociodemografické proménné
Na nasledujicich strankdch se pokusim popsat, jak se liSily odpovédi
respondentll v zavislosti na jejich sociodemografickych charakteristikdch. Konkrétné

pracuji s proménnymi: pohlavi, vék a vzdélani.

V grafu na nasledujici strance (graf ¢. 2) mizeme spatfit, jaké tematické okruhy
preferovali muzi, a jaké naopak Zeny. Jednotlivé kategorie jsou fazeny podle vysledkl
za celou populaci (viz graf ¢. 1). Stejné jako v predchozim pfipadé¢ 1 zde pracuji
s procenty z celkového moZzného poctu odpovédi. Barevné tecky v grafu znaci
signifikantni rozdil (na 5% hladin€¢ vyznamnosti) mezi po¢tem muzi a Zen, kteti uvedli

alesponi jednu udalost z dané kategorie.

Na zacatek je dobré poznamenat, Ze jak mezi muZzi, tak mezi Zenami se ptes
hranici 3% dostalo jedenact totoznych kategorii, tak jako v ptipad¢ vysledki za cely
soubor respondentti. Jejich potadi na pomyslném Zebticku se vSak v ramci téchto dvou

skupin lisilo.
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Graf ¢ 2: Prehled nejfrekventovanéjSich tematickych oblasti podle pohlavi

respondenta

Zahranicni ostatni

Volby

Vlada

Zahrani¢ni ekonomické, globaini...
Sport - domaci i zahranicni
CRvEU

Zahrani¢ni politika CR, NATO
Ekonomika domaci

Zahranicni politické

Politické strany a jejich ¢lenové

Nezaméstnanost

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

B Muzi m Zeny

Pozn.: Ciselné tdaje vyjadiuji procentualni podil ze viech platnych odpovédi.
Pozn. ¢.2: Puntik v grafu znaci signifikatni rozdil mezi poctem muzl/Zen, ktefi uvedli alespon jednu

udalost z dané kategorie.

vvvvvv

ty, které spadaly do kategorie ,,Zahrani¢ni ostatni, zatimco muzi nej¢astéji zminovali
udalosti spojené se sportem. Pravé v kategorii ,,Sport” se ukazal byt nejvetsi rozdil
V procentudlnim zastoupeni jednotlivych odpovédi. U muzi tato kategorie s vice jak 9%
jasné¢ dominovala, zatimco u Zen se snecelymi 5% umistila aZ na osmém misté.
Kategorie ,,Zahrani¢ni ostatni* se u muzi umistila s 8,5% na misté tfetim. Obé& skupiny
pak mély shodn€ na druhém misté tematicky okruh ,,Volby*, kde se ukazalo, podobné&
jako u jinych kategorii, které se vazaly k politickému déni (,,CR v EU¥, ,,Zahrani¢ni
politické®, ,,Politické strany a jejich ¢lenové®), Ze tuto oblast preferuji zejména muzi.
Naopak Zeny inklinovaly zejména k socialnim tématim, jako je zde vyobrazena

ree
1

,Nezaméstnanost®, ale naptiklad také ,,Zdravotnictvi* nebo ,,Socialni systém®.

Za zminku také stoji fakt, ze u muzl spadalo do zminénych jedenacti
tematickych okruhti vice jak 72% vSech odpovédi, u zen to bylo 67%. Tudiz lze

predpokladat, ze odpovédi muzi byly vice koherentni, zatimco u Zen byly naopak
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diferenciovanéjsi, a tak jejich odpovédi ve vétsi mitfe pokryvaly SirSi spektrum téch

tematickych okruht, které nejsou v grafu zobrazeny.

Kdybychom chtéli popsané zjiSténi generalizovat, dalo by se fici, ze
prezentované vysledky odrazeji oblasti zajmu, které se liSi v zdvislosti na pohlavi
respondenta. U muzl to byl zejména sport a politické déni, zatimco u Zen se projevila
jejich zvysena citlivost Kk socialni problematice. Tento fakt miize byt zptisoben tim, ze u
zen jsou od jejich utlého véku podporovany vlastnosti jako jsou pecovatelské sklony a
zodpovédnost (Oakleyova, 2000, s. 53), coz muze vést pravé k tomu, ze inklinuji
k t¢émto tematickym oblastem. Dalsim vysvétlenim muze byt formovani téchto postojt
zpusobem, jakym jedinec konzumuje medidlni obsahy. Naptiklad Fiske ve své knize
Television culture uvadi, ze muzi oproti zenam preferuji faktické potady, jako je
zpravodajstvi nebo sportovni pfenosy, zatimco Zeny naopak davaji prednost dramatu a
serialim (zejména tzv. mydlovym operam). Tento fakt se nasledné odrazi v kazdodenni
komunikaci, kde se muzi vénuji ,,vdznym* debatdm z oblasti politiky apod., zatimco
zeny preferuji osobni témata, o kterych naopak neni vhodné hovoftit mezi muzi. (Fiske,
2003)

Mnohem diferencovangjsi vysledky pfineslo srovnani respondenti podle veku.
Zde jsem pracoval s transformovanou proménnou ,t vek 5% ktera respondenty
rozdeluje podle dosazeného veku do péti nestejné velkych intervald. Pro toto rozd€leni
jsem se rozhodl zejména proto, ze odd¢luje skupinu respondenti ve véku 15-19 let,
ktera predstavuje svébytnou skupinu populace, a kterd by v ptipad¢€, Ze by byla sloucena
s nasledujicim intervalem (tj. 20-29), mohla ve velké mite zkreslit vysledna zjisténi.
Jedna se totiz o mladé lidi, ktefi jsou z velké ¢asti vazéani skolni dochdzkou, vétSina z
nich jeSté nedosahla plnoletosti a jsou v urcité¢ mife pod kontrolu svych rodict. Lze
proto predpokladat, ze okruh z&jmt se bude u téchto respondenti zejména diky
rozdilnému zivotnimu stylu vyrazné lisit od zbytku populace, a tudiz se u nich bude

S nejveétsi pravdépodobnosti lisit také okruh témat a udalosti, které povazuji za dilezité.
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Graf ¢ 3 Piehled nejfrekventovanéjSich tematickych oblasti podle véku

respondenta

Zahranicni ostatni

Zahranicni ekonomické, globalni
ekonomické

Sport - domaci i zahranicni
CRVEU

Zahranicni politika CR, NATO
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Pozn.: Puntik znaci, Ze pocet respondentt z pfislusné v€kové skupiny, ktefi uvedli alespon jednu udalost

z dané kategorie, je signifikantng vét§i neZ podet respondentt z jiné vékové skupiny (piislusné barvy).

I zde se ukazaly jako nejfrekventované;si stejné kategorie jako u vysledkil za

cely soubor. Navic jsem do grafu zaradil 1 oblasti ,,Zdravotnictvi® a ,.Skolstvi“ a to

proto, ze vzdy v ptipad¢ jedné vekové skupiny dosahly na hranici 3%. V piipadé
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,,Zdravotnictvi“ to byla nejstar$i skupina respondentii, zatimco u kategorie ,,Skolstvi“ to
byli naopak nejmladsi respondenti, kteti povazovali za dilezité udalosti pravé z této
oblasti. V obou pfiipadech se rozdil oproti zbylym vékovym skupindm ukéazal byt
signifikantni. Toto zjisténi sméfuje k zavéru, ze respondenti mimo jiné uvadéli
takové udalosti, které jsou jim blizké, a které se jich pfimo dotykaji. Tento fakt
pravdépodobné piimo souvisi s jiz diskutovanymi faktory v procesu nastolovani
agendy, kterymi jsou znepokojivost tématu a piedev§im osobni zkuSenosti respondent

S danou oblasti.

Tvrzeni o odlisSném zivotnim stylu nejmladsi vékové skupiny podporuje i letmy
pohled do zobrazeného grafu. Lze spatfit, Ze pravé u nejmladsi vékové skupiny jasné
dominoval ,,Sport“ svice jak 13%. Naopak u nejstar§i skupiny respondentii tato
kategorie nedoséhla ani na 5%. U této tematické oblasti 1ze spatfit, ze s piibyvajicim
vékem ubyva odpovédi, které by do této oblasti spadaly. Podobny nebo opaény trend (tj.
se vzrlstajicim vékem vétsi procentudlni pocet odpovédi) mlzeme vypozorovat i
v ramci nékterych ostatnich oblasti jako jsou: Volby, Vlada, Zahrani¢ni politické apod.
Tyto rozdily jsou dle mého nazoru zptisobeny jednak s moZznosti volit, kterou nejmladsi
vekova skupina nedisponuje, a tudiz pro n¢ udélosti z kategorii jako jsou ,,Volby* nebo
»Vlada“ nejsou dostatecné relevantni a zajisté souvisi i se zminénym odliSnym Zivotnim
stylem, ke kterému patii napfiklad Cerpani informaci z jinych informacnich kanald,
jakym je napftiklad internet namisto televizniho ¢i rozhlasového vysilani. Pravé odlisné
informacni zdroje mohou ve velké mife pfispivat ke skuteCnosti, ze se mladsi lidé
orientuji spiSe na zahrani¢ni déni a s nim spojené udalosti. Tomu ostatné nasvédcuje
také fakt, ze nejmladsi v€kova skupina ve vétsi mife uvadela udalosti spadajici do
kategorii ,,Zahranic¢ni ostatni* a ,,Zahrani¢ni politické*. Naopak u starSich respondentli
miZeme vypozorovat, ze se spiSe orientuji na udalosti souvisejici s dénim v Ceské
Republice (tj. kategorie ,,Volby*, ,,Vlada®“, ,,Ekonomika doméaci*). Signifikantni rozdily
se objevily vramci kategorie ,,Nezaméstnanost, kde ji jako dulezitou hodnotili
zejména respondenti v ekonomicky aktivnim véku (tj. 20-59). Tedy ti, kterych se dané

téma bezprosttedné tyka nebo je svym zpiisobem ohrozuje.

Posledni srovnani nejfrekventovanéj$ich okruhli témat, které si ukdzeme, je
srovnani na zaklad¢ nejvyssiho dosazeného vzdélani dotazovanych. (graf ¢. 4) Zde jsem

pracoval s proménnou, ktera respondenty rozdélovala do ¢ty skupin. Prvni z nich byli
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ti, ktefi méli zakladni vzde€lani a to i nedokoncené. Druhou skupinu tvoftili lidé, ktefi se
vyuc€ili nebo absolvovali stiedni Skolu bez maturity. DalSi soubor obsahoval
respondenty, kteifi méli maturitu a nakonec v posledni skupin¢ byli ti, kteti dosahli na
vyssi odborné ¢i vysokoskolské vzdélani. I zde se objevilo jedenact stejnych kategorii
jako v pripad¢ vysledku za cely zkoumany soubor. Pohledem na graf zjistime, ze zde
muzeme vypozorovat podobné vysledky jako v pfedchozim ptipad¢€ jen s tou vyjimkou,
ze se zastoupeni jednotlivych tematickych okruhli neméni se vzristajicim vékem, ale se
stupném dosazené¢ho vzdélani. To znamena, ze se stupném dosazeného vzdelani se méni
1 osobni agenda jednotlivce, potazmo celé skupiny lidi s pfislusnym vzdélanim. Nejvetsi
rozdily mezi vzdélanostnimi skupinami mizeme podobné¢ jako v predchozim piipadé
vypozorovat u kategorie ,,Sport*. Udalosti z této kategorie povaZovali za nejdulezit&jsi
pfedev§im lidé¢ se zakladnim vzdélanim a v rdmci jejich skupiny se tato kategorie
umistila na druhém misté za skupinou témat ,,Zahrani¢ni ostatni®, kterd byla podobné
jako v ptedchozich ptipadech na prvnim misté ve vSech vzdélanostnich skupinach.
Vyjimku tvoftili lidé s nejvys§im dosazenym vzdélanim, u kterych se tato kategorie
umistila na druhém misté za tematickym okruhem ,,Volby“. Stejnéd situace nastala u
kategorie ,,Nezaméstnanost”, kde procentudlni zastoupeni odpovédi v rdmci
vzdélanostnich skupin klesalo se vzristajicim vzdélanim. Podobné jako u ptechozich
srovnani na zéklad€¢ v€ku a pohlavi, tak 1 zde tyto vysledky smétuji k zavéru, ze lidé
Casto za dulezité povazuji ty udalosti, které se jich nejvice dotykaji. Je vSeobecné zndmo
a zarovet statisticky podlozeno Ceskym statistickym fadem®, 7e mezi nezaméstnanymi
pfevazuji pravé lidé s niz§Sim vzdélanim, a Ze tato skupina lidi je nezaméstnanosti
nejvice ohroZena. Obracend situace oproti kategorii ,,Sport* nastala u tematické oblasti
,CR v EU%, kde s vy$§im stupném vzdélani rostl i pocet téch, ktefi udalosti z tohoto
okruhu povazovali za dualezité. Rozdil u nejvyssi vzdélanostni skupiny ¢inil oproti té
nejnizsi témet 3%. Podobny trend miZzeme vypozorovat taktéz u kategorie ,,Politické
strany a jejich Clenové®, ,,Zahranicni politické®, ,,Volby* a ,,Vlada®“. Jedna se tedy
vyhradné o politickd témata a udélosti, kterym lidé s vy$§im vzdélanim prikladaji vétsi
vahu oproti lidem s niz§im stupném dosazeného vzdélani. Vyjimku tvofila kategorie

,Zahraniéni politika CR, NATO*, kde byly vysledky za viechny vzdélanostni skupiny

8vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?cislotab=200513+-
+VSPS_roén%C3%AD&voa=tabulka&go zobraz=1&aktualizuj=Aktualizovat&cas 1 _
28=2010
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pomérné vyrovnané, stejné tak jako u tematickych kategorii, které souvisi
s ekonomickou situaci (tj. ,Zahranicni ekonomické, globdlni ekonomické™ a

,Ekonomika doméci®).

Graf ¢. 4 Prehled nejfrekventovanéjSich tematickych oblasti podle nejvysSiho

dosaZeného vzdélani respondenta

Zahranicni ostatni

Zahrani¢ni ekonomické, globalni
ekonomické

Sport - domaci i zahranicni
CRVEU

Zahraniéni politika CR, NATO
Ekonomika domaci

Zahranicni politické

Politické strany a jejich lenové

Nezaméstnanost

78 (ineuplé) MSSbez maturity ™SS s maturitou  ©VOS, V3

Pozn.: Puntik znadi, Ze pocet respondentli z pfislusné vzdélanostni skupiny, kteti uvedli alespont jednu
udalost z dané kategorie, je signifikantné vétsi nez pocet respondentli z jiné vzdélanostni skupiny

(ptislusné barvy).
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jaka byla jejich schopnost uvést piisluSny pocet udalosti na zminénou MIP otazku.
Timto problémem jsem se zabyval zejména proto, ze vyslednd zjisténi ndm mohou
pomoci pii utvaieni predstavy o sloZitosti procesu nastolovani témat a mohou nam také
mnohé fict o samotnych respondentech a jejich schopnosti nasledovat medialni agendu.
Stejné¢ tak dobfe ndm mohou niZe popsané mySlenky ulehéit interpretaci uvedenych
zjisténi. DalSim podstatnym divodem je fakt, Ze Vv ramci pokusu o ovéfeni platnosti
procesu nastolovani témat pracuji s vefejnou agendou dvojim zpisobem. Prvni z nich
odpovida vefejné agendé¢ tak, jak jsem sni pracoval vySe. To znamena, Ze ji tvofi
vSechny mozné odpovédi, které se k dané oblasti vazi. Druhy zpiisob potom bere

V potaz jen prvni uvedenou odpovéd'.

Zde vychazim z teorie 0 potiebé jednotlivce orientovat se v okolnim déni (need
for orientation), ktera, jak ukazaly nékteré vyzkumy (Weaver, 1977), mize hrat
podstatnou roli v procesu nastolovani témat. Ve zkratce jsem se o této problematice
zminil jiz v uvodni kapitole. V podstaté jde o to, ze lidé s vyssi potiebou orientace jsou
v urcitych oblastech nachylné;si k prebirani agendy masovych sdélovacich prostredkd.
Detailnéji se touto problematikou zabyval Maxwell McCombs v ramci vyzkumu vlivu
prezidentské ptedvolebni kampané a sdé€lovacich prostfedkit na voli¢e v Charlotte
v Severni Karoliné v roce 1972. Vysledky ukézaly, Ze potieba orientace je intervenujici
proménnou, kterd objasiiuje vztah mezi stupném dosazeného vzdélani a potiebou
vyhledavat nové informace. Jinymi slovy ,,lidé s vétSim poctem let formalniho vzdélani
s vétsi presnosti odrazeji agendu médii*“ (McCombs, 2004, s. 41). Tento fakt mé dovedl
K hypotéze o vlivu sociodemografickych proménnych na schopnost uvést tfi
nejdulezitéjsi celospolecenské udalosti. Jestlize maji lidé s vySSim stupném vzdelani
vys8i potfebu orientace, potom by méli byt schopni ve vétsi mife vyjmenovat piislusny
pocet udalosti, jelikoz jejich vSeobecny ptrehled by mél byt vétsi nez u lidi s niz§im

vzdélanim a tim padem i niz$i potiebou orientace.

Jak dopadly vysledky pro jednotlivé vzdélanostni skupiny nam ukazuje

v

nasledujici tabulka (tabulka ¢. 1), kde sloupec ,,TOTAL® zobrazuje celkovy pocet
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respondentt vV dané skupin¢ a nasledujici sloupce zobrazuji, kolik procent respondenti

z dané vzdélanostni kategorie bylo schopnych uvést jednu, dvé nebo tii udalosti.

Tabulka ¢. 1

1 udalost 2 udalosti 3 udalosti
TOTAL (%) (%) (%)
Azékladni (netpiné zakladni) 3840 89 74 50
BStiedni bez maturity 6664 91”4 774 554
CSt¥edni s maturitou 4571 948 8178 6178
Pvos, v§ 2227 97/BC 86"C 66"5C

Pozn.: Pismena A,B,C,D znaci signifikantni rozdil v poétu respondenti z dané vzdélanostni skupiny

schopnych uvést jednu, dve nebo tii udalosti oproti poctu respondentli z jiné vzdélanostni skupiny.

Z vysledku je patrné, ze se ptisluSna domnénka potvrdila. Jak mizeme vidét se
vzristajicim stupném vzdélani narista 1 pocet lidi, ktefi byli schopni uvést at’ uz jednu,
dvé nebo tii udalosti. PficemZ narlst v poctu odpovédi je vzdy signifikantni. Stejné tak
muzeme spatfit, ze zatimco procentudlni rozdil mezi poctem lidi, ktefi uvedli pouze
jednu udalost a témi, ktefi uvedli vSechny tii tvofil v nejvyssi vzdé€lanostni skupiné
31%, u respondentt s nejnizsim vzdélanim to bylo celych 39%. Zajimavy je také fakt,
7ze ani jednu uddlost nebyla schopna uvést 3% respondentid s vysokoSkolskym

diplomem, zatimco u lidi se zdkladnim vzdélanim to bylo celych 11%.

Pro zajimavost se mizeme také podivat na stejné srovnani na zakladé zbylych
sociodemografickych proménnych, se kterymi pracuji (tj. véku a pohlavi). Jak dopadlo

srovnani muzl a Zen miZeme spatfit v tabulce €. 2.

Tabulka €. 2
TOTAL 1 udalost (%) 2 udalosti (%) 3 udalosti (%)
AMuzi 8445 928 80° 588
BZeny 8886 91 78 56

Pozn.: Pismena A,B,C,D znaci signifikantni rozdil v poc¢tu respondentti z dané vzdélanostni skupiny

schopnych uvést jednu, dvé nebo tii udalosti oproti poctu respondenti z jiné vzdélanostni skupiny.

Je patrné, ze v tomto piipadé jsou rozdily minimalni, ale ptesto signifikantni. Muzi byli

schopni ve vétsim poctu uvést at’ uz jednu, dvé nebo tii udalosti.
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V nasledujici tabulce jsou uvedeny stejné vysledky pro respondenty rozdélené

do skupin zéklad¢ dosazen¢ho véku (tabulka ¢. 3).

Tabulka ¢. 3

TOTAL 1 udalost (%) 2 udalosti (%) 3 udalosti (%)
A15-19 1317 87 69 46
B20-29 3097 924 78 567
€30-44 4271 924 80" 58°
D45 - 59 4340 924 808 59”8
E60+ 3976 934 8118 5978

Pozn.: Pismena A,B,C,D znaci signifikantni rozdil v poctu respondenti z dané vzdélanostni skupiny

schopnych uvést jednu, dve nebo tii udalosti oproti poctu respondentli z jiné vzdélanostni skupiny.

V tomto pfipadé mizeme spatfit znaény rozdil mezi nejmladsi vékovou
skupinou a zbytkem populace. Alespoinl jednu udalost bylo schopnych uvést zhruba 94%
respondentll ve vSech vékovych skupinach od dvaceti let vySe. V nejmladsi vékové
skupiné (tj. 15-19 let) to bylo 88%. Vyjmenovat vSechny tii udalosti pak bylo schopno
pouze 46% dotazovanych z této vékové kategorie, zatimco ve zbylych kategoriich to
bylo od 56-59% dotazovanych. I v tomto piipadé se tedy ukazuje, Ze bylo dobrym
napadem pracovat s nejmlad$imi respondenty zvlast z diivodu mozného zkresleni
vysledkl. Ziejmé& to bude pravé odliSny Zivotni styl a mensi vSeobecny piehled
respondentll v tomto véku, ktery stoji v pozadi tohoto zji§téni. Je mozZné, Ze kdybychom
provedli detailn€j$i zkoumani téchto respondentd, tak bychom dosli k zavéru, ze to
muze byt pravé zmiilovana potfeba orientace, ktera je u téchto lidi nizsi a s ptibyvajicim
vékem, zménou z4jmul a zivotniho stylu se zvySuje. Pravdou ale je, ze pro toto tvrzeni

nemame dostate¢né empirické dikazy.

4.1.4 Shrnuti

Je zfejmé, Ze pokud budeme za vetejnou agendu povazovat odpoved’ na otazku:
“Jake tri celospolecenské uddlosti z posledni doby povazujete Vy osobné za
nejvyznamnéjsi? ”’, potom Vv ni dominuji zejména politickd a ekonomicka témata. Kromé
toho v ni maji své misto udalosti ze sportu a rizné zahrani¢ni udalosti (vyjma téch
ekonomickych a politickych). Pravé udélosti ze zahrani¢i tvofily podstatnou cast

vetejné agendy. MiiZze to byt z toho diivodu, Ze pfivlastek ,,celospoleCensky* ve vyse

35



citované otazce, muze v fad¢ lidi evokovat synonyma jako jsou ,.globalni“ nebo

»celosvétovy*.

Vysledky ukazuji, ze lidé piisuzuji velkou vahu domacim volbam, které se ve
sledovaném obdobi staly celkem tfikrat pfedmétem z4jmu. Patrné z podobnych divoda
respondenti Gasto poukazovali na udélosti uzce spojené s vladou Ceské republiky.
Podstatné se také ukazaly rozdily mezi agendami respondentl rozdélenych na zakladé
sociodemografickych proménnych. Konkrétné¢ jsem pracoval s proménnymi: pohlavi,
nejvyssi dosazené vzdélani a vék. Mezi muzi a zenami byl nejvétsi rozdil v ramci
kategorie ,,Sport“, kde udalosti z tohoto prostfedi uvadélo témét dvakrat vice muza
oproti zenam. Signifikantni rozdily se ale projevily i v ramci jinych kategorii. Mnohem
zajimavéj$i se ukazalo srovnani na zékladé véku, kde se vymykala zejména nejmladsi
veékova kategorie (15-19 let), které jasné dominovala podobné jako u muzi kategorie
»dport®. U nekterych kategorii byl patrny zvySujici se (nebo naopak klesajici) podil
odpovédi v zavislosti na vzristajicim véku. Jako dobry pfiklad ndm miize poslouzit
pohled na tematické okruhy ,,Volby* a ,,VIada“, kde se s vy$§im vékem zvySoval také
pocet odpoveédi spadajicich do téchto oblasti. Naopak u kategorii ,,Sport* a ,,Zahrani¢ni
ostatni‘ miizeme vypozorovat opacny trend, kdy naopak s vys$§im vékem respondentli
klesa pocet uvadénych udélosti z tohoto prostfedi. Tyto vysledky dle mého ndzoru
poukazuji na rozdilny Zivotni styl respondentil v zavislosti na jejich véku. MiZou to byt
odlisné zajmy, odliSné zdroje informaci a také zcela odliSné problémy, kterym musi
celit. S tim uzce souvisi rozdilna osobni zkuSenost respondentii s konkrétnim prostfedim
nebo konkrétni problematikou. Toto tvrzeni 1ze podpofit zjiSténim, Ze se v rdmci dvou
vékovych kategorii mezi nejfrekventovanéjSimi tematickymi oblastmi objevily takové,
které¢ ve zbylych vekovych skupindch mély mizivé zastoupeni. U nejmladsich
respondentli to bylo ,.Skolstvi“, zatimco u nejstar§i vékové skupiny to bylo
»Zdravotnictvi®. Zajimavé se ukazalo také srovnani na zéklad¢ nejvyssiho dosazeného
vzdelani respondentli. Zde to byly zejména politicky orientované tematické okruhy
udélosti (,,Volby®, ,,Vlada“, ,,CR v EU%, , Zahrani¢ni politické®, ,,Politické strany a
jejich Clenové™), v ramci kterych lze vypozorovat nejvetsi rozdily v mnozstvi
uvadénych udalosti mezi jednotlivymi skupinami respondenti. Kdyz jsem o nékolik
odstavcu vyse psal o potfebé orientace respondentli, nezminil jsem, ze Weaver (1977)
prokazal pfimy vztah mezi touto potfebou a zajmem o informace z oblasti politiky.

Existuje tedy urcity vztah mezi dosazenym vzd€lanim, potfebou orientace a zajmem o
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politické déni. Konkrétné se vzristajicim vzdélanim roste také potieba orientace a spolu
S ni také zajem o politické déni. Myslim si, Ze toto tvrzeni je ve velké mife podpotfeno
vySe uvedenymi vysledky. Podobné jako v piedchozich piipadech tak i zde se podstatné
rozdily ukazaly v kategorii ,,Sport”, kde meély nejvétsi zastoupeni odpovédi od

fv v

uvadeéli 1idé s nejvyssim vzdélanim.

4.2 Domaci ekonomika v agendé televizniho zpravodajstvi

Jak jsem piedeslal v ivodni kapitole, jednim z cilti mé prace je ovéfit vztah mezi
medialni a vefejnou agendou. Vefejnou agendu jsem jiz popsal a ¢asteCné zanalyzoval
ve vyse uvedené kapitole. V této ¢asti prace se tedy zaméfim na medialni agendu a na

podrobné;jsi popis dat, se kterymi budu pracovat.

4.2.1 Medialni agenda v CR

Medialni agendu Ize jednoduSe charakterizovat jako seznam témat fazenych dle
dilezitosti, jakou jim masovd média prikladaji. Tato mira dilezitosti (,,salience®) se
nejcasteji zjistuje pomoci obsahové analyzy vybranych médii. Miru dulezitosti ur¢itého
tématu potom urcuje pocet piispévki, ktery je mu vénovan. Dal§Sim moZnym
ukazatelem miry dileZitosti mize byt prostor, ktery je urcitému tématu vénovan (napf.
pocet slov, prostor v sz) nebo cCas, jaky mu vénuji audiovisualni sdélovaci prostiedky
(radio, televize). Je ziejmé, ze vénovat se vSem tématim ve vSech sdélovacich
prostiedcich je takika nemozné, a proto vétSina vyzkumniku z této oblasti pracuje vzdy

jen s ¢asti z nich a Casto se soustiedi jen na néktera vybrana témata.

Postihnout co mozna nejveétsi mnozstvi typlh médii a vzajemné porovnat jejich
agendu, se v ¢eském prostiedi pokousel Vlastimil Necas (Necas, 2009). V ramci tohoto
vyzkumu porovnaval tematickou agendu tisténych médii (Lidové noviny, MF Dnes,
Préavo, Blesk, Hospodatfské noviny) a agendu zpravodajskych relaci audiovizudlnich
médii (Nova, Prima, CT, Impuls, Cesky rozhlas). Svou pozornost vénoval zejména
tomu, do jaké miry se shoduji agendy vefejnopravnich médii s komer¢nimi, a stejné tak

do jaké miry se shoduji agendy jednotlivych typti médii. Vysledky tohoto vyzkumu
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ukdzaly, Ze mezi agendou komercnich sdélovacich prostfedki a agendou
vefejnopravnich médii existuje shoda, ,,ackoliv byl patrny rozdil v pozornosti, kterou
vénovala nejcastéjSim tématim.“ (Necas, 2009, s. 19) To znamena, ze obé skupiny
mély podobna prioritni témata, ale jejich potadi se lisilo. Trochu odlisné vysledky
pfineslo srovnani mezi jednotlivymi typy médii. Zatimco u téch audiovizudlnich byla
shoda prioritnich témat pomérné vysoka, v ramci tiSténych sdélovacich prostiedkil
panovala vétsi diverzita. Tento fakt autor pfisuzuje vétSimu poctu nabizenych titull a

rozdilné editorialni politice.

Porovnanim hlavnich zpravodajskych relaci zminénych televiznich stanic se
také pravidelng zabyva pravé spoleénost MediaTenor, ktera pro Ceskou televizi kazdé
ctvrtleti zpracovava podrobnou analyzu zpravodajstvi ¢eskych televizi. Tyto materialy
jsou voln& dostupné na webovych strankdach CT®. Z t&chto materiali vyplyvé, Ze
Udalosti jsou z hlediska obsahové agendy dlouhodobé nejvariabilnéjsim hlavnim
zpravodajskym pofadem a zaroven jsou také nejvice variabilni z geografického
hlediska. To znamend, ze reflektuji udalosti z vice riiznych zemi oproti Televiznim
novindm nebo zpravodajskym pofadiim jinych komerénich televiznich stanic. Ceska
televize také prinaSi celkové veétSi pocet zahrani¢nich udalosti neZz ostatni televizni
kanaly. Tematickd agenda probiranych pofadii se potom liSi pfedev§im v tom, Ze
komer¢ni stanice ve svych zpravodajstvich akcentuji zejména divacky atraktivni témata
sniz§i spolecenskou relevanci, zatimco Udalosti ptfinaSeji predev§im témata
z politického a vetejného zivota. Zpravodajstvi televize Nova mélo oproti zpravodajstvi
Ceské televize vice piispévkli ztematickych oblasti ,bezpecnost”, ,nehody*,
,spolegnost* a ,,pfiroda®. Oproti tomu Ceska televize prezentovala vice piispévkil
Vv oblastech ,,zahrani¢ni udalosti®, ,,Evropska unie®, ,uméni a kultura“, ,,obrana +

Nato®, ,,hospodarska politika*“ a ,,statni sprava“.

% http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/analyza-zpravodajstvi-a-publicistiky/
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4.2.2 Popis a analyza dat
Data, se kterymi pracuji, mi poskytla zminéna spole¢nost MediaTenor™®, ktera
v Ceské republice ptisobi od roku 1992 a charakterizuje se jako piedni svétové asociace

zabyvajici se obsahovou analyzou medialnich sdéleni.

Data pochézeji z obdobi od prosince 2008 do dubna 2009 a jedné se o vSechny
piispévky ze zpravodajskych potadi Udalosti (Ceska televize) a Televizni noviny (TV
Nova), které se vazou k tematické oblasti Hospodaiska politika. Do této kategorie spada
Siroka Skala makroekonomickych témat. Jsou to predevSim: dané a danové reformy,
uroven zameéstnanosti a trh prace, makroekonomické ukazatele, vefejné zakazky,
zadluzenost statu apod. (kompletni vycet je k nahlédnuti v piiloze ¢. 2) Jednotlivé
pfispévky byly dile kodovany podle data uvefejnéni, pofadu, specifické tematické
oblasti (napft.: ,,rozpocet, statni finance®, ,.cla, celni politika®) a vztazného prostoru.
Vztazny prostor znamend oblast, které se dany prispévek konkrétné tyka. Muze se
jednat o specifickou zemi nebo celou oblast jako je Evropska unie. V ramci Ceské
republiky to potom muze byt celd republika nebo konkrétni kraj ¢i okres. Celkové se
v mnou sledovaném obdobi jednalo o 738 ptispévkil. Z toho celych 511 (69,2%) bylo
uvefejnéno v Udélostech Ceské televize a 227 (30,2%) v Televiznich novinach TV
Nova. Oba dva potfady patii na svych stanicich k nejsledovanéjSim a také patii
K nejsledovanéjsim potfadiim viibec. Lze proto piedpokladat, ze jejich zasah zkoumané
populace bude pomérné veliky. Navic budeme-li vychazet z pifedpokladu, ze existuje
vysoka korelace mezi agendou audiovizualnich médii, tak hlavni vecerni zpravodajstvi

by mé&lo plnit roli kvalitniho reprezentanta této skupiny sdélovacich prostredk.

Oblast ,,Hospodarska politika® jsem si vybral zejména proto, ze jeji pokryti je
v ramci televizniho zpravodajstvi dlouhodobé nadprimérné, a tudiz se nejedna o
okrajovou zélezitost, ktera by do medidlni agendy vstupovala pouze nidhodné. Toto
tvrzeni ostatné podporuje i popsana studie Vlastimila Necase z roku 2008 (Necas, 2009,
S. 14-25), kdy se tato kategorie umistila na pfednich pfickach tematické agendy vSech
zahrnutych typi médii. DalSim padnym diivodem, pro€ si zvolit pravé tuto oblast, byla
moznost skloubit tyto data s daty ziskanymi od CVVM a pokusit se tak ovétit koncept

nastolovani agendy, ale o tom az niZe.

10 www.mediatenor.cz
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V nasledujici tabulce (tabulka ¢. 4) Ize spatfit, jakym zplisobem se na celkovém
poctu prispévka z oblasti ,,Hospodaiska politika® podilely zminéné zpravodajské
potady. Sloupec celkem znaci celkovy pocet odvysilanych ptispévka ve sledovaném

obdobi.

Tabulka €. 4 Pocet prispévku z kategorie ,,Hospodarska politika“.

POCET PRISPEVKU
Celkem HOSp(?d.arSka %
politika
Udalosti 10968 511 4.7
Televizni noviny 9212 227 2,5
TOTAL 20180 738 3,7

V tabulce miizeme jasné¢ vidét, ze veétsi prostor tématim spojenych
s hospodaiskou politikou davaly Udalosti Ceské televize, kde se k této oblasti pojilo
4,5% vSech odvysilanych reportazi. V Televiznich novinach se hospodarské politice
vénovalo zhruba jen 2,5% ze vSech uvefejnénych piispévki. Za oba dva potfady

dohromady se dané problematice vénovalo 3,7% z celkovych 20180 ptispévk.

Na zakladé vztazného prostoru muzeme urcit, které prispévky z dané kategorie
se tykaly déni v Ceské republice, a které se naopak tykaly déni v zahrani¢i. Pfehled

tohoto rozdéleni zobrazuje nasledujici tabulka (tabulka €.5).

Tabulka ¢. 5 Srovnani Poétu prispévku z kategorie ,,Hospodarska politika* na

zakladé vztazného prostoru.

VZTAZNY PROSTOR
Celkem CR (%) Zahraniéi (%)
Udalosti 511 352 (69%) 159 (31%)
Televizni noviny 227 196 (86%) 31 (14%)
TOTAL 738 548 (74%) 190 (26%)

Vysledky potvrzuji zjisténi spolecnosti MediaTenor uvedend vySe. Zatimco
v ramci Udalosti Ceské televize se na celkovém poétu piispévki z oblasti ,,Hospodéisa
politika®“ podilela témér tfetina téch, které se veénovaly déni v zahranici, v rdmci

Televiznich novin to bylo pouhych 14%. Tabulka jasné odrazi fakt, ze hlavni
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zpravodajska relace televize Nova se orientuje pfedevsim na déni v Ceské republice a

zaroven se liSi i zastoupeni jednotlivych tematickych oblasti, coz potvrzuji jednak

vysledky analyz dostupnych na internetovych strankach Ceské televize, ale také pohled

na tabulku ¢.7. Celkoveé se témér tfi Ctvrtiny piispévkil spadajicich do zminované

kategorie tykaly Ceské republiky, zatimco pouha &tvrtina se vénovala zahraniénim

udélostem z probirané oblasti.

Tabulka €. 6 Zastoupeni dil¢ich tematickych oblasti.

TOTAL %
rozpocet, statni finance 141 19,1
opatfeni na podporu hospodaiského riistu 96 13,0
dan¢, dafové reformy 68 9,2
trh prace, Groven zaméstnanosti 62 8,4
hospodarska politika vSeobecné 50 6,8
jiné téma (hospodarska politika) 40 54
stavky 33 45
zadavani veft. zakazek - v¢etné podezielych 31 4,2
statni dluhy, domaci hospodareni 30 4,1
selektivni zasahy statu v mikroekonomice 29 3,9
privatizace strategickych podnikt 27 3,7
opatfeni na ochranu spotiebitelti 21 2,8
makroek. ukazatele jednotlivych obort 15 2,0
urokové sazby (upravy) 13 1,8
hodnota mény sledované zem¢ ve srovnani s ... 11 15
inflace, vyvoj cen 11 1,5
konkursy, ipadky, bankroty 9 1,2
jind/¢ statni ekonomicka/¢ instituce 8 1,1

Dalsi tabulka (tabulka €.6) zobrazuje zastoupeni nejfrekventovanéjsich dil¢ich

tematickych oblasti skryvajicich se pod oznacenim ,,Hospodaiska politika®“. Alespon si

muzeme utvofit lepsi piedstavu o tom, jaka témata tvoii hlavni patet této kategorie.

Tyto tdaje budou mit svou hodnotu také v pokusu o ovéfeni konceptu nastolovani

agendy (nize), kde nam mohou pomoci pfi interpretaci nékterych zjisténi. V tabulce

jsou zobrazeny pouze ty kategorie, které se na celkovém pokryti oblasti ,,Hospodarska
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politika“ podilely alesponi jednim procentem. Témét pétina (19,1%) piispévku
z kategorie ,hospodaiska politika“ se veénovala rozpoctu a statnim financim. Na
pomysiném druhém misté se umistily pfispévky, které se vénovaly opatienim na
podporu hospodéiského ristu (13%). Nasleduji dan¢ a danové reformy, trh prace a
urovenn nezaméstnanosti. Je zajimavé, Ze naptiklad téma boje proti korupci, které je
V poslednich mésicich velmi aktudlni (napt. kauza Rath, tunel Blanka apod.) se

s necelym 1% umistilo az v dolni ¢asti tabulky.

Tabulka €. 7 Srovnani zastoupeni dilé¢ich tematickych oblasti v pofadech Udalosti

a Televizni noviny.

Udalosti TN
rozpocet, statni finance 84 (16%) | 57 (25%)
opatfeni na podporu hospodaiského rustu 83 (16%) 13 (6%0)
dan¢, danové reformy 34 (7%) 34 (15%)
trh prace, Giroven zaméstnanosti 44 (9%) 18 (8%)
hospodarska politika v§eobecné 44 (9%) 6 (3%0)
jiné téma 21 (4%) 19 (8%)
stavky 23 (5%) 10 (4%)
zadavani veft. zakazek - v¢etné podezielych 29 (6%0) 2 (1%)
statni dluhy, domaci hospodareni 23 (5%) 7 (3%)
selektivni zasahy statu v mikroekonomice 23 (5%) 6 (3%)
privatizace strategickych podnikt 19 (4%) 8 (4%)
opatfeni na ochranu spotiebitelti 2 (0%) 19 (8%)
makroek. ukazatele jednotlivych obori 14 (3%) 1 (0%)
urokové sazby (lipravy) 8 (2%) 8 (2%)
hodnota mény sledované zemé ve srovnani s ... 6 (6%) 5 (1%)
inflace, vyvoj cen 11 (2%) 0 (0%0)
konkursy, upadky, bankroty 6 (1%) 3 (1%)
jina/é statni ekonomicka/é instituce 5 (1%) 3 (1%)

Pozn.: Tucné vyznacené udaje jsou signifikantné rozdilné na 5% hladin¢ vyznamnosti.

Tabulka ¢. 7 zobrazuje procentualni podil dil¢ich oblasti z kategorie
,hospodarska politika® zvIast’ pro Udalosti a zvlast pro Televizni noviny. Z vysledkt
lez vypozorovat, ze zatimco zpravodajska relace Ceské televize se v dané oblasti
zaméfovala zejména na témata, ktera se vazala predevsim K pocinani statu

V hospodarské politice a celkovému stavu ekonomiky (napf. opatfeni na podporu
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hospodaiského ristu, zadavani verejnych zakéazek), televize Nova cilila hlavné na ta
témata, ktera se piimo dotykala zivota ob¢ani (napt. dané a danové reformy, opatieni
na ochranu spotiebitele). I tento fakt mize mit za nésledek rozdilnou UspéSnost ve

schopnosti nastolovat témata veiejné agendy.

4.2.3 Shrnuti

Zde popsané vysledky rtuznych zpravodajskych analyz poukazuji na to, ze
tematické agendy hlavnich zpravodajskych relaci Ceské televize a TV Nova reflektuji
podobné tematické okruhy, ale prostor, ktery jim vénuji se li§i. Zatimco Udalosti
pfindSeji vice informaci z politického a vetejného Zivota, Televizni noviny informuji
vice o divacky atraktivnich udalostech s niz$i spoleenskou relevanci. Zpravodajstvi
Ceské televize také ve vétsi mite reflektuje zahrani¢ni déni. Tento fakt se promita i do
prostoru, ktery jednotlivé pofady vénuji hospodaiské politice. Ceska televize ve
vecernich zpravach ve sledovaném obdobi odvysilala celkem 511 piispévkl z této
oblasti, coz bylo 4,7 procenta z celkového poctu ptispévki. Na druhou stranu TV Nova
se hospodaiské politice vénovala pouze v 227 prispévcich, coz ¢inilo 2,5 procenta ze
vSech odvysilanych reportazi. Velky rozdil se ukazal také v poctu prispévki, které se
vénovaly ekonomickym udalostem v zahrani¢i. Z celkového poctu piispévkl
vénovanych hospodaiské politice se jich zahraniénimu déni v Udalostech vénovalo 31
procent, zatimco v Televiznich novinach to bylo pouhych 14 procent. Znatelny rozdil je

také v zastoupeni dil¢ich oblasti dané tematické oblasti.
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4.3 Ovéreni konceptu nastolovani agendy

Tato kapitola se vénuje pokusu o ovéreni zde probiraného konceptu nastolovani
agendy. Vychazi pfi tom z propojeni vySe popsanych dat ziskanych pravidelnym
Settenim CVVM s obsahovou analyzou spole¢nosti MediaTenor. Jelikoz pouzitd data
nejsou vzajemné¢ komplementarni a kazdy datovy soubor vznikal pro jiné ucely, bylo
tteba se popasovat s nékterymi problémy, které ve snaze o jejich propojeni vyvstaly.
Stejné tak bylo tfeba vzit v uvahu nékteré faktory, které mohou vyslednd zjisténi ve

velké mife ovlivnit, a které jsou popsany v tvodni kapitole prace.

4.3.1Komplementarita datovych souborii

Problémem, ktery bylo pfed samotnym pokusem o ovéfeni konceptu ,,agenda
setting® vyfesit, byla potfeba ziskat takova data, kterd by se dala vzijemné propojit.
Data z vyzkumi CVVM svym charakterem (reprezentativita populace, pravidelné
zatazeni ,,MIP* otazky) pomérné dobfe odpovidala vyzkumnému zaméru. Problémem
téchto dat vSak je kodovani klicové otazky, které se liSi od kodovéani dat ziskanych
obsahovou analyzou zpravodajstvi, kterému bylo potieba data z vyzkumu vetejného
minéni uzplsobit. Vzajemnym porovnavanim kodovacich knih jsem se pokusil, data
CVVM upravit tak, aby vznikla takova skupina témat, kterd by co nejlépe pokryvala
kategorii ,,hospodarska politika® spole¢nosti MediaTenor. Toho jsem Vv nejobecngjsi
roving docilil tak, Ze jsem sloucil kategorie: zahrani¢ni ekonomické, odbory (tripartita),
stavky, ekonomika domaéci, nezaméstnanost, euro, mzdy, dané¢ a jiné domadci
ekonomické. Timto vznikla obdoba kategorie ,,hospodaiska politika®, kterd ji pokryva
V co mozna nejvetsi Sifi. Diky charakteru obou datovych soubori jsem byl schopen oba
soubory dale délit na kategorie ,,zahrani¢ni* a ,,doméci“. Déale jsem z obou souborl

vyc¢lenil ,,nezaméstnanost®, se kterou tak 1ze pracovat zvIast’.

Je ziejmé, Ze diky povaze dat se pohybujeme v tematické oblasti, kterd je pojata
velice Siroce, coz nevyhnutelné povede k urcitému zkresleni vyslednych zjisténi.
Nejvétsi prekazkou je v tomto sméru zplisob kddovani dat z vyzkumi verejného minéni
CVVM. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze jejich kategorizace je na rozdil od druhého
pouzité¢ho datového souboru velice obecnd, muze byt tézké urcit, co bylo pravou
pfi¢inou vzestupu (nebo naopak poklesu) urcité tematické oblasti v odpovédich na

zminovanou formu MIP otazky v konkrétnim ¢asovém obdobi.
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Uvedena tabulka (tabulka ¢.8) zobrazuje popsany zptisob propojeni datovych soubort.

Tabulka ¢. 8 Zpisob propojeni datovych soubori

MediaTenor CvVvM
Hospodarska politika
Hospodarska politika Zahrani¢ni
. dan¢ a danové reformy . zahrani¢ni ekonomika
. zadavani vetfejnych zakazek Domaci ekonomika
. zadluZenost statu, vetejny dluh . ekonomika doméci (celkovy stav,
. statni rozpocet a finance stabilita HDP, prtiimysl, zahrani¢ni obchod
. nezameéstnanost, trh prace atd.)
. stavky . nezameéstnanost
. makroekonomické data a ukazatele . euro (piijeti)
. opatfeni na ochranu spottebitelil . mzdy
. atd. . dan¢
. jiné doméci ekonomické
Domaci hospodéaiska politika
Hospodaiska politika Domaci ekonomika
J vztainy prostor: Gzemi CR J ekonomika domaci (celkovy stav,
stabilita HDP, prlmysl, zahrani¢ni obchod
atd.)
. nezaméstnanost
J euro (pfijeti)
. mzdy
. dané
. jiné domaci ekonomické
Zahrani¢ni domaci politika
Hospodaiska politika Zahranicni
J vztazny prostor: Gzemi mimo CR . zahraniéni ekonomika

Ve vysledku tak vznikly tfi proménné: hospodarska politika (celkove), domaci

hospodarska politika a zahrani¢ni hospodatska politika.

4.3.2 Vyznamné proménné a faktory ve vyzkumu

Faktor ¢asu
O faktoru Casu je jiz ve strucnosti pojednano v ivodni kapitole. Cas je v ptipade

konceptu nastolovani agendy jednim z klicovych prvka celého procesu. Jedna
z klicovych otazek by v tomto ohledu mohla znit: ,,V jak dlouhém casovém useku
dochazi k nastoleni agendy ze strany médii?*“. VéEtSina autort se shoduje na tom, Ze tyto
ucinky nejsou okamzité, jak predpokladaly rané teorie o vlivu sdélovacich prosttedka

na Sirokou vetejnost, ale piesto se dostavuji v relativné kratkém case. Naptiklad jeden z
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dlouhodobych vyzkumi z osmdesatych let 20. stoleti zabyvajici se zajmem vefejnosti o
obCanskd prava ukazal, ze postaveni tohoto tématu ve vefejné agendé reflektuje
pozornost, jakou tomuto tématu vénoval denik New York Times v pfedchozim mésici,
kdy byla vzajemna korelace nejsilngjsi. Korelace o néco malo stoupla ptifadil-li se
K prvnimu mésici jesté druhy mésic, ktery predchazel. S kazdym dal§im predchazejicim
mésicem vzajemny vztah slabnul a to bez ohledu na pokryti daného tématu ve
zminovaném deniku. O néco dal sli vyzkumnici Wanta a Hu, ktefi nepracovali pouze
S jednim tématem a jednim typem média. Celkem pracovali s péti typy sdélovacich
prostiedkil a jedendacti tématy. V ramci Acapulco typologie tedy pracovali na rozdil od
perspektivy pfirozeného vyvoje s perspektivou soutéze. Jejich cilem bylo =ziskat
odpovéd” na vySe uvedenou otdzku a sice, v jak dlouhém casovém useku dojde
K nastoleni agendy ze strany médii. Jinymi slovy po jakém cCase bude shoda mezi
medidlni a vefejnou agendou nejveétsi. Vysledky jejich snazeni jsou uvedeny

V nasledujici tabulce (tabulka ¢. 9). (McCombs, 2009, s. 78-84)

Tabulka & 9 Casové hledisko v procesu nastolovani agendy (McCombs, 2009, s. 81)

Typ média Doba* Maximalni Upadek efektu**
(pocet tydnii) korelace (pocet tydnii)
Celostatni TV zpravodajstvi 1 +0,92 8
Mistni TV zpravodajstvi 2 +0,91 12
Regiondlni denni tisk 3 +0,88 26
Mistni denni tisk 4 +0,60 26
Zpravodajsky magazin 8 +0,58 26

*Sloupec doba vyjadiuje pocet tydnt, ktery uplynul k nejvyssi zjisténé korelaci.
**padek efektu vyjadiuje poet tydnii, po které byla korelace mezi vefejnou a medialni agendou

signifikantni.

I kdyZ se v tomto pfipadé jednd o maximalni korelaci celého souboru témat, je
zfejmy rozdil ve schopnosti nastolovat agendu v zavislosti na daném médiu. Jak
muZeme vidét nejsilnéjsi korelacni koeficient mélo televizni zpravodajstvi ndsledované
regiondlnim tiskem, pficemz televizni zpravodajstvi bylo schopné nastolit agendu
Vv nejkrat§im case (1-2 tydny). Na druhou stranu meélo jednoznaéné nejrychlejsi upadek

efektu (po 8-12 tydnech).

Nov¢jsi vyzkum z roku 2004 (Wanta, Golan, Lee, 2004) ukazal, ze v ptipadé

zprav ze zahranic¢i je ¢asova prodleva delsi a mize trvat dokonce nékolik mésicii. Tento
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fakt pfisuzuji tomu, ze ptispévky o déni ze zahrani¢i se ve zpravodajstvi objevuji

Vv mensi mife nez domaci udalosti, kde je prodleva kratsi.

Obecny nazor je, Ze optimalni doba k nastoleni agendy se pohybuje od jednoho
do osmi tydnti, pfi¢emz stfedni hodnota se pohybuje okolo tfi tydni. (Wahl-Jorgensen,
Hanitzsch, 2009, s. 155) V nize prezentovaném vyzkumu jsem se rozhodl (také na
zéklad¢ vyse uvedenych informaci) pracovat s dobou od jednoho do cCtyi tydnt
(respektive 7-28 dni), které piedchazely sbéru dat v ramci vyzkumu vefejného minéni.
To znamena, ze budeme schopni rozpoznat, zda je v tomto piipad¢ k nastoleni agendy
potieba, aby se téma v televiznim zpravodajstvi vyskytovalo kontinudln¢ delsi dobu
(napf. Ctyfi tydny), nebo zda staéi, aby jeho pokryti stouplo pouze v tydnu, ktery

bezprostifedné piredchéazel dotazovani respondentd.

Svou roli sehral faktor casu také v ptipad¢ dat potizenych CVVM. Je tomu
zejména proto, Ze jejich sbér trval nékolik dni (v nékterych ptipadech i vice nez deset) a
v nékterych mésicich se ur€ita ¢ast respondentli dotazovala dodate¢né s odstupem
nckolika tydni. Kdybychom se proto rozhodli pracovat s kompletnim souborem za
kazdé sledované obdobi, vysledny pokus o ovéfeni konceptu nastolovani agendy by byl
pravdépodobné zkresleny. Z tohoto divodu jsem se rozhodl pracovat pouze s daty
sebranymi v sedmi po sobé jdoucich dnech, za kazdé sledované obdobi. Timto
rozhodnutim jsem ztratil ¢ast respondentll, ale ziskana data jsou kompaktné¢jsi a lze tak
1épe usuzovat na miru medialniho vlivu. VZzdy jsem se pokousel vybrat takovych sedm

dni, aby ubytek respondentii byl co mozna nejmensi.

Sledovanost a divacky profil Udalosti a Televiznich novin

V prvni kapitole jsem uvedl, ze jednémi z klicovych faktort, které maji vliv na
to, zda bude ur¢ité médium Gspé€$né v nastolovani agendy ¢i nikoli, jsou Kkredibilita
(veérohodnost) daného zdroje a také pocet lidi, ktery s nim pfichazi do styku. Tyto
faktory se navzajem dopliuji a v idedlnim ptipadé by mely oba dva dosahovat vysokych
hodnot. Pouze vysoka sledovanost (resp. ¢tenost, poslechovost) jesté nezarucuje, Ze
urcity sdélovaci prostiedek bude Uspésny v nastolovani témat. Stejné to samé bychom
mohli fici také o vérohodnosti daného média. To znamena, ze muzZe nastat Situace, kdy
bude mit ur¢ité médium dominantni postaveni co se tyce velikosti publika, ale

V nastolovani témat nebude Uspésné, protoze ho lidé nebudou povazovat za vérohodny
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zdroj a naopak. V takové situaci se pravdépodobné bude nachdzet vétSina bulvarnich

deniku.

Pro utvofeni lepsi piedstavy, jak si v téchto ohledech vedou televizni stanice
(potazmo potady), kterymi se v praci zabyvam, uvedu nékolik faktickych udaja.
Nasledujici tabulka (tabulka ¢. 10) zndzoriuje podil sledovanosti danych televiznich
stanic ve sledovanych letech. Pro uplnost a lepsi piedstavu jsem do tabulky zatadil téz
stanici Prima, ktera byla v letech 2009 a 2010 tfetim nejsledovanéjSim televiznim

kanalem, pravé po televizi Nova a CT1.

Tabulka & 10 TV share'! pro skupinu 15+ za roky 2009 a 2010

2009 2010
CT1 19,14% 17,28%
Nova 38,16% 32,92%
Prima 16,71% 16,74%

Je zfejmé, Ze sledovanost televize Nova byla ve zkoumaném obdobi oproti
Ceské televizi téméf dvojnasobna. Nicméné tento idaj nam neiika nic o sledovanosti
hlavnich zpravodajskych relaci, i kdyz i tam je situace podobna. Sledovanost
probiranych pofadii mizeme spattit v nasledujicim grafu (graf ¢. 5), ktery pokryva celé
sledované obdobi (tj. leden 2009 az kvéten 2010). Prezentovanid data mi poskytla
Asociace televiznich organizaci (ATO)*, ktera zastieSuje projekt elektronického méteni
sledovanosti. Méfeni probihé na reprezentativnim panelu 1850 domécnosti, které vlastni
TV piijimac. Struktura panelu se pravidelné¢ kontroluje tak, aby vzdy odpovidala

nejnovéjsim datiim Ceského statistického tiadu.

11 Podil na televizni sledovanosti. Vztahuje se k urcité dob¢ a k urcité cilové

skuping. Jednd se o podil TV kanalu nebo TV potadu na celkovém odsledovaném case
v procentech. Pocita se jen z divaku, ktefi televizi v té¢ dob¢ sledovali. Zpravidla se
udava s presnosti na dvé desetinnd mista, na konkrétni cilovou skupinu, napt. Dospéli
15+, (http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/tv-share/)

12 www.ato.cz
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Graf & 5 Vyvoj sledovanosti zpravodajskych relaci (1/2009-5/2010). Cisla

predstavuji rating v tisicich®.
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V obdobi, které nas zajima, byly Televizni noviny a Udalosti dvé
nejsledovangjsi hlavni zpravodajské relace u nas (nasledovaly Zpravy FTV Prima).
Z grafu je patrné, ze V ptipadé zpravodajskych poradii dochazelo ve sledovanosti
jednotlivych televiznich stanic K jesté vétsim rozdilim, a Ze televize Nova v tomto
ohledu jasn€¢ dominovala. Od ledna 2009 do kvétna 2010 byla primérnéd sledovanost
Televiznich novin 2,437 mil. divakt, zatimco Udalosti sledovalo praimérné 0,808 mil.

divakd. Dohromady tedy mély oba potfady primérny zasah 3,245 mil. divakd.

Nasledujici tabulky ndm prozradi néco o divackém profilu obou potadu.
Zobrazeny jsou vysledky pro sociodemografické proménné, se kterymi pracuji (tj.
pohlavi, v€k vzdelani). Prestoze jejich kategorizace je o néco malo odliSna nez ta,
kterou vyuzivam, a kterou jsem piebral z vyzkumt CVVM, myslim si, zZe pro utvofeni
predstavy o slozeni publika danych pofadil je vice nez dostadujici. Cisla prezentovana

v nasledujici tabulce (tabulka &. 11) vyjadiuji rating v % (sledovanost v %)**

13 Odhad primérného poctu osob z cilové skupiny v populaci, které ziveé sledovaly
primérnou sekundu daného ¢asového tseku televizniho vysilani na daném kanalu.
(http://www.ato.cz/tv-vyzkum/pem-iv/terminologie)
14 Odhad primérného poctu osob z cilové skupiny v populaci, které ziveé sledovaly
prumérnou sekundu daného ¢asového tseku televizniho vysilani na daném kanalu.
(http://www.ato.cz/tv-vyzkum/pem-iv/terminologie)
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Tabulka €. 11 Sledovanost poradii na zikladé pohlavi, dosaZzeného vzdélani a

dosazeného véku. Cisla vyjadiuji rating v % (sledovanost v %).

muzi Zeny ZS Vyud. SS VS
Udalosti 9,5 8,9 8,3 8,4 10,2 13,2
Televizni noviny 24,8 30,5 32,1 32,6 26,2 20,1
15-24 25-34 35-44  45-54 55-64 65+
Udalosti 1,5 48 6,6 8,4 12,9 20,6
Televizni noviny 8,8 16,9 22,0 31,2 40,9 46,5

Z vysledku je patrné, ze televizni zpravodajstvi sleduji zejména starsi lidé a to
bez ohledu na to, zda se jedna o Ceskou televizi nebo televizi Nova. Jinak ale mizeme
konstatovat, Ze slozeni publika se v zavislosti na pofadu 1isi. Zatimco Udalosti preferu;ji
spiSe muzi a lidé svys$Sim vzdélanim, u Televiznich novin je situace opacna.
Zpravodajstvi televize Nova upiednostiuji zeny a lidé s niz§im vzdélanim. Dominance

televiznich novin je patrnd zde bez rozdilu pohlavi, vzdélani ¢i dosazeného véku.

Diivéryhodnost poradu

Vyse prezentované vysledky sledovanosti jasn€ ukazuji dominanci Televiznich
novin, které v daném &asovém intervalu sledovala téméi &tvrtina populace Ceské
republiky. V tomto ohledu by tedy mély disponovat nejvétsim potencialem ve smyslu

nastolovani témat.

Nicméné vyzkum zroku 2012 provedeny spolecnosti TNS AISA ukazal, Ze
vét§ina lidi nejvice davéfuje hlavni zpravodajské relaci Ceské televize B za
nejdivéryhodnéjsi televizni zpravodajstvi ho oznacilo 61 procent respondentli starSich
15ti let. Na druhém misté se s 21 procenty umistilo zpravodajstvi TV Prima a az tfeti
pficku s pouhymi 17 procenty obsadily Televizni noviny televize Nova. Zatimco u
zpravodajstvi Ceské televize lidé kladné hodnotili zejména divéryhodnost a
profesionalitu, u komer¢nich stanic oceniovali zejména zabavnost piispévkll nebo vzhled
moderatort. Tyto parametry ale lidé zaroven povazovali za méné dilezité. Vyzkum tak

vvvvvv

podle kterych se ve skute¢nosti fidi.

15 napt. http://strategie.e15.cz/zurnal/nova-je-sledovanejsi-ale-divaci-nejvic-veri-ct-
941252 nebo http://mam.ihned.cz/c1-58338240-ct-si-zadala-vyzkum-ke-zhodnoceni-
zpravodajstvi-udalosti-vysly-nejlepe

50



V ramci samotného vyzkumu jsem se proto také budu zabyvat tim, jaka stanice ma

Vv oblasti hospodarské politiky vétsi schopnost ovlivnit agendu vetejnosti.

Osobni charakteristiky

V tvodni kapitole jsem uvedl, Ze vyznamny vliv na to, zda jedinec urcité téma
zatne povazovat za dulezité a zafadi ho do své osobni agendy, maji osobni
charakteristiky jedince. Jako dilezitou charakteristiku jsem jiz nékolikrat zmifioval
potiebu orientace, kterd se tzce poji na vzdélani jedince. Na roli vzdélani v procesu
nastolovani témat upozornil krom¢ Weavera naptiklad také Hill (Hill, 1985). Mimo to
jsem ukazal, ze ncktera témata méni své postaveni ve vetfejné agend¢ v zavislosti na
pohlavi nebo veéku respondenta. Z tohoto ditvodu jsem se rozhodl pracovat s témito

zakladnimi sociodemografickymi proménnymi i zde.

4.3.3 Hypotézy
Pti analyze dat jsem vychazel z nasledujicich hypotéz. Pfi jejich tvorbé jsem se
opiral jak o popsané poznatky jinych autord, tak oty vlastni (napf. rozdilné medialni

pokryti tématu v zavislosti na potfadu atd.)

Hi: Medialni pokryti tematické oblasti ,,hospodaiska politika® bude mit vliv na to, zda
respondenti dané téma povazuji za dilezité.

Hz: Vliv medialniho bude patrny zejména u tematické oblasti ,,hospodaiska politika
zahrani¢ni®, kterd se respondentl pfimo nedotyka a nemaji s ni osobni zkusSenost.

Hs: VIiv medialniho pokryti se bude lisit v zavislosti na sociodemografickych
charakteristikach respondenta.

Hs: Vliv medidlniho pokryti se bude liSit v zavislosti na délce medidlniho pokryti
oblasti ,,hospodatska politika“.

Hs. V1iv medialniho pokryti se bude liSit v zavislosti na zpravodajské relaci.

4.3.4 Metoda ovéreni kauzality

K prokazani kauzality mezi medidlnim pokrytim tématu hospodaiskéa politika
Vv televiznim zpravodajstvi a postavenim tohoto tématu ve vefejné agend¢ jsem vyuzival
parovych korelaci. Prvni proménnou tvofil celkovy pocet piispévku ze dvou

zminovanych zpravodajskych relaci, které se tomuto tématu vénovaly, druhou potom
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celospolecenské udalosti uvedli udalost prave z této oblasti. Celkem tak vzniklo Sestnact
dvojic, pro které jsem spocital pearsnuv korelaéni koeficient a jeho signifikance. Je
tteba si uvédomit, Ze touto metodou jsme ziskali vysledky, které jsou platné pouze pro
ty respondenty, ktefi udalost z dané oblasti uvedli. To znamen4, ze netikaji nic o sile
vlivu na cely zkoumany soubor (popf. jeho podskupiny), jako by tomu bylo napiiklad
Vv ptipad¢ regresnich rovnic. Nicméné v kapitole vénované vetejné agend¢ jsme si na
tematickych kategoriich ,,Ekonomika domaci“ a ,,Zahrani¢ni ekonomické* ukazali, ze
tato oblast ma ve vefejné agend¢ své pevné misto a to bez ohledu na pohlavi, vék nebo
dosazené vzdélani respondenta. Cilem této metody tedy bude prokazat, jaky vliv ma

mediélni pokryti problematiky na pocet uvedenych udalosti z dané oblasti.

4.3.5 Vysledky a jejich interpretace

V nasledujici tabulce (tabulka ¢. 12) miZeme spatfit korelace mezi poctem
vSech prispévki z tematické kategorie hospodaiska politika (tj. za oba potady a vSechny
vztazné oblasti) a poCtem vSech odpovédi spadajicich do této kategorie. Prvni fadek
znazoruje vysledky pouze pro respondenty, kteti udalost z této oblasti zminili jako
prvni. Druhy fadek potom zobrazuje vysledky pro celkovy pocet odpovédi spadajicich

do této kategorie.

Tabulka ¢. 12

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
1. udalost 0,23 0,46* 0,56* 0,49*
Celkem 0,15 0,45* 0,59** 0,55*

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdi¢ky potom na hranici 1%.

Miuzeme spatiit, ze korelace zacinaji prokazovat pomérné silnou vazbu od
druhého tydne. Toto zjisténi naznacCuje, ze danad tematicka oblast musi mit medialni
pokryti alesponi dva tydny, aby udalosti, které¢ se k ni poji, zacali lidé povazovat za
dalezité. Nejsiln€jsi vztah se ukazal byt v obou ptipadech ve tietim tydnu. O néco
silngjsi vazba se ukazala v piipadé, kdyz byly do analyzy zahrnuty vSechny odpovédi.
To by mohlo signalizovat, Ze udalosti z této oblasti nebyly pro dotazované prioritni, ale
pfesto je povazovali za dulezité a tak je uvadéli jako druhou nebo tfeti zminovanou

udalost.
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Jak jsem jiz uvedl, zptsob kodovani datovych souborti umoziuje identifikaci
téch prispévku (respektive udalosti), které se tykaji domaci hospodarské politiky a téch,
které se zabyvaji stejnou oblasti, ale vazou se k zahrani¢i. MuZzeme tak porovnat, pro
jakou vztaznou oblast je vysledny vztah silngjsi. Jinymi slovy mizeme se pokusit ovérit
jednu z hypotéz, ktera predpoklada, ze silngjsi vazba bude pro udalosti ze zahranici.
V navaznosti na popsany vyzkum z roku 2004 (Wanta, Golan, Lee, 2004), ktery ukazal,
7e zahrani¢ni udalosti potiebuji del$i medialni pokryti tak, aby se staly soucasti vefejné

agendy, se miizeme pokusit toto tvrzeni verifikovat.

Vysledky jsou zobrazeny v nasledujici tabulce (tabulka ¢. 13). Podobné jako
Vv ptedchozim piipad¢, tak i zde jsem korelace pocital zvlast’ pro pocet udalosti z oblasti
hospodaiské politiky uvedenych respondenty jako prvni a zvlast’ pro celkovy pocet
odpovedi.

Tabulka ¢. 13 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika domaci a

hospodarska politika zahrani¢ni

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
ER 1. udalost 0,20 0,47* 0,45* 0,34
Celkem 0,25 0,47* 0,43* 0,32
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
1. udalost 0,37 0,59** 0,66** 0,69**
Zahranici
Celkem 0,49* 0,65** 0,64** 0,63**

Pozn.: Jedna hvézdicka znaéi signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdi¢ky potom na hranici 1%.

Z tabulky jsou patrné rozdily na obou popsanych Grovnich. Za prvé je zfejmé, Ze
pro oblast zahrani¢ni hospodaiské politiky je vztah mezi poctem piispévki a poctem
uvedenych odpovédi ztéto oblasti vyrazné siln€j$i, nez je tomu v piipadé¢ domaci
hospodaiské politiky a to bez ohledu na délku medialniho pokryti tématu. Zatimco
nejvyssi korelaéni koeficient pro vztaznou oblast Ceska republika je 0,47, nejvyssi
korelacni koeficient pro oblast zahranici vysel 0,69 (respektive 0,65). Za druhé mizeme
také spatfit rozdilny vliv délky medidlniho pokryti tématu na velikost vysledné
korelace. Zatimco v prvni &asti tabulky, ktera se vénuje hospodaiské politice v Ceské
republice, se zavislost mezi medialni a vefejnou agendou projevila pouze pro obdobi
dvou a tfi tydni, v ¢asti vénované zahrani¢nim udalostem je urcity vztah patrny jiz po

prvnim tydnu, pfi¢emz ani po ¢tyfech tydnech nedoslo k jeho tpadku. Tudiz zjisténi
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zminovanych autori nemuzeme potvrdit, jelikoz vztah mezi medidlnim pokrytim
probirané oblasti a po¢tem uvedenych udélosti byl v obou ptipadech signifikantni jiz po
dvou tydnech medidlniho pokryti (u vztazné oblasti ,zahrani¢i“ byl dokonce

signifikantni jiz po jednom tydnu).

Tyto vysledky zfejmé odrdzeji celkovou koncepci zpravodajskych relaci, které
se vénuji zejména domacimu déni. VSak také jednou z novinaiskych hodnot, ktera
ovlivituje vybér zprav, je blizkost mista d&je. Jak poznamenava Denis McQuail: ,,Cim
blize méstu, regionu ¢i statu, kde zije predpokladané publikum, se udalost odehrala, tim
pravdépodobnéji bude zaznamenana.“ (McQuail, 2009, str. 323) Ostatné jsme si
ukézali, ze tfi Ctvrtiny prispévkil z oblasti hospodaiskd politika se vénovaly praveé
domécim udélostem. Muzeme proto predpokladat, ze vzhledem k velkému poctu
domacich zprav bude jejich slozeni diferenciovangjsi nez je tomu v pfipadé
zahrani¢niho zpravodajstvi. V dasledku vétSi rozmanitosti domaciho zpravodajstvi

potom o pozornost publika soupeti vice udélosti, nez je tomu u zprav ze zahranici.

Dalsim faktorem, ktery pravdépodobné ptispiva k vyslednym zjisténim, mize
byt fakt, ze domaci udalosti z oblasti hospodarské politiky se daleko vice dotykaji
bézného zivota lidi, a tudiz S nimi maji osobni zkuSenost. Témata jako inflace, danové
reformy ¢i oslabeni koruny c¢love€k pravdépodobné pociti v kazdodennim Zivoté a
nepotiebuje média, aby ho na takovy problém upozoriiovala. Na druhou stranu v
ptipad¢ zahrani¢nich udalosti, které se vétSinou piimo nedotykaji nasi zemé a bézného
zivota lidi, je velkd pravdépodobnost, ze sdélovaci prostfedky budou pro cloveéka
ptredstavovat hlavni zdroj informaci. Napftiklad jeden vyzkum z osmdesatych let ukézal,
Ze u ,,vtiravych® témat (tj. témat, kterd ovliviuji kazdodenni zivot lidi) jako jsou Zivotni
naklad nebo zloCinnost, byla korespondence mezi prabéhem zpravodajstvi a
vyznamnosti tohoto tématu pro vefejnost pomérne nizka. Naopak u ,,nevtiravych* témat
jako je Zivotni prostfedi ¢i drogova problematika byla shoda obdivuhodné vysoka.
(McCombs, 2009, s. 99-102) K podobnym zavérum dospéla i jind vyzkumna Setieni.
McCombs tato zjisténi piipisuje jiz nékolikrat zminované potitebé orientace: ,,Jelikoz
vtirava témata jsou definovana jako témata, ktera vstupuji do bézného zivota lidi,
v mnoha piipadech pro orientaci jedincl v dané situaci postaci osobni zkuSenost.
Vysledkem je nizka potieba jakékoli dalsi orientace a z této okolnosti Ize pfedpovédét

nizkou korelaci mezi medidlni a vefejnou agendou. ... Na druhou stranu osobni
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zkuSenost neni dostateénym zdrojem orientace V piipadé nevtiravych témat.

(McCombs, 2009, s. 102)

Uvedené vysledky pfinesly jesté jedno zajimavé zjisténi, které souvisi se
zpusobem, jakym pfistupujeme K vetejné agend¢. Jedna se o to, zda s vetejnou agendou
pracujeme jako s celkovym poctem uvedenych udalosti, které se k dané problematice
poji nebo zda bereme v potaz pouze prvni odpovéd. Tu bychom slovnikem
marketingovych vyzkumnikti mohli oznacit jako ,,top of mind“*®. Zatimco u udalosti
vramci Ceské republiky, se vysledné korelace mezi obéma piistupy piili§ nelisily, u
zahrani¢nich udalosti muZeme vypozorovat, ze sila vztahu se stupiiuje s délkou
medialniho poryti a to konkrétné v ptipadé dat, ktera reprezentuji pouze prvni uvedenou
udalost. Z toho Ize vyvodit zavér, ze ¢im delsi medialni pokryti udalost z dané oblasti
ma, tim je vétsi pravdépodobnost, Ze ji respondent bude povazovat za dulezitou a Ze ji

uvede jako prvni odpovéd’ na otazku tykajici se celospolecenské udalosti posledni doby.

Hospodarska politika domaci
Nasledujici vysledky se tykaji pouze té oblasti hospodaiské politiky, ktera se
vztahuje k Ceské republice a zobrazuji korelaéni koeficienty pro skupiny respondenti

utvorenych na zaklad€ jejich sociodemografickych charakteristik.

Tabulka €. 14 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika domaci na

zakladé pohlavi respondenta

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
1. udalost | Muzi 0,24 0,48* 0,40 0,29
Zeny 0,14 0,44* 0,49* 0,39

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Celkem | Muzi 0,30 0,51* 0,43* 0,30
Zeny 0,19 0,42 0,41 0,32

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdic¢ky na hranici 1%.

16 Top of Mind je subjektivni dominantni pozice znacky. Oznacuje prvni (znacku) z
dané kategorie produkti, ktera se dotazovanému ¢loveéku (zakaznikovi) vybavi. Pouziva
se 1 v ramci celé populace. (Www.mediaguru.cz)
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Tabulka €. 15 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika domaci na

zakladé dosaZeného véku respondenta

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 -0,03 0,18 0,30 0,22
L uditost | 2029 0,29 0,54* 0,45% 0,31
30-44 0,16 0,47* 0,44* 0,36
45-59 0,07 0,40 0,42 0,30
60+ 0,34 0,43* 0,40 0,32
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 0,18 0,24 0,34 0,21
Celkem | 2029 0,33 0,58** 0,51* 0,40
30-44 0,23 0,46* 0,41 0,31
45-59 0,17 0,44* 0,42 0,32
60+ 0,30 0,42 0,37 0,24

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Tabulka €. 16 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika domaci na

zakladé pohlavi respondenta

1.tyden 2.tyden 3.tyden 4.tyden
Z8 0,23 0,26 0,28 0,16
1. udalost | SS bezmat. 0,05 0,44* 0,48* 0,41
SSsmat. 0,22 0,59** 0,50* 0,38
VS 0,37 0,39 0,29 0,18
1.tyden 2.tyden 3.tyden 4.tyden
ZS 0,22 0,27 0,25 0,13
Celkem | SSbezmat. 0,16 0,43* 0,43* 0,35
SSsmat. 0,29 0,56* 0,47* 0,34
VS 0,40 0,56* 0,48* 0,37

Pozn.: Jedna hvézdicka znadi signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdic¢ky na hranici 1%.

V kapitole vénované analyze vefejné agendy na zakladé dat CVVM jsme mohli
vypozorovat, ze rozdily v poctech odpovédi, které spadaly do kategorie ,,Ekonomika
domaci®, byly mezi jednotlivymi sociodemografickymi skupinami minimalni. Vyjimku
tvofili respondenti ve véku 15-19 let, ktefi oproti ostatnim uvedli podstatné méné
udalosti, které se k dané kategorii pojily. V tomto piipadé se rozdily projevily v ramci
vSech skupin vytvofenych na zakladé sociodemografickych proménnych. V tabulce ¢.
14 mizeme spatfit, ze zatimco u muzii se vztah mezi poctem vSech odpovedi (.
kolonka ,,celkem®) a poctem piispévki ukdzal signifikantni, u zen tomu tak nebylo.

Mnohem vétsi diference se projevila u respondentli roziazenych na zéklad¢é véku, kde
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znatelnou odliSnost mizeme spatiit v ramci vzdé¢lanostnich skupin, kde se oproti
ostatnim vymyka skupina respondenti se zakladnim vzdélanim (tabulka ¢. 16). To
znamend, ze pocet respondentl ve veéku 15-19 (respektive pocet respondentll se
zakladnim vzdélanim), ktefi v daném obdobi uvedli udélost spojenou s domaci
ekonomikou, nekorespondoval spocty prispévki, které se této oblasti vénovaly
Vv televiznim zpravodajstvi. Lze proto piedpokladat, ze tito respondenti odkazovali na ty
udalosti, kterym se sdélovaci prostfedky nevénovaly nebo vénovaly jen okrajové. | zde,
podobné jako ve vysledcich za cely soubor, byly nejtésnéjsi vazby pro pocty ptispévki
pro dva a tii tydny, které predchazely vyzkumu vetejné agendy (tj. vyzkumim CVVM).
Detailngjsi vhled prezentuji nasledujici tabulky (tabulka ¢. 17, 18), které zobrazuji silu
vztahu na zaklad¢ tfidéni tretiho stupné. Vysledky se tykaji vetfejné agendy jako
mnoziny v8ech moznych odpoveédi (tzn. odpovidaji vysledkiim ,,celkem® z ptedchozich
tabulek).

Tabulka ¢. 17 Srovnani korelaci pro oblast hospodariska politika domaci na

zakladé pohlavi a dosaZeného véku respondenta.

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 0,26 0,31 0,46* 0,35
20-29 0,26 0,54* 0,46* 0,35
Muzi 30-44 0,26 0,48* 0,40 0,29
45-59 0,25 0,50* 0,40 0,31
60+ 0,38 0,45* 0,35 0,19
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 -0,01 0,04 0,02 -0,09
20-29 0,41 0,56* 0,52* 0,44*
Zeny 30-44 0,20 0,43 0,40 0,31
45-59 0,09 0,37 0,40 0,30
60+ 0,15 0,31 0,33 0,25

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Z velikosti korelacnich koeficientd muizeme odvodit, Ze vék hral dalezitou roli
zejména u Zen nez u muzli. Nejvyrazngjsi rozdil je patrny v rdmci nejmladsi veékoveé
kategorie, kde se u muzt dokonce Vjednom piipadé vyslednd vazba ukazala
signifikantni, zatimco u Zen byly vSechny koeficienty viceméné nulové. U Zen se jako
signifikantni projevil vztah mezi po¢tem odpovédi a prispévkl z dané oblasti pouze u

vékové kategorie 20-29 let. U muzd i Zen je potom patrny mirny pokles velikosti
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koeficientli u nejstarSi veékové kategorie. Tyto vysledky nam do celé problematiky
vnaseji trochu vice svétla, jelikoz poukazuji na to, Ze svou roli v celém procesu nehraje
jen v€k nebo pohlavi respondenta, ale jejich kombinace. Je pravda, Ze vySe
prezentovana zjisténi poukazaly na urcity rozdil v sile vztahti pro muze a Zeny a ukézaly
zfetelny rozdil mezi nejmladsi vékovou skupinou a ostatnimi, zde tato zjisténi dostavaji
mnohem konkrétnéjsi podobu. Vysledné korelace poukazuji na fakt, ze odpoveédi muzi
korespondovaly s medialnim pokrytim tématu daleko vice a v¢k pfitom do celého
procesu vstupoval v daleko men$i mife nez u Zen. I zde muZzeme vypozorovat, ze
k nejsilnéj$im vazbam dochazelo pro dva (popf. tii) tydny medialniho pokryti dané

tematické oblasti.

Tabulka ¢. 18 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika domaci na

zakladé pohlavi a dosaZeného véku respondenta.

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Z8 0,31 0,40 0,37 0,23
. SS bez mat. 0,21 0,48* 0,42 0,30
Muzi v
SSsmat. 0,27 0,43* 0,34 0,22
VS 0,46* 0,66** 0,52* 0,40
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Z8 0,12 0,13 0,11 0,02
Jeny S? bez mat. 0,09 0,35 0,42 0,36
SSsmat. 0,29 0,61** 0,52* 0,40
VS 0,23 0,32 0,34 0,26

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Role vzdélani je na rozdil od dosazeného véku patrna jak u zen tak u muzi. U
respondentll Zenského pohlavi se jako signifikantni ukazal vztah pouze pro skupinu Zen
ve druhé nejvyssi vzdélanostni kategorii. U muzi naopak korelacni koeficienty vysly
se zékladnim vzd€lanim je patrna i tak pomérné silna vazba, zatimco u Zen ze stejné
vzdélanostni kategorie je témét nulova. Je zajimavé, Ze u muzi vysel nejsilnéjsi vztah
pro respondenty s vysokoskolskym vzdélanim, zatimco u zen to byly respondentky
S maturitou, jejichz odpovédi s medidlnim obsahem korespondovaly v mnohem vétsi
mife nez tomu bylo u respondentek z ostatnich vzdélanostnich kategorii. Interpretace

tohoto zjisténi by zfejmée zaslouzila hlubsi analyzu, na kterou jiz zde nezbyva prostor.
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Hospodarska politika zahrani¢ni

Nadchézejicich par stranek se bude podrobnéji vénovat analyze tematické
oblasti, ktera se tyka hospodarské politiky v zahrani¢i. Stejné tak jako v prechozim
piipadé, tak i zde se podivame na vysledky pro respondenty rozd€lené na zakladé

pohlavi, dosazeného vzdélani a véku.

Tabulka €. 19 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika zahrani¢ni na

zakladé pohlavi respondenta

1.tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
1. udslost | Muzi 0,35 0,60%* 0,67%* 0,71%*
Zeny 0,38 0,57* 0,64** 0,66%*

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Celkem | Muzi 0,47* 0,67** 0,67** 0,68**
Zeny 0,49% 0,61%* 0,61%* 0,59%*

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Tabulka €. 20 Srovnani korelaci pro oblast hospodariska politika zahrani¢ni na

zakladé dosaZeného véku respondenta

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 0,30 0,49* 0,56** 0,61**
Ludilost 20-29 0,25 0,51* 0,60** 0,66**
30-44 0,31 0,49* 0,58** 0,61**
45-59 0,42 0,64** 0,67** 0,71**
60+ 0,45* 0,63** 0,69** 0,68**
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 0,38 0,53* 0,58** 0,60**
Celkem 20-29 0,45* 0,63** 0,66** 0,68**
30-44 0,53* 0,66** 0,64** 0,61**
45-59 0,54* 0,68** 0,66** 0,64**
60+ 0,42 0,57* 0,56* 0,54*

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

59



Tabulka €. 21 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika zahranic¢ni na

zakladé dosaZeného vzdélani respondenta

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
78 0,39 0,63** 0,71** 0,77**
1. udalost | SS bezmat. 0,35 0,55* 0,59** 0,60%*
SSsmat. 0,36 0,57** 0,67** 0,69**
VS 0,3 0,50* 0,57* 0,60**
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
78 0,44* 0,65%* 0,68** 0,70%*
Celkem | SS bezmat. 0,49* 0,65** 0,62** 0,61**
SSsmat.  047* 0,60** 0,63** 0,60**
VS 0,51* 0,59** 0,55* 0,53*

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Jak jsem jiz poznamenal, sila vazby pro zahrani¢ni témata z oblasti hospodarské
politiky je mnohem silnéjsi nez v piipadé domacich udalosti. Vztah je také patrny i
v ramci del§iho ¢asového obdobi. Jak miizeme spatfit i zde, tak v drtivé vétSin€ piipadi
jsou silné vazby zietelné od dvou tydni medialniho pokryti dané tematické oblasti a
nemizi ani po Ctyfech tydnech. Navic je zde, podobné jako ve vysledcich za cely
zkoumany soubor, ve vSech piipadech patrny trend silici vazby S postupujici délkou
medidlniho pokryti tématu a to v ptipad¢, kdy do analyzy zahrneme pouze odpovédi,
které dotazovani uvedli jako prvni. Podobné& jako v pfipadé doméci hospodaiské
politiky, tak i v tomto pfipadé mizeme vypozorovat o néco silnéjsi vazby u muzi oproti
zendm. Tento fakt snejvétsi pravdépodobnosti souvisi s charakterem tématu
hospodarska politika, které je pro muzZe vice atraktivni. V ramci vékovych kategorii se,
podobné¢ jako v predchozim piipad€, projevil slabsi vztah u respondentt ve véku 15-19
let. Zajimavé je zjisténi, Ze na rozdil od domaci oblasti, kde pocty odpovédi
respondentl se zakladnim vzdélanim korespondovaly s pocty piispévkl oproti ostatnim
vzdélanostnim skupindm v mensi mite, zde tomu bylo naopak. Nejnizsi koeficienty

potom piekvapive vysly u lidi s vysokoskolskym vzdélanim.
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Tabulka €. 22 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika zahrani¢ni na

zakladé pohlavi a dosaZeného véku respondenta.

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 0,40 0,59** 0,62** 0,65**
20-29 0,38 0,61** 0,71** 0,74**
Muzi 30-44 0,45* 0,65** 0,62** 0,61**
45-59 0,45* 0,61** 0,59** 0,62**
60+ 0,54* 0,62** 0,57* 0,50*
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
15-19 0,29 0,39 0,45* 0,47*
20-29 0,46* 0,56* 0,53* 0,53*
Zeny 30-44 0,55* 0,61** 0,60** 0,57**
45-59 0,59** 0,70** 0,68** 0,62**
60+ 0,28 0,49* 0,52* 0,53*

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Také v piipadé zahrani¢ni hospodaiské politiky se projevilo, ze vék nehraje tak
velkou roli u muzii jako u zen. Zatimco u muza vysledné koeficienty v ramci vSech
vékovych kategorii viceméné korespondovaly, u Zen se siln€j§i vazby projevily

predevs§im u vékovych kategorii 30-44 let a 45-59 let.

Tabulka €. 23 Srovnani korelaci pro oblast hospodarska politika zahrani¢ni na

zakladé pohlavi a dosaZeného vzdélani respondenta.

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Z8 0,47* 0,69** 0,70** 0,72%*
Musi s§ bez mat. 0,44* 0,66** 0,65** 0,64**
SSsmat.  0,45*% 0,54* 0,57* 0,55*
VS 0,49* 0,60** 0,58** 0,58**
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Z8 0,38 0,56* 0,61** 0,63**
Feny s§ bez mat. 0,50* 0,59** 0,55* 0,52*
SSsmat. 0,47 0,62%* 0,64** 0,61**
VS 0,50* 0,54* 0,49* 0,45*

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdic¢ky na hranici 1%.
Vzdélani v tomto pfipadé nema na vyslednou vazbu pfili§ velky vliv. Nicméné

pfedchozi zjisténi odrazeji skutecnost, Ze 1épe nez mluvit o jednom homogennim

publiku, je lepsi mluvit o rGznych diverzifikovanych publicich s odliSnymi potfebami,

motivy a pozornosti, kterou ur¢itym tématiim vénuji. ,,Rzné publika si mohou riznym
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zptisobem vybirat medidlni obsahy, rozdilné je vnimat, zapamatovavat a piipadné

v budoucnu i vybavovat.“ (Trampota, 2006, s. 127)

Nastolovani v agendy v zavislosti na poradu

V kapitole vénované postaveni hospodarské politiky v agendé vecerniho
zpravodajstvi jsme si ukdzali, ze se 1iSi nejen velikost prostoru, jaky obé média této
oblasti vénuji, ale také pokryti dil¢ich témat, kterd s touto problematikou souvisi. Navic
se ukézalo, Ze Televizni noviny oproti Udalostem v mensi mife reflektuji zahrani¢ni
udélosti spojené s hospodarskou politikou. Jak se tyto rozdily promitly do procesu
nastolovani agendy muzeme spatfit v nasledujicich tabulkach (tabulka ¢. 24 a ¢. 25).

Prvni z nich se vénuje domacim udéalostem a druha potom t€ém zahrani¢nim.

Tabulka ¢. 24 Porovnani korelaci pro oblast hospodarska politika domaci

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Udslosti 1. udalost 0,15 0,51* 0,44* 0,26
Celkem 0,21 0,56* 0,49* 0,29

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Televizni | 1. udalost 0,16 0,32 0,40 0,38
noviny | Celkem 0,17 0,29 0,33 0,31

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

Vysledky jasné poukazuji na siln&j§i vazby pro zpravodajskou relaci Ceské

televize, i kdyz urcity ale podstatné slabsi vztah se projevil také u zpravodajského

potadu televize Nova.

Tabulka €. 25 Porovnani korelaci pro oblast hospodarska politika zahrani¢ni

1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Udalosti 1. udalost  0,48* 0,64** 0,71** 0,82**
Celkem 0,65** 0,77** 0,74** 0,82**
1 tyden 2 tydny 3 tydny 4 tydny
Televizni | 1. udalost  -0,10 0,12 0,17 0,04
noviny | Celkem 0,04 0,16 0,18 0,01

Pozn.: Jedna hvézdicka znaci signifikantni vysledek na 5% hranici, dvé hvézdicky na hranici 1%.

V piipad¢ zahrani¢nich udalosti spojenych s ekonomikou se ukazala dominantni
pozice Ceské televize, kde vysly viechny koeficienty jako signifikantni. Naopak u
Televiznich novin byla ve vSech pfipadech sila vztahu zanedbatelna. Tyto vysledky ve

velké mitfe odrazi vysledky, prezentované vyse, kde jsme si ukazali, Ze probirané oblasti
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se ve v&tsi mife vénuje zpravodajstvi Ceské televize. Navic jeji zpravodajstvi lidé
vnimaji jako divéryhodné, zatimco zpravodajstvi TV Nova vnimaji spiSe skepticky a
divéiuje mu jen mala ¢ast divakl. Projevil se tak urcity paradox, kdy ac¢ jsou Televizni
noviny nejsledovanéj$im zpravodajstvim u nas, tak disponuji pouze malou schopnosti
ale nejsem vtomto sméru velkym optimistou. Myslim si, ze Vtomto sméru hraje
dalezitou roli zminovana davéryhodnost média, ktera v tomto piipadé predcila velikost
jeho publika. Dal$im vysvétleni mtze byt celkovy obsah a typ udalosti, které televize
Nova reflektuje. Podle mého nazoru se Televizni noviny zabyvaji zejména tzv. ,,soft
news*, zatimco Udalosti se ve vétsi mife vénuji tzv. ,hard news*. Rozdil mezi témito
typy zprav potom tkvi zejména vtom, Ze ,hard news se zabyvaji dilezitymi

zalezitostmi, zatimco soft news zalezitostmi zajimavymi®. (Trampota, 2006, s. 31)

V casti prace vénované divackému profilu jsme si ukazali, ze divacky profil
Udélosti tvofi zejména star$i lidé s vy$Sim vzdélanim a jejich primérna sledovanost se
pohybuje kolem 800 tisic divakl. Presto predchozi vysledky ukézaly, ze udalosti
spojené s hospodaiskou politikou reflektuji jak mladi lidé, tak i ti S niz§im vzd€lanim.
V tomto ptipadé zieymé& svou ulohu plni interpersondlni komunikace a intermedialni
agenda. Na dvoustupiiovy tok komunikace a potvrzeni jeho podileni Se na procesu
témat poukazali jiz n€kolikrat zmifiovani Weimann s Brosiem (Weimann, Brosius,
1994) a v ¢eském prostiedi napiiklad Kalvas (Kalvas, 2009) Tudiz je mozné, ze i kdyz
se Cloveék o konkrétni udalosti nedovi ze sdélovacich prostiedki, setka se s ni béhem
komunikace s ostatnimi nebo napiiklad prostfednictvim socialnich siti. V teoretické
¢asti prace jsem také zminil vyzkum Trampoty s NeCasem (Trampota, Necas 2007),
ktery prokazal silny vztah mezi tematickou agendou tisku a agendou televize. Mizeme
se proto domnivat, ze o podobnych informacich, které se objevuji ve zpravodajstvi
Ceské televize, informuje také seridzni tisk. Drtivd vét§ina denikd navic provozuje
vlastni internetové zpravodajstvi, a tudiz se mnohondsobn¢ zvysuje pravdépodobnost

zasahu velké ¢asti publika.
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4.3.6 Shrnuti

K potvrzeni hypotézy o nastolovani agendy jsem k prokdzani vztahu mezi
medialni a vefejnou agendou vyuzival parovych korelaci. Prvni proménnou tvoiil pocet
prispevkl v televiznim zpravodajstvi, které se vénovaly oblasti hospodaiské politiky.
Druhou proménnou potom ptedstavoval pocet odpovédi na vyse uvedenou otazku, které
spadaly do kategorie ,,ckonomika domaci* a ,,ekonomika zahrani¢ni“. Z divodi ¢asové
posloupnosti jsem pracoval s pocty piispévku za 1-4 tydny (respektive 7-28 dni), které
predchazely tydnu, ve kterém se realizovalo vyzkumné Setieni CVVM. Signifikantni
vztah se ve vysledku ukdzal v ramci obou zkoumanych oblasti, i kdyZ jejich velikost se
lisila a vyznamnou roli sehrala také délka medialniho pokryti tématu. Pocty prispévk,
které se tykaly domaci ekonomiky, sice signifikantné korelovaly s pocty uvedenych
odpovédi z této oblasti, ale velikost vyslednych koeficientd byla o pozndni niz8i nez
tomu bylo u zahraniénich udalosti. Tuto skuteCnost mulzeme s nejvetsi
pravdépodobnosti ptipsat vtiravosti (respektive nevtiravosti) daného tematické okruhu.
Zatimco hospodatska politika Ceské republiky se asto pfimo dotyka kazdodenniho
Zivota respondentd (napf. inflace, dan¢, mzdy atd.), zahrani¢ni déni vétsinou ovliviiuje
jejich Zivoty jen minimalné nebo vibec. Ve vysledku tak lidé pociti dopady domaci
hospodatské politiky na vlastni kiizi a nepotiebuji média, aby je o tom informovala. Na
druhou stranu v pfipadé zahrani¢niho déni jsou sd€lovaci prostiedky nejdilezitéjsim a
Casto jedinym zdrojem informaci. Podstatnym zjisténim je také fakt, ze vyznamny vztah
medidlni a vefejné agendy se V pfipadé domacich udalosti z dané tematické oblasti
projevil pouze pro pocty piispevkil za dva a tfi tydny, které predchazely vyzkumu
vetejné agendy. Na druhou stranu u zahrani¢nich udalosti byl vztah patrny jiz po
prvnim tydnu, pfi¢emz ani po Ctyfech tydnech nedoslo k jeho tpadku. Kromé uvedené
miry vtiravosti tématu, k témto vysledkim dle mého nazoru prispéla struktura
zpravodajskych relaci, které ve vétsi mite reflektuji udalosti tykajici se Ceské republiky.
V disledku toho o pozornost publika soupeti daleko vice domécich témat nez téch
zahrani¢nich. Vysledné korelace byly Vneposledni fadé¢ také ovlivnény
sociodemografickymi charakteristikami respondentll. Nejvyznamnéjsi se v tomto sméru
ukazaly rozdily mezi muZzi a Zenami. PocCty udalosti uvedenych muzi korespondovaly
S postavenim probiraného tématu v medidlni agend¢ v daleko vétsi mife nez pocty
odpovédi, které uvadély zeny a to bez ohledu na dosazeny veék nebo vzdélani. Tento
fakt je zfejmé vysledkem jiz zminéného odlisného zplisobu konzumace medidlnich

obsahii a rozdilnymi tématy, kterd jsou piedmétem interpersonalni komunikace.
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V zavéru prace jsem se veénoval také tomu, zda ma na vysledny vztah vétsi vliv
zpravodajstvi Ceské televize nebo zpravodajstvi televize Nova. Vysledky ukazaly, Ze
pocty prispévkl uvedenych v Televiznich novinach korespondovaly s pocty odpovédi
respondentll jen minimaln¢ (v pfipad¢ zahrani¢ni oblasti prakticky viibec), zatimco u
Udalosti Ceské televize byly korelace o poznani vyssi. Zvlast patrny rozdil byl pravé u
zahrani¢nich udalosti z hospodatské politiky. Duvodt pro¢ tomu tak je mizeme nalézt
hned nékolik. Jednou z pti¢in je patrn¢ davéra, kterou lidé v konkrétni potfad chovaji.
Dal$im divodem miize byt obsahova odliSnost obou potadd. Ukazali jsme si, Ze
zpravodajské relace Ceské televize reflektuje déni v ekonomice v daleko vétsi mite nez
je tomu u zpravodajstvi konkurenc¢ni televize a stejné tak piinasi daleko vétsi mnozstvi
zahrani¢nich informaci. V neposledni fadé je to dle mého ndzoru rozdilny typ udalosti,
ktery se ke kazdému zpofadli vaze. Zatimco Udalosti pfinaSeji v daleko véEtSim
mnozstvi dulezité¢ informace (tzv. ,,hard news®), Televizni noviny jsou ve vét§i mife
naplnény zajimavymi informacemi (tzv. ,,soft news). Nicméné se ukazalo, ze pocty
odpovédi korespondovaly s pocty uvedenych piispévki i u téch respondentd, ktefi plné
nezapadaji do divackého profilu pofadu Udalosti. Toto zjisténi bychom mohli ptipsat na
vrub silné intermedidlni agend¢ a také dvoustupiiovému toku komunikace, ale urcité by

st zaslouZilo detailngj$i analyzu.

Vysledky analytické ¢asti na tematické oblasti hospodaiska politika poukéazaly
na pomérné silny vztah mezi postavenim tohoto tématu v medidlni a vefejné agend¢.
Dodrzené ¢asova posloupnost naznacuje kauzalitu tohoto vztahu, kdy pficina (medialni
agenda) pfedchazi nasledek (vefejnd agenda). Na zdklad¢ téchto zjiSt€ni se muizeme
pfiklonit k zavéru, Ze v tomto konkrétnim piipadé se hypotéza o nastolovani agendy
ukdzala jako platnd. Nicméné nekteré vysledky ukdzaly také na fadu nejasnosti v celém
procesu. Jednou takovou je napfiklad zminovany divacky profil televizniho
zpravodajstvi, na jehoz zakladé¢ bychom mohli o¢ekavat odlisSnou silu vazeb u skupin
respondentll vytvofenych na zakladé jejich sociodemografickych charakteristik, nez
jaka se ve vysledku prokazala. Vzhledem k vysoké komplikovanosti celého procesu
nastolovani témat a fadé faktort, které do n¢j promlouvaji, mizeme vysledky této prace
oznacit za pouhou kapku v mofi, ktera se alespoit dil¢im zplsobem pokusila do

nastinéné problematiky vnést trochu svétla
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Zaver

Hlavnim cilem ptfedkladaného textu byla snaha o ovéfeni konceptu nastolovani
agendy na konkrétni tematické oblasti ,,hospodaiské politika®. Vysledna zjisténi potom
ukazala, ze skute¢né existuje pomérné silnad vazba mezi pokrytim daného tématu
V televiznim zpravodajstvi a poctem lidi, ktefi udalosti ztéto oblasti povazuji za
dalezité. Vysledky mimo jiné poukazaly na odlisSnou silu vztahu pro ,vtirava“ a
»hevtirava™ témata, kterd v tomto piipad¢ reprezentovaly udalosti spojené s domacim
dénim a udélosti ze zahrani¢i. V tomto sméru se tak potvrdily zavéry fady jinych autort,
které mimo jiné poukazuji na fakt, Ze v nékterych piipadech ma osobni zkuSenost
s urcitou problematikou vétsi vliv na pfijeti tématu do intrapersondlni agendy nez
vysoka frekvence vyskytu urCité oblasti ve sdélovacich prostedcich. V piipade tématu
,hospodaiska politika®“ se jako vyznamna projevila také role pohlavi respondenta a
konkrétniho zpravodajského potadu. Také se ukdzalo, Ze vyznamny vliv na pribch

celého procesu ma délka medialniho pokryti probirané oblasti.

Na druhou stranu je potieba upozornit na fadu limitlh a omezeni, se kterymi se
prezentovany vyzkum potykal. Jednim z nich je zaméfeni na jedno konkrétni téma, a
tudiz si musime uvédomit, ze prezentovand zjiSténi nelze pauSalizovat. DalSim
faktorem, ktery do jist¢ miry ztizil vyslednou interpretaci, je Siroké pojeti dané
tematické kategorie v disledku (ne)komplementarity datovych soubori a zptsobu jejich
kédovani. Neékdo by také mohl jako problematickou spatfovat samotnou metodu
parovych Kkorelaci, ktera ssebou v piipadé agregovanych dat pfinasi riziko
ekologického zkresleni. Nicméné si myslim, Ze vtomto sméru byla interpretace
vysledkii obezietna a neptedpokladda, ze s jistotou poukazuji na piimou kauzalitu.
S metodou korelaci navic pracuje drtiva vétSina vyzkumi v oblasti nastolovani agendy a
nebylo prokazano, ze by v jejim disledku dochdzelo k zavaznym dezinterpretacim.
Samotné analyza navic nebrala v potaz fadu jinych vlivnych faktort, které do celého
procesu vstupuji. Z téch nejdilezitéjSich mizeme jmenovat medialni expozici nebo vliv
interpersonalni komunikace. Ovéfeni role téchto aspektit ani nebylo cilem predkladané
prace. Navic, jak jsem v textu jiz nékolikrat poznamenal, proces nastolovani témat je
nesmirné slozity a komplexni, a proto je velice slozit¢ v ramci jednoho vyzkumu

postihnout v§echny proménné, které do né&j vstupuiji.
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Jak poznatky uvedené v teoretické casti prace tak vysledky samotného vyzkumu
ukazuji na skute¢nost, ze masové sdélovaci prostiedky disponuji pomérné velkou
schopnosti ovliviiovat vefejné minéni ve smyslu vnimani dilezitosti urCitych témat.
V disledku toho pomahaji spoluutvaret zpiisob, jakym lidé nahliZeji na svét kolem sebe
a pomahaji tak v tomto sméru udrzovat urcity spolecensky konsenzus. Otazkou potom
zustava, do jaké miry se na tomto procesu média podileji, a zda je tento efekt jejich
zéméerem nebo pouze vedlejSim produktem jejich ¢innosti. Klast si mizeme také otazku,
zda je viubec mozné se tomuto vlivu vyvarovat. Ukazali jsem si, ze existuji tematické
okruhy, kde je schopnost médii nastolovat agendu pomérné vysoka a naopak jsou
oblasti, na které v tomto sméru maji minimalni nebo zadny vliv. Schopnost nastolovat
agendu se také ve velké mife odviji od toho, do jaké miry jsou povazovéna za
vérohodna. Samotna agenda médii je potom vysledkem fady slozitych procesti vybéru
zprav, organizacnich struktur a v neposledni tfadé¢ je také ovlivnéna agendou
konkurenc¢nich sdé€lovacich prostfedkti. V soucasné dobé, kdy zijeme ve svété, ktery
bychom mohli nazvat informac¢nim chaosem je takika nemozné vyvarovat se

medidlnimu vlivu, a proto zlistava téma nastolovani agendy stale aktudlni.

Summary

The main goal of here presented text was the effort to verify the concept of
agenda setting on the specific field of economic policy. The conclusion showed that
there is indeed a strong relationship between the coverage of the specific theme in the
TV news and the number of people, who identified events from this field as being
important. The results amount other things pointed out the difference strength for
obtrusive and unobtrusive themes, which were represented, in this case, by local and
foreign events. In this sense the conclusions of several authors were confirmed, who
highlighted among other things the fact that in some cases personal experience with a
specific problematic has more influence on the integration of the theme into the
interpersonal agenda than its frequent occurrence in mass media. In the case of the field
economic policy we noted the importance the role of gender and the role of the specific
TV programme. Results also showed the influence held by the length of the media

coverage on the entire process.
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http://strateqie.e15.cz/zurnal/nova-je-sledovanejsi-ale-divaci-nejvic-veri-ct-941252

http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?cislotab=200513+-
+VSPS_roén%C3%AD&voa=tabulka&go_zobraz=1&aktualizuj=Aktualizovat&cas 1 _
28=2010
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Seznam priloh

Piiloha ¢.1 Kédovaci kli€ CVVM pro odpovédi na otazku: ,Jaké tri

celospoleCenské udalosti z posledni doby povaZzujete Vy osobné za

nejvyznamnéjsi?“

101

102

103
104
105

106

107

108

109

110

111
112

113

ZAHRANICNi UDALOSTI

Zahranié¢ni politické - ve o politickém déni za hranicemi CR (politici, volby,
valky, jednani...)

Zahrani¢ni ostatni - papez, spolecenské, tragické, zivelné, vesmirné lety, védecké
objevy, nemoci, ekologie... (NE SPORT! --> 305)

Zahrani¢ni ekonomické, globalni ekonomické - krize, pohyby na akc.trzich, pohyb
kurzu mén, cena ropy...

NATO

Evropska unie - spole¢ny trh, Evropa, déni v unii, smlouvy, summity, Lisabonska
smlouva, rozsifovani, piijeti Eura...

Terorismus - hrozba terorismu, itoky teroristti, bin Ladin

Globalni oteplovani - zmény klimatu, diskuse, konference

Problémy s dodavkami plynu z Ruska

jiné zahrani¢ni udélosti - VYPISTE

DOMACI UDALOSTI

Politické domaci

Hodnoceni politiky/politiki obecné - uroven, moralka, plnéni predvolebnich slibu,
pol. situace, chovani, hadky politikt, politické kultura, aféry obecné

Volby - jakékoli volby, kampané, povolebni jednani

Prezident - udalosti spojované s prezidentem

Vlada - udalosti spojované s vladou - rozhodnuti, ministfi, vyména ¢lent atp.
Parlament - hlasovani, udalosti z PS i ze Senatu

Politické strany a jejich ¢lenové - udalosti spojované s jakoukoliv stranou,
vnitrostranické déni, preference, aféry, komentare a kroky jednotlivych politikdi...

Politické kauzy - DLOUHODOBE se vyvijejici udalosti spojované s konkrétnim
politikem (Dryml...)

CR v EU - piedsednictvi CR (aplné vie, co se toho tyka!), Gerpani evropskych
penéz, Lisab.smlouva, vstup do Schengenu

Zahraniéni politika CR - CR versus jiné staty - nav§tévy, jednani o vizech,
zahrani¢ni politika, NATO; (NE ve vztahu k EU!! --> 108)

Radar

Armada - déni v armadé, naSe mise...

Policie - udalosti uvnitf policie

Kriminalita - korupce, hospodarska kriminalita, kriminalita obecné, ¢erna kronika,
tyrani zvifat, unosy déti
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114 Justice - soudy, soudnictvi

115 Cirkve

116 Odbory - tripartita

117 Stavky - jakékoliv

118 Sociélni systém - diichody, ptidavky, reformy, davky

119 Zdravotnictvi - reformy, nemocnice, poplatky, 1ékarny

120 Skolstvi - reformy, poplatky, Sikana

191 Doprava - situace na silnicich, bodovy systém, vefejna doprava, dalnice, stavy
silnic, mytné

122 Zemédélstvi

123 Zivotni prostiedi - ochrana, odpady, ekologické havarie
194 Obcanské iniciativy - jakékoli udalosti souvisejici s obcanskou spole¢nosti -
protikomunistické atd., nevladni organizace

125 MenSiny, Romové
199 jiné domaci politické - VYPISTE

Ekonomické domadci

Ekonomika domaci - celkovy stav, stabilita, HDP, pramysl, zahrani¢ni obchod,
rozpocet, prazska burza, podniky, zahr. investice, ceny, slevy

202 Nezaméstnanost

201

203 Euro - piijeti

204 Mzdy

205 Danég

206 Bydleni - njjemné, podpora bydleni, stav na trhu s byty, finan¢ni néstroje na
podporu bydleni

299 jiné domaci ekonomické - VYPISTE

Ostatni domaci
301 Tragické udalosti a nehody v CR (havdrie, pozdry, viakové nestésti u Studénky...)
302 Zivelné katastrofy v CR (vichrice, povodné...)
303 Meédia - televize, tisk, potady, digitalizace

304 Kultura - udalosti z kultury, oprava pamatek

305 Sport - domaci i ZAHRANICN{!!!

306 Dlouhodobé kauzy spoleéenské (tykaji se vefejného zajmu) - Skrlova, Kaplicky
veetné umrti, Kundera...

307 Bulvar - kdo, kde, s kym - narodila se, bere drogy, ¢eka dité...

308 Nemoci

309 Svatky a vyroci

310 Pocasi
311 Udalosti spolecenské - ples, miss, imrti vyznacné osoby etc.
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312
399

996
997
999

nn

Udalosti z mista bydlisté - "nova Skola", "otevieli ndm novy obchod"
jiné domaci ostatni - VYPISTE (Havel v nemocnici)

OSOBNI UDALOSTI
nic, nesleduje, nezajem
nevi

Priloha ¢. 2 Kodovaci kli¢ kategorie ,,Hospodaiska politika“ spole¢nosti

Mediatenor

Kategorie ,,Hospodaiska politika® kompletni vycet:

hospodaiska politika vSeobecné (makroekonomické ukazatele...)

makroek. ukazatele jednotlivych obort (primysl, stavebnictvi, obchod/sluzby)
hospodartska vyspéelost zemé (umisténi v zebticcich podle ekonom. ukazatelt)
inflace, vyvoj cen

trh prace, Groven zaméstnanosti

troveit mezd v CR, mzdy vieobecné (nominalni/realné)

obchodni a platebni bilance, export, import

HDP (hruby domaéci produkt - jeho trroven, trendy)

hodnota mény sledované zemé ve srovnani s jinymi ménami (K¢, Dolar, Libra,
Euro)

rozpocet, statni finance

ministerstvo financi (jeho prace + zalezitosti s nim spojen¢)

mistopiedseda vlady pro hospodaiskou politiku (jeho prace + zalezitosti s nim
spojene¢)

tripartita (jednani mezi vladou, zamé&stnavateli, odbory)

CNB (jeji prace + zaleZitosti s ni spojené)

urokové sazby (Upravy)

Ministerstvo pramyslu a obchodu (jeho prace + zalezitosti s nim spojené)
Komise pro cenné papiry (jeji prace + zalezitosti s ni spojené)

Fond narodniho majetku (jeho prace + zaleZitosti s ni spojen¢)

jind/¢é statni ekonomickd/€ instituce (jejich prace + zalezitosti s nimi spojené -
napt. CKA)

statni dluhy (vSechny formy), domaci hospodateni

dané, danové reformy (dan z pfijmi, ekologické dan¢, majetkova ptiznéni ...)
cenova regulace

opatfeni na podporu hospodarského ristu (v€. vystavby priimysl. zén)
spoluprace vetejného a soukromého sektoru (PPP projekty)

selektivni zasahy statu v mikroekonomice (napf. vic¢i jedn. podnikiim) (v¢.
opatt. na ochr. hosp. soutéze)

podpora malého a stiedniho podnikani (v¢. regionalni podpory podnikéni)
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konkursy, tipadky, bankroty (vSeobecné, legislativni opatieni, trendy)
privatizace vSeobecné

privatizace strategickych podnikt (napt.: TZ)

Celni sprava (jeji prace + zalezitosti s ni spojené)

cla, celni politika

stavky

privatiza¢ni skandaly

zaddvani vet. zakazek - Uplatky

opatfeni na ochranu spotiebitelti (nezavadnost, bezpe¢nost, standardy, zarucni
doba apod.)

ucetnictvi - legislativa, standardy, pravidla, opatieni

boj proti korupci (protikorupéni balicek)

boj proti prani $pinavych penéz (napt. omezeni plateb v hotovosti)
lobbing (pravidla, regulace, zdkony)

jiné téma (hospodarska politika)
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