Abstrakt

Diplomova prace Efektivita public relationscgskych prezidentskych volbach 2013 se
zabyva analyzou efektivity public relations nastrditeré maji kikovy vliv pti budovani
pozitivni image kandidétv politickych volbach, a to na konkrétnirtigad: volebni kampa
Karla Schwarzenberga v historicky prvnich prezidiefth volbach Ceské republice.
V prvni ¢asti se prace zabyva teoretickym vymezenim publations v jejich obecné rovin

a nasleda i v uzsim pojeti ve vztahu k politice, tjtippisobovani se specifickym gebam
politické komunikace, n&pvyuzivani tzv. endorsementu nebo pozitivni a tiegbkampar

ve volebnich klanich. Pozornost je&énevana i moznostem spoluprace sel®dhcimi
prostedky, nastolovani agendy a jejiho ramcovani. V dryinaktické ¢asti prace je nejprve
piedstaveno pozadi prezidentskych voleb gspwles podrobnym profilem Karla
Schwarzenberga, po nichz nasleduje analyza jehebrblkampa# v obdobi srpen 2012 az
leden 2013, a to z hlediskatignosti jednotlivych nastr@j public relations, které byly
v kampani pouzity, a jejich usgnosti v promitani se do medialniho obsahu. Pozsbrjgo
vénovana také tematickému ramcovani Karla Schwarzgabe hlediska public relations
nebo vyuzivani media relations v jeho volebni kampzejména pak tiskovych zprav, které

jsou zakladnim nastrojem pro spolupraci s médii.



