Piiloha €. 1: Pobidky pro nakup vozidel s alternativnimi palivy

Zemé Pobidka pro nakup
EV: osvobozeni od registraéni dané (registration tax) ve Flandrech; Eco-
Belgie bonus ve vySi az 2500 EUR ziskavaji ve Valonsku; ve vSech tfech
regionech plati nejnizsi moznou silniéni dan; dafové ulevy pro firmy
Ceska EV/PHEV/HEV/AFV: osvobozeni od silni¢ni dané, ktera je uvalena pouze
republika na pravnické osoby
Cina AFV: snizeni spotfebni dané (purchase tax) o 50 %
. EV: osvobozeni od registraéni dané (registration tax), plati pro vozidla,
Dansko PRI
ktera vazi méné nez 2 000 kg.
Finsko EV: nejniz8i sazba registracni dané (registration tax) — 5 %
bonus za spInéni emisnich limitG: 20 g/km a méné ziskavaji 7 000 EUR,
20-50 g/km — 5 000 EUR, 50-60 g/km — 4 500 EUR (nesmi vSak prekrocit
Francie 20 %, v pfipadé produkce méné nez 20 g/km — 30 % nakupni ceny)
PHEV/HEV: pokud produkuji méné nez 110 g/km, ziskavaji 4 000 EUR;
firmy jsou osvobozeny od company car tax v pfipadé EV, pokud maji
hybrid, tak to plati po dobu dvou let od registrace
EV: osvobozeni od registracni dané (registration tax VRT), maximalné
Irsko 5000 EUR;
PHEV: maximalné 2 500 EUR;
HEV + AFV: maximalné 1 500 EUR
ltalie EV: osvobozeni od ro¢ni silni¢ni dané (annual circulation tax) po dobu
5 let od data prvni registrace, poté je dan sniZzena o 75 %
Japonsko poskytuje vladni dotace na nakup novych ekologickych vozidel v rozmezi
P od 70 JPY do JPY900K
Litva EV: osvobozeni od registraéni dané (registration tax)
vozidlo emitujici méné nez 60 g/km ziskava bonus 5 000 EUR, kupuijici
Lucembursko v8ak musi mit uzavifenou smlouvu o odbéru elektfiny z obnovitelnych
zdrojl
N&mecko EV: osvobozeni od ro¢ni silni¢ni dané (annual circulation tax) po dobu
10 let od data prvni registrace
EV: osvobozeni od registracni dané (registration tax BPM) a od ro¢ni
silniéni dané (annual circulation tax);
. osvobozeni od registra¢ni dané plati i pro vozidla, ktera emituji maximalné
Nizozemsko

88 g/km (diesel) nebo 95 g/km (petrol; osvobozeni od rocni silniéni dané
plati i pro vozidla, ktera emituji maximalné 95 g/km (diesel) nebo 110 g/km
(petrol)

Portugalsko

EV: osvobozeni od registracni dané (registration tax ISV) a od ro¢ni
silniéni dané (annual circulation tax);
PHEV/HEV: snizZeni registracni dané o 50 %

Zdroj: ACEA 2013, KPMG 2013

EV = Cisty elektromobil; PHEV = plug-in hybrid; HEV = hybrid; AVF = vozidlo s alternativnim palivem
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Zemé Pobidka pro nakup

EV: osvobozeni od spotfebni dané z pohonnych hmot (fuel consumption
tax) a od mési¢ni dané z motorovych vozidel (monthly vehicle tax)
Rakousko HEV/PHEV/AFV ziskavaji bonus ze spotfebni dané z pohonnych hmot
(fuel consumption tax, Normverbrauchsabsage or NoVA). Ziskavaji 300—
500 EUR, bonus plati do 31.12. 2014

Rumunsko EV/PHEV/HEV: osvobozeny od registracni dané (registration tax)
Recko EV/PHEV/HEV: osvobozeny od registracni dané (registration tax)
Vozidlo emitujici méné nez 100 g/km je osvobozeno od silni¢ni dané
Spojené (annual circulation tax); firemni vozidla jsou do 2015 osvobozena od
kralovstvi silniéni dané (compady car tax);
Velké Britanie dotace pro nizkoemisni vozidla, pokud emituji méné nez 75 g/km

v maximalni vysi 8 000 GBP

regiony: Aragon, Asturias, Baleares, Madrid, Navarra, Valencia, Castilla la
Mancha, Murcia, Castilla y Léon, Cantabria, Catalunya, Galicia, Pais
Spanélsko Vasco, Extremadur udéluji dotaci 2000—7000 EUR k nakupu elektrického
vozidla, hybridu, palivovych ¢lankid, CNG nebo LPG vozidla. V Andalucia
je dotace maximalné 70 % investice.

EV: vozidla se spotfebou 0,37 kWh/km jsou osvobozena od ro¢ni silniéni
dané (annual circulation tax) po dobu 5 let od prvni registrace;
PHEV/HEV: osvobozeni od ro¢ni silni¢ni dané, pokud spliuji tzv. nex
green car definition (obdobné smérnici EU 2009/443, ale pfisnéjsi, zalezi
na vztahu emisi a hmotnosti vozidla);

Svédsko pro nové registrované oq 1. 1. 2013 zdanitelna hodnota EV/PHEV je
snizena 0 40 %, maximalné v8ak 16 000 SEKm plati do 2014;
"Super green car premium" (Supermiljobilspremie) ve vysi 40 000 SEK za
nakup nového vozu, ktery produkuje maximalné 50 g/km (plati od 2012 do
2014 pro maximalné 5 000 vozidel; i pro firmy: 35 % z &astky, ktera je
rozdilem mezi super green car a odpovidajicim petrol/diesel car,
maximalné 40 000 SEK)

USA dotace a danové ulevy, na federalni i statni drovni

Zdroj: ACEA 2013, KPMG 2013

EV = Cisty elektromobil; PHEV = plug-in hybrid; HEV = hybrid; AVF = vozidlo s alternativnim palivem
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Priloha ¢. 2: ReSerse literatury — zahrnuté empirické studie

Studie Lokalita Metoda Vozidlo Populace P;g}ir:‘nuet Hlavni zjisténi
Interpersonalni vliv hraje dulezitou roli pfi posuzovani plug-in hybridnich
. kvalitativni — . respondenti . ... | vozidel. Socidlni interakce je tim pravdépodobnéjsi, ¢im vice se projevuji
Axsen & Kurani, .| plug-in d . interpersonalni M X : L - ; . SR
USA polostrukturované . z vyzkumného spoleCenské aspekty vozidla, alespon jeden uc€astnik ma relativné vétsi
2011 hybrid . vztahy " . A, . - . o A
rozhovory projektu zkuSenosti s alternativnimi palivy nebo pokud si jsou ucastnici socialné
blizci.
.Nakaza“ (contagion; predpoklada jednosmérny tok informaci mezi
skupinami odliSné odbornosti a inovativnosti), shoda (conformity; normy a
. kvalitativni — . respondenti . ... | tlak socialniho systému), Sifeni (dissemination; spole€ensky Zivotni styl ve
Axsen & Kurani, s .| plug-in d . interpersonalni . . L S . o
2012 USA polostrukturované hybrid z vyzkumného vztahy Skup‘!n?) - tyto_ pojmy vystlrijl |Qterperspnaln| procesy, které zahrn'UJl
rozhovory projektu funkéni, symbolické a spoleCenské benefity plug-in hybridu. Translation
a reflexivity poskytuji jazyk pro popis vnimanych atributl a motivi a
zaroven vystihuji dynamiku téchto viemu a spotrebitelskych hodnot.
VétSina ucastnikl uvedla, Ze byla velmi ovlivnéna, alespori jednou socialni
. interakci. Vnimani Gc¢astnikG bylo ¢aste¢né ovlivnéno socialnim
C smiSené metody — . . , o . . . e i~ o
Spojené . . vyjednavanim o vyznamu, zivotnim stylem a identitou. VétSina ucastnikd
. . polostrukturované respondenti . - L ; o . .
Axsen, Orlebar, & | kralovstvi . . d . interpersonalni | neocefuje u elektromobilu pouze hodnoty spojené s ochranou Zzivotniho
. . rozhovory; stated | elektromobil | z vyzkumného N N oo L TR N ;
Skippon, 2013 Velké : . vztahy prostfedi a privatni vyhody, ale také vnimaji dulezitost funkénich omezeni,
e preference choice projektu A PSP « ..
Britanie . pro ktera je charakteristicka nejistota a kontroverze ohledné skutecnych
experiment P o < . N -
dopadu pfi uzivani elektromobilll na Zivotni prostfedi. Toto vnimani vSak
muZe byt zménéno socidlni interakci.
Identifikace tFi kategorii, které elektromobilim pfikladaji odliSny vyznam: (1)
Spoiené ZkuSenosti tradicni pohled (fraditional view) — negativni stereotypy, vnimani
Burgess, King, PoJ . kvalitativni — respondenti A elektromobild jako =zastaralé a poddimenzované technologie; (2)
f . kralovstvi . . d . znalosti . ; . ; S . 2
Harris, & Lewis, Velké polostrukturované | elektromobil | z vyzkumného a rizné ambivalentni pohled (ambivalent view) — negativni nazory, zaroven ochota
2013 Britanie rozhovory projektu atributy vozidla posoudit sou¢asné moznosti elektromobill, v souasnosti zaostala vozidla
y s potencidlem v budoucnosti; (3) pozitivni pohled (positive view) -
elektromobil nabizi celou fadu novych a flexibilnich vyznam.
Hlavni bariérou adopce elektromobild je cena, naopak hlavni vyhodou je
potencialni vysoka Uc¢innost a nizké naklady na energii. Zajem o nakup elektromobild
Carley, Krause, e, . ) hodnoty, . L . s , ., ” L X . .,
Lane. & Graham USA kvantitativni elektromobil u2|vatelg postoje je ve.!mllnlzky aje ovllvnen_predevs'lvm pocrfovavmv/l:nl newhgdaml. Prvni
’ ’ (CAWI) nizkoemisnich .. . osvojitelé (early adopters) jsou spiSe vzdélangjSi s kladnym vztahem
2013 oo a Zivotni styl .. . NN . N e
automobild k Zivotnimu prostfedi, Castéji povazuji za dulezité snizZit zavislost na

zahrani¢ni ropé a jiz vlastni hybrid.




Predmét

Studie Lokalita Metoda Vozidlo Populace zajmu Hlavni zjiSténi
Odhaleni sociotechnickych bariér adopce elektromobild — nejvétsi problém
. e « . je rozsah baterii, a tudiz omezenost dojezdu, a dale vysoka cena a dobijeci
hybrid, potencialni zkuSenosti, . . ey . ok .
T ; 5 . . infrastruktura. Nejatraktivn&jSim atributem elektromobild jsou provozni
Egbue & Long, kvantitativni plug-in uzivatelé znalosti . . e . L. N .,
USA . : L . naklady a dale snizeni uzivani ropy a sniZeni emisi sklenikovych plynad.
2012 (CAWI) hybrid nizkoemisnich | a rdzné I SRR L . FOa
. s . . Pokud maji spotiebitelé nizkou divéru v elektromobil, pak daroveé ulevy
elektromobil | automobill atributy vozidla AT . . ; - : - s
a dotace na snizeni pofizovacich nakladd maji velmi maly vliv na SirSi
adopci elektromobild.
potencialni hodnot VétSina ucastniki nevnima zadnou souvislost mezi vlastnictvim vozidla
Flamm & Agrawal, kvalitativni — focus o uZivatelé L a jejich postoji k zivotnimu prostfedi. Faktory, které zvazuji pfi nakupu, jsou
USA alternativni ., . postoje s o . " S " f
2012 group nizkoemisnich .. . predevsim spolehlivost, bezpe€nost, ekonomicka hodnota, spotfeba paliva
o a zZivotni styl 5 ; . oy . e .
automobilu (a zpUsob, jak uSetfit) a dale estetické a funkéni preference.
N Uzivatelé elektromobill jsou spokojeni pfiblizné se 75-80 % mozného
smiSené metody — “ . . . R . ! P
. . zkuSenosti, dojezdu. Osobnostni proménné (jako vnimana kontrola nebo nizka
face to face uzivatelé . . L o A A o
Franke & Krems, - . znalosti impulzivita) a proménné souvisejici s kompetenci (jako napfiklad
Némecko rozhovory, elektromobil | (early . . A T N DA . <
2013a . . arizné kazdodenni rutina, subjektivni schopnosti) meély pozitivni vliv na droven
cestovni deniky, adopters) h . ) . ; X L .
. atributy vozidla | hodnoceného dojezdu. Komfortni dojezd byl pozitivné korelovan se
dotazniky : A
spokojenosti dojezdu.
smiSené metody — « . Preferovany dojezd je podstatné vy3sSi nez dojezd, ktery uzivatelé
. . zkusSenosti, - - LT ke o4 . ., .
face to face uzivatelé . v priméru skute¢né potiebuji. Cim vétsi dojezd je preferovan, tim spise je
Franke & Krems, . . znalosti o Y e s g . ;
2013b Némecko rozhovo,ry, ] elektromobil | (early a rizné v priméru potrvevblny vysSi dOJ(’-:‘ZdI, vySSi 'dOJeZd s v02|vdllelmlse spalovac!m
cestovni deniky, adopters) h . motorem a vy8Si obava znizkého dojezdu. Po uZivani elektromobilu
. atributy vozidla . e T e o Al
dotazniky v prabéhu tfi mésicl se snizil preferovany dojezd.
smiSené metody — « . Dojezd je hlavni psychologickou bariérou adopce elektromobill.
Franke, .. . zkuSenosti, A . . . , ) .
. face to face uzivatelé . Osobnostni vlastnosti, které tlumi stres (vnimand kontrola, tolerance) a jiné
Neumann, Bihler, . . znalosti . A , L s
Némecko rozhovory, elektromobil | (early . dovednosti (subjektivni rozsah kompetenci, denni rutina) hraji vyznamnou
Cocron, & Krems, , . ardzné L y . R . S . ol .
cestovni deniky, adopters) . . roli pfi komfortnim dojezdu. Vnimané bariéry je mozné prekonat pomoci
2012 . atributy vozidla S A - < . ;
dotazniky psychologickych intervenci — informace, trénink a uzivatelské rozhrani.
Zaméreno na taxikafe v New Yorku. Je pravdépodobné, ze hybrid si spiSe
potencialni zkuSenosti, koupi mladSi a méné zkusSeni taxikafi, ktefi maji spiSe vysSi ro€ni pFijem.
Gao & o < . . e wisiy: . . . e
Kitirattragarn USA kvantitativni hybrid u2|vatelg znalosti Nejfjuleznejsm faktorem pri nakupq jsou naklady na pofizeni a provoz
’ (PAPI/CATI) nizkoemisnich | ardzné vozidla, dale pak pocet najetych kilometrd, vykon motoru a dopad na
2008 oo h . < ) L e o X X . 5
automobild atributy vozidla | Zivotni prostfedi. Dulezita byla spiSe névratnost investice nez obavy ze
vzrlstajici ceny ropy a dopadu na Zivotni prostiedi.
6 kategorii, které jsou pro spotfebitele pfi adopci dulezité: minimalizace
Spojené kvalitativni — lua-in potencialni zkuSenosti, nakladd (cost minimisation), ddvéra ve vozidlo (vehicle confidence),
Graham-Rowe et | kralovstvi | Pug uzivatelé znalosti pozadavky na pfizplsobeni vozidla (vehicle adaptation demands)
. polostrukturované | hybrid, ., — . . VNN . ; S
al., 2012 Velké . nizkoemisnich | ardzné environmentalni pfesvédCeni (environmental beliefs), management dojmu
e rozhovory elektromobil oo h . . . PR L S
Britanie automobilu atributy vozidla | (impression management), vnimani elektromobilu jako produktu ve vyvoji

(the perception of electric cars generally as "work in progress” products)




Predmét

Studie Lokalita Metoda Vozidlo Populace zajmu Hlavni zjiSténi
Hybrid svym uzivateldm poskytuje uréité symbolické vyznamy — symbol
kvalitativni — Uivatelé zkuSenosti, ochrany zivotniho prostfedi, finanéni proziravost, nezavislost na ropé
Heffner, Kurani, & . . znalosti a technologické povédomi. Hlavni pozitivni symbolické pfivlastky, které
. USA polostrukturované | hybrid (early . RN e . DA LIPS L
Turrentine, 2007 rozhovo adopters) arizné hybrid pfinasi, jsou eticky, inteligentni, nezavisly, unikatni a inovativni.
ry P atributy vozidla | Naopak hlavni negativni symbolické pfivlastky jsou: radikalni, iracionalni,
lehkomysiny, $kodlivy.
« . Symbolické vyznamy, které uzivatelé pfipisuji hybridim, se rGzni. Néktefi
e, .. . zkusSenosti, v , L . 2 L .
. kvalitativni — uzivatelé . se povazuji za ochrance rodinné budoucnosti prostfednictvim snizeni
Heffner, Kurani, & . . znalosti eex o . o . L MR . ,
Turrentine. 2008 USA polostrukturované | hybrid (early a rizné zngg_lstenl vzc’juchu_ a uzivani ropy. Jini povazuji n’akup hybl“l’dl..l’ za rozumny
’ rozhovory adopters) . . a jejich dobry pocit utvrzuje nizka spotfeba. Jini se povaZzuji za soucast
atributy vozidla .
technického pokroku.
Usivatelé zkuSenosti, Funkéni, hédonické a socialni hodnoty, které uzivatelé vnimaji pfi uzivani
Hur, Kim, & Park, kvantitativni . znalosti hybridu, maji vyznamny vliv na jejich spokojenost, coz nasledné ovliviiuje
USA hybrid (early . L . o o xixl o L o . L
2013 (CAWI) adopters) arizné logjalitu zakaznikd. LoajalnéjSi zakaznici spiSe znovu koupi hybridni
P atributy vozidla | vozidlo a spiSe budou ochotni toto vozidlo doporugit ostatnim.
. potencialni Obecné jsou elektromobily kupovany jako dalSi vozidlo. Lidé kupujici
Kléckner, Nayum, e, - ) hodnoty, o e T, NI e w T X, .
Kvantitativni . uzivatelé - elektromobil o&ekavaji, Zze celkové ujedou méné kilometrd. Cim ma
& Mehmetoglu, Norsko elektromobil ., . postoje . P Lo e AN PP ; o
(CAWI) nizkoemisnich . . domacnosti vice automobilll, tim spiSe je oCekavano ujeti vice kilometrd.
2013 e a Zivotni styl . S e o o . :
automobilu Konvenc¢ni vozidlo je spiSe vyuzivano pro delSi vzdalenosti.
Zabyva se nékolika atributy: dojezd (pozadovany dojezd se pohybuje mezi
« . 20 a 40 milemi, pro vétSinu je odhad vazan na moznost dobijeni); spotfeba
e, .. . zkusSenosti, . e e o . TR
. kvalitativni — . uzivatelé ) a naklady na provoz (nejvétSi usporu dosahuiji ti, ktefi jezdi Castéji do
Kurani, Heffner, & .| plug-in znalosti S . . . . AR
. USA polostrukturované . (early . rozsahu baterii); néstroje (vybaveni — pro uZivatele je dilezité sledovat
Turrentine, 2008 hybrid ardzné , N . A . o L
rozhovory adopters) . . vykon elektrického versus benzinového systému) a dobijeni (pokud maji
atributy vozidla . L . - S o i .
moznost dobijeni a nejsou omezeni ¢asem ani mistem, tak Castégji voli
dobijenti).
Spojené potencialni zkusenosti, Identifikace postojovych bariér potlacujicich adopci alternativnich vozidel.
Lane and Potter, , , . " . oy . . ., . , . L, .
kralovstvi P I uzivatelé znalosti a Ucastnici projektu maji velmi malo znalosti o alternativnich vozidlech,
2007 . kvantitativni alternativni ., - AR . C o ) . " !
Velké nizkoemisnich | rzné atributy nakladech na vlastnictvi automobilu a také na dopady dopravy na Zivotni
Britanie automobilu vozidla prostredi.
Hybrid si koupi spiSe ti, ktefi cht&ji koupit levnéjsi pohonné hmoty, jsou
. potencialni znepokojeni dovozem ropy a narodni bezpec€nosti a Cerpaji informace
Li, Clark, Jensen, e, .. . hodnoty, . , . ARt : Y iwas g
. kvantitativni . uzivatelé - o Zivotnim prostfedi od rodiny ¢&i pfatel nebo z internetu a maji déti. Méné
Yen, & English, USA hybrid . - postoje . ! . AR 5o S o " .
(CAWI) nizkoemisnich .. . pravdépodobna koupé hybridu je u muzd, republikand, ktefi ve vSedni dny
2013 oo a Zivotni styl . S . . . N et s < ce
automobill ujedou relativné vice kilometru. Nepotvrdilo se, Ze by vysSi uroven vzdélani

méla vliv na nakup hybridu.




Studie

Lokalita

Metoda

Vozidlo

Populace

Predmét
zajmu

Hlavni zjiSténi

Ozaki &
Sevastyanova,

2011

Spojené
kralovstvi
Velké
Britanie

kvantitativni

hybrid

uzivatelé
(early
adopters)

faktory

Na z&kladé literatury a vyzkumu odhaluji faktory, které motivuji spotfebitele
ke koupi. Prvni skupinou jsou finanéni benefity. Pfedevsim finanéni Uspora
diky zlep3eni efektivity spotfeby paliva, ale i vyuziti viddnich pobidek.
Druha skupina faktord ma symbolicky vyznam hybridu a zastupuji ho
proenvironmentalni postoje (snaha o snizeni uhlikové stopy, efekiu na
klimatické zmény, urovné znecisténi ovzdusi nebo spotfeby pfirodnich
zdrojli). Treti skupina se soustfedi na normy spolecnosti, podle tohoto
faktoru vlastnici hybrida sdileji spole¢né normy a hodnoty. Vlastnit hybrid
pro né znamena byt socidlné odpovédny, ohleduplny k ostatnim nebo byt
vzorem v pouZivani technologii $etrnych k Zivotnimu prostfedi. Ctvrtou
skupinu tvofi inovatorstvi vlastnikl a jejich pozitivni postoj k novym
technologiim. Pata skupina faktorll pfestavuje dosazeni nezavislosti na
ropé a dalSich vyhod spojenych s vlastnictvim. Tyto faktory byly podporfeny
empirickym Setfenim a dalSim Setfenim. Na zakladé otevienych
komentard, ve kterych respondenti zdGvodnovali svoji motivaci pro koupi
hybridu, bylo zjisténo 10 faktorli — hodnota komfortu, kladny zajem o nové
technologie, (skupinova i osobni) identita — vyjadfeni sebe sama, ale i
sdileni spole€nych hodnot, znacka a reputace, styl a méda, podpora viadni
politiky, efektivni spotfeba, environmentalni benefity, efektivni hospodareni
(snizeni nakladu na provoz). Z jejich vysledkd vyplyva, ze hlavni motivaci
jsou ekonomické faktory, socialni normy a ochota se podFidit t€émto
normam. Mimo jiné zvysledku vyplynula rGzna udrovern vlivu postoju
k Zivotnimu prostfedi.

Rolim, Gongalves,
Farias, &
Rodrigues, 2012

Portugalsko

kvalitativni —
strukturované
rozhovory

elektromobil

uzivatelé
(early
adopters)

zkuSenosti,
znalosti
arizné
atributy vozidla

Adopce elektromobilu ovlivnila kazdodenni rutinu a styl jizdy. Hlavnim
divodem koupé elektromobilu byly ekonomické a environmentalni aspekty.
Nej¢astéji zmifiovanou nevyhodou je nizky dojezd.

Sangkapichai &
Saphores, 2009

USA

Kvantitativni
(CATI)

hybrid

potencialni
uzivatelé
nizkoemisnich
automobil(

zkusSenosti,
znalosti
arizné
atributy vozidla

Zajem o hybridy je ¢asto motivovan znepokojenim z globalniho oteplovani
nebo zvysujici se cenou benzinu. Dulezitym aspektem zajmu je také
moznost vyuziti ,HOV lanes” i pfi neobsazenosti vozidla (pozn. specialni
pruhy, které nesméji vyuZivat ridici, ktefi jedou sami)

Schuitema,
Anable, Skippon,
& Kinnear, 2013

Spojené
kralovstvi
Velké
Britanie

kvantitativni
(CAWI)

elektromobil,

plug-in
hybrid

potencialni
uzivatelé
nizkoemisnich
automobil

faktory

RozliSeni tfi dimenzi, které maiji vliv na adopci — instrumentalni, hédonicka
a symbolicka. Instrumentalni dimenze ma vliv na vnimani hédonickych
a symbolickych atributdl vozidla. Zamér adopce elektromobilu je silngjsi,
pokud lidé pozitivné vnimaji jejich instrumentalni, hédonické a symbolické
atributy. Elektromobil ma negativnéjsi vnimani vSech dimenzi ve srovnani
s plug-in hybridem
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Priloha ¢. 3: Osnova polostrukturovaného rozhovoru s vlastniky

elektromobilia

ROZHOVOR S VLASTNIKY (RIDICI) ELEKTROMOBILU
Dobry den,

nejdiive bych chtéla pfipomenout, Ze nas rozhovor se bude tykat predevsim Vaseho rozhodovani pti

nakupu elektromobilu. Na otazky neexistuje ani $patna ani spravna odpoveéd’. Odpovidejte prosim

pravdivé a s rozvahou. Nas rozhovor je divérny a zcela anonymni a jeho vysledky budou slouzit

pouze ke studijnim a védeckym ucelum.

Aby nedoslo ke ztrat¢ informaci, které od Vas béhem rozhovoru ziskam, rada bych nas rozhovor

nahravala. Souhlasite s nahravanim rozhovoru?

1. Vlastnite Vy, nebo nékdo z rodiny EV? Kdo je vlastnikem?

2. Jaky EV mate?

3. Jaké jste m¢l(a) zkusenosti s EV pred koupi?
- Mgl ho ne€kdo z okruhu blizkych nebo ze sousedstvi?
- Docetl(a) jste se 0 ném nekde?

4. Nyni si prosim vzpomeiite, jak probihalo rozhodovani o nakupu a popiste mi ho.
- Kdo v8echno se do rozhodovani zapojoval, nebo jste se rozhodoval(a) zcela sam?
0 Jakou mérou se (...) podilel(a) na tomto rozhodovani?

0 Jaké nazory konkrétné mél(a) (...) na ndkup EV?
- Odkud jste ziskaval(a) informace o EV?
- Jaké informace jste si hledal(a)?
- Co Vas konkrétn¢ pti rozhodovani o EV zajimalo?
0 [F: Zivotni prostiedi -> Jaké dalsi aktivity délate? Jak chranite Zivotni
prostredi?
- Jaké informace jste pii ndkupu zvazoval(a)?
- Jaky vliv (dtlezitost) pro Vase rozhodnuti mély zvazované informace?
- Co bylo tim hlavnim (rozhodujicim) faktorem?
- Musel(a) jste prekonavat né&jaké bariéry (nevyhody EV)? Jaké?
- Co Vas presveédcilo?
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10.

11.

12.

13.

Co Vas osobné¢ ptimélo uvazovat o EV? (IF: nepodileli se na rozhodovani: kdo tedy rozhod! a co
ho priméelo uvazovat o EV => Z jakych divodii jste v domdacnosti zacali uvazovat o nakupu EV?
- Pro¢ ne automobil se spalovacim motorem?
- Pro¢ ne jiné AVF?
- Jaké alternativy jste hodnotil(a)?

Jak jste osobné spokojen(a) s nakupem?
- Splnila se Vase ocekavani?
- Shrnul(a) byste prosim vyhody a nevyhody EV, které Vam osobn¢ uZivani
piinasi?
- Potykate se nyni s néjakymi problémy pfi uzivani EV?

Jaké nazory maji v soucasnosti na uzivani EV ostatni ¢lenové Vasi domacnosti?
- Jak reaguje na EV Vase okoli (pfibuzni, znami, kolegové, sousedé)?

Jak dlouho uzivate EV?

Kdo v tomto EV kromé Vas jezdi?

Ridite ho Vy sam (sama)?
- Kdo jiny ho také tidi?

Kde parkujete?

Kde dobijite?
- Jak si planujete dobijeni?
- Mate moznost dobijet v misté bydliste?

Mél jste pred timto vozidlem jiny automobil?
- Jaky?
- Jak dlouho jste ho mél(a)?
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14.

15.

16.

17.

18.

Mate v domécnosti dalii automobily? (pro UZIVATELE II: nepokladam)
- Jaké?
- Jak uzivate ostatni automobily?
- Kam jezdite a jak Casto s ostatnimi automobily?
- Kolik km ro¢né s nimi najezdite?
- Jaké jsou néklady na jejich provoz a udrzbu?

Ovlivnil nakup EV Vasi denni rutinu (zptsob jakym fidite, kam jezdite, jak ¢asto)?
- Kolik km ro¢né jste najezdil diive a kolik nyni?
- Jak casto a kam jezdite EV?
- Jaké jsou naklady na tdrzbu a provoz EV?
- Jaké naklady byly u piedchazejiciho auta? (priblizné vyssi, nizi, stejné)?

Nyni si prosim vzpomeite na poslednich 14 dnt, jak a kam jste nej¢astéji cestoval? (prace,
nakupy, skola, navstéva ptibuznych...)
Jaky postoj mate k riznym dopravnim prostiedkim? Vyuzivate je? Pro jaké ucely? Jak casto?
- Zmenil se zpisob, jakym vyuZzivate rizné dopravni prostredky?
kolo, hromadna doprava (méestskad/dalkova), motocykly, letadlo (omezeni?)

IF': ma dalsi auto (spalovaci motor) -> omezuje jizdu s nim?

- Jaky prostiedek pfevazné vyuzivate pfi cesté na dovolenou (jak daleko jezdi na
dovolenou)?

Sociodemografické otazky:
Pohlavi

Vek

Nejvyssi dosazené vzdélani

Misto bydliste

Jak by se dal popsat dim, v némz bydlite?

Rodinny diim — samostatné stojici dim 1
Rodinny diim — dvojdomek 2
Rodinny diim — fadovy domek 3
Bytovy dim 4
Jiny 5

Jaké je Vase zamé&stnani?
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Pracovni stav

Postaveni v fizeni: Pracujete na vedouci pozici? Kolik mate podiizenych?

Ptijem respondenta => Karta

Piijem domacnosti => Karta

Rodinny stav

Pocet ¢lenti v domacnosti (Domdcnost = skupina, kterd ma spolecny rozpocet a ktera spolu

dlouhodobé zije)

Jejich vek, vzdelani, zaméstnani

Je ve sdruzeni? Zna dalsi mimo sdruzeni?
Dékujeme za Vasi ochotu podélit se s nami o VaSe nazory.

Pokud mate chut’ sdélit néco vyzkumnikiim, miZete tak u¢init nyni. Kdybyste se chtél/a

dozvédét vice o tomto vyzkumu, miiZete nas kontaktovat pomoci emailu ¢i telefonicky.
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KARTA

OSOBNI MESICNI CISTY PRIJEM

a) Zadny ptijem

b) Do 10 000 K¢

¢) 10001-12 000 K¢
d) 12001-15000 K¢
e) 15001-17 000 K¢
f) 17 001-20 000 K¢
g) 20001-22 000 K&
h) 22 001-25 000 K¢
i) 25001-30 000 K¢
j) 30001-35000 K¢
k) 35001-40 000 K¢
1) 40 001-45 000 K¢
m) 45 001-50 000 K¢
n) 50 001-55 000 K¢
0) 55001-60 000 K¢
p) 60001 K¢ a vice

MESICNI CISTY PRIJEM DOMACNOSTI

a) Zadny piijem

b) Do 10 000 K¢

c) 10001-15000 K¢
d) 15001-20 000 K¢
e) 20001-25000 K¢
f) 25001-30 000 K¢
g) 30001-40 000 K¢
h) 40 001-50 000 K¢
i) 50 001-60 000 K¢
j) 60001-70 000 K¢
k) 70001-80 000 K¢
1) 80001-90 000 K¢
m) 90 001-100 000 K¢
n) 100001 K¢ a vice
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Priloha €. 4: Priloha ke kvalitativnimu Setfeni

Tabulka 7: Sociodemografické udaje

Pohlavi
Muz 16 89 %
Zena 2 11%
Vék
30-39 let 4 22 %
4049 let 6 33%
50-59 let 4 22 %
60 let a vice 4 22 %
Vzdélani
Zéakladni 0 0%
Stfedoskolské bez maturity 2 11%
Stredoskolské s maturitou 8 44 %
Vyssi odborné 1 6 %
Vysokoskolské 7 39%
Velikost mista bydlisté
Do 199 obyvatel 1 6 %
200 az 499 obyvatel 0 0%
500 az 999 obyvatel 1 6 %
1 000 az 1 999 obyvatel 3 17 %
2 000 az 4 999 obyvatel 4 22 %
5000 az 9 999 obyvatel 0 0%
10 000 az 19 999 obyvatel 2 11%
20 000 az 49 999 obyvatel 2 11%
50 000 az 99 999 obyvatel 0 0%
100 000 az 999 999 obyvatel 2 11%
1 000 000 a vice obyvatel 3 17 %
Zaméstnani
Zaméstnanec 9 50 %
0SVC 9 50 %
CZ-ISCO

Zakonodareci a fidici pracovnici 0 0 %
Specialisté 5 28 %
Technicti a odborni pracovnici 8 44 %
Utednici 1 6%
Pracovnici ve sluzbach a prodeji 2 11 %
Kvalifikovani pracovnici v zemédélstvi,

- A 0 0%
lesnictvi a rybarstvi
Remeslnici a opravafi 1 6 %
Obsluha stroju a zafizeni, montéfi 1 6 %
Pomocni a nekvalifikovani pracovnici 0 0 %
Zaméstnanci v ozbrojenych silach 0 0%
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Tabulka 8: PFijem respondentu

Osobni mésicni €isty prijem

Do 10000 K¢ 1 6 %
10001-12 000 K¢ 1 6%
12 000-15 000 K¢ 0 0%
15001-17 000 K¢ 1 6%
17 001-20 000 K¢ 3 17%
20 001-22 000 K¢ 1 6%
22 001-25 000 K¢ 1 6%
25001-30 000 K¢ 1 6%
30001-35 000 K¢ 1 6%
3500140000 K¢ 1 6%
40 00145 000 K¢ 0 0%
45 001-50 000 K¢ 0 0%
50 001-55 000 K¢ 1 6%
55001-60 000 K¢ 0 0%
60 001 K¢ a vice 2 11%
Bez odpovédi 4 22 %
Meési¢ni Cisty prijem domacnosti
20 001-25000 K¢ 2 11%
25001-30 000 K¢ 4 22%
3000140 000 K¢ 1 6%
40 001-50 000 K¢ 1 6%
50 001-60 000 K¢ 0 0%
60 001-70 000 K¢ 2 11%
70 001-80 000 K¢ 4 22%
Bez odpovédi 4 22%

Tabulka 9: Znacka a typ elektromobilu

Znacka Typ
Citroén Berlingo
Citroén Saxo
Mia Electric
Nissan Leaf
Peugeot 106
Peugeot iOn
Suzuki Splash
Skoda Eltra
Tesla S
Volkswagen Golf
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Priloha €. 5: Priloha ke kvantitativnimu Setreni

Tabulka 10: Kontingen¢ni tabulka: Povédomi o vozidlech pohanénych elektfinou — vék
Uz jste nékdy slySeli o téchto Vék 7/ Koeficient
alternativné pohanénych vozidlech? 18 - 29 let 30 - 49 let 50 a vice let Celkem  p-hodnota kontingence
Cetnost 98 114 46 258 22,07050 0,101
Ne % 16,9% 11,3% 8,1% 12,0% 0,00002
. Adjust. rez. 4,30 -0,88 -3,33
Elektromobil Cetnost 481 804 523 1898
Ano % 83,1% 88,7% 91,9% 88,0%
Adjust. rez. -4,30 0,88 3,33
Cetnost 100 140 64 304 8,66602 0,063
Ne % 17,3% 13,9% 11,2% 14,1% 0,01313
A Adjust. rez. 2,56 -0,26 -2,28
Hybrid Cetnost 479 868 505 1852
Ano % 82,7% 86,1% 88,8% 85,9%
Adjust. rez. -2,56 0,26 228
Cetnost 243 349 169 761 19,28728 0,094
Ne % 42,0% 34,6% 29,7% 35,3% 0,00006
. . Adjust. rez. 3,93 -0,61 -3,26
Plug-in hybrid Cetnost 336 659 400 1395
Ano % 58,0% 65,4% 70,3% 64,7%
Adjust. rez. -3,93 0,61 3,26
Tabulka 11: Kontingen¢ni tabulka: Povédomi o vozidlech pohanénych elektfinou — vzdélani
Uz jste nékdy slySeli o téchto Vzdelani *° 7/ Koeficient
alternativné pohanénych vozidlech? NiZzsi Stiredni Vyssi Celkem  p-hodnota kontingence
Cetnost 50 106 102 258 6,90515 0,057
Ne % 16,5% 11,3% 11,1% 12,0% 0,03166
. Adjust. rez. 2,62 -0,79 -1,05
Elektromobil Cetnost 253 829 816 1898
Ano % 83,5% 88,7% 88,9% 88,0%
Adjust. rez. -2,62 0,79 1,05
Cetnost 60 133 111 304 11,20299 0,072
Ne % 19,8% 14,2% 12,1% 14,1% 0,00369
A Adjust. rez. 3,08 0,15 -2,31
Hybrid Cetnost 243 802 807 1852
Ano % 80,2% 85,8% 87,9% 85,9%
Adjust. rez. -3,08 -0,15 2,31
Cetnost 109 326 326 761 0,15525 0,008
Ne % 36,0% 34,9% 35,5% 35,5% 0,92531
. . Adjust. rez. 0,27 -0,37 0,18
Plug-in hybrid Cetnost 194 609 502 1395
Ano % 64,0% 65,1% 64,5% 64,7%
Adjust. rez. -0,27 0,37 -0,18

30 Nizsi: netplné zakladni, zakladni (Podstawowe, Gimnazjalne), zékladni odborné (Zasadniczp zawodowe)
Stredni: vSeobecné vzdélavaci lyceum (Srednie (liceum) ogélnoksztalcace), stfedni odborné (Srednie zawodowe, technikum), nedokoncené

vysokoskolské
Vyssi: dokoncené vysokoskolské, akademicky titul
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Tabulka 12: Kontingen¢ni tabulka: Povédomi o vozidlech pohanénych elektfinou — pohlavi

Uz jste nékdy slySeli o téchto Pohlavi 7/ Koeficient
alternativné pohanénych vozidlech? Muz Zena Celkem  p-hodnota kontingence
Cetnost 80 178 258 45,88023 0,144
Ne % 7.3% 16,8% 12,0% 1,26E-11
. Adjust. rez. -6,77 6,77
Elektromobil Cemost 1015 883 1898
Ano % 92,7% 83,2% 88,0%
Adjust. rez. 6,77 -6,77
Cetnost 82 222 304 80,30521 0,189
Ne % 7,5% 20,9% 14,1% 3,21E-19
A Adjust. rez. -8,96 8,96
Hybrid Cemost 1013 839 1852
Ano % 92,5% 79,1% 85,9%
Adjust. rez. 8,96 -8,96
Cetnost 269 492 761 112,18559 0,222
Ne % 24,6% 46,4% 35,3% 3,25E-26
. . Adjust. rez. -10,59 10,59
Plug-in hybrid Cetnost 826 569 1395
Ano % 75,4% 53,6% 64,7%
Adjust. rez. 10,59 -10,59
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Tabulka 13: Kontingenéni tabulka: Povédomi o vozidlech pohanénych elektiinou — osobni piijem respondenta™'

- < s ox Osobni piijem respondenta 2 .
Z jste nékdy slySeli o técht P . -y ¥ . . Koeficient
alte:JnaJtivené i)oh);ingn)'/ch vozidl(::ch? Méné nez 1000 a7 3300 az 5000 az Vice nez Neodpovédél Celkem p-h())(dr/lota km(l)tingence
999 zt 3299 zt 4999 z1 7999 zt 8 000 zt
Cetnost 63 123 36 15 3 18 258 18,58932 0,092
Ne % 17,2% 12,4% 9,8% 7,6% 4,8% 10,5% 12,0% 0,00229
Elektromobil Adjy’ust. rez. 3,39 0,64 -1,44 -2,00 -1,79 -0,63
Cetnost 303 865 333 183 60 154 1 898
Ano % 82,8% 87,6% 90,2% 92,4% 95,2% 89,5% 88,0%
Adjust. rez. -3,39 -0,64 1,44 2,00 1,79 0,63
Cetnost 71 157 41 13 2 20 304 30,17829 0,117
Ne % 19,4% 15,9% 11,1% 6,6% 3,2% 11,6% 14,1% 0,00001
Hybrid Adjust. rez. 3,20 2,20 -1,81 -3,20 -2,53 -0,97
ybr Cetnost 205 831 328 185 61 152 1852
Ano % 80,6% 84,1% 88,9% 93,4% 96,8% 88,4% 85,9%
Adjust. rez. -3,20 -2,20 1,81 3,20 2,53 0,97
Cetnost 146 375 123 47 8 62 761 32,77719 0,122
Ne % 39,9% 38,0% 33,3% 23,7% 12,7% 36,0% 35,3% 4,17E-06
Plug-in hvbrid Adjust. rez. 2,02 2,38 -0,87 -3,57 -3,81 0,21
ug-in fiybri Cetnost 220 613 246 151 55 110 1395
Ano % 60,1% 62,0% 66,7% 76,3% 87,3% 64,0% 64,7%
Adjust. rez. -2,02 -2,38 0,87 3,57 3,81 -0,21

M 1z21=6,492k 31.12.2014 (https://www.cnb.cz/cs/financni_trhy/devizovy trh/kurzy devizoveho trhu/denni kurz.jsp)




Tabulka 14: Kontingen¢ni tabulka: Povédomi o vozidlech pohanénych elektFinou — pfijem domacnosti

- « e e Piijem domacnosti 2 .
altefnzajtitfeng eplt)(:l};irsllgl:;lclhovt:;ihdtl::ch? Méné nez 1800 az 3500 2t az 7100 zt az Vice neZ Nevi Neodpovédél Celkem p-h())(d:wta kl(fl?fiﬁcgl::cte
1799 zt 3499 z1 7 099 zi 14 999 z1 15 000 zi
Cetnost 39 63 83 16 1 17 20 239 25,85931 0,113
Ne % 21,0% 12,7% 10,2% 6,9% 5,0% 16,0% 14,2% 12,0% 0,00024
Elektromobil Adj;usl. rez. 3,97 0,58 -2,06 -2,51 -0,97 1,32 0,84
Cetnost 147 433 733 215 19 89 121 1757
Ano % 79,0% 87,3% 89,8% 93,1% 95,0% 84,0% 85,8% 88,0%
Adjust. rez. -3,97 -0,58 2,06 2,51 0,97 -1,32 -0,84
Cetnost 47 81 93 20 0 19 18 278 36,86291 0,135
Ne % 25,3% 16,3% 11,4% 8,7% 0,0% 17,9% 12,8% 13,9% 1,87E-06
X Adjust. rez. 4,69 1,78 -2,72 -2,46 -1,81 1,22 -0,41
Hybrid 5
Cetnost 139 415 723 211 20 87 123 1718
Ano % 74,7% 83,7% 88,6% 91,3% 100,0% 82,1% 87,2% 86,1%
Adjust. rez. -4,69 -1,78 2,72 2,46 1,81 -1,22 0,41
Cetnost 81 190 262 73 3 45 48 702 18,62509 0,096
Ne % 43,5% 38,3% 32,1% 31,6% 15,0% 42,5% 34,0% 35,2% 0,00485
Plug-in hvbrid Adjust. rez. 2,51 1,69 -2,38 -1,21 -1,90 1,61 -0,29
ug-in fybri Cemost 105 306 554 158 17 61 93 1204
Ano % 56,5% 61,7% 67,9% 68,4% 85,0% 57,5% 66,0% 64,8%
Adjust. rez. -2,51 -1,69 2,38 1,21 1,90 -1,61 0,29
Tabulka 15: Kontingen¢ni tabulka: Povédomi o vozidlech pohanénych elektfinou — oblast bydlisté
- « s ex Oblast bydlisté 2 .
vz Jéte ?ekdy, SIVy s?h N tec.h to Centrum Sirsi centrum Piedmésti v Vesnice nebo ., x/ Koe.ﬁuent
alternativné pohanénych vozidlech? < < < “ Samota Jiné Celkem p-hodnota kontingence
mésta/obce mésta/obce mésta/obce mensi obec
Cetnost 46 49 71 75 17 0 258 12,63864 0,076
Ne % 13,7% 9,7% 10,6% 15,8% 10,6% 0,0% 12,0% 0,02701
. Adjust. rez. 1,08 -1,77 -1,35 2,89 -0,54 -1,11
Elektromobil Cetnost 289 455 601 401 143 9 1898
Ano % 86,3% 90,3% 89,4% 84,2% 89,4%  100,0% 88,0%
Adjust. rez. -1,08 1,77 1,35 -2,89 0,54 1,11
Cetnost 60 48 80 89 25 2 304 24,50781 0,106
Ne % 17,9% 9,5% 11,9% 18,7% 15,6% 22,2% 14,1% 0,00017
X Adjust. rez. 2,18 -3,37 -1,97 3,26 0,58 0,70
Hybrid Cetnost 275 456 592 387 135 7 1852
Ano % 82,09% 90,48% 88,10% 81,30% 84,38%  77,78% 85,90%
Adjust. rez. -2,18 3,37 1,97 -3,26 -0,58 -0,70
Cetnost 124 175 221 195 42 4 761 14,97795 0,083
Ne % 37,0% 34,7% 32,9% 41,0% 26,3% 44,4% 35,3% 0,01046
Plug-in hybrid AaQust. rez. 0,72 -0,31 -1,58 2,93 -2,49 0,58
Cetnost 211 329 451 281 118 5 1395
Ano % 63,0% 65,3% 67,1% 59,0% 73,8% 55,6% 64,7%
Adjust. rez. -0,72 0,31 1,58 -2,93 2,49 -0,58




Tabulka 16: T-test: Povédomi o vozidlech pohanénych elektiinou

Uz jste nékdy slySeli o téchto alternativné pohanénych vozidlech? Smeérodatna
Elektromobil: N Primér odchylka
Kdyz si koupim elektromobil, tak v porovnani s béZnym Ne 258 5,02 1,567
autem na benzin ¢i naftu za néj zaplatim mnohem vice Ano 1 898 5,34 1,538
penéz.
Kdyz si koupim elektromobil, tak v porovnani s béZnym Ne 258 4,97 1,425
autem na benzin ¢i naftu bude méné hluény. Ano 1898 5,68 1,513
Kdyz si koupim elektromobil, tak v porovnani s béZnym Ne 258 4,69 1,410
autem na benzin ¢i naftu budu mit niZsi vydaje na palivo Ano 1 898 524 1,513
na 100 km.
Kdyz si koupim elektromobil, tak pFispéji ke sniZeni emisi Ne 258 5,16 1,650
CO.. Ano 1 898 5,56 1,590
Kdyz si koupim elektromobil, tak nebudu Ne 258 5,21 1,574
znecist'ovat ovzdusi v méstech a obcich. Ano 1 898 5,73 1,446
Nakup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby byl vétsi Ne 258 4,79 1,651
vybér mezi elektromobily s riznymi vlastnostmi. Ano 1 898 526 1,540
Nakup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby byla v Polsku Ne 258 4,93 1,719
dostacujici sit’ vefejnych stanic na dobijeni elektromobili Ano 1 898 5,55 1,552
(tj. dobijeci stanice budou od sebe vzdalené vice nez dojezd
stiredni cenové kategorie elektromobili).
Néakup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby byl v Polsku ~ Ne 258 4,98 1,635
pocet servisnich mist pro elektromobily podobny jako pro Ano 1 898 5,42 1,578
béZna auta.
. 95% interval
t df Sig. D erence spolehlivosti
prumeru diference
Kdyz si koupim elektromobil, tak v porovnani -3,148 2154 0,0017 -0,32 -0,52 -0,12
s béZnym autem na benzin ¢i naftu za néj zaplatim
mnohem vice penéz.
Kdyz si koupim elektromobil, tak v porovnani -7,118 2154 1,48E-12 -0,71 -0,91 -0,51
s béZnym autem na benzin ¢i naftu bude méné
hlu¢ny.
KdyzZ si koupim elektromobil, tak v porovnani -5,445 2154  5,76E-08 -0,54 -0,74 -0,35
s béZnym autem na benzin ¢i naftu budu mit niZzsi
vydaje na palivo na 100 km.
Kdy?Z si koupim elektromobil, tak prispéji ke snizeni  -3,867 2154 0,0001 -0,41 -0,62 -0,20
emisi CO,.
Kdyz si koupim elektromobil, tak nebudu -5,005 318,753 9,27E-07 -0,52 -0,72 -0,31
zneliSt’ovat ovzdusi v méstech a obcich.
NékKup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby byl -4,543 2154 5,86E-06 -0,47 -0,67 -0,27
vétSi vybér mezi elektromobily s riiznymi vlastnostmi.
Nakup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby byla -5,538 316,544  6,42E-08 -0,62 -0,85 -0,40
v Polsku dostacujici sit’ vefejnych stanic na dobijeni
elektromobili (tj. dobijeci stanice budou od sebe
vzdalené vice neZ dojezd stiedni cenové kategorie
elektromobili).
Nakup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby byl -4,193 2154 2,87E-05 -0,44 -0,65 -0,23
v Polsku pocet servisnich mist pro elektromobily
podobny jako pro béZna auta.
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Tabulka 17: DileZitost vybranych charakteristik pii nakupu automobilu

KdyzZ se rozhodujete o koupi Viibec Velmi 959 interval
automobilu, jak duleZité jsou pro  neni duleZité dilezité  Primer spolehlivosti N
Vas nasledujici charakteristiky? [1] [2] [3] [4] [5] [6] [7]
Nizka cena vozidla 1,7 % 1,5 % 6,7 % 197%  21,7%  218%  27,0% 5,3 5,3 5,4 2156
Nizka cena paliva 0,9 % 1,0 % 2,8 % 87% 170%  264% 432% 5,9 5,9 6,0 2156
Nizk¢é naklady na tdrzbu 0,4 % 0,6 % 2,2 % 70% 163%  298%  43,7% 6,0 6,0 6,1 2156
Typ paliva 2,0 % 1,6 % 52% 194%  212%  231%  275% 5,4 5,3 5,4 2156
Nizka poruchovost 0,4 % 0,2 % 1,0 % 4,5 % 97%  2712% 56,9 % 6,3 6,3 6,4 2156
Prodlouzena doba zaruky 11,3 % 69% 11,4%  221% 155%  163% 164 % 4.4 4,3 4,5 2156
Nizké emise CO, 13,2 % 87%  132%  224% 154% 143% 12,8 % 4,1 4,1 4,2 2156
Vysokd maximalni rychlost 10,2 % 97% 178%  26,1%  19,6% 10,1 % 6,4 % 3,9 3,8 4,0 2156
Vysoké zrychleni 6,4 % 70% 13,1%  222%  23,6% 18,1 % 9,6 % 4,4 4,4 4,5 2156
Znacka 4,0 % 4,7 % 95% 214% 244% 222%  138% 4,8 4,7 4,9 2156
Barva 10,4 % 120%  128% 246% 17,7% 13,8 % 8,6 % 4,0 4,0 4,1 2156
Bezpecnost 0,6 % 0,4 % 1,4 % 45%  134%  267%  53,0% 6,2 6,2 6,3 2156
Vybava 1,3 % 1,3 % 3,8 % 135%  263% 31,0%  22,7% 5,5 5,4 5,5 2156
Velky vnitini prostor 1,4 % 1,3 % 4,1%  157%  23,7%  30,0%  23,7% 5,4 5,4 5,5 2156
Pohodli 0,7 % 0,4 % 1,9 % 93% 20,7% 354% 31,6% 5,8 5,8 5,9 2156
Vysoky zdvihovy objem 94% 113%  152%  287%  21,0% 9,7 % 4,8 % 3,9 3,8 4,0 2156
Spotieba paliva na 100 km 0,7 % 0,6 % 2,2 % 73% 155%  285%  450% 6,0 6,0 6,1 2156




Tabulka 18: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pfi nakupu automobilu — vék (1)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu, Vék 2
jak dileZité jsou pro Vas nasledujici ”/ Gamma
I Jsoupro ¥ I 18-291et  30-49let  S0avicelet Celkem p-hodnota
charakteristiky?
Viibec neni Cemost 1 5 3 9 46,40618 0,163
dulezité 1 % 0,2% 0,5% 0,5% 0,4% 0,00001
Adjust. rez. -1,07 0,53 0,47
Cetnost 3 1 1 5
2 % 0,5% 0,1% 0,2% 0,2%
Adjust. rez. 1,67 -1,20 -0,32
Cetnost 5 12 4 21
Z 3 % 0,9% 1,2% 0,7% 1,0%
z Adjust. rez. -0,32 0,96 -0,77
S Cetnost 29 53 15 97
E 4 % 5,0% 5,3% 2,6% 4,5%
\:' Adjust. rez. 0,69 1,59 -2,50
= Cetnost 78 77 55 210
z. 5 % 13,5% 7,6% 9,7% 9,7%
Adjust. rez. 3,54 -3,08 -0,07
Cetnost 187 269 131 587
6 % 32,3% 26,7% 23,0%  27.2%
Adjust. rez. 321 -0,53 -2,63
Cemost 276 591 360 1227
Velmi 7 % 47,7% 58,6% 63,3%  56,9%
diilezité Adjust. rez. 5,25 1,51 3,57
Viibec neni Cetost 69 113 62 244 45,14355 0,114
dulezité 1 % 11,9% 11,2% 10,9% 11,3% 0,00001
Adjust. rez. 0,53 -0,15 -0,37
Cetnost 51 66 32 149
2 % 8.8% 6,5% 5,6% 6,9%
Adjust. rez. 2,10 -0,62 -1,41
z Cemost 84 112 50 246
= 3 % 14,5% 11,1% 8.8% 11,4%
: Adjust. rez. 2,74 -0,41 -2,29
S Cetnost 120 248 109 477
= 4 % 20,7% 24.,6% 192%  22,1%
)5 Adjust. rez. -0,95 2,60 -1,99
z Cetnost 102 149 84 335
e 5 % 17,6% 14,8% 14,8% 15,5%
& Adjust. rez. 1,61 -0,91 -0,60
Cetnost 86 144 121 351
6 % 14,9% 14,3% 21,3% 16,3%
Adjust. rez. -1,09 -2,35 3,75
Cetnost 67 176 111 354
Velmi 7 % 11,6% 17,5% 19,5% 16,4%
dilezité Adjust. rez. -3,68 1,22 2,32
Vibec neni Cetnost 97 143 44 284 81,23350 0,206
dulezité 1 % 16,8% 14,2% 7,7% 13,2% 2,40E-12
Adjust. rez. 2,98 1,30 -4,47
Cetnost 64 86 37 187
2 % 11,1% 8,5% 6,5% 8,7%
Adjust. rez. 2,38 -0,22 -2,14
Cetnost 94 140 51 285
. 3 % 16,2% 13,9% 9,0% 13,2%
8 Adjust. rez. 2,51 0.86 -349
2 Cemost 127 228 127 482
E 4 % 21,9% 22,6% 223%  224%
2 Adjust. rez. -0,28 0,27 -0,02
X Cetnost 85 153 95 333
z 5 % 14,7% 15,2% 16,7%  15,4%
Adjust. rez. -0,60 -0,32 0,96
Cetnost 62 144 102 308
6 % 10,7% 14,3% 17,9% 14,3%
Adjust. rez. -2,88 0,00 2,89
Cetnost 50 114 113 277
Velmi 7 % 8,6% 11,3% 19,9% 12,8%
dilezité Adjust. rez. 3,54 -2,00 5,83
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Tabulka 19: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pfi nakupu automobilu — vék (2)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu, Vék 2
jak dileZité jsou pro Vas nasledujici r/ Gamma
I Jsoupro ¥ I 18-291et  30-49let  SOavicelet Celkem p-hodnota
charakteristiky?
Viibec neni Cetnost 41 120 59 220 23,20963 -0,046
dulezité 1 % 7.1% 11,9% 10,4% 10,2% 0,02600
Adjust. rez. -2,90 2,44 0,15
Cetnost 61 95 54 210
2 % 10,5% 9,4% 9,5% 9,7%
- Adjust. rez. 0,75 -0,46 -0,23
< Cetnost 99 192 93 384
S 3 % 17,1% 19,0% 16,3% 17,8%
= Adjust. rez. -0,52 1,41 -1,07
Z Cetnost 141 264 158 563
E 4 % 24.,4% 26,2% 27,8% 26,1%
z Adjust. rez. -1,13 0,08 1,05
A Cemost 123 180 119 422
= 5 % 21,2% 17,9% 20,9% 19,6%
2, Adjust. rez. 1,18 -1,88 0,94
> Cetnost ) 99 57 218
6 % 10,7% 9,8% 10,0% 10,1%
Adjust. rez. 0,56 -0,42 -0,09
Cetnost 52 58 29 139
Velmi 7 % 9,0% 5.8% 5,1% 6,4%
diilezité Adjust. rez. 2,90 -1,23 -1,53
Vibec neni Cetnost 4 6 4 14 27,56668 0,132
dulezité 1 % 0,7% 0,6% 0,7% 0,6% 0,00640
Adjust. rez. 0,15 -0,29 0,19
Cetnost 3 3 2 8
2 % 0,5% 0,3% 0,4% 0,4%
Adjust. rez. 0,68 -0,53 -0,09
Cetnost 14 12 5 31
3 % 2,4% 1,2% 0,9% 1,4%
- Adjust. rez. 2,32 -0,90 -1,31
= Cetnost 31 44 22 97
g 4 % 5,4% 4.4% 3,9% 4,5%
) Adjust. rez. 1,16 -0,28 -0,85
- Cetnost 79 144 65 288
5 % 13,6% 14,3% 11,4% 13,4%
Adjust. rez. 0,24 1,19 -1,58
Cetnost 174 276 125 575
6 % 30,1% 27,4% 22,0% 26,7%
Adjust. rez. 2,15 0,70 -2,96
Cetnost 274 523 346 1143
Velmi 7 % 47,3% 51,9% 60,8% 53,0%
dilezité Adjust. rez. 321 -0,99 434
Vibec neni Cetnost 11 13 7 31 44,34488 0,131
dulezité 1 % 1,9% 1,3% 1,2% 1,4% 0,00001
Adjust. rez. 1,09 -0,54 -0,48
Cetnost 14 10 5 29
2 % 2,4% 1,0% 0,9% 1,3%
Adjust. rez. 2,62 -1,33 -1,13
- Cetnost 39 28 22 89
£ 3 % 6,7% 2.8% 3,9% 4,1%
4 Adjust. rez. 3,69 -2,95 -0,37
= Cetnost 111 147 81 339
= 4 % 19,2% 14,6% 14,2% 15,7%
E Adjust. rez. 2,66 -1,36 -1,14
oy Cetnost 145 242 124 511
§ 5 % 25,0% 24,0% 21,8% 23,7%
Adjust. rez. 0,89 0,31 -1,25
Cetnost 157 306 184 647
6 % 27,1% 30,4% 32,3% 30,0%
Adjust. rez. -1,78 0,33 1,41
Cetnost 102 262 146 510
Velmi 7 % 17,6% 26,0% 25,7% 23,7%
dilezité Adjust. rez. -4,00 2,39 1,31
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Tabulka 20: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pfi nakupu automobilu — vék (3)

Vék

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu, 72/
jak dilezité jsou pro Vis nasledujici 18-290et  30-49let  S0avicelet Celkem p-hodnota ~ C2™Ma
charakteristiky?
Viibec neni Cetnost 4 10 2 16 41,62953 0,146
dillezité 1 % 0,7% 1,0% 0,4% 0,7% 0,00004
Adjust. rez. -0,17 1,27 -1,27
Cetnost 4 8 2 14
2 % 0,7% 0,8% 0,4% 0,6%
Adjust. rez. 0,15 0,78 -1,03
g Cetnost 12 22 14 48
= 3 % 2,1% 2,2% 2,5% 2,2%
i Adjust. rez. -0,29 -0,13 0,44
s Cetnost 41 79 38 158
2 4 % 7,1% 7.8% 6,7% 73%
S Adjust. rez. -0,27 0,85 -0,69
g Cetnost 114 155 65 334
= 5 % 19,7% 15,4% 11,4% 15,5%
2 Adjust. rez. 326 -0,14 3,13
- Cetnost 186 201 138 615
6 % 32,1% 28,9% 243%  28,5%
Adjust. rez. 2,24 0,33 2,63
Cetnost 218 443 310 971
Velmi 7 % 37,7% 43,9% 545%  450%
dileFité Adjust. rez. 4,18 -0,95 5,28
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Tabulka 21: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik p¥i nakupu automobilu — pohlavi (1)

KdyzZ se rozhodujete o koupi automobilu, Pohlavi 2 .
R AN s o s Koeficient
jak dilezZité jsou pro Vas nasledujici 5 _hodnota Kontingence

charakteristiky? Muz Zena Celkem P 8
Viibec neni Cetnost 28 8 36 15,00357 0,083
dilezité 1 % 2,6% 0,8% 1,7% 0,02023
Adjust. rez. 3,27 -3,27
Cetnost 19 13 32
2 % 1,7% 1,2% 1,5%
Adjust. rez. 0,98 -0,98
Cetnost 82 62 144
% 3 % 7,5% 5,8% 6,7%
R Adjust. rez. 1,53 -1,53
s Cetnost 215 209 424
g 4 % 19,6% 19,7% 19,7%
‘: Adjust. rez. -0,04 0,04
= Cetnost 229 238 467
z 5 % 20,9% 22,4% 21,7%
Adjust. rez. -0,86 0,86
Cetnost 230 241 471
6 % 21,0% 22,7% 21,8%
Adjust. rez. -0,96 0,96
Cetnost 292 290 582
Velmi 7 % 26,7% 27,3% 27,0%
dilezité Adjust. rez. -0,35 0,35
Vibec neni Cetnost 13 6 19 39,87606 0,135
dilezité 1 % 1,2% 0,6% 0,9% 4,82E-07
Adjust. rez. 1,54 -1,54
Cetnost 17 5 22
2 % 1,6% 0,5% 1,0%
Adjust. rez. 2,50 -2,50
Cetnost 36 24 60
s 3 % 3,3% 2,3% 2,8%
= Adjust. rez. 1,45 -1,45
= Cemost 113 75 188
S 4 % 10,3% 7,1% 8,7%
- Adjust. rez. 2,67 2,67
= Cetnost 218 148 366
z 5 % 19,9% 13,9% 17,0%
Adjust. rez. 3,68 -3,68
Cetnost 271 298 569
6 % 24,7% 28,1% 26,4%
Adjust. rez. -1,76 1,76
Cetnost 427 505 932
Velmi 7 % 39,0% 47,6% 43,2%
dilezité Adjust. rez. -4,03 4,03
Vibec neni Cetnost 7 2 9 25,16051 0,107
dilezité 1 % 0,6% 0,2% 0,4% 0,00032
Adjust. rez. 1,62 -1,62
Cetnost 11 2 13
2 % 1,0% 0,2% 0,6%
Adjust. rez. 2,45 -2,45
)_5 Cetnost 30 18 48
5 3 % 2,7% 1,7% 2,2%
\: Adjust. rez. 1,64 -1,64
= Cetnost 91 59 150
g 4 % 8,3% 5,6% 7,0%
= Adjust. rez. 2,51 -2,51
Ei Cetnost 193 159 352
k- 5 % 17,6% 15,0% 16,3%
Z Adjust. rez. 1,66 -1,66
Cetnost 321 321 642
6 % 29,3% 30,3% 29,8%
Adjust. rez. -0,48 0,48
Cetnost 442 500 942
Velmi 7 % 40,4% 47,1% 43,7%
dilezité Adjust. rez. -3,16 3,16
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Tabulka 22: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik p¥i nakupu automobilu — pohlavi (2)

KdyzZ se rozhodujete o koupi automobilu, Pohlavi 2 .
R AN s o s Koeficient
jak dilezZité jsou pro Vas nasledujici 5 _hodnota Kontingence

charakteristiky? Muz Zena Celkem P 8
Viibec neni Cetnost 31 12 43 14,06440 0,081
diilezité 1 % 2,8% 1,1% 2,0% 0,02893
Adjust. rez. 2,82 -2,82
Cetnost 20 14 34
2 % 1,8% 1,3% 1,6%
Adjust. rez. 0,94 -0,94
Cetnost 65 47 112
3 % 5,9% 4.4% 52%
- Adjust. rez. 1,58 -1,58
-TE Cetnost 212 207 419
g 4 % 19,4% 19,5% 19,4%
= Adjust. rez. -0,09 0,09
= Cetnost 217 240 457
5 % 19,8% 22,6% 21,2%
Adjust. rez. -1,59 1,59
Cetnost 243 255 498
6 % 22.2% 24,0% 23,1%
Adjust. rez. -1,01 1,01
Cetnost 307 286 593
Velmi 7 % 28,0% 27,0% 27,5%
dilezité Adjust. rez. 0,56 -0,56
Vibec neni Cetnost 157 87 244 33,04446 0,123
diilezité 1 % 14,3% 8,2% 11,3% 0,00001
Adjust. rez. 4,50 -4,50
Cetnost 82 67 149
2 % 7.5% 6,3% 6,9%
Adjust. rez. 1,07 -1,07
z Cemost 122 124 246
5 3 % 11,1% 11,7% 11,4%
: Adjust. rez. -0,40 0,40
E Cetnost 248 229 477
- 4 % 22,6% 21,6% 22,1%
)5 Adjust. rez. 0,60 -0,60
z Cetnost 161 174 335
= 5 % 14,7% 16,4% 15,5%
& Adjust. rez. -1,09 1,09
Cetnost 145 206 351
6 % 13,2% 19,4% 16,3%
Adjust. rez. -3,88 3,88
Cetnost 180 174 354
Velmi 7 % 16,4% 16,4% 16,4%
dilezité Adjust. rez. 0,02 -0,02
Vibec neni Cetnost 217 67 284 131,47012 0,240
diilezité 1 % 19,8% 6,3% 13,2% 6,30E-26
Adjust. rez. 9,27 -9,27
Cetnost 112 75 187
2 % 10,2% 7.1% 8,7%
Adjust. rez. 2,61 -2,61
Cetnost 158 127 285
« 3 % 14,4% 12,0% 13,2%
8 Adjust. rez. 1,69 -1,69
2 Cenost 246 236 482
g 4 % 22,5% 22,2% 22,4%
2 Adjust. rez. 0,12 -0,12
X Cetnost 136 197 333
z 5 % 12,4% 18,6% 15,4%
Adjust. rez. -3,95 3,95
Cetnost 115 193 308
6 % 10,5% 18,2% 14,3%
Adjust. rez. -5,10 5,10
Cetnost 111 166 277
Velmi 7 % 10,1% 15,6% 12,8%
dilezité Adjust. rez. -3,82 3,82
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Tabulka 23: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pfi nakupu automobilu — pohlavi (3)

KdyzZ se rozhodujete o koupi automobilu, Pohlavi 2 .
R AN s o s Koeficient
jak dilezZité jsou pro Vas nasledujici 5 _hodnota Kontingence

charakteristiky? Muz Zena Celkem P 8
Viibec neni Cetnost 132 88 220 16,48205 0,087
dilezité 1 % 12,1% 8,3% 10,2% 0,01139
Adjust. rez. 2,88 -2,88
Cetnost 117 93 210
2 % 10,7% 8,8% 9,7%
- Adjust. rez. 1,50 -1,50
< Cetnost 200 184 384
9 3 % 18,3% 17,3% 17,8%
= Adjust. rez. 0,56 -0,56
Z Cetnost 286 277 563
E 4 % 26,1% 26,1% 26,1%
z Adjust. rez. 0,01 0,01
A Cemost 197 225 a0
= 5 % 18,0% 21,2% 19,6%
2 Adjust. rez. -1,88 1,88
- Cetnost 98 120 218
6 % 8,9% 11,3% 10,1%
Adjust. rez. -1,82 1,82
Cetnost 65 74 139
Velmi 7 % 5,9% 7,0% 6,4%
dilezité Adjust. rez. -0,98 0,98
Vibec neni Cetnost 57 30 87 15,91575 0,086
dilezité 1 % 5,2% 2,8% 4,0% 0,01421
Adjust. rez. 2,81 -2,81
Cetnost 54 48 102
2 % 4,9% 4,5% 4,7%
Adjust. rez. 0,45 -0,45
Cetnost 92 112 204
3 % 8,4% 10,6% 9,5%
Adjust. rez. -1,71 1,71
g Cetnost 237 225 462
E 4 % 21,6% 21,2% 21,4%
N Adjust. rez. 0,25 -0,25
Cetnost 257 268 525
5 % 23,5% 25,3% 24,4%
Adjust. rez. -0,97 0,97
Cetnost 231 248 479
6 % 21,1% 23,4% 22.2%
Adjust. rez. -1,27 1,27
Cetnost 167 130 297
Velmi 7 % 15,3% 12,3% 13,8%
dilezité Adjust. rez. 2,02 -2,02
Viibec neni Cetnost 135 90 225 16,96151 0,088
dilezité 1 % 12,3% 8,5% 10,4% 0,00943
Adjust. rez. 2,92 -2,92
Cetnost 141 118 259
2 % 12,9% 11,1% 12,0%
Adjust. rez. 1,25 -1,25
Cetnost 138 137 275
3 % 12,6% 12,9% 12,8%
Adjust. rez. -0,22 0,22
s Cetnost 279 252 531
= 4 % 25,5% 23,8% 24,6%
= Adjust. rez. 0,93 -0,93
Cetnost 182 200 382
5 % 16,6% 18,9% 17,7%
Adjust. rez. -1,36 1,36
Cetnost 138 160 298
6 % 12,6% 15,1% 13,8%
Adjust. rez. -1,67 1,67
Cetnost 82 104 186
Velmi 7 % 7,5% 9,8% 8,6%
dilezité Adjust. rez. -1,91 1,91
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Tabulka 24: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik p¥i nakupu automobilu — pohlavi (4)

KdyzZ se rozhodujete o koupi automobilu, Pohlavi 2 .
R AN s o s Koeficient
jak dilezZité jsou pro Vas nasledujici 5 _hodnota Kontingence

charakteristiky? Muz Zena Celkem P 8
Viibec neni Cetnost 11 3 14 63,51708 0,169
dulezité 1 % 1,0% 0,3% 0,6% 8,66E-12
Adjust. rez. 2,09 -2,09
Cetnost 5 3 8
2 % 0,5% 0,3% 0,4%
Adjust. rez. 0,66 -0,66
Cetnost 18 13 31
3 % 1,6% 1,2% 1,4%
= Adjust. rez. 0,82 -0,82
e Cetnost 72 25 97
3 4 % 6.6% 24% 4.5%
3 Adjust. rez. 4,72 -4,72
- Cetnost 162 126 288
5 % 14,8% 11,9% 13,4%
Adjust. rez. 1,99 -1,99
Cetnost 329 246 575
6 % 30,0% 23,2% 26,7%
Adjust. rez. 3,60 -3,60
Cetnost 498 645 1143
Velmi 7 % 45,5% 60,8% 53,0%
dulezité Adjust. rez. -7,12 7,12
Vibec neni Cetnost 118 84 202 13,33265 0,078
dulezité 1 % 10,8% 7,9% 9,4% 0,03805
Adjust. rez. 2,28 -2,28
Cetnost 124 119 243
2 % 11,3% 11,2% 11,3%
Adjust. rez. 0,08 -0,08
g Cetnost 177 151 328
% 3 % 16,2% 14,2% 15,2%
° Adjust. rez. 1,25 -1,25
E Cetnost 321 297 618
= 4 % 29,3% 28,0% 28,7%
T Adjust. rez. 0,68 -0,68
z Cetnost 215 237 452
2 5 % 19,6% 22,3% 21,0%
> Adjust. rez. -1,54 1,54
Cetnost 91 119 210
6 % 8,3% 11,2% 9,7%
Adjust. rez. -2,27 2,27
Cetnost 49 54 103
Velmi 7 % 4,5% 5,1% 4,8%
dulezité Adjust. rez. -0,67 0,67
Vibec neni Cetnost 14 2 16 17,92032 0,091
dulezité 1 % 1,3% 0,2% 0,7% 0,00643
Adjust. rez. 2,95 -2,95
Cetnost 9 5 14
2 % 0,8% 0,5% 0,6%
Adjust. rez. 1,01 -1,01
£ Cetnost 30 18 48
S 3 % 2,7% 1,7% 2,2%
= Adjust. rez. 1,64 -1,64
= Cetnost 93 65 158
2 4 % 8,5% 6,1% 7,3%
g Adjust. rez. 2,11 2,11
2 Cetnost 165 169 334
k= 5 % 15,1% 15,9% 15,5%
& Adjust. rez. -0,55 0,55
Cetnost 307 308 615
6 % 28,0% 29,0% 28,5%
Adjust. rez. -0,51 0,51
Cetnost 477 494 971
Velmi 7 % 43,6% 46,6% 45,0%
dulezité Adjust. rez. -1,40 1,40

100



Tabulka 25: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pFi nakupu automobilu — osobni pfijem (1)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu,

Osobni pFijem

2 .
jak diileZité jsou pro Vs nasledujici Méné ne¥ 100027 330027  5000a%  Vice ne’ . x/ Koeficient
! chirak:)eristiky? ! 99971 32997 49997 79997 80007 \codpovedel Celkem  p-hodnota  kontingence
Vibec neni Cetnost 3 11 5 8 5 4 36 95,40768 0,206
diilezité 1 % 0,8% 1,1% 1,4% 4,0% 7.9% 2,3% 1,7% 9,72E-09
Adjust. rez. -1,39 -1,85 0,52 2,73 3,94 0,70
Cetnost 3 18 2 4 4 1 32
2 % 0,8% 1,8% 0,5% 2,0% 6,3% 0,6% 1,5%
Adjust. rez. -1,15 1,19 -1,64 0,65 3,24 -1,02
Cetnost 16 65 21 20 6 16 144
S 3 % 4.4% 6,6% 5,7% 10,1% 9,5% 9,3% 6,7%
] Adjust. rez. -1,94 -0,17 -0,83 2,02 0,92 1,44
S Cetnost 60 176 79 51 14 44 424
§ 4 % 16,4% 17,8% 21,4% 25,8% 22.2% 25,6% 19,7%
2 Adjust. rez. -1,73 -1,99 0,93 2,26 0,52 2,03
< Cetnost 65 226 85 45 16 30 467
z 5 % 17,8% 22,9% 23,0% 22,7% 25,4% 17,4% 21,7%
Adjust. rez. -1,99 1,26 0,70 0,38 0,73 -1,40
Cetnost 98 213 87 26 6 41 471
6 % 26,8% 21,6% 23,6% 13,1% 9,5% 23,8% 21,8%
Adjust. rez. 2,51 -0,30 0,88 3,11 2,40 0,66
Cemost 121 279 90 44 12 36 582
Velmi 7 % 33,1% 28,2% 24,4% 22.2% 19,0% 20,9% 27,0%
dilezité Adjust. rez. 2,87 1,20 -124 -1,59 -1,44 -1,87
Viibec neni Cetnost 1 7 1 3 4 3 19 96,40246 0,207
diilezité 1 % 0,3% 0,7% 0,3% 1,5% 6,3% 1,7% 0,9% 6,81E-09
Adjust. rez. -1,37 -0,79 -1,38 1,00 471 1,26
Cetnost 1 7 5 3 4 2 22
2 % 0,3% 0,7% 1,4% 1,5% 6,3% 1,2% 1,0%
Adjust. rez. -1,56 -1,33 0,70 0,73 427 0,19
Cetnost 10 27 8 5 3 7 60
s 3 % 2,7% 2,7% 2.2% 2,5% 4.8% 4,1% 2,8%
= Adjust. rez. -0,06 -0,13 -0,79 -0,23 0,97 1,07
s Cetnost 25 68 34 31 10 20 188
g 4 % 6,8% 6,9% 9.2% 15,7% 15,9% 11,6% 8,7%
- Adjust. rez. -1,41 2,78 0,37 3,63 2,04 1,41
= Cetnost 51 168 65 36 15 31 366
z 5 % 13,9% 17,0% 17,6% 18,2% 23,8% 18,0% 17,0%
Adjust. rez. -1,70 0,03 0,36 0,47 1,47 0,38
Cetost 107 248 109 46 11 48 569
6 % 29,2% 25,1% 29,5% 23.2% 17,5% 27,9% 26,4%
Adjust. rez. 1,35 -1,25 1,51 -1,06 -1,63 0,47
Cetnost 171 463 147 74 16 61 932
Velmi 7 % 46,7% 46,9% 39,8% 37,4% 25,4% 35,5% 43,2%
dilezité Adjust. rez. 1,48 3,13 -1,44 -1,74 -2,90 2,14




Tabulka 26: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pFi nakupu automobilu — osobni pfijem (2)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu,

Osobni pFijem

2 .
jak dilleZité jsou pro Vas nasledujici Méné ne¥ 100027 330027  5000a%  Vice ne’ . x/ Koeficient
! ch!lrak:)eristiky? ! 99971 32997 49997 79997 80007 codpovedel Celkem  p-hodnota  kontingence
Vibec neni Cetnost 1 2 0 2 2 2 9 84,89684 0,195
dillezité 1 % 0,3% 0,2% 0,0% 1,0% 32% 1,2% 04%  3,82E-07
Adjust. rez. 0,47 1,42 1,37 1,36 344 1,58
Cetnost 1 5 4 1 1 1 13
2 % 0,3% 0,5% 1,1% 0,5% 1,6% 0,6% 0,6%
Adjust. rez. 0,89 0,53 131 0,19 1,02 -0,04
).E Cetnost 6 20 3 9 7 3 48
= 3 % 1,6% 2,0% 0,8% 4,5% 11,1% 1,7% 2,2%
- Adjust. rez. 0,84 0,58 2,02 232 4,85 -0,45
= Cetnost 21 53 31 22 9 14 150
= 4 % 57% 5.4% 8,4% 11,1% 14,3% 8,1% 7.0%
= Adjust. rez. -1,01 2,67 1,20 2,41 2,32 0,64
2 Cemost 52 167 54 32 14 33 352
< 5 % 14,2% 16,9% 14,6% 16,2% 22.2% 19.2% 16,3%
= Adjust. rez. -1,20 0,67 0,97 0,07 1,29 1,06
Cemost 111 292 117 52 16 54 642
6 % 30,3% 29,6% 31,7% 26,3% 25,4% 31,4% 29,8%
Adjust. rez. 0,25 0,21 0,89 1,13 0,77 0,48
Cemost 174 449 160 80 14 65 942
Velmi 7 % 47,5% 45,4% 43,4% 40,4% 22,2% 37,8% 43,7%
diileZité Adjust. rez. 1,63 1,51 0,14 -0,98 3,49 -1,63
Vibec neni Cetnost 5 14 5 1 0 4 29 66,56667 0,173
dilezité 1 % 1,4% 1,4% 1,4% 0,5% 0,0% 2,3% 1,3% 0,00014
Adjust. rez. 0,04 0,27 0,02 -1,08 0,94 1,16
Cetnost 7 16 0 3 1 2 29
2 % 1,9% 1,6% 0,0% 1,5% 1,6% 1,2% 1,3%
Adjust. rez. 1,03 1,02 2,46 0,22 0,17 0,22
Cetnost 14 44 10 6 0 7 81
3 % 3,8% 4,5% 2,7% 3,0% 0,0% 41% 3,8%
Adjust. rez. 0,08 1,56 1,16 0,56 -1,59 0,22
g Cemost 74 128 ) 19 3 24 292
2 4 % 20,2% 13,0% 11,4% 9,6% 7.9% 14,0% 13,5%
Z Adjust. rez. 4,10 0,73 -1,33 -1,70 1,32 0,16
Cetnost 96 287 97 41 13 33 567
5 % 26,2% 29,0% 26,3% 20,7% 20,6% 19,2% 26,3%
Adjust. rez. -0,03 2,67 0,01 -1,88 -1,04 221
Cemost 94 294 134 76 19 52 669
6 % 25,7% 29,8% 36,3% 38,4% 30,2% 30,2% 31,0%
Adjust. rez. 2,43 1,17 2,41 235 0,15 0,24
Cetnost 76 205 81 52 25 50 489
Velmi 7 % 20,8% 20,7% 22,0% 26,3% 39,7% 29,1% 22,7%
diileZité Adjust. rez. 0,96 -1,97 0,37 126 327 2,09




Tabulka 27: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pfi nakupu automobilu — osobni pfijem (3)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu,

Osobni pFijem

2 .
jak dilleZité jsou pro Vas nasledujici Méné ne¥ 100027 330027  5000a%  Vice ne’ . x/ Koeficient
! ch:lrak:)eristiky? ! 99971 32997 49997 79997 80007 codpovedel Celkem  p-hodnota  kontingence
Vibec neni Cetnost 3 3 3 2 3 2 16 63,06133 0,169
dilezité 1 % 0,8% 0,3% 0,8% 1,0% 4,8% 1,2% 0,7% 0,00039
Adjust. rez. 0,19 2,18 0,17 0,46 3,77 0,67
Cetnost 1 8 0 2 2 1 14
2 % 0,3% 0,8% 0,0% 1,0% 32% 0,6% 0,6%
Adjust. rez. -0,98 0,85 1,71 0,66 2,53 0,12
E Cetnost 5 17 14 6 1 5 48
2 3 % 1,4% 1,7% 3,8% 3,0% 1,6% 2,9% 2.2%
- Adjust. rez. 1,22 -1,46 224 0,80 0,35 0,63
o Cetnost 27 61 26 17 13 14 158
Z 4 % 74% 6,2% 7,0% 8,6% 20,6% 8,1% 7.3%
g Adjust. rez. 0,04 -1,89 0,23 0,71 4,11 0,43
2 Cemost 61 150 48 34 8 33 334
£ 5 % 16,7% 15,2% 13,0% 17,2% 12,7% 19.2% 15,5%
2 Adjust. rez. 0,68 0,37 -1,45 0,69 0,62 1,40
Cemost 100 291 110 43 17 49 615
6 % 27,3% 29,5% 29,8% 24,2% 27,0% 28,5% 28,5%
Adjust. rez. 0,56 0,88 0,60 -1,40 0,27 -0,01
Cemost 169 458 168 89 19 68 971
Velmi 7 % 46,2% 46,4% 45,5% 44,9% 30,2% 39,5% 45,0%
diilezité Adjust. rez. 0,48 1,13 021 -0,03 241 -1,51




Tabulka 28: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pFi nakupu automobilu — Pfijem doméacnosti (1)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu,

Prijem domacnosti

2 .
jak dileZité jsou pro Vis nasledujici Méné nez 180027 3500ztar 7100zta  Vice neZ ) . r/ Koeficient
! chirak:)eristiky? ! 179971 3499z 7099z 149997 1500021 Nevi Neodpovédél Celkem  p-hodnota  kontingence
Viibec neni Cetnost 3 3 15 4 4 1 3 33 154,82241 0,263
dillezité 1 % 1,6% 0,6% 1,8% 1,7% 20,0% 0,9% 2,1% 1,7% 1L11E-16

Adjust. rez. 20,05 2,11 0,54 0,10 6,47 20,59 0,46

Cetnost 3 8 9 2 3 2 2 29

2 % 1,6% 1,6% 1,1% 0,9% 15,0% 1.9% 1,4% 1,5%
Adjust. rez. 0,19 0,34 -1,09 0,79 5,09 0,38 0,04

Cetnost 7 28 54 26 1 6 12 134

= 3 % 3,8% 5,6% 6,6% 11,3% 5,0% 5,7% 8,5% 6,7%
= Adjust. rez. -1,69 1,10 0,14 2,93 0,31 0,45 0,88

S Cetnost 20 94 163 55 1 21 35 392

g 4 % 10,8% 19,0% 20,0% 23,8% 20,0% 19,8% 24,8% 19,6%
s Adjust. rez. 3,20 0,44 031 1,70 0,04 0,05 1,61

=2 Cetnost 27 98 194 64 3 17 25 428

z 5 % 14,5% 19,8% 23,8% 27,7% 15,0% 16,0% 17,7% 21,4%
Adjust. rez. 2,42 -1,05 2,11 247 0,71 -1,39 L1

Cetnost 44 108 188 36 2 34 32 444

6 % 23,7% 21,8% 23,0% 15,6% 10,0% 32,1% 22,7% 22,2%
Adjust. rez. 0,49 0,29 0,71 2,59 1,32 2,50 0,13

Cetnost 82 157 193 44 3 25 32 536

Velmi 7 % 44,1% 31,7% 23,7% 19,0% 15,0% 23,6% 22,7% 26,9%
diileZité Adjust. rez. 5,57 2,78 2,68 2,85 -1,20 0,78 -1,16

Viibec neni Cetnost 0 1 4 4 3 1 2 18 151,84897 0,266
dilezité 1 % 0,0% 0,8% 0,5% 1,7% 15,0% 0,9% 1,4% 09%  3,55E-16

Adjust. rez. -1,37 0,26 -1,62 1,42 6,70 0,05 0,67

Cetnost 4 0 7 8 1 0 0 20

2 % 2.2% 0,0% 0,9% 3,5% 5,0% 0,0% 0,0% 1,0%
Adjust. rez. 1,65 2,58 0,54 3,99 1,80 -1,06 1,24

Cetnost 2 16 19 4 2 3 5 51

@ 3 % 1,1% 3,2% 2,3% 1,7% 10,0% 2,8% 3,5% 2,6%
= Adjust. rez. 1,34 1,09 0,53 0,84 2,12 0,18 0,77

s Cetnost 12 29 75 23 4 8 14 165

£ 4 % 6,5% 5,8% 9.2% 10,0% 20,0% 7,5% 9,9% 8,3%
o Adjust. rez. 0,94 226 1,25 0,99 1,92 0,28 0,74

< Cetnost 13 75 141 61 3 20 26 344

z 5 % 9,7% 15,1% 17,3% 26,4% 15,0% 18,9% 18,4% 17,2%
Adjust. rez. 2,87 -1,44 0,04 3,93 0,27 0,46 0,39

Cetnost 34 128 233 57 4 28 40 524

6 % 18,3% 25,8% 28,6% 24,7% 20,0% 26,4% 28,4% 26,3%
Adjust. rez. 2,60 0,26 1,94 0,58 0,64 0,04 0,59

Cetnost 116 244 337 74 3 46 54 874

Velmi 7 % 62,4% 49.2% 41,3% 32,0% 15,0% 43,4% 38,3% 43,8%
diileZité Adjust. rez. 5,36 2,80 -1,86 3,83 2,61 -0,08 -1,36




Tabulka 29: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pFi nakupu automobilu — Pfijem domécnosti (2)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu,

Prijem domacnosti

2 .
jak diilezité jsou pro Vis nasledujici Méné ne 180027 3500ztai 7100zta?  Vice nei ) . x/ Koeficient
! chirak:)eristiky? ! 179971 3499z 7099z 149997 1500021 Nevi Neodpovedel Celkem  p-hodnota  kontingence
Viibec neni Cetnost 0 1 2 1 2 0 2 8 142,89008 0,258
diilezité 1 % 0,0% 0.2% 02% 0,4% 10,0% 0,0% 1,4% 0,4% 1,13E-14
Adjust. rez. 0,91 -0,81 0,92 0,08 6,83 -0,67 1,98
Cetnost 1 2 5 3 0 0 0 11
2 % 0,5% 0,4% 0,6% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%
Adjust. rez. -0,03 -0,51 0,31 1,63 -0,33 -0,79 0,92
).E Cetnost 4 11 11 3 4 1 4 43
E 3 % 2.2% 2.2% 1,3% 3,5% 20,0% 0,9% 2.8% 2.2%
= Adjust. rez. 0,00 0,11 2,06 1,46 5,52 -0,88 0,58
= Cetmost 8 24 59 21 4 6 12 134
g 4 % 43% 4.8% 7.2% 9,1% 20,0% 5,7% 8,5% 6,7%
= Adjust. rez. -1,38 1,92 0,77 1,54 2,39 -0,45 0,88
2 Cetmost 20 73 128 51 2 22 27 323
< 5 % 10,8% 14,7% 15,7% 22,1% 10,0% 20,8% 19,1% 16,2%
3 Adjust. rez. 2,11 1,02 0,50 2,59 0,75 131 0,99
Cetmnost 44 141 263 63 4 29 3 597
6 % 23,7% 28,4% 32,8% 29,4% 20,0% 27,4% 30,5% 29,9%
Adjust. rez. -1,96 -0,83 2,38 0,17 0,97 -0,59 0,16
Cetmnost 109 244 343 79 4 43 53 880
Velmi 7 % 58,6% 492% 42,0% 34.2% 20,0% 45,3% 37,6% 44,1%
diileZité Adjust. rez. 4,19 2,64 1,54 3,22 2,18 0,25 -1,61
Vibec neni Cetmost 3 5 10 1 0 2 2 23 70,39100 0,185
diilezité 1 % 1,6% 1,0% 1,2% 0,4% 0,0% 1,9% 1,4% 1,2% 0,00053
Adjust. rez. 0,62 -0,35 025 -1,09 -0,49 0,73 031
Cetnost 2 8 7 3 0 3 1 24
2 % 1,1% 1,6% 0,9% 1,3% 0,0% 2,8% 0,7% 1.2%
Adjust. rez. 0,17 0,97 1,17 0,14 -0,50 1,58 -0,56
Cetnost 8 19 28 2 0 7 7 71
3 % 43% 3,8% 34% 0,9% 0,0% 6,6% 5.0% 3,6%
Adjust. rez. 0,58 0,38 0,25 2,35 -0,86 1,74 0,94
= Cetmost Iy 77 90 26 1 13 13 272
H 4 % 22,6% 15,5% 11,0% 11,3% 5,0% 17,0% 12,8% 13,6%
Z Adjust. rez. 3,74 1,42 2,81 1,12 -1,13 1,03 0,31
Cetmnost ) 133 237 50 1 29 28 521
5 % 23,1% 26,8% 29,0% 21,6% 5,0% 27,4% 19,9% 26,1%
Adjust. rez. 0,97 0,42 2,49 -1,64 2,16 0,30 1,75
Cetmnost 45 135 275 91 8 28 43 630
6 % 24.2% 27.2% 33,7% 39,4% 40,0% 26,4% 34,0% 31,6%
Adjust. rez. 227 22,40 1,71 272 0,82 1,17 0,66
Cetmost 43 119 169 38 10 19 37 455
Velmi 7 % 23,1% 24,0% 20,7% 25,1% 50,0% 17,9% 26,2% 22,8%
diileZité Adjust. rez. 0,11 0,73 -1,85 0,89 2,01 1,23 1,01




Tabulka 30: Kontingen¢ni tabulka: DiileZitost vybranych charakteristik pFi nakupu automobilu — Pfijem doméacnosti (3)

Kdyz se rozhodujete o koupi automobilu,

Prijem domacnosti

2 .
jak diilezité jsou pro Vs nisledujici Ménénes  1800az 3500ziay 7100zla  Vice nez : o x/ Koeficient
! ch:nrak:)eristiky? ! 179971 3499z 7099z 149997 15000zl Nevi Neodpovedel Celkem  p-hodnota  kontingence
Viibec neni Cetnost 0 2 5 4 1 0 2 14 102,73417 0,221
dilezité 1 % 0,0% 0,4% 0,6% 1,7% 5,0% 0,0% 1,4% 0,7% 2,46E-08
Adjust. rez. -1,20 -0,92 -0,39 2,00 2,32 -0,89 1,06
Cetnost 1 5 3 1 2 0 1 13
2 % 0,5% 1,0% 0,4% 0,4% 10,0% 0,0% 0,7% 0,7%
Adjust. rez. -0,20 1,14 -1,31 -0,44 5,22 -0,86 0,09
£ Cetnost 1 11 20 5 1 0 4 42
= 3 % 0,5% 2,2% 2,5% 2,2% 5,0% 0,0% 2,8% 2,1%
= Adjust. rez. -1,56 0,20 0,90 0,07 0,91 -1,55 0,63
: Cetnost 14 23 58 24 4 9 12 144
& 4 % 7,5% 4,6% 7,1% 10,4% 20,0% 8,5% 8,5% 7,2%
g Adjust. rez. 0,17 -2,56 -0,15 1,98 2,22 0,52 0,62
% Cetnost 21 78 116 42 1 20 31 309
= 5 % 11,3% 15,7% 14,2% 18,2% 5,0% 18,9% 22,0% 15,5%
é. Adjust. rez. -1,66 0,17 -1,30 1,21 -1,30 0,99 2,22
Cetnost 42 119 264 74 5 30 36 570
6 % 22,6% 24,0% 32,4% 32,0% 25,0% 28,3% 25,5% 28,6%
Adjust. rez. -1,89 -2,60 3,12 1,24 -0,35 -0,06 -0,82
Cetnost 107 258 350 81 6 47 55 904
Velmi 7 % 57,5% 52,0% 42,9% 35,1% 30,0% 44,3% 39,0% 45,3%
dilezité Adjust. rez. 3,52 3,47 -1,79 -3,32 -1,38 -0,20 -1,55
Tabulka 31: Situace ohledné elektromobili v kontextu budouciho nikupu osobniho automobilu
Rozhodné Rozhodné 959 interval
Myslim, Ze aZ budu kupovat auto, nesouhlasim souhlasim  Primer spolehlivosti N
[ 2] 3] [4] [5] [6] 7] P .
vybérrmezi elektromobily s riznymi vlastnostmi bude mensi nez mezi bé&znymi auty 22% 22% 47% 189% 18.6% 27.5% 259% 54 53 54 2156
(na benzin a naftu).
... budu mit o vlastnostech elektromobilti malo informaci. 4.4 % 7,1 % 10,0% 252% 22,6% 18,6 % 12,2 % 4,6 4.5 47 2156
nf:bu'de' na polské'm'trhu (rlostatek elektromo{)ilﬁ, abych si mohl elektromobil koupit 3.7 % 45% T4%  250% 201% 22.6%  16.6% 49 48 49 2156
bez ¢ekani ¢i cestovani za nakupem do zahraniéi.
... nebude v Polsku dostacujici sit’ vefejnych stanic na dobijeni elektromobili (4.
dobijeci stanice budou od sebe vzdalené vice nez dojezd stfedni cenové kategorie 2,6 % 2,0 % 5,5 % 16,6 % 17,3 % 25,1 % 30,8 % 5,4 54 55 2156
novych elektromobili).
... nebude v %ahraniéi, kam jezdime naptiklad na dovolenou dostatecna sit’ na dobijeni 48 % 5.8% 11.6%  300%  18.6% 165%  12.8% 45 45 46 2156
elektromobilil.
... bude v Polsku maly pocet servisnich mist pro elektromobily, napf. pouze ve velkych 2.5% 2.5% 54%  163% 165%  266% 302 % 54 54 55 2156

méstech.




Tabulka 32: Situace, které by usnadnily nakup elektromobilu

Rozhodné Rozhodné 059 interval
Nakup elektromobilu by mi usnadnilo, kdyby nesouhlasim souhlasim  Primeér S o}leh livosti N
[1] 12] 131 141 I5] 16] 171 ’
... byl vétsi vybér mezi elektromobily s riznymi vlastnostmi. 3,9 % 2,6 % 5,1 % 18,4 % 21,6 % 23.8% 24,6 % 5,2 5,1 5,3 2156
;1 élt)t};l(? ni(()gﬁgozwl na internetu nebo v obchodé vice informaci o vlastnostech 5.6% 48% 78%  247% 19.7 % 19.2 % 18.3 % 48 47 49 2156
byl na Povl_skem tr}}urdostartek elektromobllu,wa,bych si mohl elektromobil koupit 5.1 % 44% 60% 229% 197% 214%  205% 49 49 50 2156
bez ¢ekani, ¢i cestovani za nakupem do zahranici.
... byla v Polsku dostacujici sit’ vefejnych stanic na dobijeni elektromobili (tj.
dobijeci stanice budou od sebe vzdalené vice nez dojezd stiedni cenové kategorie 3,8 % 2,2 % 4.5 % 14,1 % 172% 24,0% 343 % 5,5 54 5,5 2156
elektromobili).
...bylav zqhoramm, kam jezdime naptiklad na, dostate¢na sit’ na dobijeni 8.3 % 5.1% 91% 273% 163% 17.1% 169% 46 45 47 2156
elektromobili.
;u.t:yl v Polsku pocet servisnich mist pro elektromobily podobny jako pro bézna 40% 26% 43% 164 % 169% 259%  299% 54 5.3 54 2156
Tabulka 33: Situace, které by zbranily v nakupu elektromobilu
Rozhodné Rozhodné 059 interval
Nakupu elektromobilu by mi mohlo zabranit, nesouhlasim souhlasim  Primer cpo;e hlivosti N
1] 12] 131 14] 151 [6] 171 : .

.. kdybych v ptistich 3 letech mél/a ne¢ekané velké finanéni vydaje. 3,6 % 2,7 % 4.1 % 18,0 % 14,3 % 24,2 % 33,0 % 54 54 55 2156

.. kdyby se v pfistich 3 letech moje finan¢ni situace vyznamné zhorsila. 4,0 % 2,6 % 49 % 16,5 % 13,0 % 23,0 % 36,0 % 5,5 54 55 2156

.. kdyby se ceny benzinu a nafty vyznamné zvysily. 20,3 % 143 % 13,6 % 24,2 % 11,8 % 8,3 % 7,5 % 3,5 34 36 2156
... kdyby se ceny elektrické energie vyznamné zvysily. 2,6 % 2,9 % 42 % 13,8 % 14,7 % 24,8 % 37,0 % 5,6 5,5 56 2156




Tabulka 34: Porovnani elektromobilu s konven¢nim vozidlem

Kdyz si koupim elektromobil, tak v porovnani s béZnym Rozhodner Rozhod'n N o 95% interval
autem na benzin ¢i naftu nesouhlasim souhlasim  Priimer spolehlivosti N
1] 12] 131 [4] 151 [6] 171
... za n¢j zaplatim mnohem vice penéz. 2,7 % 3,0 % 6,1 % 17,6 % 18,4 % 24,5 % 27,7 % 5,3 5,2 54 2156
.. bude méné hluény. 2,6 % 2,3 % 38% 142% 153% 244% 372% 5,6 5,5 5,7 2156
.. budu mit niz§i naklady na udrzbu vozu. 4,3 % 64% 10,1% 27,0% 196% 17,7% 149% 4,6 4,6 4,7 2156
.. budu mit niz§i vydaje na palivo na 100 km. 2,4 % 3,1 % 64% 21,7% 192% 239% 233% 5,2 5,1 5,2 2156
Tabulka 35: Charakteristiky nakupu elektromobilu
Rozhodné Rozhodné 059 interval
Kdyz si koupim elektromobil, tak nesouhlasim souhlasim  Primeér o N
I S < AN 71 N 1 NN - A ) spolehlivost
mi Psnavdm' 'dopfa\'/u na kvratél' deélgnosti (do 50 km), protoze nebudu 67 % 6.6% 9.8 % 23.1% 183 % 18.3 % 17.2% 46 46 47 2156
ztracet as jezdénim na Cerpaci stanice.
budu mit pocit jedinecnosti a vyjimecnosti. 11,2 % 7,0 % 9,6 % 25,9 % 17,0 % 15,8 % 13,5 % 43 42 44 2156
ptisp&ji ke snizeni emisi CO.,. 3,7 % 2,8 % 45% 130%  156% 244% 36,1 % 5,5 5,5 5,6 2156
budu nezavisly na cenach a dovozu ropy. 3,7 % 3,8 % 6,5 % 17,3 % 16,7 % 24.8 % 27,3 % 5,2 5,2 53 2156
budu na sebe hrdy. 12,6 % 82% 10,6% 294% 160% 123% 10,9 % 4,1 4,0 42 2156
nebudu znecistovat ovzdusi v méstech a obcich. 2,4 % 2.4 % 3,0 % 12,2 % 16,8 % 25,3 % 38,0 % 5,7 5,6 5,7 2156
podpofim rozvoj nové technologie. 3,3 % 2,7 % 5,1 % 16,6 % 21,2 % 259 % 253 % 53 52 54 2156
Tabulka 36: Pravdépodobnost nakupu elektromobilu lidmi, ktefi jsou pro respondenta duleZiti
Vétsina lidi, ktefi jsou pro mé dileziti, by Nepravdépodobné Pravdépodobné Primér 95% interval N
pFi pFiStim nakupu auta zvaZovala koupi [1] [2] [3] [4] [5] [6] 17] spolehlivosti
elektromobilu. 220%  250% 149% 179% 11,1 % 6,1 % 3,1 % 3,0 3,0 3,1 2156
Tabulka 37: Doporudeni nakupu elektromobilu témi, jejichZ nazoru si respondent vazi
Vétsina lidi, jejichZ nazoru si vazim, by Nedoporuéila Doporucila Primér 95% interval N
mi nakup elektromobilu pii p¥istim [1] 12] [3] [4] [6] 171 spolehlivosti
nakupu auta... 16,0 % 159%  152% 343% 11,3% 4,7 % 2,7 % 33 3,3 3,4 2156




Tabulka 38: Mira ovlivnéni rozhodnuti

Rozhodné souhlasim

95% interval

ZaleZi pouze na mém rozhodnuti a ne na Rozhodné nesouhlasim Primér N
vnéjSich okolnostech, jestli pii pFiStim [1] [2] [3] [4] 15] [6] 171 spolehlivosti
nikupu auta elektromobil zakoupim. 8,7 % 8,7 % 9,0 % 19,3 % 15,0 % 16,3 % 23,0 % 4,6 4,6 4,7 2156
Tabulka 39: Vliv blizkého okoli
KdyZ kupujete auto, do jaké - Viibec se tim Velmi se tim Fidim o 95% interval
miry se Fidite podle toho, co nefidim Priimér spolehlivosti N
Vam radi ... [1] [2] [3] [4] [5] [6] [7] 5P )
Rodice 27,4 % 11,3 % 9,3 % 17,1 % 15,1 % 11,8 % 8,0 % 3,1 3,0 32 1 888
Sourozenci 26,7 % 10,3 % 10,1 % 17,5 % 17,5 % 11,1 % 6,9 % 3,3 32 3.4 1887
Partner/partnerka 5,9 % 3.3 % 4,1 % 10,9 % 187% 215% 357 % 52 5,1 53 1928
Dé&ti 27,8 % 10,0 % 11,6 % 17,0 % 14,4 % 10,5 % 8,6 % 3,3 32 3.4 1654
Dobii piatelé 12,9 % 9,0 % 113% 21,7%  234% 14,8 % 6,7 % 3,9 3,8 4,0 2 056
Spolupracovnici 29,9 % 13,4 % 13,1 % 19,1 % 15,2 % 6,8 % 2,4 % 3,0 2,9 3,1 1785
Tabulka 40: Mira obtiZnosti koupé elektromobilu
s v yor . Obtizné Snadné . 95% interval
K"“‘e’;zl:’trr'o‘l’;(‘f;g‘fe“;'r‘;";‘l'éa“ta 1 2] ;3] 4] 151 6] M Primer o olehlivosti N
! 16,7%  20,5% 165%  238% 12,5 % 6,1 % 3,9 % 3,3 32 34 2156




Tabulka 41: Logistickd regrese - vychozi model

Model logistické regrese
Ve df Sig.
520,530 41 2,34E-84
R*N agelkerka
0,484
Test dobré shody Hosmera a Lemeshowa
z df Sig.
13,381 8 0,099
0,
B S.E. Wald af Sig. Exp(B) ?igic'l'p' 0 Ex‘fy(;;}
QC9 1 -0,008 0,081 0,010 1 0,922 0,992 0,846 1,164
QC9 2 0,206 0,141 2,120 1 0,145 1,228 0,931 1,620
QC9 3 -0,282 0,155 3,319 1 0,068 0,755 0,557 1,022
QC9 4 -0,061 0,077 0,631 1 0,427 0,940 0,808 1,094
QC9 5 -0,056 0,116 0,234 1 0,628 0,945 0,753 1,187
QC9 6 -0,016 0,069 0,051 1 0,821 0,984 0,859 1,128
QC9 7 0,191 0,072 6,949 1 0,008 1,210 1,050 1,394
QC9 8 0,237 0,104 5,227 1 0,022 1,268 1,034 1,554
QC9 9 -0,030 0,098 0,092 1 0,762 0,971 0,801 1,176
QC9 10 -0,044 0,080 0,295 1 0,587 0,957 0,818 1,121
QC9 11 -0,072 0,071 1,014 1 0,314 0,931 0,810 1,070
QC9 12 -0,073 0,125 0,345 1 0,557 0,929 0,727 1,188
QC9 13 0,088 0,111 0,626 1 0,429 1,092 0,878 1,357
QC9 14 -0,083 0,116 0,508 1 0,476 0,920 0,733 1,156
QC9 15 0,074 0,139 0,281 1 0,596 1,077 0,819 1,414
QC9 16 -0,111 0,080 1,896 1 0,168 0,895 0,765 1,048
QC9 17 -0,109 0,110 0,974 1 0,324 0,897 0,723 1,113
QBY9pa_a 0,036 0,093 0,146 1 0,702 1,036 0,864 1,243
QB9pa_b -0,111 0,076 2,120 1 0,145 0,895 0,770 1,039
QBY9pa_c -0,008 0,086 0,008 1 0,929 0,992 0,839 1,174
QBY9pa_d -0,006 0,099 0,004 1 0,951 0,994 0,819 1,206
QBY9pa_e -0,072 0,076 0,912 1 0,340 0,930 0,802 1,079
QBY9pa_f -0,039 0,093 0,175 1 0,676 0,962 0,802 1,154
QB10p a 0,723 0,086 70,267 1 5,18E-17 2,060 1,740 2,440
QE2 a 0,500 0,069 52,244 1 4,90E-13 1,648 1,439 1,887
QE3 a 0,216 0,063 11,745 1 0,001 1,241 1,097 1,404
QE6_a 0,144 0,092 2,492 1 0,114 1,155 0,966 1,382
QE6_b -0,118 0,099 1,424 1 0,233 0,889 0,733 1,079
QE6_c -0,031 0,113 0,076 1 0,783 0,969 0,777 1,210
QE6_d 0,034 0,094 0,135 1 0,714 1,035 0,861 1,244
QE6 e 0,338 0,096 12,281 1 0,000 1,402 1,161 1,694
QE6_f 0,003 0,126 0,001 1 0,978 1,003 0,785 1,283
QE6 g -0,060 0,107 0,321 1 0,571 0,941 0,764 1,160
QF8 kateg -0,024 0,121 0,039 1 0,843 0,976 0,770 1,238
QF9 Kkateg 0,047 0,135 0,121 1 0,728 1,048 0,805 1,365
educ cat 0,623 2 0,732
educ_cat(1) -0,060 0,294 0,042 1 0,838 0,942 0,529 1,674
educ_cat(2) 0,120 0,214 0,317 1 0,574 1,128 0,742 1,715
QD1 _a(l) -0,133 0,316 0,176 1 0,675 0,876 0,472 1,627
QD1 _b(1) -0,033 0,337 0,010 1 0,921 0,967 0,500 1,873
QD1 _c(1) 0,149 0,235 0,405 1 0,524 1,161 0,733 1,839
GNDR(1) 0,047 0,208 0,051 1 0,821 1,048 0,697 1,576
Konstanta -7,559 0,919 67,625 1 1,98E-16 0,001

Pozn. QC9 1 = nizkd cena vozidla; QC9 2 = nizka cena paliva; QC9 3 = nizké naklady na udrzbu; QC9 4 = typ paliva; QC9 5
= nizka poruchovost; QC9_6 = prodlouzend doba zaruky;, QC9_7 = nizké emise CO2; QC9_8 = vysoka maximalni rychlost;
QC9_9 = vysoké zrychleni; QC9_10 = znacka; QC9_11 = barva; QC9_12 = bezpecnost; QC9_13 = vybava; QC9_14 = velky
vnitini prostor; QC9_15 = pohodli; QC9_16 = vysoky zdvihovy objem; QC9_17 = spotieba paliva na 100 km; OB9pa_a = vybér
mezi elektromobily s riiznymi vlastnostmi; QB9pa_b = informace o vlastnostech elektromobilu; QB9pa_c = vybér elektromobilit na
polském trhu; QOB9pa_d = sit’ vefejnych stanic na dobijeni elektromobilii, QB9pa_e = sit' na dobijeni elektromobilii v zahranici;
OB9pa_f = pocet servisnich mist pro elektromobily; QB10p a = doporuceni nakupu elektromobilu; QE2 a = pravdépodobnost, ze
blizci budou uvazovat o koupi elektromobilu; QE3 a = diilezitost vilastniho rozhodnuti; QE6 _a = neplytvani casem jezdénim na
Cerpaci stanice; QE6 b = pocit jedinecnosti a vyjimecnosti; QE6 ¢ = prispeni ke snizeni emisi CO2; QE6 d = nezavislost na
cendach a dovozu ropy;, QE6 e = hrdost z koupé elektromobilu; QE6_f = znecistovani ovzdusi v méstech a obcich; QE6_g = rozvoj
nové technologie; QF8 kateg = osobni prijem (kategorizované); QF9 kateg = prijem domdcnosti (kategorizované); educ cat =
nizsi vzdeélani; educ_cat(l) = stredni vzdélani; educ_cat(2) = vyssi vzdélani; QD1 _a(l) = nikdy neslysely o elektromobilu;

OD1 b(1) = nikdy neslysely o hybridu; QD1 c(1) = nikdy neslysely o plug-in hybridu; GNDR(1) = pohlavi (muz)
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Tabulka 42: Logisticka regrese

0,
B S.E. Wald af Sig. Exp(B) ?ii/gic'l'pm E’i,Py (s':l)

QCY 3 20,232 0,074 9,045 1 0,002 0.793 0,687 0916
QC9 7 0,155 0,049 9,976 1 0,002 1,167 1,061 1,285
QB%a b 20,114 0,036 4,186 1 0,041 0,892 0,800 0,995
QB10p a 0,669 0,075 79,060 1 0,000 1,053 1,685 2,264
QE2 a 0,476 0,060 63,116 1 0,000 1,609 1,431 1,310
QE3 a 0,189 0,052 13,076 1 0,000 1,008 1,091 1,339
QE6 ¢ 0,278 0,059 22,386 1 0,000 1321 1177 1,482
Konstanta 7,582 0,603 158,332 1 0,000 0,001

Pozn. QC9_3 = nizké naklady na udrzbu; QC9_7 = nizké emise CO,; QB9pa_b = informace o vlastnostech elektromobilu;
OB10p_a = doporuceni nakupu elektromobilu;, QE2 a = pravdépodobnost, Ze blizci budou uvazovat o koupi
elektromobilu;, QE3 a = diilezitost viastniho rozhodnuti; QE6_e = hrdost z koupé elektromobilu
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