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Cil prace (ptevzat ze SIS):
Cilem diplomové prace bude zmapovat marketingové aktivity knihoven v médiich, a zaroven
analyzovat zplsob, jakym samotna média vytvateji obraz knihoven a knihovnikt.

Shoda se zadanim diplomového ukolu:

Diplomantka v textu uvadi cil prace na nékolika mistech (abstrakt, s. 12, s. 13, s. 66), vzdy s
rozdilnou textaci a zejména s posunutym obsahovym vyznamem. Cil dp zvetejnény v SIS byl
splnén.

Struktura prace:

Prace je ¢lenéna logicky. Ke Skod¢ kvality prace je uvodni ¢ast zbyte¢né rozvedena do Sife.
ProtoZe diplomantka pravdépodobné posunula vyznamové cil prace, zabyvala se nad rdmec
ukolu teorii marketingu v knihovnach (kap. 1, 2). Vzhledem k zadanému cili by stacilo tuto
problematiku zminit spiSe stru¢né a vice se zabyvat samotnym vyzkumem medialniho obrazu
knihoven a knihovnikii. Déle neni zcela jasné, proc¢ se kapitola 3 nazyva ,,.Dopad médii* a
podkapitola 3.1. ,,Média*“. M¢lo by to byt spiSe naopak (od obecného ke konkrétnimu).

Volba informacnich zdrojii:

Informacni zdroje jsou voleny adekvatné tématu. Odkazy v textu nejsou v nékterych
ptipadech pouzity zcela korektné — napft. s. 15 problematika ROI v M€k Praha je bez odkazu;
s. 45 kap. 2.4.1 bez odkazu; kap. 3.2.2 s. 53 bez odkazu, az na s. 54; s. 56 chybi odkaz u
citované ¢asti dole. Tyto delsi pasaze by mély byt citovany jinym zplisobem, aby bylo ziejmé,
co autorka prevzala.

Jako ptiklad neuvedeni odkazu a vagniho konstatovani:

s. 62 — Televize je vefejnosti povazovana za nejdivéryhodnéjsi zdroj informaci

Hodnoceni prace:

Hlavni tézisté diplomové prace je vzdy ve vyzkumné ¢asti, kde student prokazuje schopnost
uplatnit zvolené vyzkumné metody, vyzkum zpracovat a piedstavit vysledky. To se bezesporu
diplomantce podafilo a vyzkumna ¢ast pfinasi nové poznatky z oblasti medidlniho obrazu
knihoven a knihovnikti v CR. Samotn4 tato ¢ast je z pohledu oponentury bez problémil. Této
vyzkumné ¢asti ovSem predchédzi znacné rozsahla teoretickd cast, kterd nad rdmec zadaného
ukolu pfedstavuje postupné marketingové metody v knihovnach. Studentka se v popisu
neomezila pouze na pole vztahu marketingu v knihovnach a mediélniho obrazu knihoven a
knihovniki. To zna¢né stéZuje Ctivost celé prace. Vybérove - pro€ je v dp na téma medialniho
obrazu knihoven rozebirana podrobné¢ (vZdy na n€kolik stran) cenova politika knihovny,
umisténi knihovny ve mé&sté, problematika produktu a sluzby?

Tato ¢ast je navic protkdna gramatickymi i slohovymi chybami i chybami vécnymi. Jiz
samotny ivod préace na s. 12 obsahuje zna¢né mnozstvi riznych chyb — 2x slovo ,,média* bez
carky; jeden odstavec uvadi obsah prvni ¢asti a nasledujici odstavec uvadi obsah treti ¢asti
prace, druha cast prace tim padem chybi.



Ptiklad chybnych tvrzeni:

s. 12: ,,Medidlni obraz knihoven urcuje, spolu s dal$imi faktory, pozici knihovny na trhu.*
Neni fe¢eno, na jakém trhu; véta je bez kontextu; tvrzeni neni ni¢im podlozeno.

s. 14: ,,Prezentace knihoven je vysledkem veskerych ¢innosti a aktivit knihoven®. Skute¢né
vse, co se produkuje v knihovné, je pro potfeby prezentace knihovny? To by ¢innost knihoven
byla samoucelnd a povrchni.

s. 14: ,,Je nezbytné, aby knihovna znala potieby, ptani, pozadavky a touhy svych uzivateld.
Knihovnik by mél znat zejména informacni potieby svych uzivateli.

s. 30: PR je pro instituci bezplatné

s. 34: problematika donasSek knih do domu, studentka tvrdi, Ze takové projekty nemaji Sanci
uspét, ovSem ve skutecnosti takové projekty existuji

Jako priklad dalSich vécnych pochybeni:

s. 56 pteklad ,,Public Relations* jako vefejné vztahy; spravné jsou to vztahy s vetrejnosti
s. 61 odstavec o oborovych ¢asopisech do této prace nepatii

s. 68 — druhy odstavec; neni ziejmé, co se mysli zdrojem ,,Internet*

Ptiklady neSikovnych obratt:

. 63 Cechy se poprvé vyskytly online

. 34 Jedno misto, které zde zatim nebylo jmenovano, jsem vSak opomnéla.

. 12 Média uvadéji, o cem lidé maji premyslet ...

. 68 Nékteré z ¢lankt k nevyhodé vyzkumu byly nenalezeny.

. 157 ... financovéni vlastniho byti (knihoven)

. 158 Medialn€ nejzajimavéjsi knihovnou je nepiekvapivé Knihovna Narodni

. 158 predposledni odstavec — je nekorektné napsan, nepatii do zaveéru takova tvrzeni
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Metodologie prace

Metodologicky je vyzkumna ¢ast prace v potfadku. Rada bych se diplomantky zeptala, zda
uvazovala téZ o resersi v databéazi Ceské tiskové kancelare.

Na s. 67 —neni u kofene slova ,.knihovn**“ uvedeno, Ze vyhledavani umoziiuje pravostranné
rozsifeni a misto toho je tam 6 fadkli moznych tvart slov, to je pftilis laické vyjadreni.
Metodologicky bych dale o¢ekavala, ze studentka vymezi svoji analyzu na masmédia spise
nez na média obecné. Vyzkumna Cast (analyza db Anopress) se tykala pouze masmédii.

Formalni uprava prace
Formalné je vyzkumna ¢ast vyborné provedena. Grafy i tabulky jsou piehledné a ukazuji, Ze
diplomantka tuto ¢ast uméla zpracovat a rozuméla ji.

Ptedlozenou diplomovou praci doporucuji k obhajob¢ s hodnocenim velmi dobie zejména
kvtli vyraznym formalnim pochybenim — gramatické a slohové chyby a nezvladnuti $ie

zadaného ukolu.

Pti obhajobé diplomové prace ocekdvam, ze se diplomantka vyjadii k vySe uvedenym

vytkam.

PhDr. Barbora Drobikova, Ph.D.



