Abstrakt

Cilem ptedklddané diplomové prace je popsat soucasny stav propagace v knihovnach a
analyzovat jejich medialni obraz a obraz knihovnikt v letech 2007-2011. Prvni ¢ast zachycuje
teoretické poznatky o marketingovych a propagacnich nastrojich pouzivanych v knihovnach,
se zvlastnim zamétfenim na medidlni néstroje. Druha cast pak navazuje praktickou ¢asti, ktera
sleduje aplikaci popsanych nastroji a vysledky jejich plsobeni vzhledem k vefejnosti.
Teoretick¢é poznatky podlozené zvlasté mysSlenkami Philipa Kotlera byly doplnény
praktickymi poznatky ziskanymi z medialni analyzy z let 2007-2011, jejiz data byla ziskana
z databaze Anopress. Zmapovani soucasné marketingové situace v oblasti médii pro knihovny
predstavuje moznost, jak inovovat svoje marketingové postupy a prtilakat do knihovny vice

spokojenych uzivateld.



