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Abstrakt

Diplomovéa préace Yliv agenturnich zpraWCTK na obsah sportovnich rubrik deniliF Dnes

a Pravo* popisuje vlivéeské zpravodajské agentutfTK na sportovni rubriky dvou vybranych
celostatnich denitk — MF Dnes a Pravo. Hlavnim cilem vyzkumu, prayrégho obsahovou
analyzou po dobou dvou tyéinje zjistit, jakym zjisobem jednotlivé redakce pracuji s agenturnim
servisem. Zda je proérCTK stale hlavnim zdrojem informaci a zda sgak zasadé zmenilo jeji
postaveni.

Diplomovéa prace zaroviezkouma, v jaké forgh se zpravy produkovan€TK nejast;i
objevuji v novinach. Saisti je i dotaznikové Fehi mezi redaktory obou médii a zakladni analyza
fotozpravodajstvi, které je nedilnou gésti sportovni rubriky. Pro dogni SirSiho kontextu autor
v teoretické ¢asti popisuje souboj ti&tych a elektronickych médii, komercionalizaci sport
a procesy internetizace a digitalizace, které decrmh miry ovlivnily i praci zpravodajskych

agentur.

Abstract

The thesis “The Influence of th&TK News Agency Content on Sports Sections of Deify Dnes
and Pravo* describes the influence of the CzechsnagencyCTK on the sports section of two
selected national newspapers - MF Dnes and Prake. riiain objective of the research and
a conducted two-week content analysis was to daterinow individual editors work with the
agency service. Another aim was to determine whe&ifi& is still the main source of information
for them, and whether there was something thafiradbmentally changed its position.

The thesis also examines the format of the messagesiced byCTK that appear in the
newspapers most frequently. It also includes a topresmire survey for editors of both media

and basic analysis of photo journalism, which israegral part of the sports sections.



To complement the wider context of the theoretaitt, the author describes the current battle
of printed and electronic media, sport and commaéreetion processes of internetisation

and digitization, which largely influenced the warkintelligence agencies.
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UvoD

Sportovni Zurnalistika je dnes zcela neoddiskutmat sowasti denniho tisku, televizniho
zpravodajstvi¢i stale wtdiho pétu internetovych servér Tento trend Ize pozorovat Geské
republice i ve ¥tSin¢ evropskych zemi.

Sportovni piloha je vCR obsazena v kazdém seri6znim deniku (Hosis&danoviny,
Lidové noviny, Denik, Pravo, MF Dnes), velky prast@e sportovnim udalostemérnovan
i v bulvarnich médiich, na tuzer@eské republiky vychazi ron jediny specializovany sportovni
denik Sport.

Odwtvi sportovni Zurnalistiky se podle teoretika Ctujha Fischera v 90. letech 20. stoleti
vyvinulo na medialnim trhu k medialnimu gigantutale se velkym hr&m na medialnim trhu.
Sociologové maji pro tento jev jasné v§teni: sport se stal spdensky diskutovanym
a relevantnim tématem. Dostal se tedy na stejnowetirjako politika, zahragni udalostici
kultura. Préa¥ tim Fischer vysétlil zvySeny zajemo sportovni obsahy.

ZvétSeny prostor &hovany sportovnimu zpravodajstviOeské republice potvrdila disla
zverejnéna ve Vyraéni zprae CTK za rok 2010. Pravagenturni zpravodajstvi je pro Zurnalisty
velmi dilezitym zdrojem informaci. Tato diplomova pracepseto zandiuje na vztah agenturniho
zpravodajstviCeské tiskové kanceié (CTK) a sportovnich rubrik dvou vybrany&eskych denii
— MF Dnes a Prava.

Tyto dva deniky jsou zvoleny z&me¢, neba se jednd o seridozni tisk, ve kterém ma
sportovni rubrika relevantni zastoupeni a prostsutor prace je v saiasné dob zarove
zanestnan jako redaktor deniku Sport a touto volbowwyl jakykoli stiet zajmi.

Primarnim cilem diplomové prace je zjistit, jakypigobem a do jaké miry oviiuje denni
produkceCTK obsah sportovnich rubrik zvolenych periodik. Zsitse hlavi na agendu setting,
tedy nastolovani témat. Cilem je zjistit, zda(jeK stale hlavnim pramenem informaci a zda se
n¢jak zasada zmenilo jeji postaveni. Je agentura pro vybrané dehlaynim zdrojem témat a jak
ovliviiuje svym servisem obsahy sportovnich stranek? D@ikiumna otazka zni, zda na strankach
deniki prevazuji ¢éekavané udalosti zpracoval&K, nebo zda vybrané deniky vyuZivaji spi
neaiekavané udalosti zpracované agenturou a vydané pied redaknimi uzaerkami.

Druhacast prace monitoruje po dobu dvou tydrpisob, jakym vybrané sportovni redakce
pracuji s agenturnim zpravodajstvim produkovaryfiK. Na zaklad obsahové analyzyimasi i
kvantitativni vyjadeni (nap. paita zprav dendé piebiranych bez dalSi Upravyjinak upravenych
véetns priznaného agenturnihaipodu zprav).

Krom¢ analyzy je sotasti diplomové prace i dotaznikové igef mezi sportovnimi

redaktory MF Dnes a Prava. Cilem je zjistit, jakgpisobem pracuji s agenturnim zpravodajstvim
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a jaky vliv ma agentura na jejich kazdodetimnost a rozhodovani. Diplomova prace je pringarn
zantiena na textovou produkci, zaravesak @inasi zakladni analyzu aghled fotozpravodajstvi,

které je nedilnou s@asti agenturniho servisu a tvadilezitou ¢ast vSech rubrik, sportovni
nevyjimaje.

Pro gehlednost a teoretické ukotveni prace je prvnitkéiMenovana aktualni situaci na
medialnim trhu. Konkréth se «nuje ,souboji“ Kklasickych (ti$#nhych) médii a medii
elektronickych. Dale je zde vystena komercializace sportu, ktera se doitédrmiry projevuje
rovréz ve sportovnim zpravodajstvi. Nastia je i typologie tiskovych agentur jako jednoho
z hlavnich zdraj Zurnalistickych informaci, prace se spedialpantiuje na praci a servis
poskytovanyCeskou tiskovou kancali(CTK).
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|. TEORETICKA VYCHODISKA

1. ,Stard” versus ,nova“ média

Nova versus stara média. Souboj, ktery mezi seleodvacatém stoleti vedlygrevsim rozhlas a
televize. Jakofteti do hry vstoupil internet, jenz hlavwv poslednich letech zaznamenava strmy
vzestup. MiloCerméak nazyva toto obdobsqubojem elektronickycti online médii s printerti*
To, Ze v posledni d@hinternet viézi nad klasickym tighym meédiem v podabnovin, vys¥tluje
tim, Ze elektronicka média jsou navyki nezcéteni novin. Jsou ke svym konzumgmit rychla,
vstiicna a jejich pozornost odiiuji obsahem, jeho? konzumace je téraraina? Prakticky
vS8echny medialni koncerny se proto zabyvaji otazKak zastavit Ubytektend&a klasickych
denilka, nebo naopak jakym #apobem pilakat jejich pozornost online mutacemi.

Tento jev pitom jeSE pred deseti lety nikdo nebral uglrazre. Silny vliv digitalnich meédii
zaloZzeny na expanzi internetu sitSina medialnich odborniknegipoustla, k prudkému rozvoji
digitélnich technologii byli velmi skegti. ,Ani za gt let nebude internet masové médium jako
televiz¢" predpovidal vroce 2003 Horst W. Opaschowskeditel Ustavu pro zkoumani
volnotasovych aktivit

Velmi podobny vystup ®# i vyzkum Matthiase Horxe, jenz se ve své studii
na univerzié v némeckém Hamburku rowd wenoval budoucnosti internetu. Horx tvrdil, Ze
spolg&nost bude naprostagsycena technikou a informacemi, coz v koden disledku zfiisobi,

e p@et internetovych uZivatélneporoste takovym tempem.

Pokud mjdeme je&t hlouksji do historie, objevime je8t temrgjSi scénée.
Podle Vyzkumného institutu IMAS v Linci si ndklad v roce 1984 naprost&tgina dotdzanych
myslela, Ze pouzivani piace poSkodi nebo omezi jejich schopnost racionalnita@ovani a raiji
se proto snaZila jeho vyuZivani strikiomezit®

Zajimaveé srovnani prehlo v roce 2003. Naprosto totoZznyged respondeiituvedl, Ze jim
prace s péitaiem naopak zlepSuje analytické mysleni. Vice nebdvypoh respondentpiiznala, ze
jim pogitat usnadiuje Zivot a bere jej jako naprosto normélini a saejomu sodast svého Zivot.

O dalSich sedm let pogd tedy v roce 2010, se uz §et internetovych uzivatélpriblizil
dvéma miliardam (1,97 mld.). Oproti roku 2009 vzrgsjich paiet o 19 %. Nasledujici rok uz hlasi

! Osvaldova — Tejkalova (eds.): 2009, s. 7
2 Tamtéz

3 Huffel: 2003, s. 174

* Ulrich: 2006

> Tamtéz
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piekroseni dvoumiliardové hranice — 2,08 miliardy uZivatélTato ¢isla jen potvrzuji enormni a
prudky nafst lidi, ktei vyuzivaji internet a jsou tedy potencialnimi klig elektronickych médii.
Zajimaveé je i rozloZeni uzivatepodle jednotlivych kontinefit NejvySsi poet hlasi Asie
(42 %), nasleduje Evropa (24,2 %), Severni Ame(l&5 %), Latinska Amerika (10,4 %), Afrika
(5,6 %), Stedni vychod (3,2 %) a nejm&nZivatefi ma Australie a Oceanie (1,1 %).
Pokud se zawitime na Evropu, p&itmezi zend s nej¥tSim p@tem internetovych uzivatel
Rakousko. Velmi vysoky gt uZivateh je i zasluhou dobrych podminek pro rozvoj inteunat

piechodu na digitalnifienos informaci.

1.1 Soué€asné postaveni tist énych periodik

Prudky rozvoj digitalnich médii je pro pochopenintextu velmi dlezity, pro tuto diplomovou
praci je ale prioritni postaveni #stych periodik na saiasném medialnim trhu. V této kapitole tedy
bude popséana aktualni situace, a problémiesi&ém medialni scéma zarové situace ve sH¢.

Podle provedenych fizkumi je pro &tSinu ¢eské populace nejtsim zdrojem informaci
televize (55,5 %). Na druhém misinezi inform&nimi zdroji je internet, ktery vyuZivaji jako
hlavni zdroj informaci dv pétiny obyvatelstva. | fes rychly a masivni nést digitalnich médii i
zdroji informaci si ti&né média stale udrZujieti misto — preferuje jéitet procent obyvatelR°

Denni tisk je tedy podle zignénych cisel stale vyraznym zdrojem informaci.
| jeho postaveni se vSak v dneSni &dobieni, to I1ze zcela prokazatélrdemonstrovat oficialnimi
Udaji. Zatimco v roce 2000 se dénprodalo péimérné 338 982 vytisk MF Dnes a 223 640
Prava®, podle poslednich ziejnénych &isel Unie vydavatél denniho tisku (UVDTY jsou
praimérné denni prodané naklady 205 467, respektive IR 2 €chto ¢isel je patrny vyrazny
Ubytek ¢tendd, jenzEini u obou zvolenych periodik téthsto tisic vytisk denrg béhem dvanacti

let (viz graf 1).

® Ulrich: 2006

7 Zdroj: Internet World Stats, dostupné z: httpwiwinternetworldstats.com/cit. dne 26. 6. 2012]

8 7droj: Internet World Stats, dostupné z: httpwiwinternetworldstats.com/cit. dne 26. 6. 2012]

® Zdroj: Seteni agentury Median z roku 2010

9viz Unie vydavatel denniho tisku, dostupné z: http://www.unievydakate/default.aspx. [cit. dne 26. 6. 2012]

1 Viz Unie vydavatel denniho tisku k 8. listopadu 2012, dostupné zi:tieww.unievydavatelu.cz/Upload/1047.pdf. .
[cit. dne 10. 11. 2012]
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Pokles prodaného nakladu
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Graf 1 Pokles prodaného nakladu

Podobr sestupny trend prodaného nakladu jako u MF Driésiea Ize pozorovat WEisiny
tisttnych periodik. NejnogjSi data z vyzkumu Media projekt za 2. acBurtleti 2012, ktera byla
uverejnéna 8. listopadu 2012, ukazala, Zze zasah tiskovifahitv ¢eské populaci istava stale
vysoky. Nejmén jeden denik si v poslednich 14 dne¢ksptlo téngtr 67,7 % populace, tj. vice nez
6 miliond osob ve ¥ku 12-79 let.Ctendem alespd jednoho¢asopisu vydavaného rigském
tiskovém trhu je 85,9 % ¢hni CR ve wku 12-79 let, tj. absolun7,6 milion étendd. Celkova
¢tenost vSech tiskovych titul na vydani dosahuje 89 %¢tenost denik na vydani
a jejich iloh je téngt 65 %,¢tenostcasopis na vydani je vice neZz 75 % a sledovanost telexizea
(daily reach) je tewi 90 %.

Pomeéry na trhu s dennim tiskemigtavaji konstantni, stabilni a popularita jedngtiv
tituli nezaznamenava zadné vyrazneéyn Dlouhodol neftergjSim denikem n&eské medialni
scért je bulvarni Blesk (Ringier Axel Springer), jenz miamérné denrd precte 1,223 milionu
¢tendu. Nasleduje MF Dnes (814 tisttendu, Mafra) a Pravo (370 tisittendu, Borgis). Jedinym
specializovanym denikem na sportoviéhidje Sport (Ringier Axel Springer). Prodany nakiad
¢tenost u vSech celostatnich denikposledni dob zaznamenaly vyrazny pokles. Aktualni data
z listopadu 2012 jsou uvedena v nasledujici tabulce
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PN a&enost celostatnich denié*?

Celostatni deniky | Ctenost | Prodany néaklad
Blesk" 1 223 000 306 783
Mlada fronta DNES| 814 000| 205 467
Pravo 370000 | 112373
Sport 278 000 | 46506
Ahat™ 260 000 | 81971
Lidové noviny 223 000 | 42640
Hospodé#ské noviny| 195 000 | 39 328

Tabulka 1 PN aétenost celostatnich denik

Cim Ize vyswilit takto strmy propad prodanych nakiad tis&nych periodik? Naisklad
publicista Milod Cermak uvadi, Ze noviny jsou dnes vnimany jako staré
¢i tradicni médium: Jisk je ¢imsi jako vlajkovou lodi Zurnalistiky, tyjeho vyznam
a vliv v porovnani napklad s televizéi v posledni dods internetem kleséal pies tento markantni
trend jsou podleCerméka noviny stale povazovany za médium, kde sshrédla ta prava
zurnalistika, ktera ufuje agendu ostatnim médift?

Stale ale sili nazor, ze tsth média #iv nebo pozdi svij boj s internetovymi prohraji a po
témsi Ctyi stech letech své existence Upla definitivie zaniknou. Nemine tyden, aby nebyla
publikovana gjaka nova studie, ktera by ukazala, Ze prodej ndlasa, Ze‘tend« ubyva a zZe
stavajici cten&i navic starnou. Brutdlji 7eceno vymirajf:'® Ubytek denikovychétendd je
markantni hlavé v USA a podle poslednich progn6z tam \gh posledniétend tradicniho
tisténého deniku v roce 2040.

Cerméak uvadi, Ze zatimco v roce 19&tlo deniky ve sit&¢ mirnd pies osmdeséat procent
¢tendu, vroce 1994 fes Sedesat procent, vroce 2006 klesl tent&etppoprvé v historii pod
padesat procent. Tim padem klesajiijrpy z inzerce a vydavatelé omezuji naklatly.

Témto ¢islaim a progndézam vSak odporuji zpravye®wé asociace novin (wan-press.org).

Podle nich astavaji noviny velmi dlezitym zdrojem informaci, vyhledavanym médiem,ggh

12v/iz Unie vydavatel denniho tisku k 8. listopadu 2012, dostupné g:Hitww.unievydavatelu.cz/Upload/1047.pdf. .
[cit. dne 10. 11. 2012]

3 Udaje bez Netiniho Blesku

* Udaje bez Netiniho Ahal!

15 Osvaldové - Tejkalova (eds.): 2009, s. 7

16 Cerméak in Osvaldova — Tejkalova (eds.): 2009, s. 8

" Meyer: 2004

18 Cermak in Osvaldova — Tejkalova (eds.): 2009, s. 8
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¢tenost dokonce mignnarista. Podle této organiza¢te deng noviny @iblizné pal miliardy lidi.

Tento trend zaznamenavajiepgevsim rozvojové zeimkde rychle narsta p@et obyvatel, jako je

Cinadi Indie, a je doke viditelny v grafu 2, ktera zobrazuje cel&®wy paset vychazejicich tituil,

Celosv étovy po €et vychazejicich titul G 14 853

15 000+
14 500+
14 000+
Tisice 13 5004
13 000+
12 500+
12 000+

2006 2007 2008

14 619

2009

20T9¥

Graf 2 Celoswtovy paset vychazejicich tituif*

O Pocet titul G I

Pokud se podivame na deset nejprod&géch s¥tovych denik, hned prvnich Sest vychazi

v Asii. Do prvni desitky se podle &wvé asociace novin nedostalo ani jediné periodikum

vychazejici ve Spojenych statech americkych, azedmém mist je prvni evropsky denik —

anglicky bulvarni The Sun, hned za nim se umigtitecky bulvarni denik Bild.

Deset nejtergjSich swtovych denik (WAN-IFRA 2011)%°

1.

© ©®© N o g~ w DN

YOMIURI SHIMBUN (JAPONSKO)
THE ASAHI SHIMBUN (JAPONSKO)
MAINICHI SHIMBUN (JAPONSKO)
THE TIMES OF INDIA (INDIE)
CANKAO XIAOXI ( CINA)

THE NIKKEI (JAPONSKO)

THE SUN (ANGLIE)

BILD (NEMECKO)

CHUMICHI SHIMBUN (JAPONSKO)

10. DAINIK JAGRAN (INDIE)

19 7droj: Wan-Ifra 2011
2 Viz http://www.wan-ifra.org/articles/2010/11/26/wid-press-trends. . [cit. dne 10. 6. 2012].
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2. Komercionalizace sportu

Nejen oblast tighych médii prochazi v poslednich letech vyraznymeérmami. Jelikoz je
diplomova prace za#bena na vztah sportovniho agenturniho servisu a@poch rubrik dvou
ceskych denik, je potebné vysw¥tlit a demonstrovat zémy ve s¥été sportu, jenz proSeli stéle
prochazi podstatnou vinou komercionalizace, kte¢dimjeho vztah k médiim, Zigob, jakym je
v nich prezentovan a jaky prostor dostava.

Priklad paiatku velké komercionalizace sportu Kledovat nafiklad v osmdesatych letech
minulého stoleti v Mmecku. Sport tam v tomto obdobicaly ve velké mie vysilat soukromé
televizni stanicé! Pra¥ na televizni sportovni Zurnalistice Ize nejlépemdastrovat, jakym
zpasobem se sport zkomercionalizoval a stal se takywehra&em na soéasném medialnim trhu.
Televizni sport sice neni hlavnim cilem mé prade,vatomto pipack na rtm lze jasg ukazat
vyvoj. Televizni sport se kompletrntransformoval 1. ledna 1984. Od tohoto okamzZikdalea
televize
a jeji obsahy fungovat na bazi liberddekonomickych princif.?? Podstatnym a zlomovym bodem
k umocréni komercionalizace ve vztahu sport — televize tadwedeni dualniho systérfili.U nas
Ize za poatek duéliniho vysilani povaZovat zahajeni vysilahiNova 4. Gnora 1994.iBd tim sice
na nasem Uzemi vysilala rfdglad Premiérai Kabel Plus, ale tyto privatni stanice&lyjen lokalni
charakte”*

Rostouci popularitu tohoto o&vi dokumentuje i Jan &anovsky, jenZ poukazuje na
rostouci nabidku sportovnich ob8ahmédiich?> Napiklad verejnopravniCeska televize spustila
vroce 2006 ryze sportovni kan@IT 4°°, ktery ceskému publiku cely dentipasi sportovni
zpravodajstvi. Eurosport byl prvni stanici, jejisitaci schéma nafbvaly pouze sportovni obsahy.
Eurosport z&l vysilat na ptatku roku 1989. Nejprve pouze anglicky, p&zdnémecky
a holandsky, dnes disponujéeskou verzi. Nyni je v provozu i druha staniceuroBSport 2.

»Zajem véejnosti o sport proglal ve druhé polovi#i 20. stoleti obrovsky vzestup pealiky
neuvritelnému rozmachu prosdki masové komunikageshrnuje Ekanovsky ve své knize

Sport, média a myt§. Podotyka rove?, e nejdleZitsjsi Glohu v tomto ohledu zastavaji média

L RuB — Mohl, Bakiova: 2005, s. 176

223cholz: 1993, s. 3fpdmluva Josefa Hackfortha

Z pualni systém. V evropskych zemich oz pro stav, kdy vedle sebaspbi véejny a soukromy sektor
rozhlasového a televizniho vysilani. Jde o symb&zopské tradice ¥ejnopravniho vysilani s vyslovétrznim,
komegnim pojetim vysilani, které vzniklo v USASmid 1995: 15)

** Tomek: 2003

% Dgkanovsky: 2008, s. 11

% 0d 1.ffjna 2012 kan&('T 4 prejmenovan n&T sport

" Dgkanovsky: 2008, s. 34
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tisttna  (zejména periodika) a vysilani t(a uz rozhlasové nebo televizni).
| diky expanzi sportovnich obsak jednotlivych mediich fichazi nej¢tsi skupina konzumeintdo
kontaktu se sportemi@s masova média, tedy zpiestkovar.

Dé&kanovsky k tomuto jevuijspiva i postthem z oblasti sociologf&.Podle ®j velkafada
dtendu listuje novinami odzadd, tedy od sportovnich straneklestlize se Zurnalistika zabyva
SiFenim informaci a fnasi a snazi se usnadnit diskuse na politickajasu¢c ekonomickaci
kulturni témata podstatna pro spatest, pak je sport, /@stoZze s timdktedi akademici nemusi
souhlasit,casti tohoto mixu. Sporti#ie byt obas trivialni a nepodstatny, na druhou stranu sekvsa
jedna o formu kultury, které indikuje SirSi sociankulturni rysy spoknost,* zastal se sportovni
zurnalistiky Raymond Boyl&

Komeegni vlivy vSak sport ve velké e ovladaji. Nelze opomenoutéité tendence, které
vedou v konéném disledku k oslabovani fenoménu .fair play“, snahy gasazeni nejlepSich
moznych vykoi a velkych vigzstvi vdemi prosedky>

Vliv komercnich tendenci iive divak sledovat prakticky kazdodeénnaniz by si to
uvédomoval. Tomuto jevu se ve své magisterské pré&ouje i Ondej Tomek, sotasny reportér
sportovniho odéleni Ceské televize. Tomek ukazuje, jaky dopad maji spaitvysilané obsahy na
samotna sportovni odivi. Podle & ma televizni vysilani zasadni vliv na jednotlisporty a
dokonce se mu poduji a podle & upravuji i pravidla. Nejmarkan#ji se to podle Tomka
projevuje na stanovovani &kt sportovnich udalosti.\,roce 1978 byly u biatlonu pozneny
pusky pro dosazenétgi dynamiky sportu. Paklize &, hraji fotbalisté gervenym miem. V USA
ovlivauji pribeh sportovnich udélosti ryze kormder divody TV stanic. | ve sportech, které
charakterizuje rychly spad a nép cekaji hrai pred vhazovanim v hokejfi rozskokem

v basketbalu na konec reklamniho blgRt

% Dgkanovsky: 2008, s. 42

29 Nektera periodika, nafklad denik Pravo & Mlada fronta Dnes, maji sportovni zpravodajstvi
na poslednich stranach, pokoaéni potom na stranachieuichozich. To vys¥luje, pra: nékteri étendi listuji novinami
odzadu.

%0 Boyle: 2006, s. 49

*Ivotik: 2011, s. 21

%2 Tomek: 2003, s. 36
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3. Sportovni zurnalistika pod palbou kritiky

Na profesi sportovniho novite je mnohdy nahlizeno velmi kriticky, zvl&Stpotom
na jeji jazykovou urove Tento jev vSak byliitomen jiz v divejSich dobach. Bmecky spisovatel
Thomas Mann kdysi prohlasil, e spisovaté&®y druhem lidi, kterymsjjde psani velmidzké*>?
Medialni teoretik Michael Fischer pagdjeho vyrok parafrazoval,Sportovni Zurnalisté jsou lidé,
kte® povazuji psani za obzvl&adehké.*

Fischer timto cynickym Zsobem vyjadl vSeobecny nazor na celkové vniméani sportovni
Zurnalistiky. Prg tomu tak je? Michael Fischer to vy$hije newdomosti a malou znalosti pén
a zakonitosti dané oblasti. Tastava podle & stale trochu stranou. Kritici sportovni Zurnaksgt
podle r¢j nikdy osobr nenavstivili redakci a neznaji detailni podmirikgré v ni panuiji.

Typickym pikladem potom riize byt dle Fischera vyrokémeckého vydavatele, jenz uvedl,
Ze si sportovni novirtédbohat vystai se stedoSkolskym vzé&lanim. Akademické vadani podle
n¢j neni v této branzi nutné, stéjjako dalsi odborné znalosti. ZapothuSak na to, Ze hlawndiky
sportovnimu zpravodajstvi jeho vydavatelstvi prosjee’

Kritikou sportovniho zpravodajstvi se teoretici mas komunikace zabyvali jiZ five.
Napiklad Uli Gleich z univerzity v &meckém nist Koblenz definoval nejzasagsi problémy
sowasnych sportovnich rubrik nép raiznymi médii. Gleich zdraznil, Ze se média koncentruji
primarre na popularni sportovni o#wi a ostatni méh atraktivni sporty tvii minoritu. Obsah
rubrik tak napiuji predevsim fotbal, Formule 1, lehké atletika, hazeo#ej a basketbaf

Kriticky se snérem ke sportovni Zurnalistice vyjdld i sociologové. Podle nich pasivni
forma sportu poskytuje lidem zabavu, konzumace éabeitih obsain ze sportovnich rubrik proén
znamena moznost odreagovani, straveni voldébo. Kulturolog Jan &anovsky tvrdi, Ze se tato
forma sportu stala nedilnou s@sti popularni masové kultuty.

V koneiném disledku to znamena, Ze u lidiegpazuje pasivni nad aktivni formou sportu.
Divacky sport se stal oblib&8i nez jeho samotné provozovéani. Na tento jev opokznagiklad
sociolog AleS Sekotisobici na Fakult sportovnich studii Masarykovy univerzity v BrrPodle
n¢j se v maso¥ praktikované forma sportu vytraci jehogvodni vyznam (harmonizujici pohyboveé
aktivity) a stava se spi§gmnttem pozornosti divaka nez pravidelnou kazdodenioséasovou

aktivitou>8

3 Hackforth, Fischer: 1998, s. 12

34 Hackforth, Fischer: 1998, s. 12

3 Hackforth — Fischer: 1994

% RuB — Mohl, Baktova: 2005, s. 177-178
37 Dgkanovsky: 2008, s. 16

3 Sekot: 2003, s. 7
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Podle Sekota navic vyragfi prostor ¥novany sportu v médiich fipasSi i jeho
komercionalizaci, podporuje konzumnitgpb Zivota, rasismus, nasili, korugcidrogy. VSechny
tyto faktory dle ®&j dnesni s¥t sportu odrazi. Spateé¢ s gredchozim jevem je sportovnim rubrikam
rovnéz vytykana wéitd mira bulvarizace. Logicky, vzdyiednim ze z&kladnich znalbulvarnich
meédii je diraz a velky prostor &novany prag sportu. Teoretici kritizuji novirfé za to, Zze voli
bulvarrgjsi témata a jdou trendem, ktery prosazdjst¢ zabavnou formu na uUkotistého
informovani, misto toho, aby senovali pozadi profesionalniho sportu nebo nabizen&i
raiznorodjSi materialy iznych forem. Boyle zachazi jeéstlale a zamysli se nad tim, zda lze
sportovni Zurnalistiku povaZovat za zurnalistikeda mé byt &bec sodasti novin®®

DalSim faktorem, jenZ v poslednich letech oMl celou oblast Zurnalistiky (nikoli jen
sportovni), je éra digitalizace a internetizaced Rai tihou a velkym komeénim tlakem vznika
potteba na rychlou, levnou a konformni produkci olisaBpol&né s novymi komunik&nimi
meédii, ve kterych rize byt novin&em prakticky kdokoli (blogy, twitter, facebook), de tento
vyvoj ,k postupné, ale¢kko pehlédnutelné erozi samotné Zurnalistiky, jak jsmeoposud
znali.“*° Stale slab&i je p@domi o tom, co je v novitigtvi profesionalni vykon. Na internetu se
totiz novindem miZe stat prakticky kdokoli. Zurnalistika jako profese z&na celit stéle silwji
pocifované krizi z nepgebnosti“**

Téchto vytek si je autor diplomové prace $lwédom. Primarnim dkolem ale neni
posuzovat, zda jsou vytky opramé ¢i nikoli. PovaZzuje vSak za relevantni, popsat nklac
odborné literatury situaci sportovni Zurnalistikp@blémy, se kterymi se v potykala v minulosti, a

kterée ji trapi i v dnesni deb

3.1 Profese sportovniho novina fe

%9 Boyle: 2006, s. 12
0 Jirdk — Kopplova — Wolak (eds.): 2011, s. 9
“ Tamtéz
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Profese sportovniho Zurnalisty se v posledniclclhetgrazié zmenila. Na specializované novire
jsou vysSi naroky, z redakforse stavaji multimedialni pracovnici, Ktemusi ovladat soubor
specializovanych dovednosti souvisejicich s rozaajevych technologit?

Online, nebo také multi-skilled novind musi spiovat nejen naroky na tra¢hiho
Zurnalistu (schopnost najit odpovidajici zdroje,skat od nich informace, kvalén
napsat/nahrat/natét tradicni Zurnalisticky vystup), ale také ziskat multirdbdi(text, foto, audio,
video) obsah vhodny pro online médium, zpracoyat jenistit do online médi4™

Posledni trendy jasnukézaly, Ze redaktor nesmi byt v ZadnéfipgE orientovan jen
jednosndrné. Znalost cizich jazyk je povaZovana za sanfepmost* Andy Bull tvrdi, Ze
novindem 21. stoleti je online novin® PoZadavky na jeho praci Ize shrnout dikatika
zésadnich bad Redaktor musi byt schopen: napsat zpravodajstvilldicistiku do ti&ného i
online média, vytviit ¢lanky pro tiSénou i online verzi a vzajendrje provazat, psat blog, editovat
zpravodajstvi a publicistiku pro t&té i online médium, nahravat rozhovor jako audiideo,
nahrat stand-up na kameru, editovat video nebooaudené k publikovani, pouZzivat reda
systém, byt aktivni ve vlastni online komrét moderovat jeji diskugé.

Tato pravidla vSak plati pro vSechna &W Zurnalistiky, tedy nejen pro tu sportovni.
Zvysujici se naroky na Zurnalistyigalevsim na multimedialni pojeti, je jasnym trendesnwSech
redakcich. V praxi to znamena, Ze redaktor z migi@osti nejen pazuje textové zpravodajstvi,
ale i fotografie a kratké audio nebo videonahrawtgré mohou byt nasledivyuzity na webovych
strankach daného média. Neni vyjimkou, Ze redgiiaro na mist udalosti videai audio sesiha
a kthem rgékolika minut obsah ,vy¥si“ na internet.

Tento fakt Ize potvrdit i konkrétnimtixladem z premiéry filmu Miéa o Zivot Zokeje Josefa
Vani, ktery n&l premiéru 6. z& 2012. Na webovych strankach deniku SPase tyz den objevil
nejen text ze slavnostni premiéry, ale i videoremnos Josefem \Méou, jenZ doplnil klasickou
zpravu?®

Jaka je tedy budoucnost sportovni Zurnalisti#&R jiz bylo zmigno v Gvodu, sport se stal
relevantnim spolenskym tématem, a tudiz vzrostla i poptavka potepoich obsazich. Sportovni
Zurnalistika by tedy #a byt i do budoucna zajimavym segmentem, to pajerzmedialni teoretik

*2 Sissons 2006: 15 — 16 and Smith 2007: 147tk a kol.: 2012

3 Quinn — Filak: 2005, s. 155

** Hackforth — Fischer: 1994, s. 68

*® Cutik a kol.: 2012, s. 18

*®Viz McAdams: 2009

" Viz webové stranky deniku Sport dostupné z: hitgpért.blesk.cz

8 Viz http://isport.blesk.cz/clanek/ostatni-dostihg9485/video-vana-na-premiere-filmu-svezl-dcerulickgho-
dorazil-i-gott.html
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Michael Fischef? Ten ma wmkolik tezi a vSechny se shoduji na rozvoji tohotbvtvi. Podle
Fischera #stane sport popularni, a tentdegpoklad mu zagii poptavku u konzumeint
Spickovému sportu tak podiespbude i nadéale naleZet velkast medialni pozornosti.

Podle Bartoskd produkuje 3pikovy sport lukrativni zabavu, kter&ipasi obrovské zisky
nejen sportovim a majitehm kluba, ale i sponzarm a masmeédiim. Sport je v dnesSni &ob
predmétem podnikani. Upozduje vSak na to, Ze s rostouci roli sportu rogtep anerné i tlak na

novin&e>! Tento fakt souvisi s celkovou komercionalizacirpo

49 Hackforth — Fischer: 1994
%0 Bartogek: 2004
51 Bartodek: 2004
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4. Agenda setting — nastolovani témat

Princip agendy setting vychazi z teorie, podle midia vybiraji a Zazuji do své produkce jen
nektera témata a jina naopak opomijeji. Tim paderstmaurcuji, co budou fijemci vnimat jako
daleZité>* Agenda setting neboli nastolovani témat se steddmitem zkoumani v sedmdeséatych
letech minulého stoleti. Poprvé se tento vyraz\obyeroce 1972 wlanku Maxwella E. McCombse
a Donalda L. Shawa nazvanérhe Agenda-Setting Function of Mass Me(@Nastolovani agendy
jako funkce masovych méd.

Samotna myslenka, Ze se médigakym zpisobem podileji na vybirani témat, je vSak
podstats starSi. Za s¥ejni publikaci je povazovarmigrant Press and its contrald Roberta Ezry
Parka aPublic Opinion(1922) od Waltera Lippmana. Ten se agewithuje v Uvodu knihy a zvlast
potom v samostatné kapitoléne World outside and the picture in our hefds¢jSi swt a obrazky
v nasich hlavachy?

Walter Lippmann se zattil primarné na vztah médii, stereotym vnimani reality. Podle
ngj pini média funkci ,oken do sta“, se kterymi nema publikumiipnou zkuSenost. Vnimani
vngjSiho swta je tak potizeno vlivu médii. Lippmannijpomrel Platbnovo podobenstvi o jeskyni,
v némz lidé ziskavaji informace o §j$im Zivot jen stiny, které vrha rediny&wa ze’ jeskyrs.>

Veiejné mirni je podle Lippmanna oviiiovano pseudopragtdim, které je tvarovano
masovymi médii. Lidé v takovém prosti nejednaji na zaklagkut&nych udalosti, ale podléhaji
tomu ,co si mysli, Ze se’g, podle obrai, které jim poskytuje tisk — na zakéadyznani a vykladi,
které maji velmitasto malo spokného s tim, co se skuitg stalo.“*°

Konceptu aggendy setting se v roce 196Boval i Bernard Cohen. V pragihe press and
foreign policypredstavil teorii, podle které nemuseji média lidgkat, co si maji myslet, ale jsou
velmi Usgsna v nastolovani toho,cem maji pemyslet. Cohen ve své praci tvrdi, Ze média zvysuji
spole&enskou dleZitost tématu tim, Ze opakuji jeho ¥yB’

Stejnou tezi a mySlenku potvrdili o deset let ggizdMcCombs a Shaw, kié pasobili na

univerzi€ Severni Karoliny v USA. V jiz zmé&mém¢lanku (The Agenda-Setting Function of Mass

2 Trampota: 2006

>3 Jirak, Kopplova: 2003, s. 182

> Tamtéz

% Lipmann: 2004

% DeFleur, Ball-Rokeach: 1996, s. 268
" Cohen: 1963
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Media) shrnuli poznatky ze svych vyzktkteré byly provedeny v univerzitniméstetku Chapel
Hill v Severni Karoli®, studie je znama jakBhapel Hill Study?

Jako vyzkumny vzorek si ve studii vzali nerozho@nutolice kthem gFedvolebni
prezidentské kamparv roce 1968. Timto vyzkumem ehtpotvrdit, Ze ¥tSinu informaci ziskavaji
lidé pres média, to znamena z druhé neleti ruky. Zakladni vyzkumnou hypotézou se tedyostal
zda média ovlittuji vyznamnost politickych témat a tim nastolujeadu politickych kampani.

McCombs a Shaw si vybrali sto nerozhodnutych&plkterym poloZili otazku, tzv. ,Most
important problem”: Co vas zajima a na co by staalada zandit? Zaroves provedli obsahovou
analyzu médii (zattili se na politickétlanky). Vysledek potvrdil, Ze dochazi k velké kel (96

%) mezi tim, co prosazuji média, a tim, co povaiagpondenti zaide?ité a relevantri’

%8 Jirdk — Kopplova: 2003, s. 182
% McCombs — Shaw: 1972
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5. Zpravodajské agentury

| vdnesni ,digitalni“ ée pati zpravodajské agentury mezi zakladni a neposeadatzdroje
informaci. V roce 2002 toto tvrzeni potvrdilaggkum provedeny mezi absolventy bratislavské
Zurnalistiky. Agentury se v odpédich objevily jako iteti nefastji pouzivany zdroj informaci
hned za internetem a osobnimi kontakty. Vice rteina (32 %) respondentdokonce uvedla
agenturni servis jako 8pvibec nejastji pouzivany zdroj informact’

BéZzny konzument s agenturni produkdiichazi do styku kazdode&n aniz by si to
uvédomoval. Mnohé z toho, co jsme si dnegedetli v novinach, slySeli v rozhlaseyipadre
uvidime v televizi, gho suij pivod v agenturnim servis§' Lze rovréZ tvrdit, Ze tiskova agentura
do ucité miry ovliviiuje Uroves zpravodajstvi jednotlivych redakci a je pr@ prakticky
nepostradateln&.

Zcela jednoduse lze tiskové agentury charakteriziaka tovarnu na zprawi velkoobchod
s informacemi. Lze je také ozfigjako noviny novin nebo noviny noviiia®® Odborna literatura ji
definuje roviz jako ,jnstituci, kterd shroma#uje, zpracovava a poskytuje abonentv mateske
zemi i v cizid zpravodajské informace, zpravidla slovni i obragayvyznamném a zajimavéenid
domacim a zahrasiim*®*

Tento oddil diplomové prace je z&fan na zakladnifpdstaveni tiskovych agentur, jejich

diferenciaci a pedstaveni nahledu na jejich fungovani a vliv.

5.1 Rozdéleni zpravodajskych agentur

Je nutné si wdomit, Ze ne vSechny tiskové agentury jsou stejreaim@ieni. Naopak, existuji mezi
nimi velké diference. Tiskové agentury Ize réltdbodle €chto kritérii: obsahové zatfeni, objem
a rozsah fisobnosti, forma vlastnictdF.

Dle obsahového zaréeni délime agentury na univerzalni (komplexni) a spenilané.
Specializovanou agenturou je migad nfmecka SID (Sport Informations Dienst), jez se za@byv
distribuci sportovniho zpravodajstvi. Agentury sehou zamsiovat na #izné oblasti, najklad na
ekonomiku, kulturu, apod. Naopak komplexni agentypeavodajsky pokryva vSechny oblasti,

nagiklad remecka DPA (Deutsche Presse Agentur).

0 Hradiska: 2002, cit. z Smid — Trutkeva: 2009
1 Trunetkova — Smid : 2009, s. 10

82 Hackforth — Fischer, 1998: s. 98

% Trunetkova — Smid: 2009, s. 9

% Osvaldova — Halada a kol: 2002, s. 17

% Trunetkova: 1997, s. 21
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Rozdleni agentur dleobjemu a rozsahu msobnosti zn&i, na jakém UGzemi agentura
pusobi. RozliSujeme tedy mezi&govymi, mezinarodnimi, regionalnimi a narodnimituywagentur.
Za swtovou agenturu je oztiavana nafiklad Reuters, AP, AFRi Bloomberg. Za mezinarodni
agenturu naifiklad ANSA (ltdlie), EFE Spattsko nebo smecka DPA. Jakoifklad regionalni
agentury Ize uvést MENA (EgypTK Ize oznait jako narodni agenturu.

Tiskové agentury podlgarianty statutarniho usporadani (formy vlastnictvi) dlime na:
agentury ve vlastnictvi médii, v soukromém vladtijcagentury statni a agentury se zvlaStnim
verejnopravnim statutem.

Pokud se zatitime naCeskou tiskovou kanceigje podle vyse uvedenéheleni agenturou
komplexni (univerzalni), narodni tiskovou agentusasuzvlastnim uejnopravnim statutenCTK
ve své aktudlni podeébbyla #Zizena zakonem¢. 517/92 Sh. Od roku 1996 neni financovana
z verejnych prostedki, nepobira Zadné statni dotace. Hlavnim zdrojemntin je prodej agenturniho
servisu abonefin. Kontrolnim organem je RadaTK volena Poslaneckou &movnou Parlamentu
CR®

5.2 Tiskova agentura jako informa éni zdroj

Zdroje informaci jsou pro kazdého nowviednaprostym zakladem. Ve 21. stoleti se vSak vztah
novin& - zdroj podstat®i zmenil hlavreé v dasledku nastupujici digitalizace médii a informaci.
Rozvoj elektronickych komunikaich siti znsnil prostedi, v imz novindi pracuiji®’ Digitalizace
sice na jednu stranu usnadnila vyhledavani informae druhou stranu #pobila horSi orientaci
Vv jejich obrovském mnoZstvi.

Tento proces logicky zasahl i praci tiskovych agenkteré jsou tradnim a zékladnim
zdrojem Zurnalistickych informaci od 19. stoletieji¢ jako se agentury v minulosti musely
vyrovnat s nastupem novych komunik&h technologii typu telegrafu, rozhlagutelevize, bylo
nezbytné, aby agenturni servis reagoval naflvyuvyvoj poslednich let, ktery souvisel s
technologickymi, u nas téZ politickymi a ekonomiskyzmsnami®®

» Tiskové agentury spolu vzdy soiilyeo to, ktera z nich bude mit zpravy jako pryrioto
vzdy vyuzivaly nejrychlejSi dostupnou komumkadaechnologii. V polovie devatenactého stoleti

byli prostiedkem agentury postovni holubi, nyni jsou to dafeklefony a internet®®

€ Viz http://www.ctk.cz

®7Viz blog Milana Smida, dostupny z: http:/blogiaine.centrum.cz/blogy/milan-smid.php?itemid=6368. dne 26.
7.2012].

* Trunetkova: 1997, s. 17

% Shrivastava: 2007, s. 1
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Souasné tiskové agentury se muselyzpisobit poZzadavikm doby a zé&it nabizet svym
abonenim multimedialni servis, to znamena obsah pouzitelmyznych druzich médii setrg
internetu.”

Tato transformace ,tiskové“ {koli nabizela uz desetileti obrazovy servis) na
~-multimedialni“ agenturu byla nevyhnutelna. Jer gdceptaci si agentura drzi své pevné misto a
stéle Zistava dlezitym zdrojem informaci,| v prostredi stugujici se konkurence, zejména ze
strany internetu a globalnich televiznich zprave#éggh siti typu CNN, si zachovavaji pozici
divéryhodného a autoritativniho inforraaiho zdroje.*

Inspiraci k flemsné na nové technologie hledal&TK i v zahranki. Ve Vyraini zpraw o
ginnosti a hospodani Ceské tiskové kancefé z roku 2007 je uvedeno, Ze se agentura sniiita
v intenzivnim styku s ostatnimi evropskymi agentijrateréresi stejné problémy’?

| ptes tyto evolani zmeny si agentury stdle ponechavaji ve svém nézvikqwg'.
.P Fivlastek tiskovy/a ostagnpreziva v SirSim smyslu jako reprezentant mediabrysfv jinych
spojenich, jako jsou tiskové zpravy a tiskova @shi, tiskovi mluv ¢i tiskova stediska.
Pretrvava také v ndzvech jednotlivych agentur, righedstavuje zavedenou obchodnickua*

Jiz zmirgny proces digitalizace a internetizace zasadwlivnil praci agentury ve vSech
jejich cinnostech. Ovlivan byl zpisob ziskavani a shrom#dvani informaci, jejich transmise,
selekce, verifikace, zpracovani iioby jejich archivace a nasledné distribucescatietim.”

V praxi to znamena, Z€TK vedle svych tradnich produkii (textového a obrazového
zpravodajstvi) nabizi dalSi multimedialni obsahyjsbu blize definovany afpdstaveny v kapitole

Multimedialita.

5.3 Zpravodajské agentury a jejich vliv na média

Agentury maji v medialnim prasdi specifické postaveni. Zabyvaji se prindaposkytovanim
zpravodajstvi a dat. Své sluzby prodavaji htawastatnim meédiim, jsou tedy zpravidla jejich
obchodnimi partnery, nikoli konkurenfy.

Vznik nekterych zpravodajskych tiskovych agentur byl spggboZzadavkem na $ehi
finanénich i1 personalnich prasidki jednotlivych redakci. Gaye Tuchmannova popisujetote

proces na fikladu vzniku americké agentury Associated Pred$3)(Bivody, které vedly k jejimu

O Tamtéz

" Hradiska: 2002, s. 17-18, cit. z Trdkeva: 1997
2\/yr. zpravaCTK: 2007, s. 5

3 Smid — Trun&kova: 2009, s. 128

" Smid — Trunekova: 2009, s. 127
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zalozeni, byly pmezené a drahé telegrafni sluzbygtajici se konkurence i obavy, Ze
telekomunikani spolenosti mohou diky technologiim kontrolovaistup redakci k informacitt{®

Na tomto zakla# se spojilo deset newyorskych denék v roce 1848 spalaé zalozilo AP.

O ti roky pozdji nasledovala britska agentura Reutér©d svého peétku disponuji agentury
pon¥rné vyraznou moznosti ovlilovat produkci ostatnich médii. Jak uz bylo fegrhozich
kapitolach zmisno, jsou oznéovany jako tovarny na informace. V anglosaském tp@etom za
extrémni formu Zurnalistiky, jez je v kontrastu ywejem pevazr evropského pohledu na
zpravodajstvi, které je zaloZené na analyzach, kedfieh a vice literarnim pojeff.

Zpravodajskym agenturam j&iguzovan velky vyznamipnastolovani agendy ifes to, ze
se konkrétni vliv a dopad dokazuje jen vel@ikb. Jejich vyznam je vSak velky a vychazi ze
skute&nosti, Ze vliv agenturnich zprav na vyslednou pkeiljednotlivych médii je na prvni pohled
skryty. Rredevsim televizni stanice nebo d&isd média s€asto ujmou celositoveho tématu, které
nastoli agentury. Proto jsou povaZovany za jedmeprsti globalizacé®

Agenturni produkce je tena pedevsim medialnim kliettn, v jadru své produkce nemaji
agentury totiz imy kontakt s viejnosti®® To ale na druhou strantigpslo ke standardizaci zprav,
k niz agentury donutil neustaly mezinarodni pravfdrimaci®*

Zpravodajsky material, ktery dorazi od agenturgjkn abonenim, lze povazovat za finalni
podobu textu. Salasré vSak na §j Ize nahlizet i jako na polotovar, se kterym rezkakakladaji dle
vlastniho uvazeni — byva zkracovan nebo tiophn, aby byl pr@tende stravitel®jSi. To macasto
za nasledek, Ze se agentury snazi vyhybat konoirertémaim, a tak poskytuji sice nezazivné,
ale komplexni informac¥.

Podle Tuchmanové média pracuji s agenturnimi zémégrmaci hlavis dvéma zpisoby*.
Prvnim zgisobem je ,rip and read”, coZ znamena, Ze si rediakyperou zpravu a bez jakéhokoli
zasahwi zmeény ji vkladaji do zpravodajstvi. Druhou formou peawovindu s agenturnim servisem
je podle ni vyuziti agenturnich pl&nAgentury svym aboneinin v pravidelnych intervalech
nabizeji plany udalosti, které se stanou, a&bvwnformuji o tom, které z nich a jakym tmobem

zpravodajsky pokryji.

> Viz vyroeni zpravaCTK 2010

® Tuchman: 1978, s. 19

" Trunetkova: 1997

8 Boyd-Barret — Rantanen: 1998, s. 6

9 Boyd-Barret — Rantanen: 1998

8 tiskové agentury v3akéast své produkce nabizeji na svych webovych stedmkdebo rozesilaji aboném do
mobilnich telefofi.

8 Osvaldové (ed): 2001, s. 32

82 Boyd-Barret — Rantanen: 1998, s. 6

8 Tuchman: 1978, s. 20
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Skala vyuzitelnosti agenturniho zdroje je ale mmoh&rsi. Agenturni text lze kratit,
prestylizovat, kombinovat s vlastnimi informacemi,upti jej jako tip, atd. Jednotlivi redakia
celé redakce se mohou na zaklgdanu rozhodnout, zda si textyeberou z agenturyi si je
zpracuji sami. Z vyzkufvyplynulo, Ze existuje vysoké korelace mezi udéhds/ dennim planu
agentury United Press International a tématy, kekiyvala v ten samy den lokalni métfia

Vzajemné ovliviovani agendy mezi médiem a agenturou potvrdilyzkuny Boyd-Barreta
a RantanennovéMédia nastavuji agendu agenturam tim¢eon informuji, a tim, jaké zpravy od
nich pebiraji. Naopak agentury oviivji produkci médii vydrem udalosti, kterymeénuji vice
prostoru, a tématy, jaka nastoli @pesou jako prvn{®®

Novin&i pracuji s agenturnim zpravodajstvimizmym zmisobem. Jednotlivé f{spivky
nemuseji byt hned automatickyepzaty (nebo naopak zamitnutg)asto jsou zpravy dopbvany

nebo upravovany. Podle Waltera Giebera je tatjirva to, co z ni lidé od novin diaiji.“°

6. Servis poskytovany CTK - Metadata, hiearchizace zprav

V mnozstvi informaci, které kazdy den tiskova agemtzpracovava a distribuuje, je nezbytné
opatit kazdy material identifikénimi znaky, takzvanymietadaty. Toto ozn&eni obsahuje kazda
vydana zprava bez ohledu na jeji medialni formxt(feto, video, infografikdy. Viechny zakladni
informace o zpra&v jsou shrnuty v jejim tzv. headeru (hlése, zahlavi), ktery je twen ¢tyrmi
fadky. Tyto informace ymozuji rozmanitou selekci produkce dle pedi uzZivatele a diky
multimedialnimu redalnimu systému, ktefTK spustila v beznu 2006, saasre i jeji tematické
seskupovarii®® Systém je tedy schopen klientovi k jedné udalaatidnout kompletni nabidku
zprav v celé medialni skale.

Prvnim prvkem headeru jitulek. Jeho funkce v agenturnim zpravodajstvi se paustat
zmenila. Zatimco dive byl kladen draz na jeho stitnost a mnohdy byl tedy jen jednoslovny
(pozar, nehoda, &inecko), dnes musi byt bezpodmine srozumitelny, vystizny a umaavat
odkératelim rychlou orientaci a nést néjezit¢jSi informaci. Mnozi teoretici jej dokonce povazuji
za samostatny zpravodajsky zanr, ktery @ byt Zivotaschopny a jasny bez jakéhokoli d&piin

Na tvorbu zpravodajského titulku je tedy mnohdylifamo jako na samostatnou disciplinu, jejiz

8 Tuchman: 1978, s. 20

8 Tuchman: 1978, s. 83

8 Kunczik: 1995, s. 115

87 Ukazka celé zpravy produkova@@K je v priloze¢. 4
8 Smid — Trunekova: 2009, s. 142
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primarnim cilem neni pouze ,nahustit* maximalni mbstwi informaci do minimalniho prostoru,
nybrz autor titulku by rl ,volit obsah titulku tak, aby zahrnoval samostatnaelenou
a zivotaschopnou informaci, ktera je smysluplnaaamsol# a dokaZe existovat beta zpravy*®°

Hned za titulkem jsou v hlatde agenturni zpravy na druhéédku z@azenakli ¢ova slova
Jejich primarnim smyslem je moznosidit produkované zpravodajstvi v databazich a dagle
vyhledavani dokumetitv InfobanceCTK. Kli¢ova slova pati k zakladnim kritériim uzivanynip
formulovani dotazu, ze veho néje signalizuji oblast, okruh informatl’ Sportovni servi§eské
tiskové kancelé tak jako prvni vzdy uvadi povinné ddvé slovo ,sport“. Hned po&m nasleduje
dalSi klcové slovo, tentokrat podle oélvi, nagiklad ,atletika“. V konéné forne tak klicova slova
na druhénfadku mohou vypadat takto: sport;atletika/sporta@tport;hokej, atd. Krognklicovych
slov obsahuje druhyadek headeru i informaci, v jakych formach je damf@rmaceci udalost
nabizena (textova zprava, video, audio, grafikegtoTinformace je psana velkymi pismeny
(verzalkami).

Mezi zakladni metadata kazdé zpravyiadi i datum a ¢asovy udaj Tyto identifikani
prvky jsou uvedeny naetimiadku hlaviky®®. Je zde vyjétkn den, nisic a letopget vydani. Této
formy zadani (déjse nasledhvyuziva nafiklad pi vyhledavani v Infobanc€TK. Casovy (daj
je vyjaden hodinami a minutami. Poslednim udajem z metgdi&, tedy Gdaj, podle dhoz jsou
zpravyiazeny vniind v redaknim systému TK.

Zahlavi kazdé zpravy madtvrty fadek, na kterém je uvedemaiorita zpravy . Ta je
dulezita z hlediska zjsobu prace v agenrty jeZz neni nijak zavisla na redakch uzavrkach a
produkuje zpravodajstvi prakticky neprzite, tedy cdtyriadvacet hodin dern ,Z tohoto
charakteristického rysu agenturniho stylu pracelywg také chronologické&azeni vydavanych
zprav“®? Agentura totiz musi ihned reagovat na vyvoj udilas publikovat informace
chronologicky, a tudiz gbszné. CTK klasifikuje materialy dle vyznamu ailéZitosti prioritou na
pétistupioveé Skale. S prioritouipmo souvisi i forma zpravy (viz dale).

Na ¢tvrtém fadku headeru je vedle priority zpravyrintistny kod, ozngny jakoservis
Tento kod definuje iisluSnost jednotlivych zprav k jednomu &iakladnich agenturnich sertis
Pismeno ,d“ zn& domaci vSeobecny, ,m“ zahr&ni vSeobecny, ,e“ ekonomicky servis se

zpravami z domova i ze zahrahi,s" sportovni doma' i v zahragiia ,c* znamena exportni servis.

8 Stejskal: 2008, s. 249 — 250

% Smid — Trun&kova: 2009, s. 144

1 Datum vydani se objevuje ve zkracené pedain z&atku samotného textu zpravy. Jeho forma ale nenédp
uvadi pouze den adsic (15. listopadu). Tento Udaj by¥@dsto povazovan jako séast domicilu.

92 Smid — Trunikova: 2009, 145
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Zbyla dw pismena kodu definuji region, tedy regionaltwagd zpravy jak v domacim prdeti —
krajich Ceské republiky — tak i zahrami Napiklad kod ,scb* tedy znd sportovni zpravu
z regionu Jihdeského kraje, oproti tomu ,musfipasi zahrarini udalost z USA.

Poslednim udajem v hlayxde zpravy je na@tvrtém fadku spoléné se servisem a prioritou
zpravy kategorie. Jelikoz je Ceska tiskova kancalauniverzalni, nabizi svym abonént
zpravodajstvi prakticky ze vSech oblasti. Pomé#anistného kdédu potom twie produkci rozdit
do jednotlivych kategorii. Na&fklad aktualni zprava z hokeje je oZana jakospo; hok,z fotbalu
spo; fot.

Hiearchizace zprav. Dennoden# vyda Ceska tiskova kancelav priméru pies Sest set
zprav, které jsou distribuovany k abonantnegetrzitt po celych¢tyfiadvacet hodin. Tento get
zprav vSak neznamena v zadnétiipad: totozny pdet udalosti. Kazda fiZe byt zpracovana
v nékolika verzich, reakcich na ®i jejich disledcich. Jakoifklad Ize uvést ozndmeni finalové
desitky v anket Sportovec roku z 29. listopadu 2012. Jako prvndaly agentura v 11:07
,Vysledky ankety Sportovec roku 2012“, ve kteréysavedenycisté jen vysledky. Tato zprava
neobsahuje formalni nélezitosti agenturni zprawmdil, podpis autora, titulek, datum). V 11:16
se v agenturni nabidce objevuje druha verzeaiska kralovna Kvitova se letos nevesla do desitky
nejlepSich”, ta jiz odpovida vSem pozadavk plnohodnotné zpravy. Nasleduje dal$ispsvek
v 11:46, tentokrat 2. verze zpravy dapia ve 3. a poslednim odstavci. Poslediisgvek
pokryvajici tuto udélost vydala agentura v 18:080j&. verzi zpravy, tentokrat ji v 5. odstavci
doplnila o aktuélni nabrané hlasy hlavnich akté¥a tomto pikladu Ize demonstrovat, jakym
zpasobem agentura pracuje s jednotlivymi zpravamrékjgou od sebe odliSeny dle svédeatitosti
a naléhavosti.Ty nejdezit¢jSi zpravy maji nejvyssi prioritu (1 natstupioveé Skale) a v praxi
CTK byvaly ozn&ovany jako Blesk. V gibéhu roku 2008 v3ak agenturseptala prioritu s timto
oznaim pouzivaf?®

Zprava s prioritou 2 je ¢TK nazyvana Fles. Tento druhdasto vyuZzivanieba sportovnim
odclenim agentury. V tomtoiffpact se jedna o kratkou zpravu @kolika fadcich obsahujici
domicil, datum, signaturu i titulek. Klasické zpyamaji v agenturnim servisu prioritu 3 a 4. Ta
vétSinou navazuje na fle§, nebo poprvé informuje onskni ¢i prabéhu rekteré udalosti.
Ve sportovni servisu to e byt napiklad vysledek hokejového utkani. Jednotlivé zpréey
stejnou prioritou mohou byt vydavany vkolika verzich. V nasledujici (n&glad druhé i dalSich)
byva zprava dopbna o nova fakta nebo hlasy akiékce. Pokudistaneme u hokejového zapasu,
muze byt ve druhé verzi nazor autora rozhoduijici kyatteti verze potom roz&na je&t o hlasy

9 Smid — Trunekova: 2009, s. 154
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trenéfi obou muzstev. Agentura odbratele na zriny upozo#iuje v textu viozeném mezi titulek a

nové zeni zpravy s tim, Ze odkazuje i n&azeni dopik: do jednotlivych odstavic***

6.1 Multimedialita, procesy internetizace a digital  izace v CTK

Vedle tradéni nabidky textového a obrazového zpravodajstviGEK musela pizpisobit a zait
svym aboneriim nabizet multimedialni obsahy. Reagovala takmra@znutré na pozadavky svych
klienti a technické novinky se ihned snazila uplatnit wéns servisu. | fes tyto ponarné velké a
zasadni zrmy Izefici ,ze CTK neztratila své nezastupitelné mistoceakém trhu informaci. Mezi
klienty ma tato agentura dobré jméngedevsim diky poskytovani rychlych, zamopeavdivych
a owrenych informaci v promyslénspaadaném systému’™

Transformace od tuzek a poznamkovych blalebo vystzkovych archivi k modernim
notebookim, digitalnim archium a rychlému fenosu dat nedoSlo ze dne na den. Postupna
digitalizace a internetizace &g vliv na kvantitativni i kvalitativni drowe agenturniho
zpravodajstvi. Zmeny jimi zpisobené zdokonalily produkty agentury: zpravy seargr zlepsily
diky propracovagSimu systému Kkidvych slovi vyraznému roZéni jejich typologie. MoZnost
jejich aktualizace uZ nenf nijalaso omezen4®®

Jan Slomek ve své bak#ké praci, v niz se mimo jin&nuje pra¥ vlivu digitalizace a
internetizace na praci ve sportovni redakiiK, ptinasi rozhovor s tehdejsim (2008) $éfem
sportovni sekce Ladislavem Josefem. Ten ve svycpowdich rov@Zz zmiiuje postupné
zadlefiovani novych technologii dasbné prace agenturniho redaktdta.

Jako prvni ,posila“ se v redakcicbeské tiskové kancelé objevily v roce 1992 laptopy.
»,umoznily novin&im pracovat pimo v terénu, psat zpravu ifiiezre do paitace a hned po
skorteni zapasu ji odeslat do redakc®. Do té doby si redaktor musetldt poznamky na papir a
po skoreni sportovni udalosti telefonovat stenognaf ktei je nasled# vkladali do redaéniho
systému. Doba, ktera uplynulé pest od redaktora ke klientovi, byla tehdy podsiate!|Si.

O dva roky pozdi (1994) zaali byt redaktéi CTK vybaveni mobilnimi telefony. Q#ive

bylo ukolem reportéra nacjaké akci sehnat pevnou linku, coz byl hiawrozvojovych zemich

% Smid — Trungkova: 2009, s. 158
% Slomek: 2009, s. 56
% Slomek: 2009, s. 55
9 Slomek: 2009, s. 59
% Slomek: 2009, s. 61
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velky problént vzpomina Ladislav Joséf. Tento technicky problém tedy odpadl nastupem
mobilnich telefoi, které umoituji podavat informace v jakémkalase a odkudkoli.

Zasadni technologii, ktera poznila agenturni produkci i Zigob prace redaktdy je nastup
internetu.CTK s nim za&ala pracovat v roce 1996idetim bylaCTK v mnoha pipadech zavisla na
servisu zahragiich agentur, ktery byl naslegipreloZzen a rozeslan klieimh. ,Dnes diky nejizrejSim
on-line weldm miZzeme zpravu fpravovat uz v pibehu zapasu a najklad pt minut po zapase
mizeme mediim dodat obsahlou zpravu se vSemi obvyktatistikami. Na webech Ize také najit
mnohem vice podrobnosti a dalSich zajimavostié ktergenturach nejsod®

Po internetu néasledovalo vybaveni redakt@iTK digitalnimi fotoaparaty (1998). Kazdy
redaktor je tak schopen ifidit a zaslat z mista udélosti p&me kvalitni snimky, které mohou byt ihned
dale distribuovany klieim. O rok pozdji (1999) k tomu pibyva i zd&izeni na nahravani mp3
prispvki. Z terénu tak do redakceighazeji od redaktdr kratké zvukove zpravy. Jakdiklad lze
uvest tiskovou konferenci, kterou 13. listopadu 20iarychlo svolala olympijska ¥itka v hodu
od&pem Barbora Spotakova. Z této udaloSeska tiskova kancelanabidla svym klieriim servis
v textové i fotografické podah piinesla z ni i audionahravku a video. Tiskova kosfiee tedy byla
pokryta komplexa multimedialrg.

Od roku 2003 vyuziv& TK software pro p&itani sportovnich tabulek, jenz vyrazarychluje
jejich vyrobu. pDrive, pi ruénim peitani, jsme byli schopni vydavat tabulky jen wgkalika
nejvyznamejSich sougzi. Dnes jich tabulk@vpokryvame vice neZ padesat. A vydavame jeskidika
minut po skoteni zapasg.“ '™

DalSim logickym krokem, jenz by &h podle vyvoje nejmodegjSich trend nyni
nasledovat, je vybaveni redakigchytrymi“ mobilnimi telefony, se kterymi je redek schopen
poridit pomerné kvalitni videozaznam. V poslednich letech je agentinna i na poli socialnich
siti. Swij profil ma na Twitteru (2008) i Facebooku (2008 &chto sitich se agenturaiie snazit
propagovat sveé sluzby, ziskavat nové klienty alejiyuzivani bere s naprostou vaznaggstivitter
slouzi jako takovy nastroj kontroly kvality seryiqurotoze uz se stalo a bohuzel se to stane i
v budoucnosti, Ze lidé upozorni jeho preshictvim na chybu, kterou jsmeeladi,” ekl generalni
teditel CTK Jiti Majstr®?

% Tamtéz

10 Tamtéz

191 Slomek: 2009, s. 62

192 5emin4 o roli CTK na medialnim poli a na trhu informaci (20. 1012). Videozaznam dostupny z:
http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_sourcé&az&utm_medium=homepage-
banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2B0%2B%C49%8[Cit.: 20. 10. 2012] in Slomek: 2012
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6.2 Multimedialita
6.2.1 Infografické zpravodajstvi

Nakresy, mapyi dalSi podobné jednoduché grafické prvky jsoucasti novin jiz od konce
19. stoleti. Resto )neexistuji dkazy o tom, Zze by se grafické produk@K v minulosti vazsji
vénovala ped rokem 1992

Tradiéni textovy a obrazovy serviSTK byl o infografickou nabidku roz%n prae v lég
roku 1992, kdy se jednalo j&3b Ceskoslovenskou tiskovou kancel& elektronickém archivu
(popiipadt infobance) maiji klienti fistup k infografickym materi@n od roku 1998CTK nabizi
denrgé priblizné deset infografickych materialk zasadnim udélostem doméciho i zakiraihio
zpravodajstvi. Grafiky seénuji ekonomice, sportu, showbyzny&ukultuie. Kazdy infograficky
piispsvek je logicky ozn&en titulkem a kiovymi slovy*

Jako piklad Ize uvést infografickou nabidku¢hem konéni letnich olympijskych her
v Londyrs (2012). Bhem nich pipravila CTK vtéto formé napiklad pehled ¢eské a
ceskoslovenskédasti na LOH podle ziskanych medaili v jednotliviggortech, atyii roky diive
pii prilezitosti her v Pekingu zaségastavovala v infografice jednotliva olympijska dpwiStt a
stadiony. Vrijnu 2012 se v nabidce objevilaepledna grafika n&astji provozovanych spoitt za
tento kalendéni rok. Kazda infografika je standakdapatena titulkem, kifovymi slovy, autorem,

datem vydani, metadaty.

6.2.2 Zvukové zpravodajstvi

Tato sluzbaCTK nabizi aboneiim piiblizné padesat zvukovych nahravek dérprakticky ze
vSech oblasti setre depeSi zahraémich zpravodadi, zpravodajstvi z regidn atd. Pémérna délka
zvukovych pispivka je priblizné tricet sekund. V digitalizovaném zvukovém archivik jgispozici
vice jak 70 tisic zvukovych zaznarf®

Z vyroéni zpravy CTK za rok 2010 vyplyva, Ze téfh polovina produkovanych audio
materiati pochazi Zeskych a moravskych regidnSportovni pispevky tvori 20 procent celkové
produkce, 15 procent nalezi ekonomickému servidoe \heZ Sest procent poté tivgiispsvky
zahrangnich redaktal veetr telefonét z mista éni udalostf:%°

103 gtejskal: 2008, s. 202

194 viz http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/infografickepravodajstvi[cit.: 24. 10. 2012]
195 viz http://lwww.ctk.cz/sluzby/zpravodajsti/zvukowapravodajstvi. [cit.: 24. 10. 2012]

1% viz http://i4.cn.cz/ctk/vyrocni-zpravy/vyrochi-zava-CTK_2010.pdf. [cit.: 24. 10. 2012]
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Pokud se zagfime konkréts na sportovni sekciCTK, posilaji jednotlivi redakid
audionahravky v podstarze vSech udalosti, na kterych jsou ogofifitomni. Znamena to naixlad
z ligovych, reprezentaich ¢i poharovych zapds nebo ¥tSich tiskovych konferenci. Souhrn
udalosti, které budou agenturni redakpmkryvat audiem, je pak ozéen v dennich planedfiTK,
které jsou rozesilany jednotlivym redakcinfeghto plani se poté snazime drzet. MenSi udalosti,
meére vyznamné tiskové konference audiem byt pokrytyisiefAokud se ale i v takovémigade
nahravka poidi, je nakonec abonehh nabidnutd uvedl redaktor CTK Martin Gregor
v rozhovoru s autorem diplomové pracsjuau 2012

Clenové redakce jsou vybaveni diktafony, které jsohopny péidit kvalitni audiozaznam
v riznych formatech. Pro lepStquistavu Gregor vystlil, Ze s touto technikouit’e pracovali i
rozhlasovi report& ktefi v sowasnosti pesSli jeS¢ na kvalitrgjSi. Cely proces pdzeni
audionahravky zavisi prakticky jen na redaktorgenz ji v terénu pbzuje, rovnou ji sestha a
posila audioeditdim. Ti mohou nahravku dle vlastniho uvazeni dalewpvat (kratit, vyistit od
rusivych elemerit, atd.). Editor poté jako posledni instance pokdaenou verzi nahravky do
agenturniho servisu Martin Gregor r@¢npotvrdil, Ze délka nahravek je v rozmezi od dtiade

tiiceti sekund. RPul minuty uz je ale horni hranicesgs kterou uz pak dal nejede viak

6.2.3 Videozpravodajstvi

VideozpravodajstviCTK pokryva ,aktuality z domova, rychlé zpravy oileZitych udalostech,
hlavni udalosti z Prahy, regi@nCeské republiky, sportu, kulturygdy a technikyZe zahrandi
nejnovjsi informace agentur ifispivky zahraninich zpravodaj CTK. Cesky dabing, feklad,
profesionalni sth.“1%®

Tato sluzba Ppnasi jejim abonefim priblizné 200 reportazi @sicné, k dispozici je
videoarchiv. Kazda reportaz je ofmta obrazkem, titulkem, bodovym sciéama a kléovymi slovy.
Odwtvi videozpravodajstvi se vSak v minulych letectdzado jako ztratové. V roce 2010 se tedy
vedeni agenturyCTK rozhodlo, Ze videozpravodajstvi musi na kondkurqrestat vykazovat
ztratovost, jinak bude jeho produkce ukena. DoSlo tak k vyrazné personalni redukci, premiog
audiem, CTK zatala vice vyuzivat sluzeb externich kameraimakrajskych a zahra#mich

redaktofi a servisu agentury AFP.&mito Uspornymi opdenimi bylo dosazeno, Ze agentura je i

197pIné zrni rozhovoru v filoze&.3
198 viz http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/videozprawistvi. [cit.: 20. 10. 2012]
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nadale schopna poskytovat svym abo@en{predevsim internetovym Klieinin) zakladni obrazovy
servis.

Pokud je pateba, poidi video i ,piSici“ redaktor v terénu. Ten siibe ged odjezdem do
terénu zapjcit kameru v oddleni videozpravodajstvi. Jde opravdu o vyjim@é pipady.
Zajigovali jsme #eba natdeni videa ze zasedani Disciplinarni komise Fott#lasociaceCeské
republiky. Natdeny material poté zasSleme videoeditorovi, kteryins mlale pracuje stejnym
zpisobem jako vifipade audionahravek popsal napl prace redaktor Martin Gregor ze sportovni
oddleni CTK.

Pro ilustraci, jakym zjsobem je klientm nabizeno standardni videozpravodajstvi, lze uvest
nagiklad amrti legendarniho skokana na lyzZiatthdi Rasky, dne 20. ledna 2012. O smirti prvniho
deskoslovenského ¥ite ZOH z Grenoblu (1968)&ského lyZge stoletiCTK poprvé informovala
rano, ve 12.06 h poprvé nabidla svym Klientprvni videomaterial, kterym byl dvouminutovy
profil legendarnihoceského sportovce ffpsna stopaz 2:10 min). Video bylo prakticky ihned
pievzato  ®kolika  zpravodajskymi  servery. N#klad na internetové  strance
www.sportovninoviny.cz (tento web je spojetBK) se video objevilo jako dopljici material
k textu giblizng dewst minut poté, co je{’TK uveejnila a nabidla svym aboném.**® Uspsgnost
tohoto materialu potvrdilo jeho nasobné uzitihgmych médiich. Objevilo se prakticky na vSech
nejnav&tvovargjSich zpravodajskych serverech (idnes.cz, sporkizialne.centrum.cz).

Vpodveaer nabidla agentura dalSi vidémgpivek, tentokrat zpravodajské video z rigth ve
FrensStatu pod Radhest, kde vzniklo v pitbéhu dne pietni misto, u kterého lidé zapalovalklsy,i
pokladali kwtiny a podepisovali se do kondoten knihy umiséné na recepciiadu. Tento material
byl publikovan v 17.19 a métiplizné minutovou stopaz (1:09) s titulkem ,Frenstat: Rignisto
pro vzpominku na dho Rasku“. Oproti prvnimuifspivku je vSak #ejmé, Ze toto video bylo
nat&eno Fimo na mist pravdpodobré na mobilni telefonti malou videokameru, neobsahuje
zadny komenta je pouze kratkym zpravodajskyniigpevkem. Jeho us@nost, tedy mira vyuZziti
abonenty, byla nizSi nez u prvniho. Ki&fad na webu isport.cz se objevil podobny matektdry
byl ale pdizen vlastnim redaktorem na mdisidalostt'® nemusel byt tedyipbiran z nabidky
Ceské tiskové kanceia

199v/ideo dostupné z http://www.sportovninoviny.czhpy/zemrel-legendarni-skokan-na-lyzich-jiri-
raska/743605&id_seznam=9078

10viz http:/fisport.blesk.cz/clanek/ostatni-zimniesty/116129/rasku-70-zradilo-srdce-lekari-ho-uz-oéii
operovat.html . [cit.: 20. 10. 2012]
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6.2.4 Distribuce

VSechny zmisné druhy agenturniho servisu jsou ke klimmtdorwgovany tiznymi distribinimi
cestami. V dnesni dehe logicky nejobvyklejSi fistup fFes internetovy prohliZe odkeratel si vSak
muze zvolit napiklad satelitni penos, pronajaté pevné datové okruhy nebo softwasysyem
Lotus. Jednoduché zpravodajstvi je ri@mozno dostavat elektronickou poStoiepSMS a MMS
zpravy. Red dwma lety (2010) zsla CTK navic nabizet aplikaci profistup k agenturnimu
servisu pomoci mobilnich telefdniPhorii a tablet iPad. V roce 201TTK tuto sluzbu roz$ila

o aplikace pro smartphony a tablety disponujictaem systémem Android™*

6.3 Sportovni servis CTK

Sportovni servis je dnes nedilnou &sti nabidkyCeské tiskové kanceld Je zajimavé, Ze tomu
vzdy tak nebylo. Kdyz byla 28ijna 1918CTK zaloZena z rozhodnutéskoslovenského Narodniho
politické, spoléenské a kulturni rubriky. Na sport v tomto obdobklmyval prostor, finance ani
lidsky potenciél. Rtom ve zpravodajskych denicich se spokatabjevovat jiz v 90. letech 19.
stoleti. Zn¢na nastala o osm let pagid tedy v roce 1926. Existenci sportovniho servisu nikdo
neschvalil a nikdo se jim vlastnezabyval — do doby, nez v roce 1926 projevila&adiojournal.
Za novy servis bylddeZity abonent ochoten zaplatit, a to praktickyraie sumu, jako za politické
zpravy“?

Od té doby je sportovni servis nedilnou&mii nabidky’ TK**3, Reflektuje pedevsim dni

na ceské sportovni scéninformuje primard o ¢eskych sportovciclii rovnou reprezentantech

1Lv/iz http:/lwww.ctk.cz/o_ctk/historie/ [4. 8. 2012]

12 gtejskal: 2008, s. 167

13 pryni sportovni redakd€TK tedy vasei za swj vznik pozadavikm rozhlasovych posluchié, kteri chili dostavat
informace pra¥ z této oblasti. Na zatku byla redakce obsazenamha az temi stalymi redaktory a Zala si budovat
sit” externich spolupracovnika dopisovatél. Nejwtsi prostor byl tehdy stefnjako v dneSni dabvénovan fotbalu.l
piesto byl za nejpopuléésiho a nejznawjSiho prvorepublikového redaktora povazovan Sachmlicista a Sachista
Karel Op@ensky. Rhem totalitniho obdobi €eskoslovensku podiéhala ,Redakeé®ovychovy a sportu” fisnému
ideologickému dozoru. Byla dokonce v potirpolitické redakceCTK. Jejim primarnim Ukolem nebylo pouze
referovat o vysledcich a {iéhu sportovnich udalosti, ale figpivat pravidela k ,propagaci masovéetovychovy,
kladnych moralnich aspektsportovnicinnosti, myslenek mezinarodni spoluprace a ritti Vyswtlit podrobri
,budovatelskou* GlohuCTK Ize i na tehdejsim poslanieskoslovenské televize. Taékm rovrsz napomahat
upewiovani zdravi a tim zvySovat obranyschopnost stdbadat k vytvieni moralnich princip ¢i posiliovat lasku

k vlasti. Sportovni zpravodajstvi se vyvinulo dste nepostradatelnou s@isti agenturniho servisu. Jeho oblibenost si
Ize vysw¢tlit napriklad tim, ze byl v té dabjednou z Unikovych moznosti od kazdodennich stiarde nutné vsSak
ptiznat, Ze & byl ideologicky dozor i zde velmiffsny, nebyl tak tisledny jako v ostatnich redakcich. Sportovni
redaktdi nebyli tak gisrg kontrolovani jako jejich polititi kolegové, jejich pracovni prostor tiojakousi autonomii

a do jejich prace nikdo nezasahoval. Jak piSe galgplomové praci Slomek, jednim ilk@zi, Ze sport nebyl prioritni,
je absenceatSiny archivnich zaznaiire této oblasti fed vznikem digitalniho archivu, jenz je datovan&hoku 1988.
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pusobicich doma i v zahraii Tuto tezi potvrzuje Jan Slomek, jenz ve své ahipdvé praci
analyzoval fotbalové zpravodajstWieské tiskové kanceié v obdobi 2000-2010 a zjehoz
vyzkumu jas# vyplynulo, ,Ze z@azeni i sebeprezentace agentury jako narodni jéwopné a
atribut ceska v jejim nazvu je opodstas.“***

Podle autora se agentura timto 2&nim sveho servisu nagvazrié ¢esky sport podili na
jakémsi druhu ,néarodni emancipace”, ktera byla sicgeské spolénosti zavrSena na konci
narodniho obrozeni v 19. stoleti, ve sportu vSakrjadale znatelnd. Jakdildad uvadi fanousky
s ¢eskymi vlajkami, pitomnost prezidenta republiky na nejvyznajich a dleZitych sportovnich
akcich a jeho nasledné gratulacesdsym sportovnim vypravant®

V tabulce 2 je mozné vid, jaké sporty maji v agenturnim serviSTIK nejvstsi zastoupeni.
Je logické, Ze nejvice zprav je produkovano z fotl&ho prostedi. Z tabulky je rov& naprosto
patrny trend zvySujiciho se ¢ta produkovanych zprav.

Podil vybranych sportii na celkové produkci sportovniho servisu v letech@d0-2016

Rok Sportovni servis Fotbal Hokej Tenis
2000 27 807 8234 5311 1876
2001 28 632 8283 5878 1908
2002 30 225 9274 6029 2012
2003 35 865 10 137 7412 2795
2004 40 083 12 452 8390 2852
2005 40 708 12 959 8340 2997
2006 43180 14 436 9141 3019
2007 42 543 13 439 9072 3037
2008 42 110 13 687 9178 3106
2009 53 994 17 475 11 700 4676
2010 57 610 19 015 12 198 5296

Tabulka 2 Podil vybranych sporti na celkové produkci sportovniho servislCTK v letech 2000-2010

114 slomek: 2009, s. 65
1S Tamtéz
118 5lomek: 2012
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7. Jazyk sportovni zurnalistiky

Vyhradre jazyku sportovni Zurnalistiky se ve své publikegnuje **’

Milo§ Ml¢och z Univerzity
Palackého v Olomouci. ZkouméiguevSim charakteristické rysy jazyka psané sportovn
zurnalistiky.

Podle rj je jazyk sportovni Zurnalistiky specificky. Vyzhige se specialnimi rysy, které se
objevuji v celé Zurnalistice. Jsou tudiZz snadndkapatelné i na sportovni ZurnalistikyPokud
chceme charakterizovat jazyk Zurnalistiky, je natdrdminit rekteré specifické rysy Zurnalistiky. Je
to predevsim periodicita, ktera se v jazyce projevujemagdelovosti a automatizaci vyjagtacich
prostedki. Pro novinasky jazyk je typicky stereotyp v pouzivasinych celk,“ vysvétluje
Ml¢och. DalSim typickym znakem Zurnalistiky je potoktuzlnost.

Modelovost.

Ukolem Zurnalistiky (zejména sportovni) je podlesdtiha zpracovavat udalosti, popisovat
situace, které seéasto opakuji a jsou si podobné. V praxi to znammaydiklad referat z utkani.
Novind& v ném popisuje nebezpeé stely, golové situace, nalady publiky, vyjédi hr&a a
trenéfi. Vysledné Zurnalistické produkty, v naSetfippdt texty, jsou si potom ho@dnpodobné.
Opakuji se. Dalo by séct, Ze sklouzavaiji k jisté if@ stereotypnosti.

V jazyce novin&l secasto objevuji ustalené terminy, obraty, fraze. Névjiz nad jejich
pouzitim iliS nevaha a povazuje je za automatické. Tyto raataké progedky lze oznét za
publicismy, rgkdy klasifikované rove jako klisé*® U konkrétniho fkladu sportovniho
rozhovoru lze tuto teorii aplikovat ndklad v otazkach po fotbalovém zapase. Jak se véhoh
Jak popiSete rozhodujici okamzik? Co rozhodlo? iddepSi?

Sportovni zurnalistika popisuje situace, utkdnudalosti, které se opakuji. Opakuji se i
prostedky u jednotlivych komunikét Plati to pedevSim pro zpravodajstvi, referaty z utkani,
pozéapasové rozhovory. Lze tedy htivo dalSim jevu. O takzvaméodelovostive vyjadovani.

Jak se lIze vyhnout klis&i otielym frdzim? Jedna z moZnosti je pouZit takzvané
aktualizované progdky., Aktualnost, ktera se z jazykového hlediska projevuje zejméegikalni
roviné (jazyk Zurnalistiky reaguje na nové skimesti a jevy pruz)i nez nap. jazyk undlecké
prozy). Redakce vychazeji nistctend'skému vkusu a této skatesti se pizpisobuje vybr
jazykovych prosedki.«*

Zdroju aktualizovanych prosdki maze noviné vyuZzit vice. Ngjasgji pouzivaji Zurnalisté

slangové a odborné terminy ze sportovni oblaspi(r@Eostaveni mimo hru, ,pecka“, ,jedenactka“,

"7 Migoch: 2004
118 Migoch: 2004, s. 12
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pokutovy kop, halfvolej), Ize ale nalézt terminyirgich odwtvi. Nagiklad z politiky, kultury,
matematiky, fyziky aady dalSich.

DalSim znakem Zurnalistiky, mimo jiné i sportovjsigu postupy, kterymi si autor pomaha
ke zdramatizovani a gradaci textu. Tyto postupy jpouzivany fedevsim v publicistickych
zanrech, ieba v reportazich.Casto jsou pouzivany siin expresivni a slangové vyrazy.
Kombinovanim @iznych styli je predevSim u sportovni Zurnalistiky velasté. Novin&se snazi
svéctende nejen informovat, ale i pobavit’

Texty sportovni Zurnalistiky seéasto pohybuji na hr&nobjektivnosti, ¢asto se v nich
objevuje hodnoceni. (n&pSparta vyhrala zaslouzerbomaci byli po cely zapas lepsi. Rozbicse
zmylil.) Zakladnim pravidlem v3ak podle tticha Astava:Ctende zajima pedevsim ,kdo s kym a
kolik, tedy zakladni zpravodajska informace, arteppoté pichazi naradu ,jak a pre“.*?
K poruSeni pravidla objektivity dochazasto v referatech psanych z utkani narodnich repteei
¢i na drovni regionalniho zpravodajstvi, kde se néavstava fanouskem. Pokud se z#éime na
sportovni rozhovory, v nich séasto objevuji hodnotici otazky. Zde je vs&lend& vyzaduje
a atekava.

V ¢em je tedy jazyk sportovni Zurnalistiky odliSny astatnich rubrik? Komunikaty
sportovni Zurnalistiky jsou teny gedevSim sportovnimifzniveam, zdjemé@m o sport, samotnym
sportovéim. Cten&, ktery se o dané téma nezajimajze mit s porozugmim komunikéatu
problémy. Pedevsim s odbornyndi slangovymi terminy, které jsme zminili vgquichozicasti. Na
prvni problém mZe recipient narazit hnedtippiecteni titulku. Noviné predpokladacten&ovu
znalost dané problematiky a nepovaZzuje za nutdiéeré terminy nebo slangové vyrazy
vyswtlovat. Markantni je tento trend v deniku Spofozoruhodnym jevem jerqvaha titullé
neurditych nad titulky ugitymi. Je to dkaz toho, Ze neftSi diraz je kladen na funkci atréki.
Jsou zde ovSem také objektivni faktory: dié@rtitulky mohou byt vystleny konkrétgSim
podtitulkem, titulky téz limituje jejich omezendkdé(titulky ve Sportu jsou paime kratke), suj
vliv ma i fakt, Ze u sportovniho publika séekava dobra znalost prasdi, a tudiz mohou byt
titulky mér konkrétni. VySSi procentoditiych titulki se vyskytuje jen v po#ldim vydani Sportu,
které zpravodajsky sumarizuje uplynulé vikendewé a informani jasnost titulki je na mist.” *%2

Tento jev Ize spét i ve sportovnich rubrikach ostatnich celostédirdeniki.

19Migoch: 2004, s. 13
120 MIgoch: 2004

21 Mlgoch: 2004, s. 16
122Roll: 2008, s. 68
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Sportovni Zurnalistika se i z tohotdiwbdu fadi k odborné Zurnalistice, které sénwji novin&i
zameieni na diti cilovou skupind?® | pies toto z#azeni v8ak nelze v zadnérigads porusovat
zasadu srozumitelnosti #ghlednosti?*

Zajimavym faktorem u sportovni Zurnalistiky je jpjiavopisnd Urove Nejen u ni, ale i u
ostatnich rubrikieskych denik se jeji Urové ve srovnani s obdobinted rokem 1989 vyrazn

snizila. MEoch proto ve své préaci nach&gjii hlavni divody:*?°

1. Odchod zkuSenych Zurnatigbo roce 1989 @ktefi se pozdji vratili) a priliv novych redaktat,
prevazre mladych lidi bez paebné kvalifikace.

2. Zmena pravidel pravopisu z roku 1993 a neochetderych denik akceptovat je v piné ifd.

3. Zn&né zw¥tSeni rozsahu novin.

4. Poteba pinaSet aktualni zpravyghteréclanky proto neprojdou korekturou.

Z vlastni zkuSenosti z deniku Sport mohu potvegtgedevsim u akci (zap@s které kowi
na hranici uzasrky, je mozné, Ze text ve vyjimieém fFipad® neprojde kontrolou korektorny. Je to
opravdu jen ve vyjiminych situacich. V normalnim rezimu projde text hmgtolikandsobnou
kontrolou, aby se v kokaé podob stranky objevilo co nejménpravopisnych chyb, nespravnych
faktickych udaji ¢i preklepi. Text po redaktorovi nejprve kontroluje editor ayd, poté jej
zkontroluje korektorna a putuje &pna stil redaktorovici editorovi. Nasled# jej jeS€ na hotové
strance kontroluje vedouci vyddn.

7.1 Jazyk agenturnich zprav

Také na jazykovou Uroviesportovniho zpravodajstvi, které produkGjéK, se ve své bakaigké
praci zandtil Jan Slomek. Autor se rozhodl porovnat jazyk k&del pouzivany Bhem mistrovstvi
Evropy ve fotbale v roce 1988 a se stejnou udalogite 2008.

Z této komparace vyslo najevo, Zvacet let je ve vyvoji jazykaqei jen @ilis kratka doba
na to, aby se diak vyraz® projevily znény v syntaktické, morfologick# lexikalni rovire.«
Podle Slomka tedyifis odchylek nenajdeme igsto poukazuje na &ité tendence. Ve zpravach

z mistrovstvi Evropy 2008 néllad podle &) najdeme daleko vice synonym, jazyk je oproti égac

123 Bartogek: 2004, s. 7
24 Migoch: 2004, s. 16
125 Mi¢och: 2004, s. 25
126 7 vlastni zku$enosti v redakci deniku Sport
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let starému zjssobu psani bohatSi. Stale vSaktpravarada klisé, ktera jsou pro jazyk sportovni

Zurnalistiky typicka (viz pedchozi kapitola).

127 slomek: 2009, s. 53
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Il. VLASTNI ANALYZA

1. Profily zvolenych médii

1.1 MF Dnes

Nejvétsi seriozni denik Ceské republiceiinasi zpravodajstvi z domova a ze zahtiakiomentée
a nazory, ekonomické zpravodajstvi, publicistickoubriku Spolénost Dnes, sportovni
zpravodajstvi a rubriku Kultura, TV a fmsi. Zarovaé nabizi 14 floh s aktualnim regionalnim
zpravodajstvint?®

Séfredaktorem celostatniho deniku MF Dnes je Rabésensky, vychazi kazdy den krém
nedtle a jeho cena je 15 (Utery, patek, sobota), resmel8 K& (pondkli-stvrtek)*?® MF Dnes
nabizi¢ten&im kazdy dergtyti tematické sesity, jsou ozéeny A, B, C, D.

= SeSit A: zpravodajstvi z domova a zétay komentée

= SeSit B: roz&ené zpravodajstvi z regionu (regionaltiigha)
= SeSit C: ekonomické zpravodajstvi a pravidelné dptitohy
= SeSit D: sport, kultura, TV program

Tato zakladni nabidka je dale rae$ia oétyti magaziny (Ona Dnes, Doma Dnes, Magazin
Dnes +TV, Magazin Vikend Dnes) a denni speciafivdipy. Nagiklad v pondinim vydani najdou
¢tendi rozSienou sportovni iilohu mapuijici vikendové sportovnérd a sportovni publicistiku.
Vydavatelem celostatniho deniku MF Dnes je Mafra. &0 portfolia této medialni skupiny fiat
krome n¢j i Lidové noviny, internetové zpravodajské servighyes.cz a lidovky.cz, bezplatny denik
Metro
(je nejmladSim titulem a v rdmci mediélni skupimy gd roku 2008, vychazi v Praze‘a dalSich
padesati mstech v nakladu ips ti sta tisic vytisk), dale televizni stanice &0 a rozhlasové
stanice Express a Classic, realitni setrerlastni tiskarny Mafraprint, které se nachaziraze a

Olomouci®°

128 v/iz http://lwww.unievydavatelu.cz/default.aspx?&awt28&server=1&catalog=2&catitem=1542
129 Stav k 1. beznu 2012
130viz http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra\call o-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm
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VétSinovym vilastnikem Mafry je od roku 199%&mecky holding Rheinisch-Bergische
Druckerei und Verlagsgesellschaft GmbHnMcké vydavatelstvi bylo zaloZzeno v roce 1946 a jeh
vlajkovou lodi je denik Rheinische Postiefsedou fedstavenstva medialni skupiny Mafra je
Johannes Werle (stav kdznu 2012).

Tabulka p#inasi aktualni Gdaje o tis€ném nakladu a o¢tenosti Mladé fronty Dnes**

TN®2 PN3 Ctenost™*

266 808 207 792 797 000

Tabulka 3 Tistny naklad, prodany nakladéeenost MF Dnes

1.2 Pravo

Pravo je gesky denik se zayenim na seriozni a kvalitni zpravodajstvi z domavaahrandi,
z oblasti ekonomiky, zdravotnictvi, Skolst¥i sportu. Denik Pravo nabizi kr@mrozsahlého
prehledu udalosti také fundované komeat analyzy, reportaZe a informace z regitt>

Pravo vychazi kazdy vSedni den a v sobotu, jeha A5 K (po,¢t, pd), 16 K (Ut, st) a
17 K¢ (so). Sodasti deniku jsou i tematické&ijohy a magaziny, kazdy den nabfn&im jinou

piilohu3®

Pondli: Sport extra (roz&&né sportovni zpravodajstvi)

Utery: Styl (barevny magazin pro Zeny)

Streda: Oim a bydleni (napady pro byt i zahradu)

Ctvrtek: Café (novinky z filmu, hudbygdy a ungni), Salon (literarni tydenik)
Patek: Vikend (zajimavosti z domova i ze zahtialNa cestach, Auto)

Sobota: TV Magazin (Rozhovory, osobnosti, exkluzraportaze)

Pravo navazuje na tradici komunistického periodikaé pravo, které vychazelo jiz od roku
1920. Po sametové revoluci v roce 1989 byl derd§npenovan na Pravo. Od {@&ku je list
levicow orientovany. mlezitou postavou v polistopadovém obdobi je Zd#teforybny, jenz

nejprve pracoval jako zpravodaj ve Washingtonu atde po revoluci nahradil ve funkci

131 Data publikovana Unii vydavatetienniho tisku

132 piymerny tisny naklad podle UVDT za leden 2012

133 priymerny prodany naklad podle UVDT za leden 2012

134 pimérnactenost podle MEDIAPROJEKTU za 3. addvrtleti roku 2011 (1. 7. — 17. 12. 2011)
135 http://pravo.novinky.cz/predplatne-menu.php?prikieh [cit. 22. 3. 2012]

136 http://pravo.novinky.cz/predplatne-menu.php?prikieh [cit. 22. 3. 2012]
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Séfredaktora Zdka Hdeni. Sodasré prevzal i vedeni vydavatelstvi Rudé pravo. WizE90
zalozil spoleénost Borgis, a. s., ktera 1. ledna 199@ata vydavat denik Rudé pravo jako soukromy
subjekt. Denik se distancoval od orientace n& Ki®ansformaci dokatil 18. z&i 1995, kdy byl
definitivné pitejmenovan na Pravo.

Nyni je Pravo povazovano za levicovy denik, jemaubljzka politika socialnich demokiat
V jeho cele stale stoji Zdesk Porybny, ktery je nejdéle slouzicim polistopadov§éfredaktorem.
Porybny z&rove vlastni ¥tSinovy podil (91,4 %) ve vydavatelské spolesti Borgis. Pravo je tak
ozna&ovano jako jediny denik &eském vlastnictvi.

Tabulka p#inasi aktualni Gdaje o tis&ném nékladu a ogtenosti Praval®’

B/
TN8 PN? Ctenost®®
266 808 207 792 797 000

Tabulka 4 Tisttny naklad, prodany nakladégenost Prava

1.3CTK

Ceska tiskova kanceldCTK)*! je narodni tiskova a informiai agentura, jejimZ poslanim je
poskytovat objektivni a viestranné informace pabsdné vytvéeni nazoi.**?

Po listopadu 1989 nastalo transfotmiaobdobi, ve kterémipstala byginnostCTK fizena
stranicky, stala se nezavislym a spolehlivym zdrojeformaci. V roce 1992 se odldia slovenska

cast agentury. Jejispwasné postaveni (od 15. listopadu 1992) jakéeympravniho subjektu

3" Data publikovana Unii vydavatetienniho tisku

138 priymerny tisny naklad podle UVDT za leden 2012

139 pimérny prodany néklad podle UVDT za leden 2012

140 pmernactenost podle MEDIAPROJEKTU za 3. addvrtleti roku 2011 (1. 7. — 17. 12. 2011)

141 ¢TK vznikla 28. ffjna 1918, tedy ve stejny den jakOeskoslovenska republika a pod tehdej$im nazvem
Ceskoslovenska tiskova kanceldeji historie je Gzce spojena s osudyéandmi Ceskoslovenska. V obdobi druhé
swtové valky je agentura obsazena nacistgda redaktdr je popravena a domaci zpravodajstvi podléha
protektoratnimu tiskovému odborwgle s Wolfgangem Wolframem von Wolmar, jenZigen nacisty. ¥Zké ¢asy
proziva agentura i po valce, nébge v roce 1948 dostava do rukou komunistické tlikfaa na padesat let se stava
jednim z hlavnich néastribjviadnouci komunistické strany. Jeji produkce ¢bdm totalitniho obdobi velmi pkvé a
silné cenzurovana. Vydavany obsah je nawted do dvou kategorii — oficialni pro abonenty adiejny, uten pro
vysoké stranické a statni funkcidgadCTK je sice oficial v tomto obdobi padzena viad, v praxi to ale znamena,

Ze jitidi Gstedni vybor Komunistické strar@eskoslovenska. &iem ,prazského” jara sice dochazi stgpko v jinych
oblastech k jistému uvaini nagti, i CTK vSak postihle tvrdé normalizai obdobi. V piibéhu 70. a 80. let musi své
misto opustit desitky pracovriik(v lepSim pipact jsou gefazeni na méh vyznamnou praci), i v ageriw jsou
provacdny stranické prosrky arada redaktdr racsji voli emigraci. (http://www.ctk.cz/o_ctk/historie

142 viz http:/lwww.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informaceit[c22.3. 2011]
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upravuje zakor. 517/92 SK**® Podle jeho z#ni ,stat neodpovida za zavazky tiskové karfeedé
tiskova kancel&éneodpovida za zavazky stattf

CTK je tedy podle zakona odtrzena od statu, nem&rébniho viastnika a podléha kontrole
RadyCTK, ktera je volena Poslaneckousrovnou ParlamentGeské republiky a ma sedten.
Od roku 1996 nepobird TK zadné statni dotace anideepa finance z zadnych iegnych zdroj.

» Tiskova kancelé poskytuje za Uplatu slovni a obrazové zpravodajestatnim hromadnym
stlovacim prostedkim i jinym pravnickym a fyzickym osoh&H?

Jeji chod je tedy financovartqulevsim z vynasza prodej zpravodajstvi. Vyoi zprava za
rok 2010, kterou pravidetrpiedklada Rad&TK, uvadi, zeCTK za dané obdobi ziskala prodejem
zpravodajstvi 75 procent svych vyioslédia se na této sunpodilela 70 procenty, zbylychitet
procent inkasoval€ TK od nemedialnich kliedtjako jsou podniky, zastupitelskéadly, organy

statni spravy nebo samospravy.

143 Osvaldova — Halada a kol.: 2002, s. 40

144 v/iz z&kong. 517/92 Sb. dostupny z:
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakon.jsp?page=U&xt=&nr=517~2F1992&part=&name=&rpp=15#seznanit.[C
22.11. 2012]

15 Tamtéz
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2. Vyb ér metody — obsahova analyza

Jako vyzkumna metoda v této diplomové préaci bylaleva kvantitativni obsahova analyza. Tato
metoda je nejpouzivéjsi technikou ve vyzkumu medialnich obsgahV nejfrekventova#sSi
kvantitativni podob byva popisovana jako standardizovand, systematekiéntersubjektiva
ovefitelnd kvantitativni metoda analyzy zjevného obsabmunikace:*®

Metoda obsahové analyzy uniofe zpracovat velké mnozstvi téxa nasled& vysledky
provedeného Sini podrobit statistickym analyzam. Vysledky seioalaji rehledré, detailré a
precizré vyjadkit v &iselnych hodnotach, tabulkach a graféth.

V historickém kontextu se prvni kvantifikujici apay medialnich témati jejich aktét
objevily v obdobi rozgujiciho se masového tisku. Sociologove, metodibimalisté citili patebu
zabyvat se jeho obsahem a vznikd metoda obsahagzgn(prvni desetileti 20. stoleti). Za
praikopnika a otce tétoddecké metody byva oztavan Harold D. Lasswell, jenz zkoumal symboly
a stereotypy politické propagandy v obdobi druhgossé valky. Véele viadniho vyboru USA pro
analyzu propagandy rozpracoval postupy analyzyostené metody’

Ve stejném obdobi byla publikovana studie The peEgplchoice, kter4d se zabyvala
vyzkumnou zpravou o americkych prezidentskych wdtbalejimi autory byli Paul Lazarsfeld,
Hazel Gaudetova a Bernard Berelson. Poslg@akenovany autor sestavil v roce 1952 prvni manual
metody a publikoval ho pod nazvebontent analysis in communication reseatth.

Berelson ve své charakteristice objektivni a syaterké metody stanovil zakladni kritéria

kvality: (slovnik)

a/ systematiku je'¢ba chapat jako jasmstrukturované a neinné uchopenifednttu vyzkumu

b/ u vSech objektanalyzy musi byt aplikovan stejny postup

c/ pozadavku objektivity jeiéba rozunit jako explicitnosti uplatovanych postup a je feba dbat
na jejich opakovanou pouzitelnost a z ni vyplyvdjitersubjektivni ow¥fitelnost vysledk.

ZjednoduSea# Ize tedy konstatovat, Zequnosti této metody je jeji schopnost objekijvn
systematicky a kvantitatignanalyzovat mnozstvi pramnych. Klasifikace dchto prongnnych
musi byt nastavena tak, ab§hem vyzkumu nevznikly Zzadné dalSi nejasnosti. Arahany obsah

musi byt zkouman podle jasmastavenych a jednozimgych pravidel, zachovana musi byt

146 Reifova: 2004

147 Reifova: 2004, s. 29 a 30
148 Reifova: 2004, s. 21
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bezpodminené i uniformita kddovani. Dlezité je roviz, aby byl analytik naprosto objektivni a
zdrzel se Bhem vyzkumu jakychkoli projévosobnich peswdceni a nazar.**°
Striktni dodrZzovanié&hto pravidel by o zarit overitelné vysledky. To znamena, Ze

kdyby se do stejného vyzkumu pustil fase #kdo jiny, nel by dosgt k totoznym hodnotartre!

2.1 Nedostatky a kritika obsahoveé analyzy

Zakladni kritika obsahové analyzy vychazi z histagho vyvoje socialnichéd a tuto metodologii
napada jako skrytautoritativni, skry se vydavajici za hodnot®wneutralni. Zadna metodologie
nemize byt kompletdé neutralni, v obsahové analyze vSak byva osobawwynkka gitomna jen
v posateini fazi a samaejme v zawresné interpretact>?

Medialni teoretik Dennis McQuail podotyka, Ze skute,praxe konstruovani systému
kategorii pred jeho aplikaci v s@bskryva riziko, Ze badatel zavede vlastni zaznarsgsggm, spis
nez aby ho odvozoval z obsahu...kazdy takovy systtagorii je nutd selektivni a potenciaén
deformovany.*>?

DalSim nedostatkem obsahové analyzy je, Ze neusiedgvat medialni dinek. Je sice
schopna wjislit ¢etnost nebo souvislosti mezi jednotlivyrdédstmi medialnich produkt ale
nedokaze slouzit jako zaklad pro objasinvlivu medialnich obsaima publikum.

Dominik s Wimmerem tento jev demonstruji na staeliévizniho péadu Saturday morning
cartoon uéeného pro étské publikum. Qsmdesat procent progranobsahuje reklamu na sladké
cerealie. Tento fakt ale neni mozné pouzit a ke2perdit, Ze dti po zhlédnuti pohadky afjit
automaticky kupovat sladké ceredlie. K tomu je @wyuzit dalSi dodadeou studii, stejé jako ji
provedli Gerbner a spol./povérovani kultivani teorie**>*

Nevyhodou metody obsahova analyza je i §agova a finatni nar@nost. Vyzkumnik je
nucen péizovat si velké mnozstvi ti&ych médii (v dnesni débze i vyuzivat elektronické verze),

délat jejich kopie, pofipadt nahravat multimedialni obsahy.

2.2 Postup

Jednim z hlavnich a charakteristickych trykvantitativni obsahové analyzy je vysokd mira
strukturovanosti a stim spojeny velmi vysoky stupmstitelnosti. Kazdy krok této metody

10 Tamtéz

51 Kerlinger: 1973 in Wimmer — Dominick: 1983
152 Reifova: 2004, s 22

153 McQuail in Reifova: 2004, s. 22 - 23

154 \Wimmer — Dominick: 2006, s. 170
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podléhé jasé explicitreé formulovanym pravidim. Kazda kvantitativni obsahova analyza se sklada
z téchto zékladnich krak'*®

Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy

Definice vykEroveho souboru a populace

Vybér pati¢ného vzorku z populace

Vybér a definice jednotky gfeni

Konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzpvan
Vystaveni systému kvantifikace

Trénink kodovan a provedeni pilotniho vyzkumu
Kdédovani obsailn

Analyza shromazshych dat

© 0 N o 0o b~ W DdhPRE

10. Definice za¥ra

Podle Wimmera s Dominickem nemusi byt tato poslosprzdy dodrZzena, avodni kroky Ize
dle autofi kombinovat>® Reifova a kol. proti tomu &i vyzkumny proces do esti zakladnich
kroka. Upozonuje na to, Ze pokud bychongkiery vynechalii jej neprovedli dostats¢ disledre,
nemize byt zargena spravnost Ukolu. Jednotlivée kroky na sebe Isigeky navazuji, nelze ale
stoprocentd zajistit, Ze se mezi nimi vyzkumnik nebudghém zkoumani pohybovat. Jednotlivé
faze se logicky mohou prolinatéBem owrovaci faze pracovnich postuge niize metoda prace
poznenit.

Pt vyhodnocovani ziskanych dat séZe gipadreé vyskytnout i zcela nové vyzkumné téma,

jenz si vyzada nasledné dodaté Seteni’®’

Vyzkumné téma(stanoveni vyzkumného tématu)

!

Operacionalizace (vypracovani metody, ktera umozni odpdst na zadani vyzkumného
tématu)

!

Planovani a organizac€Vymezenicasoveho i organizaiho pabéhu Seteni)

l

1% Trampota: 2006, s. 103
156 \Wimmer, Dominick: 2006
157 Reifova: 2004, s. 31
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Priprava a owrovaci faze(ovéreni vhodnosti vybranych metod)

l

Skr dat (samotné Séeni)

l

Vyhodnoceni(analyza a vyhodnoceni dat)
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3. Vyzkumné otazky

1. Jakym z@sobem vyuZivaji sportovni redakce vybranych digniklIF Dnes a Prava
agenturni zpravodajst@iTK?

Jaky podil maji fevzané zpravy € TK ve zvolenych sportovnich rubrikach?

Jaky druh zprav je n&gstji prejiman?

Jaka sportovni odtvi jsou nefastji prebirana?

Prevazuji domadti zahranéni udalosti?

o g bk~ w N

Prevladaji @dekavan&i neaiekavané udalosti?

4. Zkoumany vzorek

Pro (el této obsahové analyzy byly zvoleny dwaské celostatni deniky, MF Dnes
a Pravo, konkréth potom jejich sportovniifloha. Ta je v obou vybranych médiich zastoupena
kazdy den minimakana tech tiskovych stranach. Sportovni rubrika je v ollenicich umigha na
konci novin, to vysetluje, pras Dkanovsky>® tvrdi, Ze se novinytou od zadu. Podledp&tendi
z&inali prav od sportovniho servisu.

Dominick s Wimerem tvrdi, Ze pro vysledovani obdmmé&endu v médiich postiaanalyza
dvanécti vydani a del3i vzorek podle nich nema néiviesnost vysledkd®, autor si tedy zasmne
zvolil dvoutydenni obdobi, kteréita pra¥ dvanact vydani. Analyza je tedy pro¢ad kEhem
biezna 2012 a toto obdobi by¢im byt adekvatnim pro zodp&zeni polozenych vyzkumnych
otazek a k vysledovani aktualniho obecného trendu.

4.1 Jednotka vyzkumu

Zakladni jednotkou vyzkumu je jedna zprava ve sparit rubrice zvolenych médii, tedy MF Dnes
a Prava. Zprava je definovana podle jasnych kritémusi obsahovat titulek, domicil, jméno autora
popipact jeho inicialovou zkratku. Zprava musi podléhatladkim Zurnalistickym poZadatrin
na tento Utvar.

Jako zpravy v tomto vyzkumu tedy nejsotiezavany koment&, poznamky, glosy a kratké
(jednowtné, ¢i dvouwtné) gispevky z rubrik ,kratce“éi telegraficky”. Tyto rubriky se vyskytuji
predevsim v deniku Pravo, v MF Dnes je ,kratce" shave delSich fispevka obsahujicich vSechny

formalni nalezitosti zpravy.

138 Dgkanovsky: 2008
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Pokud se zprava ze sportovniho seSitu dostane fituai stranu deniku a nasletin
pokraiuje na sportovnich strankach, je rézrbrana v potaz. Sportovni zpravodajstvi v regioicél

piilohach denik naopak do vyzkumu ¥azeno neni.

4.1.1 Definice zpravy

Zprava je z&kladnim utvarem zpravodajstvi v jakéinkgpu média. Je zarovie historicky
nejstar§im Zurnalistickym Gtvarem, od vynalezu ksku tvai zakladni slozku novik®® Jejim
Ukolem je informovat o aktualnimeni, odpovida na zakladni Zurnalistické otazky (kdo? kdy?
kde? jak? pr&R, pogripads v rozstené forng jedt s kym? pro koho? za co)-

Novinova zprava je informace o udalosti nebo jektery se stal nebo nestal, stane nebo
nestane. Zachovavassnost, pesnost, Uplnost, spolehlivostiasnost a citovou neutralndst. |
tento primarni Zurnalisticky Gtvar vSak v posledinietech prosel ditym vyvojem. Novinové
clanky (zpravy) by uz dnes netg pouze sdlovat zakladni informace o tom, co se stalo, ale
sowasrt by mely udélosti, fenomény,¢i trendy interpretovat a analyzovat. Zakladnim
predpokladem vSakistava, Zze by se takdho samozejme dit na zaklad vérohodnych informaci,
bez vkladani jakychkoli viastnich naaqpati do publicistiky®) a nepodloZenych spekuldéf.

Formalni nalezitosti zpravyKazda novinova zprava bydwa byt na strankach jednozimg
identifikovatelnd nafiklad od publicistickych Gtvér Napomahaji k tomu i formalni znaky zpravy
— titulek (pogripact nadtitulek podtitulek, mezititulek), domicil, podpautora.

Titulek — tento pojem ma Keny v latinském titulus, to znamena nagiisiadpis ®® Jde o
jakykoli nadpisovytadek v knihachasopisech a jinych tiskovinadff Tato prace se vdak zatnje

jen na titulek novinovy.

159 Wimmer — Dominick: 2006, s. 174
10 Osvaldovéa — Halada a kol.: 2002, s. 215
181 Burgr —Cuiik — Waschkovéa Cisava: 2006
182 Osvaldova — Halada a kol.: 2002, s. 215
163 zpravodajstvi versus publicistika —Zpravodajstvi a publicistiku je nutné v Zurnalistias rozliSovat a stejatak
jejich zanry. Jejich odliSovani by se dalo zjedr&mt® definovat, jako jasné odkkni zpravy (zpravodajstvi) a nazory
na zpravu (publicistika)®® Takové oddleni zpravodajstvi a publicistiky zasadpiispiva k vyvaZenosti a tudiz
seriéznosti média. Tato separace yanbyt jak v oblasti obsahové, tak i formalni. Tamena, Ze by &y byt jasré
oznaené zpravodajské a publicistické stranky novasopis a pdady elektronickych médi.

Zpravodajstvi je aktudlni, reaguje na aktuakmidpinasSi odpowdi na zakladni Zurnalistické otdzky — Co?
Kdo? Kde? Kdy? Jak? Ri® Ve zpravodajstvi nesft byt hodnotici prvkyci jakékoli postoje autora. Naopak u
publicistickych zank se @&ekava hodnotici stanovisko, zaujmuti jasného siakay okomentovani udalosti.
Publicistika ma funkci dofibvat zpravodajstvi. Ve zpravodajstvi tateyladaji postupy empiricko-induktivni, kdezto
v publicistice je vyuzivanoifstupi abstraktid-deduktivnich.
184 Burgr —Cuiik — Waschkovéa Cisava: 2006
185 Osvaldova — Halada a kol.: 2002, s. 215
186 serafinova: 1989
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Podle Encyklopedie praktické Zurnalistiky je titile wtSiny tiskovin hlavnim poutem,
ktery svym ztvardnim a umisinim zasad& ovliviuje jejich pisobeni. Z této definice je patrné, jak
je titulek dileZitym Gtvarent®’

ZjednoduSea# Ize jeho funkci ukazat nariladu kavarny. Noviny se€asto girovnavaji
prak k ni a titulky potom k jidelnimu listku, podle kédo sicten& vybira, jaky text si nakonec
pfe(‘:te.ms

Titulek ma ti zakladni funkce — orientai, informani a estetickou. Podle teorie ,jidelniho
listku“ je velmi dilezita gedevSim ta prwhjmenovana. Vyzkumy potvrdily, Ze pravitulkim
vénuji ¢tendi velkou pozornost, mnohdy¢isi, nez samotnym teknh. Nejprve si celé noviny
prolistuji a az podle lakavosti titulkvoli ¢lanek kesteni.Cten& se pomoci titulk orientuje.

Druhd velmi dlezitd funkce je informativni. Z ni vyplyva, Ze uliék pinasi hlavni
informaci. Po jeho fecteni bycten&ovi melo byt jasné, co se nasleddozvi. Zjednodusenize
fici, Ze se z titulku dozvime vSe podstatné, jagrazy.

Stale dlezit¢jSi roli v sowasnych médiich a obzvl&Swv denicich ma esteticka funkce
titulku. Graficka Uprava titulku je podstatn&egevsim u bulvarnich periodikasto je zvyrazén
barvami (hlave ¢ervenou), dochazi ke kombinaci forem pisma, bareslikosti. Hlavnim cilem
této funkce je naldkaten&ovu pozornost.

Zakladni rozdleni titulkd lze provést podle zakladnihodleni novinovych Zarir na
zpravodajské a publicistické. Jejich funkce a forjsau podobné jako u daného Zanru.
Zpravodajske titulky zasteSuji primérg zpravu, tedy zakladni Zurnalisticky Gtvar a zpaajeké
interview. Tyto titulky obsahujii@sné nazvy osob, dst, &ci a fakticky gesné udaje. itkladem
zpravodajskeého titulku jsoduSakova vlada padla, Kvitovou dal trapi rameKoeuziger Ut@i na

%% Olomouc: Zatim pokuta, Boxersky Sampion Hernan@ezet, Plzei chce Slepku’.

petku
Z téchto titulki je zcela jasné, &em zpravy informuji. Bnaseji jasné a jednoduse interpretovatelné
sckleni, nendly by obsahovat hodnoti¢i zabarvené vyrazy. Zpravodajskeé titulky jsou pwanly
prevazri u jasnych, dofedu danych adkavanych udalosti aktualniho zpravodajstvi.

Domicil — pavod slova Ize hledat v latinském domicilium, coZzognaeni pro obydlici
sidlo. V Zurnalistické praxi je ale vyraz domicdyzivan pro zegpisné ozné&ni mista, kde doslo

k popisované udalosti zde byla konkrétni zprava zpracovéna a naslediesland’™

167 Osvaldova — Halada a kol.: 2002, s. 215
168 Bartosek: 2004

19 viz denik Sport, 28. kitna 2011

10viz denik Sport, 10ervna 2011

171 Osvaldova — Halada a kol.: 2002, s. 50
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| na domicil se vztahuji zakladni pravidla na smo#elnost a jasnost. V zahr&nim
zpravodajstvi se velmiasto pouziva geograficky zastupna role hlavnikistan Pokud se udalost
stane v malém a prat&inu cten&i neznaméem konkrétnim miskkombinuje se domicil s ndzvem
statu.

Pro ilustraci zprava ze 17. prosince 2012, ktergiaiaCeska tiskova kancelama mivod

v beninském st Porto Novo, které nemusi byt vSeob&amamo. Proto je v domicilu uveden i

stat Benin.
V beninském Cotonou se p revrhlalo  d, zahynulo 17 lidi

Porto Novo ( Beni n) 17. prosince ( CTK) - Sedmnact lidi v cetn € Zenad &ti se utopilo
nedaleko beninského m &sta Cotonou, kdyZ se jejich p retizenalo dp revrhlav rece Héélou. O
nest &sti, kn &muz doslo v sobotu, dnes novina ¥e informovaly mistni G rady.

Na palub & malé lodi bylo 27 lidi, z nichz deset v cetn & kapitédna se poda filo zachranit.
Ob&tmi jsou hlavn & Zenyad &tivracejici se ze Skoly. Krom & pasazér ulo dp revazelaivelké
mnozstvi zavazadel. Podle o ¢itych sv &dku lo d kratce po vypluti nabrala vodu a potopila se.

Navigaci po rece U rady az do odvolani zakazaly.

Casto nastava i situace, kdy informace pochazi e witst, v takovémifpad: se pouziva
zdvojeny (ztrojeny, atd.) domicil. Jakdiklad zdvojeného domicilu je n#lad zpravaCTK z 15.

listopadu 2012, kdy zakladni informace pochazivaudnist sotiasré — z Jeruzaléma a Kahiry.

Egypt pozadal o nové jednani RB OSN kv ali pAsmu Gazy

Jeruzalém/Kéhira 15. listopadu ( CTK) - Egypt dnes pozéadal o svolani mimo radné sch uzky Rady
bezpe ¢nosti OSN, na niz se mé jednat o situaci v pAsmu Ga zy. Egyptské ministerstvo zahrani el
v Zadosti zaslané generalnimu tajemnikovi Spojenych narod © Pan Ki-munovi hovo ¥i o izraelské agresi
proti pasmu.

Jak je *ejmé z ukazek produkd&TK, v agenturnim servisu se domicil umige na zaatek
prvnihofadku ged datum vydani zpravy aqu signaturu agentury. Z toho vyplyva, Ze ptipepnce
zpravy ma primarorientani funkcil’?

Signatura — predstavuje znameni, z¥au, opatit podpisem, parafowi Sifrou. Pochazi
z latinskéhosigno — oznait, petetit, opatit znamenint’® Obecr Ize ale signaturu popsat jako
autofiv podpis. V praxi agenturni zurnalistiky znamergnatura jméno — zkratku tiskové agentury.
Ta se da povazovat za jakousi ochrannou znamkupwktagentura ,p&eti“ svou produkci.
Signatura byva umi&a na z&atku textu, na prvnirrddku za domicilem a datem vydani.

Znatkou &i signaturouCeské tiskové kancelé je CTK, tedy sloZenina ptesnich pismen

z celého nazvu agentury. Podobné je to &8imy ostatnich (Deutsche Presse-Agentur /DPA,

172 Osvaldova — Halada a kol.: 2002, s. 50
13 Tamtéz
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Tlacova agentara Slovenskej Republiky/TASR, Agence ¢edPresse/AFP, Associated Press/AP,
Sport-Informations-Dienst/SIDY*

4.2 Prom énné vyzkumu

Ve vyzkumu jsou rozliSovany dva typy prémmych — identifikéni a analytické. Prvni typ, tedy
identifika¢ni promenné, slouzi ke zfinému pezkoumani dat. Umagji tedy zgtné vyhledani
jednotlivych gispevka v médiich. V naSemifpad jsou €mito proménnymi datum, konkréthden
vydani (n€sic je pro vSechny prainné stejny, jelikoz byl vyzkum provéad béchem krezna), dalSi
promgnnou je typ média, v naSentipact MF Dnes nebo Pravo. Jako analytické p&oné jsou

v nasem vyzkumu zkoumany nasledujici faktory:

Autor zpravy

Rozsah zpravy
Sportovni odetvi
Domaci/zahranini

Ocekavané/netekavané

U prvni proménné, autora zpravy bude zkoumano, zda jeigluSna zprava vytiena
samotnym autorem (redaktorem), nebo zda je kompletavzata £TK, poptipadt nastane
kombinace pedchozich variant — autotipnava agenturni spoluautorstvi. Pro tuto diferacianam
poslouzi podpigi zkratka autora, ktery dané zp&aedpovida. DalSi varianty, které se mohou
béhem vyzkumu objevit, jsou zahré&ni agentury jako zdroj, zprava, ktera jeyrata z internetove

mutace médidi jejich kombinace. VSechny tyto moznosti jsou zshbvany.

1 — redaktor 4 — zahranini agentura (Reuters, AP)
2-CTK 5 — internetovy zdroj (idnes.cz, atd.)
3 — piznané spoluautorstvCTK + autor) 6 —internet. zdroj dopkny redaktorem

Druhou prongénnou jeRozsah zpravyde utovan podle toho, zda se jedna o hlavni text na

T -

strance, tzv. ,otvirdk'¢i tfi azétyr sloupcové, dvousloupcové zpravy nebo takzvanyhjkd

174 Nazev agentury fize byt ale také odvozen od jména jejiho zakladgktdeas, Wolff, Reuters, Bloomberg).
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1 — otvirak

2 — ¥ azZ ¢tyii sloupce
3 — dva sloupce

4 — jechak"

5 — ,jedhak” s fotkou

Treti proménnou je Sportovni odvtvi. V této kategorii se bude zkoumat, jaké sportovni
odwtvi je prebirdno nejastji.

1 — fotbal

2 — hokej

3 — lyZzovani
4 — atletika

Ctvrtou prongénnou je mivod zpravy domaéci/zahranéni. Lze predpokladat, Ze &Sina
piebiranych agenturnich zprav referujedmidv zahranii. Potvrdi se tato predikce? Rozhodujicim
kritériem v této diferenciaci je domicil udalosda ,domaci“ zpravu lze ndjklad oznait start
kenského atleta na maratonu v Praze, zpravy o verddsaiplinarni komise Fotbalové asociace
Ceské republiky & rozhovor s PetremCechem, ktery byl pdzen hem srazu fotbalové
reprezentace v Praze. Naopak jako ,zalrdhi udalost bude ozren napiklad spolény
republikovy Sampionatechi a Slovak z Bratislavy, referat ze zapasu ToméaSe Rosickéhiaey

mistri z Londyna, nebo reporty z utkani hokejové NHL.

1 — Domaci
2 — Zahranini

Ocekédvané/nesekdvané - Posledni pronnou této analyzy je gekavatelnost",
respektive ,nedekavatelnost* informace. V praxi to znamenaktaré udalosti jsou ddépdu
nahlaseny, jsou uvedeny v agenturnich a poslétakmich planech. Zpravy 2¢hto udalosti jsou
hlaSené a tudiZzcekavatelné dagdu. Timto zpsobem agenturaiipasi svym abonetin nagiklad
referaty z ligovych utkani, vysledky a reakce r& prehled zradnych jednotlivych tym pred

zapasem, atd.
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Ve druhém pipact se jedna o neéekavané udalosti, o kterych agentura informuje apu
z takové udalosti iZze byt oznameniipstupu, ukoteni kariéry sportovce, prodlouzeni smlouvy

s klubem, atd.

1 — astekavané

2 — nedekavané

4.3 Zpracovani dat

Analyza ziskanych dat je provth v kontingenténich tabulkach programu Microsoft Excel. Tento

zpasob vyhodnocovani dat je velmighledny a fesny.

KODOVACI KNIHA

DEN |MEDIUM |[TYP | ROZSAH | AUTOR | ODVETVi | OCEK./NEOCEK. |Dom./Zahr.
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4.4 Dotaznikoveé Set reni

V dotaznikovém S&tni budou vyzpovidani dva vybrani sportovni redakstedovanych médii,
tedy MF Dnes a Prava. Zakladem dota#njgou dotazy tykajici se jejich kazdodenni prace
s agenturnim servisen@eské tiskové kanceld Jejich vypowdi budou poté konfrontovany
s vysledky vlastni analyzy a pouzity v 2&atném hodnoceni. Oba vybrani redaktubdrzi stejnou
sadu otazek:

. Jak dileZity je pro vasi praci agenturni servisCTK?
. Jak ¢asto jej vyuzivate?

. Je pro vasCTK hlavnim zdrojem informaci?

. Je to pro vas dvéryhodny zdroj?

. OWérujete si jgj?

. Ma CTK vliv na nastolovani denni agendy?

. Jak ¢asto prebirate na stranky Prava/MF Dnes celou zpravu o€ TK?

0o N oo o0 WN P

. V jakych pripadech? Pokud jde o neéekavanou udélost? Objevi se kratceifed
uzavérkou? Domaci nebo zahranéni?

9. Pokud vyuzijete zpravuCTK jako vychozi zdroj, ktery doplnite o vlastni informace,
piiznavate spoluautorstviCTK?

10. Vyuzivate i multimedialni nabidku CTK (foto, video, audio, infografika)?
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I1l. INTERPRETACE VYSLEDK U ZKOUMANI

1. Jakym zp asobem vyuZivaji sportovni redakce vybranych denik  a
agenturni zpravodajstvi CTK?

Pravo: Z analyzy vyplyva, Ze se v Praviehem sledovaného obdobi vyskytlo celkem 226
sportovnich zprav, které odpovidaly zadani. Agenitpivod (autorstvi) bylo fiznano u sedmnacti

z nich, tj. 7,5 procenta materiidaha sportovnich strankach. U totoznéhétparispsvka se Ceska
tiskova kancetéobjevila jako spoluautor zpravy. Agenturni zpraajstii CTK povazuji v Pravu za
velmi dilezity zdroj informaci, ze kteréhoerpaji kazdy den. Dokonce jej ozn§ ,za paté
zpravodajstvi*’,

ktera tvai 25-30 procent sportovnich stranek. Rozdil mezlagkem analyzy a tim, ktery byl
uveden redaktorem Prava v dotazniku, Ize #ygwvtim, Ze agenturni nabidka je v redakci velmi
¢asto vyuzivana pro vysledkovy servisielpirani statistik, tabulek a velntiasto jako zdroj
informaci, které si redakce dale zpracovava sadiastp je to inspirace pro vlastni zpravptiznal

v dotazniku vedouci sportovni rubriky deniku Pré&avel Felt!’®

Autofi zprav v deniku Pravo

Pocet z AUTOR

200

180

160

140
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100

80

60

40

20

’ 1 \ \ 3 \ 4 \ 6 |
O celkem 190 \ 17 \ 17 \ 1 \ 1 |
Kategorie:
1 — autorem je redaktor 4 — autorem je zalirdrigentura (Reuter, atd.)
2 — autorem j€TK 5 — autorem je internetové médium
3 —CTK + redaktor 6 — autorem je redaktor a intesmétmédium

Graf 3 Autoti zprav v deniku Pravo

15 viz dotaznik Karla Felta vifloze
178 viz dotaznik Karla Felta vifloze
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MF Dnes: Béhem sledovaného obdobi se ve sportovni rubricekdeliF Dnes vyskytlo 182
piispivki (zprav), které obsahovaly viechny poZzadované fmimndlezitosti. AutorstvCTK bylo
piiznano u 52 zprav, tedy u 28,5 procenta.

Zpravy, které mly ptiznany agenturni spoluautorstvi, bylghem analyzy v naprosté
mensSirg. V obdobi dvou tydin se tento jev objevil pouze u jedinéhtispevku, to ¢ini pouze 0,5
procenta z celkového pi.

Rovrez v MF Dnes povazuji agenturni seri§K za ,pomerné hodre dilezity zdroj
informacf'’” Prispsvkia s fiznanym agenturnim gwodem se na sportovnich strankéach deniku
objevilo podstaté vice nez v Pravu, naopak gg zprav s pznanym spoluautorstvim je zde ve

srovnani s konkurenci naprosto marginalni.

Autofi zprav v MF Dnes

Celkem

Pocet z AUTOR
140
120
100
80
60
40 -
201
0
1 \ 2 \ 3 \ 5
[2celkem 125 \ 52 \ 1 | 4
1 — autorem je redaktor 2 — autoren@JEK
3 —CTK + redaktor 4 — autorem je zahrariiagentura (Reuters atd.)
5 — autorem je internetové médium 6 — autoremdakt®r a internetové médium

Graf 4 Autori zprav v MF Dnes

17Viz dotaznik s Filipem Saiverem
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Odpovéd’ na vyzkumnou otazku:

Agenturni zpravodajstvf TK je pro vybrané deniky (MF Dnes a Pravo) stalemvetilezitym
zdrojem informaci, ze kteréhderpaji kazdy den. V Pravu jej dokonce povaZzuji zate
zpravodajstvi“, které tvé téner tretinu obsahu sportovnich stranek.

Samotna analyza vSak ukéazala, Ze ve sportovnichkéagh zvolenych periodik maji
prevzaté zpravy odeské tiskové kance# odlidnou roli. Zatimco v deniku MF Dnes je jejiddil
velmi vyrazny (28,5 %), v Pravu sgepzaté zpravy odTK objevuji giblizné ctyrikrat mém (7,5
%). Vysledek analyzy do jisté miry korespondujedotaznikovym Z&nim. Séf fotbalové sekce
Prava Karel Felt totiz uvadi, ze celou zpravu@EK na strankach prakticky nevyuzivaji, naopak se
ji vzdy snazi dle vyznamu upravovat a dopht, coz vysitluje, Ze se v Pravu dalek@skji nez

v Mladé front Dnes objevuje agentura jako spoluautor (7,5 %:%)5
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2. Jaky druh zprav je nej c¢astéji p Fejiman?

Pravo

V produkciCTK nenajdeme ani jeden rozhovor, reportaz, stojiny publicisticky Gtvar. Agentura
nabizi svym klientm striktré Zanr zpravy. U vSech sedmnacti tegtevzatych ve sportovni rubrice
Prava se tedy jedna o klasickou zpravu.

Co se tge rozsahu, n&astji piebirana zprava TK, kterd se objevuje na sportovnich
strankach deniku Pravo, ma rozsah jednoho sloupdg, ,jedidku” (58 %). V layoutu deniku
zaujima prostor jednoho sloupcestdinou je umistna v rubrice ,kratce“. V Sesti procentech
piipadi je tento Gtvar dopkn i fotografii.

Ve trech gripadech byla na strankach deniku Prava pouZitatagerzprava v rozsahu 3—4
sloupdi, stejny pdet zaujimaly i dvousloupcové zpravy. Hlavni text steance, tedy ,otvirak",

nebyl z agenturyivzat ani v jedinémifpad (viz graf 5).

O Jednak
B 3-4 sloupce
O 2 sloupce

O jednék+foto

Graf 5 Nejéastéji p febirané zpravy v Pravu

MF Dnes
Ve druhém sledovaném deniku nastala totoZzna sitd®echny materialy, u nichZ je uveden
agenturni pvod (samotny¢i pouze jako spoluautor), jsou ve fafnzpravy. Rovez druhy
sledovany ukazatel — rozsah — generoval obdobriédkis V MF Dnes je népstji publikovanou
zpravouCTK kratka zprava na jeden sloupec (78 %).

Ve sportovni rubrice MF Dnes se narozdil od defkavo v jednomifpact ve sledovaném
obdobi objevil hlavni oteviraci text. V menSim razs se objevily i agenturni zpravy na “2°, “3"

nebo “4“ sloupce.
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Ojed nak

B 3-4 sloupce
02 sloupce
Ootvirdk

B jednak s fotkou
OVysec¢ 6

Graf 6 Nejéastéji p Febirané zpravy v MF Dnes

Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Obe sledovana média, ktera byla v této diplomové pbébem dvou tydnu analyzovana, ve svych
sportovnich rubrikach febiraji od CTK striktre zanr zpravy. Agenturniggod u jinych zant
nenaleznemeél ento vysledek byl snadno predikovatelny, rietamgenturni nabidce zadny jiny zanr
neni. Analyza tuto skuteost jen potvrdila.

V obou sledovanych denicich jsou ¢asgji z agenturniho zpravodajst@iTK prejimany
kratké zpravy, které v novinovém layoutu zaujijegién sloupec. Tento trend je nejvice markantni
v MF Dnes, kde takové uUtvary t#@8 procent vSech/pbiranych materiai, zatimco v Pravu jen 58
procent. Analyza obou médii prokazala diferentigpaci s agenturnimi materialy. Zatimco v MF
Dnes se objevil dokonce hlavni otviraci testyzaty ZTK, v Pravu se tento jev ve sledovaném
obdobi neobjevil ani v jednoniipade.
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3. Jaka sportovni odv étvi jsou nej éast éji p fejimana od CTK?

Pravo: Z celkového p&tu sedmnacti zprav, u kterych byliznan agenturnivod, se hned deset
z nich, tedy 58 procentgruje jednomu sportovnimu oévi — fotbalu. Ve dvou fipadech se jedna
o ledni hokej (11,8 %), zbytek zprav informuje &dz iznych spoti (viz tabulka). Zpravy, u
kterych je agentur&@TK uvedena jako spoluautor, se nejviemuji hokeji (24 %) a sjezdovému

lyZovani (roviz 24 %), nasleduji fotbal, tenis, skoky na lyZidezecké lyZovani (12 %).

Pocet | Procent
Fotbal 10 58,8 %
Hokej 2 11,8 %
Ostatni sporty | 5 29,4 %
Celkem 17 100 %

Tabulka 5 Prebirana odwtvi v Pravu

MF Dnes: Ve druhém zvoleném deniku je situace obdobna. r8owe nejvice pebiranych zprav
zCTK se tyké fotbalu. V MF Dnes byloghem sledovaného obdobi publikovano 36,5 procenta
zprav préa¢ ztohoto odetvi. Druhym nejastji piebiranym odetvim byl hokej (17,3 %),
nasleduje basketbal (7,8 %) a lyZzovani (7,8 %).

Pocet | Procent
Fotbal 19 36,5 %
Hokej 9 17,3 %
Basketbal 4 7,7 %
LyZovani 4 7,7 %
Plavani 3 5,8 %
Box 3 5,8 %
Tenis 3 5,8 %
Ostatni sporty | 7 13,4 %
Celkem 52 100 %

Tabulka 6 Prebirana odwtvi v MF Dnes

Odpovéd’ na vyzkumnou otazku
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V obou sledovanych médiich je zcetatelny trend. Nejvice zprav, které jsoteyzaty od
agentury CTK a nasleds pouzity ve sportovni rubrice, senuje fotbalu. U Prava toto odtwi
dokonce pesahuje padesétiprocentni hranici (59 %), v MF Dsesjedna o 37 procent. V obou
denicich je druhym né&siji vyuzivanym sportovnim agtvim ledni hokejCisla potvrzuji, ze
prave tyto dva zmi#né sporty jsou néastji medializovanymi veském progedi, pati jim nej\wtsi
prostor. Ostatni sporty, které se ve sledovanénolobabjevily v souvislosti s agenturnimvpdem,
Ize caste’né odvodit od r@niho obdobici sportovni udalosti, ktera #e jejich vyskyt podstatn
zvysit.
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4. Prevazuji doméci ¢i zahrani éni udalosti?

Pravo: Ve sledovaném obdobi na strankach deniku Prava Fedhoznéné prevazuji zpravy
CTK, které informuji o zahradnich udalostech. Ty jsou zastoupeny v 82 procenteatimco
doméci jen v 18 procentech. TotoZna situace nastav&prav, které maji ifznané agenturni

spoluautorstvi. Uéchto Utvatl je ze zahrawi rovnych 65 procent.

O zahrani éni

B doméci

82%

Graf 7 Pomér prevzatych domacich a zahrainich zprav v Pravu

MF Dnes: RovreZ druhy sledovany denikgjima odCTK vice zpravy, které se tykaji zahr&mich
udalosti. Ve sledovaném obdobi se na strankach Mésbjevilo 41 takovychifspvka, coz
témet osmdesat procent (79 %) ze vSech publikovanycimtagdch zprav, které denikiqvzal.

Jedina zprava, kteradta agenturiCTK uvedenu jako spoluautora, byla doméacikiequlu.

O zahrani éni
79% B domaci

Graf 8 Pomér pfevzatych domécich a zahrarnich zprav v MF Dnes
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Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Pokud je na sportovnich strankach afifd zprava, ktera mas/znany agenturnigvod, v naprosté
vetSine pripadi se jednd o zahraemi udalosti. Ve sledovaném obdobi bylo ve sportovbiice
deniku Pravo publikovdno 82 procent takovych zpmaWiF Dnes jen o 2 procenta m€n
V dotaznikovém S@ni sice redaktd zvolenych médii uvedli, Zeipvybéru zprav ze servisdTK
nehraje roli, zda jde o udalost domatizahraneni, vyzkum ale ukazatetelnou pevahu zprav ze

zahranéni.
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5. Prevladaji o éekdvané ¢i neo ¢ekavané udalosti?

Pravo:

Mezi zprdvami s agenturnimayodem v deniku Pravo zcela j@gpreviadaji nedekavané udalosti.
To znamena zpravy, které reaguji na aktualni vgnikbblém a nemohou byt tedy zahrnuty do
planu s pedstihem. Z celkového ptu 17 zprav bylo jako ,neémkavané” ozngeno deset, tedy 59
procent. Zbytek jsou udalostiéekavané, tedy ty, se které jsou thxgu avizovany. V fdpadech,
kdy je Ceska tiskova kancelduvedena jako spoluautor zpravy, je vysledny gompany.
Oc¢ekavanych zprav je 76 procent, zbytek jsou zprés§ekavanych udalosti.

MF Dnes:
Rovrsz ve druhém zvoleném periodikuepazuji zpravyCTK z ne@ekavanych udélosti (58
procent). V MF Dnes se ve sledovaném obdobi olggeih jedina zprava, ve které byla agentura

uvedena jako spoluautor. Tato zprava byla Zekévané udalosti (viz tabulka).

MEDIUM AUTOR OCEKAVANE NEOCEKAVANE
PRAVO CTK 7 10
PRAVO CTK + autor 13 4

MF DNES CTK 24 28

MF DNES CTK + autor 0 1

Tabulka 7 Prehled atekavanych a nedekavanych prevzatych zpravCTK

Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Pokud se vybrané deniky rozhodnou, Ze do sportoNmmiky zaradi zpravu s fiznanym
agenturnim pvodem, je velmi pravgpodobné, Ze se jedna o dekavanou udalost, se kterou
nemohla redakce déedu p@itat a nijak se na nifipravit. V analyze deniku Pravo se jedna o 59
procent gipadi:, v MF Dnes o jedno procento neenTento vysledek je logicky.etdi Sanci
proniknout na stranky maji zpravy, kter&ngsou nedekavanou udalost néiklad pozd vecer ci
kratce pred redakni uzaerkou nez ty, které jsou zahrnuty v dennim planedakce si je mohou
kompletw@ zpracovat samy.

Pokud je u zpravy uvedena agentura jako spoluaumastala v deniku Pravo zcela apa
situace. Takovy vysledek se da vilivtim, Ze autor vyuzivdTK jako prvni zdroj informace, se

kterou vSak nadale pracuje a deopje ji. Tuto tezi potvrdil v dotaznikovéem /&eti i vedouci
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sportovni redakce Prava Karel Felt. Podlg se snazi dbat na to, aby redaktmformace pejaté

z CTK zdrojovali.
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IV. JAK VYPADA TYPICKA ZPRAVA CTK, KTERA MA SANCI
OBJEVIT SE NA SPORTOVNICH STRANKACH DENiK U PRAVO
A MF DNES

Kazdy den nabidn€eska tiskova kancel&e svém servisu zakaziitk piiblizné 600 zprav, z toho
piiblizné¢ 160 se sportovni tématikou. Lze ale definovat §ld& zpravu, kterd ma nejtsi Sanci
proniknout do sportovni rubriky deriilMF Dnes a Prava? Na zakéadysledki analyzy diplomové
prace lze oznat kritéria, ktera pomohoufblizit se identifikaci ,idealni* zpravy. Ta by &a
informovat o netekavané udalosti ze zahramiho fotbalu a zaujimat rozsah jednoho slupce.&®rav
takova zprava ma nejtdi prav@dpodobnost, Ze ji redakce vybranych médii umistisdortovni
rubriky a oznai agenturlCTK jako jejiho autora. Graficka podoba této zpriayvedena vifloze
¢.5.

1. Komparace s p fedchozimi vyzkumy

Pokud provedeme komparaci vyslédlanalyzy s pedchozimi vyzkumy, které seémovaly
podobnému tématu, naleznemikalik shodnych i rozdilnych vysledk Nagiklad Otakar Duben
ve své bakai&ké praci v roce 2008 dadppii zkoumani obsah sportovnich rubrik celostatnich
denika (MF Dnes, Pravo, Hospoitké noviny a Lidové noviny) k patrnému rozdilu medalostmi
domacimi a zahraémimi.

Podle ®&j zastdvd domaci zpravodajstvi aZz na vyjimky stalezi fjiednotlivych redakci a
zvlase MF Dnes se snazila veSkeré zasadni domaci udpligtyt minimal jednim,¢asto rovnou
dvéma redaktory. Naopak, kdyZ analyzovatdauzy bez fimé vazby n&’eskou republika, dd¢i
lohu @i tvorbé zpravodajstvi fevzalaCeska tiskova kanceldRedakce v obouifpadech shledala,
Ze pro ni udalost nemé takovy vyznam, abjlama mist vlastniho zpravodaje a informace tedy
piebrala jen z agentury. Tento vysledek tedy aresponduje s tezi, Ze denikiepiraji odCTK
vice zprav ze zahrafiinez z tuzemskéha:di.

Druhou oblasti, ve které v obou vyzkumech doché&zstkod a potvrzeni tezi, je kritérium

TR Y4
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doba, kdy se dana udalost statd* Redakce ti&nych médif jsou limitovany uzé&kami vydani, a
pokud jde o veéerni udalost, ragi vyuziji servisuCTK a vlastni roz§enou zpravu finesou az
v dalSim vydani zaipdpokladu, Ze je udéalost stale medidtajimava.

Oproti vyzkumu z roku 2008 vSak odl8ryzniva zfisob prace s agenturnim servisem u
jednotlivych redakci, v naSentipact konkrétrd u MF Dnes a Prava. Zatimco Duben ve své praci
uvadi, Ze zdaleka nejmensi vliv agenturniho zpravodajstygeny na sportovnich strankach MF

Dneg '’

, C0Z zdivodiuje tvrzenim pejprodavadisi cesky list se v poslednich letech posunul na
Skéleceskych denikna pomezi mezi seridzni a bulvaeasti spektraTomu odpovida jina struk-
tura zpravodajstvi, jiny jazyk, kterym jsou zpr@psany a vice analytickych a hodnoticich matérfal
Podle ®j ,¢iste zpravodajsky* zamrena produkceCTK nemiZe tomuto trendu logicky vyhét
Aktuélni analyza vSak dosja k op&nému zawru — podle ni je agenturni vliv na sportovni rubrik
tohoto deniku znimy, agentura jako autor jg¢ipnana u 28,5 procenta vSech zprav, které se @akstch
béhem sledovaného obdobi objevily.

U deniku Pravo je situace i s odstup&yt let situace prakticky totoZzna. Otakar Duben v roce
2008 dospl k vysledku, zeCTK je pro sportovni rubriku tohoto média hla&wiophujicim materialem.
S tim Ize pi sowasném porru agenturnich zprav ve vysi 7,5 procenta souhlBsiben zarovie uved|,
Ze se na strankach velgasto vyskytla agentura jako dépljici zdroj informaci. Totozny vysledek se
objevil i v analyze z roku 2012. Rozdil je jen wtoZe tehdy se takova zprava csmala ,s ffispenim
CTK*, nyni je agentura uvedena pouze zkratkou sp@ls autorem.

Pro ol redakce @stdva naprosto Klova a nezbytna jedn&st agenturniho servisu — aviza,
souhrny @éekavanych udalosti, atd.. ¥chto gipadech je agentura prakticky nezastupitelna. [daip
CTK si redakce mze rozhodnout, které akce pokryje sama svymi reagka na kterych vyuZije prav

agenturni servis. NeméulileZita je pak pro redakce prace s archivem a doktetd databazi.

18 Duben: 2008
1 Buben: 2008
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V. ANALYZA FOTOZPRAVODAJSTVI MF DNES A PRAVA

Souasti této diplomové prace je i zakladni analyzaehlpd fotozpravodajstvi, které je nedilnou
soutasti agenturniho servisu a fvaarove dilezitou¢ast vsech rubrik, sportovni nevyjimaje. Tato
kapitola jen tedy &novéana vyhradh fotoprodukci Ceské tiskové kanceld Rinasi strdny
historicky vyvoj tohoto odéleni v ramciCTK, jeZ v poslednich letech proslo stejako produkce
slovniho zpravodajstvi zasadnimi &mami hlave v zavislosti na procesu internetizace a
digitalizace.

Historicky p‘ehled naporize k lepSimu pochopeni souvislosti. Druliésti této kapitoly je
samotna analyza fotozpravodajstvi ve dvou zvolemaéldiich. Analyzovany budou sté&jjako u
slovniho zpravodajstvi deniky MF DNES a Pravo, ddoeem totoZznéh@&asového obdobi dvou
tydni od pondli 12. rezna 2013 do soboty 24idzna 2012.

Vyvoj na trhu fotografii od posli po digitalizaci
Fotozpravodajstvi¢{ obrazovy servis) pé#tk tradicnim produkiim Ceské tiskové kanceld, ktera
jej poprvé do své nabidky izalila ve 20. letech 20. stoleti (tehdy §ggiko Ceskoslovenska tiskova
kanceld). Tehdy byly fotografie roznaSeny pagly Sestkrat derthdo jednotlivych redakci. | tato
oblast vSak prochazela vyvojem, postéime v distribuci fotografii 2@aly vyuzivat technologie
jako belinograf (pro fenos fotografie na dalku), nebo potrubni posStatrilisce prazskym
redakcim). Na konci padesatych letala agentura pouzivatgnos pomoci moderniho telefonniho
systému. Tento stav trval az do roku 1990. ZlomowkamzZikem pro fotograficky servis byl
proces digitalniho zpracovani (1993) a satelitrpfenosu (1994). Od té doby s#epos fotografii
na trase agentura — abonent vygazjednodusil. V roce 1997 poté byla zahajémamost digitalni
databanky fotografii, kterou Vy#ai zprava CTK zroku 2001 oznila za ,v sowasnosti
nejobsahlejsi elektronickou databazi véeho dtuili

Zatimco pro zpravodajstvi a samotné fotografy bydyé moderni technologie obrovskym
piinosem a uletovaly jim préaci, prodej agenturnich fotografii ljigitalizaci podstath ztizen*s
Nowvé vzniklé podminky a stav na trhu fotografii shrnu@roéni zpravaCTK z roku 2002. Pise se
V ni, Ze nejetSim problémem je otéensjsi trh, vzistajici konkurence a daleko obt#i kontrola

182

neopraviného uZiti:>* RovrsZ zazrlo konstatovani, Z€eska tiskova kancelgprestava byt pro

ceskd média primarnim zdrojem obrazoveho zpravodapt zahrami, ty totiz stélecastji

*%9vyroeni zprava asinnosti a hospodaniCTK v roce 2001, s. 7.
*®t Smid — Trun&kova: 2009, s. 165
182 yyroeni zprava asinnosti a hospodaniCTK v roce 2002, s. 8.
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odebiraji fotografie progdnictvim internetu rovnou od zahrémich agentur jako je Reuters, DPA
nebo AFP'®3

Vy$e popsané zény na trhu s fotografickym zpravodajstvi donutifieskou tiskovou
kanceld k opatenim. Jednim z krak jak ¢elit konkurenci, byla nagklad nova nabidka Zanrovych
produkii (Moda, Kaleidoskop, Magazinovy servis, ilustra fotografie), bylo pdtba rozsit
cilovou skupinu potencialnich zakazhikagiklad o reklamni agentury, magaziny a nakladatelské
domy®*

Se strmym ndistem internetovych uzZivatelvzrostl i p@et internetovych servér které
pafi dnes roviiz mezi abonenty fotoservisiliTK. | jejich pozadavikm se tedy muselatigptisobit
redakce agentury. V praxi to znamena praktickyretepitou a rychlou dodavku fotografii bez
ohledu na redati uzawrky, které maji redakce ti§tych médif:®®

Tento trend potvrzuje n#ilad Vyroini zpravaCTK za kalendéni rok 2011. Vni je
uvedeno, Ze agentura musela reagovat na staleucogtoteby internetové klientely tim, ze se
k vétSine zprav snazilaipdat i aktualni fotograficky servis. ,,Diky modernitechnickym z&zenim
se z ¥tSiny aktualit posilaly snimkyifmo z mista &e, takze prvni fotografie & odb¢ratelé
k dispozici doslova par minut poku zpravodajské akceiipadr jese pred nim.8°

V dnesni dob nabiziCTK svym aboneriim priblizné vice jak 300 aktualnich snirinkza
den. Jedna se o fotozpravodajstvi z vyznamnych jismaaych udalosti v politice, ekonomice,
kulture a sportd®’

Doméci servis zajifije CTK pomoci viastniho tymu fotoreportév Praze a regionalnich centrech
Ceské republiky. Jako dal3i dagbvé zdroje fotografii vyuziv& TK organy a instituce statni
spravy, PoliciiCR, haske nebo naiklad Ceskou postu. Ze zahr&hiCTK nabizi kazdy den vy

z produkce agentury Associated Press (&R ostatnich partnerskych agentusifrecka DPA,
rakouska APA, finska Lehtikuva, rusky ITAR-TASSyguarsky Keystone). NabidkaTK obsahuje
samozejme

i prispsvky svych stalych zpravoday zahranti.*®°

183 vyroeni zprava ainnosti a hospodaniCTK v roce 2002, s. 8.

184 Smid — Trunekova: 2009, s. 168

185 Tamtéz

18 \iyroeni zpravaCTK, 2011 http://i4.cn.cz/ctk/vyrocni-zpravy/vyrdezprava-CTK_2010.pdf

187\/iz http:/lwww.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/fotoallity/. [cit. 7. 11. 2012]

18 ¢TK méa s mezinarodni zpravodajsko agenturou AssedtiBress (AP) uz#eno vyhradni partnerstvi. To uninife

moznost pimého odbru fotoservisu AP i moznostimého stahovani z jeji fotobanky. Zpravodajsky seAP nabizi
denré priblizné 1600-2000 aktualnich fotografii. Tento servis @bizen nefetrzitt po cely rok,ctyfiadvacet hodin
denre.

189 Viz http://lwww.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/fotoallity/. [cit. 7. 11. 2012]
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Analyza fotozpravodajstvi

Zakladni jednotkou pro analyzu fotozpravodajstvizvelenych denicich MF Dnes a Pravo je grav
jedna fotografie, ktera se objevila ve sportovririce a néla uveden pvod (nebo pimo autora).
Zakladni vyzkumné otazky, na které ma tato anatydpowdsét zngji: 1. PrevaZuji ve sportovni
rubrice fotografie z doméaciati zahranénich udalosti? 2. Jaky jeipod fotografii a jaky je podil
fotografii CTK?

Vysledky analyzy

1. MF Dnes- V tomto deniku sedhem sledovaného obdobi objevilo celkem 95 fotogfatejny
pocet jako v totoznéngasovém useku v deniku Pravoje¥azovaly fotografie ze zahr&ni které
byly ve velké mie pdizovany z aktualni nabidky, archiwi databazi zahramich agentur (AP,
Reuters).

ZAHRANICNI FOTO 65 (68 %)
DOMACI FOTO 30 (32 %)

68 % 0O Zahrani éni

O Doméci

Graf 9 Pomér domacich a zahranénich fotografii v MF Dnes

NejcastjSim zdrojem fotografickychifspsvka ve sportovni rubrice MF Dnes je agenturni
servis. Ve sledovaném obdobi byl podilK, Reuters a AP zcela totozny — kazda z agentdaldo
20 fotografii, podilela se tedy na fotografiichsgmrtovni rubrice shod21 procenty.

Pokud se zagfime vyhradd na produkciCeské tiskové kanceld, byly ve sledovaném

obdobi na sportovni stranky denikiepirany ze sedmdesati procent fotografie z domé&enys



fotoreportéry MF Dnes, tj.
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(nejvice z nejvyssi hokejové a fotbalové ligy). Bloh tricet procent zaujimaly fotografie @K
mapujici zahrani sportovni udalosti (NHL, tenis, rallye, atd.)

Z celkového p&tu 95 fotografii bylo na sportovnich strankachipeno pouze 15ifmo

17 procent. Vlastni fypiafové pokryvaji népsgji tuzemskou
fotbalovou (9) a hokejovou ligu (5). Jedetispevek byl pdizen ze zahratiiho tenisu.

AUTOR POCET | % ZASTOUPENI
REUTERS 20 21 %
CTK 20 21 %
AP 20 21 %
MF DNES 15 17 %
PROFI MEDIA 10 12 %
ISIFA 3 3%
INTERNET 2 2%
VIZUALIZACE |1 1%
REPROFOTO 1 1%
EXTERNIFOTO | 1 1%
CELKEM 95 100 %

Tabulka 8 Pavod fotografii v MF Dnes

ZAHRANICNI FOTO
DOMACI FOTO

V prabéhu zvolenych dvou tydn se ve sportovni rubrice deniku Pravo vyskytlo eslk95

fotografii, tedy totoZzny peet jako u konkuretni MF Dnes. | v tomto médiurevazuji fotografie ze
zahrantnich udalosti nactini tuzemskymi.

52 (55 %)
43 (45 %)
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45 %

55 9% O Zzahrani éni
O Doméci

Graf 10 Pomér domécich a zahranénich fotografii v Pravu

NejvyuzivarjSim zdrojem fotografickeho materialu je pro de®kavo agenturni servis
Ceské tiskové kanceld. Z jeji nabidky se na strankach médiadm dvoutydenni analyzy objevilo
nejvice pispivka, které tvaily piiblizné tietinu veSkerych fotografii ve sportovni rubricec€toé
zastoupeni maiji i fotografie, u kterych je uvedgaieo autor agentura AP, ale fotografie byla
v nabidceCTK. Obg agentury totiZ poji smluvni vztah o partnerstvi.

Od CTK/AP jsou vyuzivany vyhradn zahranini udalosti, proti tomwisté zCTK je
piebirdno tuzemské pokryti sportovnich zpravodajskgkti, pouze v jedinémiipact za celou
dobu analyzy Pravo pouzilo fotkiiTK ze zahranini akce — v tomtoifipact se jednalo o s¥ovy
pohar v biatlonu.

Z celkového p&tu 95 fotografii bylo ptizeno 8 pimo fotoreportéry deniku Pravo, tj. 8,5 %.
Tyto snimky byly p@izovany hlavié z domaci hokejové scény (4), fotbalové ligy (Zdgn
z lyZzovani v tuzemsku. V jedinémiipact byla ve sportovni rubrice zvoleného média vyuZita
fotografie vlastniho reportéra ze zahtdnjednalo se o rychlobrusleni.

AUTOR POCET | % ZASTOUPENI
CTK 29 31 %

PROFI MEDIA | 15 16 %

CTK/AP 14 15 %

REUTERS 11 11 %
INTERNET 11 11 %

PRAVO 8 8 %
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EXT. FOTO 5 5%
CTK/IS™® 1 1%
ARCHIV 1 1%
CELKEM 95 100 %

Tabulka 9 Pivod fotografii v Pravu

1905 — Imago Sportfotodienst
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ZAVER

Cilem diplomové prace bylo popsat vztah mezi ageimu servisemCeské tiskové kancei@
(CTK) a sportovnimi rubrikami dvodeskych celostatnich deriikViF Dnes a Prava. Primarnim
tkolem bylo zjistit, do jaké miry ovliwje produkceCTK obsah sportovnich rubrik zvolenych
médii, zda je pro&iagentura stale hlavnim pramenem informaci. Zgedhotlivé deniky febiraji

z agenturniho servisuigdevsSim oekavané nebo naopak re&avané udalosti, které jsou
pokryvany kratce fed redakni uzaerkou. Sowasti prace jsou i zakladni analyzy fotozpravodajstv
ve sportovni rubriceéthto denik a dotaznikové S&ni mezi redaktory sportovniho adiehi MF
Dnes a Prava.

Vyzkum prokéazal, Z&€ TK je pro sportovni redakce zvolenych médii staeni dilezitym
zdrojem informaci, ze kteréRerpaji kazdodenn Tato teze tedy byla potvrzena a agentura nadale
vyplynulo, Ze materialy sifznanym autorstvimCTK zaujimaji prakticky ietinu materi&l ve
sportovni rubrice MF Dnes (28,5 procenta). V Prgviejich podilctyrikrat mensi (7,5 procenta),
to ale vedouci této sekce Karel Felt Wthyje tim, Ze se zpravami z agenturniho servismveéhsto
dale pracuji, dofji je o vlastni poznatky a informace. Tento fakttvpzuji i dalSi vysledky
analyzy, podle nichZ se v Pravu uvadi agentura gpkduautor zpravy,igemz v MF Dnes se tento
jev prakticky nevyskytuje. Redakce raznvyuZzivaji z agenturniho servisu tabulkovy a vgktery
servis, ten ale nebyl zahrnut do analyzy, nelzg acela jednoznané urcit zdroj.

NejcastjSim prebiranym materidlem jsou kratké jednosloupcoveézprBelSi gispevky,
napiklad hlavni otviraci text na strance, jsou namostyjimkou, ktera se vyskytla v MF Dnes
v jediném pipack, v Pravu vibec. Zcela jasny trend jefggmy i v prebirani a pé&tu zprav
z jednotlivych sportovnich odtwwi. VétSina grispsvka z agentury, které se objevi, pochazi z fotbalu
a hokeje, tedy dvou nejpopuldj$ich a nejmasayji rozsicenych spoit v Ceské republice.

Zajimavy vysledek finesla analyza i v otazce, zd&epazuji udélosti doméciho nebo
zahrantniho pivodu. Zatimco redakibobou médii v dotaznicich uvedli, Ze na #yhkaprav jejich
pavod nema vliv, na stranky sportovnich rubrik se spaily evazri udalosti ze ssta
zahranéniho sportu, kter€ TK nabizela.

Stejre jako prevazily zahrariini udalosti, objevilo se na strankach podstatite zprav
Z ne@ekavanych udalosti, se kterymi nemohly jednotlegakce dofedu pgitat, nebyly zahrnuty
v pravidelnych dennich planech, nebylo tedy mozZzeéna ® dopedu gipravit nebo na &

bezprostedre reagovat. Tento vysledek je logickyet8i Sanci proniknout na stranky maji zpravy,
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které ginesou netekavanou udalost, néglad poz@ veder ¢i kratce ged redakni uzavrkou, nez
ty, které jsou zahrnuty v dennim planu a redakge siohou komplethzpracovat samy.

Ze zjisénych vysledk Ize identifikovat modelovou zpravu ze servi€TK, kterd ma
nejwtsi prava@podobnost, Ze se dostane na stranky MF Dnes a PRrakeatkd zprava ze
zahrantniho fotbalu, ktera informuje o né&ekavané udalosti. Nailad prestup velké fotbalove
hvézdy.

Souasti diplomové prace byla i stmA analyza fotografii, ktera byla provad na
totoznémcasovém Useku dvou tydra podrobily se ji rowE sportovni stranky denikMF Dnes a
Prava.CTK je pro old média jednim z nejdezitsjSich zdrofi fotomaterialu, ktery pokryva ve
veétsing pripadh tuzemské udalosti. Fotografie ze zahtamiak byvaji pebirany od zahragiich

agentur pimo & AP prostednictvimCTK.

SUMMARY

The main objective of the thesis was to descrileeitifiluence of the press agen€yfK on the
sports columns of the Czech dailies MF Dnes angd?iBhe main objective of the research, a two-
week content analysis was to determine how indadiguitors work with agency service. Another
aim was to determine wheth€K is still the main source of information for themnd whether
there was something that had fundamentally changgabsition.

The two dailies were examined for two weeks. Tiseilteof the research has shown that the
press agenc¢TK is a very important source of information fortbalailies. The editors use it on
every day basis. The analysis proved that the mgaredited taCTK present a third of contents
in the sports section of MF Dnes (28.5%). The retpe proportion in Pravo is four times lower
(4.5%).

But the CTK releases in this daily are more often adapteti eredited with a co-author.
Both editor’s offices us€ TK as a source of standings and result servicettBsitwas not a part of
the research. The most frequent content is tha sinercolumn articles. They are of foreign origin
most frequently and are related to football orhoekey. They are news on unexpected events that
were not included in daily plans prevail.

The thesis also includes a brief analysis of phaiplgs.CTK is one of the most important
sources of photo content that covers in-land evientsost of the cases for both of the media. The

photos from events in abroad are taken over fraeido agencies as AP or Reuters.
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PRILOHY

Priloha 1: Dotaznik — Karel Felt (Pravo)

Jak dileZity je pro vasi praci agenturni servisCTK?

Tvoii paté zpravodajstvi, takZze velmiiezity. Asi tak 25-35 % sportovnich stranek.

Jak ¢asto jej vyuzivate?

Denre.

Je pro vasCTK hlavnim zdrojem informaci?

Do jisté miry ano, ale snazime se hledat dalSi jedrnohdy se stavd spiS inspiraci
pro vlastni zpravy.

Je to pro vas divéryhodny zdroj?

V poslednich letech se objevuje dost chyb. Takbereme s rezervou.

Ovérujete si jej?

Pokud to je jen trochu mozné, tak ano.

Ma CTK vliv na nastolovani denni agendy?

Pokud se ge velka akce, na niz nejsme, tak ano. Jinak gfer hlavis jako zdroj vysledi, ale
vyuzivdme i jeji dalSi informace. Pokud vyda zajijmaa dileZitou zpravu, upravime podle toho
obsah stranek.

Jak ¢asto prebirate na stranky Prava celou zpravu o TK?

Celou nikdy, alespp si nevzpominam, Ze bychom titgiad letos dali zpravuCTK

. S chlupama.“ Upravujeme je podle vyznamu, doptme. Snazim se, aby redaktadrojovali
informace, kteraievzali zCTK.

V jakych pripadech? Pokud jde o ne&ekavanou udalost? Objevi se kratce fed uzawrkou?
Doméci nebo zahranini?

Muselo by jit o velmi vaZnou udalost, bez moZndat§ich zdraj, ale ani tak bychom to nedali, jak
to CTK vyda. Cas nerozhoduje, stgjn jako zda je to zprava domaci
¢i zahranéni. Podle vyznamu ji vyt¥éme prostor.

Pokud vyuzijete zpravu CTK jako vychozi zdroj, ktery doplnite o vlastni informace,
piiznavate spoluautorstviCTK?

Jak uZ jsem odp@dél, ano. Dbam na to¢imZz nezartuji, Zze to alaji vSichni. Nemam rad
2ukradené” zpravy.

Vyuzivéate i multimedialni nabidku CTK (foto, video, audio, infografika)?
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Fotografie prakticky der) video vyuziva otas Sport.cz, audiodbec a infografiku podle pigby

a vyznamu akce. Nebyva to méasto, spis vyjimang.

Priloha 2: Dotaznik — Filip Saiver (MF Dnes)

Jak dileZity je pro vasi praci agenturni servisCTK?

Pomerné hodreé, minimalre jako avizodi tipy ¢i informace, s nimiz se da dale pracovat.

Jak ¢asto jej vyuzivate?

Prakticky dena.

Je pro vasCTK hlavnim zdrojem informaci?

Jednim z hlavnich zdnj

Je to pro vas divéryhodny zdroj?

Z vétSi miry ano. OvSemistupuji k tomuto zdroji s&domim, Ze neni "neomyinyah”.

Ovérujete si jej?

Jak kdy. Obeahieceno, pokud jde o zavaznoéoy pak viceméhvzdy, u drobnosti &Sinou ne,
neni divod.

Ma CTK vliv na nastolovani denni agend¢

Zcasti: MF DNES pipravuje vlastni témata a dalSi texty, od toho &8inou denni agenda odviji.
Pokud oviemCTK piinese dlezitou informaci¢i avizo, denni agenda se tomu pochopiteln
piizpasobi.

Jak ¢asto prebirate na stranky MF Dnes celou zpravu o TK?

AZ na naprosto vzacné vyjimky nikdy. Oseébsi nepamatuji - b/ tim netvrdim, Ze se to v
"dgjinach” MF DNES wbec nikdy nestalo - Ze by 3la zprav@TK do novin
bez alespi ¢ast&nych Uprav.

V jakych pripadech? Pokud jde o ne&ekavanou udalost? Objevi se kratce fed uzawrkou?
Doméaci nebo zahranini? Riazné sporty?

Jak plyne z pedchozi odpoddi, pak v podst&tv Zadném fipack.

Pokud vyuzijete zpravu CTK jako vychozi zdroj, ktery doplnite o vlastni informace,
piiznavate spoluautorstviCTK?

V drtivé wtSing pripadi ano, vSe ostatni je podleemepoctivé. Existuji atas specifické fipady,
ale i u nich je nefiznany zdroj na hrannovin&ské etiky.

Vyuzivate i multimedialni nabidku CTK (foto, video, audio, infografika)?

Ve velké mife vyuzivame fotografie.

Ptiloha 3: Rozhovor s redaktoreiTK Martinem Gregorem



92

Porizujete na kazdé akce audio? Jak mate nastavena pidla?

Audio zaznamy posilame v podstaze vSech udalosti, na které se osoldostavime.
V praxi to znamena, Ze audio servis zajjéme z ligovych, reprezeniaich ¢i poharovych zapds
velkych tiskovek (pedligové, poligove, nomirkai TK reprezentace). V praxi to funguje tak, ze v
planech CTK, které vychazeji kazdy den, se o#haudalost, ktera bude pokryta i
audiozpravodajstvim a toho se snazime drzet. V&dlgjalosti nebo ménvyznamné tiskove
konference audiem pokryté byt nemusi. Pokud mared@ktor na mist moznost, ¥tSinou je
pokryje a audio stefn vyda.
Musi redaktor nahravku v terénu sam sesdtihat, nebo je to v popisu prace editora?

Za audionahravku zodpovida v prviddd sam zpravodaj, ktery ji pauje. Ten ji uz posila
sestizenou k audioediotdm, kter ji jeSte podle vlastniho uvazeni mohou upravit (zkratitistt
rusivé vlivy atd...). Editor pak audio jako poslédrstance posila do servisu.

Jak dlouhé nahravky pafizujete?

V drtivé wtSing piipadi je audionahravka od 20 do 30 #nte 30 vtéin je ta horni hranice,ips
kterou uz pak dal nejede vlak.

Jakym zpisobem pracujete s videozpravodajstvim?

Taky jej cElame, ale jen vifjpadt nejzasad§jSich udalosti. Fizuje ho rovez pfimo redaktor
v terénu, videoeditor naslegise zaslanym materialem pracuje obdobnyidsapem jako u audia.
Jakou technikou je redaktor CTK vybaven?

Mame diktafony, které dokazi fidit kvalitni audiozaznam \aenych formatech.
Pro gredstavu s podobnymiide pracovali rozhlasovi redakioTi uZz nyni maji trochu modegjsi
techniku. Pokud chceme pouzit aripit video, nmizeme si fj¢it jednu z kamer, které jsou

k dispozici fimo v redakci zpravodajstéieské tiskova kanceié
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Hokejovy brankd ¥ Pavelec kon  ¢&i v Liberci, vraci se do zamo

Aktualizovali jsme informace ve 3. odstavci.

Liberec 12. listopadu ( CTK) - Hokejovy branka ¥ Ond rej Pavelec jiz nebude pokra covat v
extraligovém Liberci. Jedné z posil z NHL, ktera na severu Cechp usobilap #ivyluce v kanadsko-
americké sout  &zi, skon  ¢cila 4. listopadu s Bilymi Tygry smlouva a chce se v ratit do zamo 7.

"Kdyz jsem te dvid é&l, Ze by se mohla zachranit sezona NHL, rekl jsem si, Ze asi vyrazim zpéatky
do Kanady. Navic v Liberci jsou Mara Pinc s VoSvrce m (VoSvrdou) a ja bych jim uz nerad dal zabiral

fleka," rekl Pavelec deniku Sport.
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Messi: Ziustanu,
° . o
Barca je nejlepsi

PRAHA (CTK) — Argentinec
Lionel Messi, posledni vitéz an-
kety Zlaty mi¢ FIFA pro nejlep-
3tho fotbalistu svéta, by rdd do-
kong¢il kariéru v Barceloné.

,.Moji pfedstavou vidycky by-
lo ztistat v Barceloné po zbytek
. kariéry. Cloveék nemiiZe védét, co
se v budoucnu piihodi, ale pokud
budu mit moZnost rozhodovat
sdm, zistanu tady. Co jsem vidél,
tak je soucasni Barcelona nej-
lep$im tymem historie, ale sku-
teéné srovnavat nemohu. Hlavné
kvili svému véku jsem nemél
pilezitost sledovat vybornd
muZstva minulosti, s nimiZ jsme
srovnavani,” uved] 24lety ofen-
zivni fotbalista.

Rodik z Rosaria doufa, Ze
smlouvu prodlouZi trenér Pep
Guardiola, ktery ma pry na sou-
Zasnych hte katalanského tymu
i na Messiho vykonech hlavni
podil. ..Po svém piichodu mé& vy-
sunul vic dopfedu k brance, a da-
vam tak vic goli, coZ se mi pfed-
tim tolik nedafilo, pfipustil
Messi. ,.JJe to nejlepsi trenér na

X o

svete.

I

|
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Jarolim znovu

dostane pasku

HAMBURK (CTK) — David Ja-
rolim bude po tém&f dvou letech
znovu kapitdnem ~ fotbalistll
Hamburku, oviem jen na jeden
zépas. V sobotu &esky zéloznik
odehraje proti Freiburgu sviij
250. ligovy duel za severoné-
mecky klub, a jelikoZ traditni ka-
pitan Heiko Westermann ani je-
ho zéastupce Dennis Aogo hrat
nemohou, svéril trenér Thorsten
Fink pasku praveé jubilantovi.

Byt kapitdnem je vZdycky
hezké, ale na mém piistupu to
nic neméni. At uZ jsem kapitan,
nebo ne, snazim se vzdycky ty-
mu pomoct. Odekavam, ze kaz-
dy hrac pfevezme odpovédnost,”
reagoval na.,darek” od trenéra
Jarolim, ktery za Hamburk na-
stupuje uZz devatou sezonu a je

sluzebné nejstardim hradem

muzstva.

FOTBAL
~ Panathinaikos pfiSel
. pofadéni-obody

Fotbalisty Panathinaikosu Atény
pfijde Fadéni jejich fanousk v ne-
dohraném utkéni proti Olympiako-
su Pireus draho. Svaz kKlubu ode-

i bral tfi body v této sezoné, s dvou-
{ bodovym mankem nastoupi do
¢ dal¥fho ro¢niku, a navic nedohra-
i ny duel prohral kontumacneé 0:3.
i Ctyii doméci zdpasy musi navic Pa-

nathinaikos sehrat pred prazdny-

mi tribunami a zaplatit pokutu
i 252 000 eur (6,23 milionu korun).
i zapas prvatho s druhym byl pred
! tydnem predcasné ukoncéen 0sm
! minut pfed koncem za stavu 1:0
i pro Olympiakos. Domdci fanousci
zacali hazet na tribuny i hraci plo-
i chu zapalné lahve, stadion hotel
i na tficeti mistech. (CTK)

Priloha 5: Priklad zpravyCTK, ktera nejastji pronikla do sportovnich rubrik
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- Lavicka se zdrzi
O jge
kvili play off
PRAHA (CTK) — Trenér Vitéz-
slav Lavicka oddélil ndvrat do-
mii. S FC Sydney v poslednim
kole australské ligy porazil New-
castle 3:2 a postoupil do play off.
Byvalému trenérovi Sparty &i
Liberce vypr$i na konci sezény
kontrakt a je rozhodnuty k na-
vratu. I proto duelu pfedchdzelo
rozloudeni s eskym koucem, je-
mu? se dostalo potlesku od
14 494 fanousk®t. ,.Slo o jeden
z nejvétsich okamziki plisobeni
- v klubu. Nésledny zapas pro mé&
byl vyjime&ny, netajil Lavicka.
Sydney potfebovalo tfi body
k postupu, soupef jediny. ,.Jsem
na hrade pySny. Predvedli jsme
nejlep¥i vykon v sezéné. Ted pro
nas bude piiprava na play off
hracka,” usmival se Cesky tren€r.
Sydney nastoupi v pitek proti
Wellingtonu, vit&z si zajist{ misto
v semifindle.

Fotbalista
Muamba byl

v Anglii 78 minut
»fakticky mrtvy*

LONDYN (CTK) Je to zdzrak! Tak
komentuji 1ékati uzdravovéni fot-
balového zéloZznika Fabrice
‘Muamby, ktery zkolaboval v so-
botnim ¢tvrtfinale Anglického po-
haru mezi Boltonem a Tottenha-
mem. =

»Pokud bych mél nékdy pouzit
slovo ,zdzracné', pak tady. Jeho
uzdraveni je pozoruhodné,“ fekl
pro BBC kardiolog Andrew Dea-
ner, ktery pfi utkéni sebéhl z tri-
buny nia hfisté, aby pomohl pfi re-
suscitaci, béhem niZ nepomaha-
lo ani dychani z ust do dst, ani
patndctinasobné pouziti defibri-
latoru.

Klubovy lékat Jonathan Tobin
prohlasil, Ze Muamba byl po ko-
lapsu hodinu a 18 minut fakticky
mrtvy. ,Bylo to 48 minut po jeho
kolapsu a b&hem cesty do nemoc-
nice a jesté pulhodina potom.
V té dobé byl fakticky po smrti.
Baéli jsme se nejhoriiho a neoce-
kévali jsme takové zotaveni.“

Po prevozu do nemocnice trva-
lo téme¥ dva dny, nez hrac zacal
samostatné dychat a komuniko-
vat s okolim. Ale od té chvile se zo-
tavuje Sokujicim tempem.

»Dvé hodiny poté, co se pro-

' bral, jsem mu poseptal do ucha:
Jak se jmenujete?' a on odpove-
dsl: ,Fabrice Muamba.® Rekl
jsem: ,SlySel jsem, Ze jste velice
dobry fotbalista,” a on odpovedel:
,Snazim se. Mgl jsem slzy
v oéich,” Ii¢il kardiclog Deaner.

Podle n&j uz Muambitv Zivot
neni v ohroZeni. Zatim je vSak
predCasné soudit, zda a kdy se
bude moci vratit k fotbalu.




