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Autorka prace se dostala do zajimavé situace pfi psani diplomové prace, kdyZ si zadala téma
sledovani vyvoje magazinu Kraus, aniZz by ocekdvala, Ze jeho existence bude tak kratka (pouze od
listopadu 2011 do cervence 2012). Vzhledem k zaniku casopisu poté musela zménit také koncepci
prace, kdy se vénovala hledani dlivodl, proC byla existence periodika tak kratka. Svoji diplomovou
praci obhdjila v lednu 2013 a obdrzZela pochvalu dékana za vynikajici praci.

Jako oponent predloZené rigordzni prace se v pohledu na text mohu pfipojit k hodnotiteldm
magisterské diplomové prace v ocenéni autoréiny velmi peclivé pfipravy textu a metodologicky
ujasnéného pristupu ke zpracovani tématu. V celém textu je zfejma vybornd prace s odbornou
literaturou v teoretickych pasazich i v kapitolach, které se vénuji pfimo ¢asopisu Kraus. Autorka dobre
vyuZila také velké mnoizstvi internetovych zdroji. Ocenuji jeji pohled na personality magazin, kdy
presné provadi srovnani magazinu Kraus s magaziny Linda a O, které maji svlij Uspéch zaloZeny na
osobnostech Lindy de Mol a a Oprah Winfrey. Zvlasté u magazinu Linda autorka dost presné (i
pomoci ukdzek) dokumentuje, jak se zvlasté ve vizualnim stylu magazin Kraus inspiroval u magazinu
Linda. Rigordzni prace ukazuje, jakym zplUsobem se spolecnost Sanoma snazila postavit koncept
nového periodika na osobnosti Jana Krause. Z mého pohledu je zajimavy rozbor zavadéci reklamni
kampané magazinu, ktera jiz ukazala, Ze zde nebyla jasné vymezenad kategorie publika, ktera méla byt
kampani oslovena. Z mého pohledu i forma reklamni kampané nebyla takova, aby lidé presné védéli,
co vlastné maji od magazinu Kraus ocekavat.

Autorka se zabyva produkci magazinu Kraus. Zde bohuZel nardiela na fakt, Zze nemohla ziskat
pfislusné informace. Vzhledem k nelspéchu magazinu Krause neni ani prekvapivé, Ze zde nebyl pfilis
zajem vyjadrovat se ze strany spolecnosti Sanoma i lidi, ktefi byli u zrodu magazinu. Proto je jisté
velmi dobte, Ze autorka mohla hovofit se Simonou Matdskovou, kterd byla klicovou osobnosti
magazinu z hlediska vytvareni jeho obsahu. Z jejich slov plyne, Ze ¢asopis se pfipravoval narychlo,
v malém poctu lidi a podminky nebyly Uplné idedlni, coZ pak je v rozporu s vyjadrenimi Sanomy pfi
zavadéni nového periodika na trh. Zde pak mizZeme hledat dlivody pro hledani inspirace u magazinu
Linda. Bylo by zajimavé dozvédét se jesté vice informaci o pripravé casopisu pred jeho uvedenim na
trh, ale je jasné, Ze takové informace se ziskavaji velmi téZce. Z rozhodovani mezi Leosem Maresem a
Janem Krausem je také zfejmé, ze Sanoma nemeéla Uplné ujasnéné, jaka by méla byt cilovd skupina
magazinu. Zmého pohledu je diskutabilni vybér Jana Krause. Po jeho prechodu na Primu Sla



sledovanost jeho talk-show vyrazné doltl. Zatimco v dobé Krausova plsobeni na Ceské televizi mél
jeho porad sledovanost kolem milionu divakd, tak po pfechodu na Primu je pocet divakl je kolem pul
milionu divakd. Show Jana Krause neni v hlavnim vysilacim ¢ase a svym zarazenim v programu hodné
spoléhd na to, 7e divak Vechnoparty na CT 1 si pfepne na Primu na obdobny potad. Je otazka, jak na
Krausovi postavit koncept ¢asopisu, protoZe Kraus neni osobnost, ktera by néjak urcovala Zivotni styl.
Z hlediska politického vystupovani vlastné Kraus kritizuje kazdou vladu, takZe tézko postavit magazin
také prostrednictvim politického sméfrovani ¢tenar(. Autorka podrobné rozebira, jak obsahové
magazin byl dost neprehledny. Je vtomto sméru pfinosné, Ze také uskutecnila rozvory se ctendfi
magazinu Kraus, z nichZ také vyplyvalo, Ze ¢asopis pro né byl ponékud neprehledny. Otazkou je i fakt
patrny z rozhovord, Ze c¢tenafi ocekavali v magazinu vétsi autorsky pfistup samotného Jana Krause.
Také se vidy nemusely sejit predstavy redakce a ¢tenarli o pojeti humoru.

Autorka popisuje zanik magazinu Kraus v kontextu ¢asopiseckého trhu v Ceské republice v poslednich
letech. V tomto sméru by se v ramci obhajoby mohla vyjadfit k magazinu Bel Mondo, kterému v praci
rovnéz vénuje pozornost. Vedeni spolecnosti Economia oznamilo, Ze také velmi vadha, zda bude
BelMondo déle vydavat. Kde by autorka vidéla dlvody, proc i Bel Mondo jako spolecensky magazin
mozna sméruje k zaniku. Pro¢ ekonomické vysledky se neslucuji s predstavami vydavatele a zda je
vlibec mozZné v soucasnosti mozné pfrijit s novym Uspésnym titulem na cesky Casopisecky trh.

Na nékterych mistech prace bych vidél moznost zkratit urcité pasdze, ale chdpu, Ze to je pro autora
vidy t&7ka Uloha. Napfiklad bych zkracoval u informaci o spole¢nosti Sanoma a aktivit mimo CR.
MoZné by také bylo zkratit teoretické pasaze. Nékdy také je moZna autorka az pfilis pecliva
v poznamkovém aparatu. Nékteré véci by nemusela samostatné vysvétlovat — napf. hédonismus.
V nakladatelstvi by asi redaktor urcil, Ze by se nékde opravdu dalo zkracovat. V praci zUstaly nékteré
preklepy.

Rigordzni prace Lindy Podzimkové je pfikladem velmi peclivého zpracovani tématu, pricemz autorka
zkombinovala nékolik vyzkumnych metod. Podrobné a prehledné popsala kratkou existenci magazinu
Kraus. Hledala dlivody jeho netspéchu v rdmci ceského casopiseckého trhu. Doporucuji predlozenou
rigordzni praci k obhajobé.
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