Abstrakt

Rigordzni prace se zabyva tisténym casopisem Kraus, ktery na cCeském medidlnim trhu
fungoval od listopadu 2011 do cervence 2012. Magazin byl vyjimecny svym formatem
,,personality magazinu®, ktery byl v Ceské republice prvni a doposud jediny. Prace mapuje
fungovani magazinu na ceském trhu a analyzuje jej perspektivou kritické politické ekonomie
komunikace. V ramci zasazeni do S$ir§iho politicko-ekonomického kontextu je Cast prace
vénovana zahrani¢nim piedlohdm c¢asopisu Kraus, zejména pak nizozemskému magazinu
Linda, ktery je na rozdil od Ceského personality magazinu velice UspéSny a vychazi ve
stejném vydavatelském domé —Sanoma Magazines. V menSim rozsahu prace popisuje
magazin O, The Oprah Magazine, ktery zastituje znama Ameri¢anka Oprah Winfrey.
Soucasti je 1 strucna charakteristika medialniho obrazu Jana Krause, ktery prvnimu ceskému
osobnostnimu magazinu dal své jméno a tvaf. Hlavnimi zkoumanymi politicko-
ekonomickymi oblastmi ve vztahu k magazinu Kraus jsou mj. marketingové strategie, vlivy
vlastnikd a vedoucich pracovniki na produkci, inzerce, komodifikace, internacionalizace a
strukturace. Soucasti prace jsou i kvalitativni analyzy (metodou zakotvené terie) jednak
autorskych ¢lankd Jana Krause, jednak recepce magazinu Kraus. Interpretace péti interview

se Ctenafi by méla nacrtnout prvotni vhled do pfijeti magazinu publikem.



