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Abstrakt

Bakalarska prace ,Prehled ceskych regionalnich nakladatelstvi, jejich vyznam a misto
na soucasném kniznim trhu“ se zabyvd problematikou regiondlnich nakladatelstvi v Ceské
republice, jejich vyznamem a mistem na soucasném kniznim trhu. V dvodu prace definuje
pojem regiondlni nakladatelstvi a stanovuje, koho lze za regionalniho nakladatele povazovat.
Vyhodnocuje marketingové ndstroje véetné specifik tohoto segmentu knizniho trhu. V dalsi
Casti predklada prehled nakladatell a podrobné mapuje kvantitativni a kvalitativni droven
jejich produkce. Zavér prace se zamysli nad moznostmi rozvoje nakladatelstvi a prodeje knih
v budoucnu a je zde shrnut empiricky prizkum, odpovédi nakladatelt na strukturované

otazky a prehledné grafy.
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Abstract

Thesis "Overview of Czech regional publishing houses, their meaning and place in today's
book market" deals with regional publishers in the Czech Republic, their meaning and place
in today's book market. The introduction defines the concept of regional publishers and
determines who can be regarded as a regional publisher. In the next chapter evaluates
marketing tools including the specifics of this segment of the book market. The next section
presents an overview of publishers and detailed mapping quantitative and qualitative level
of production. The conclusion reflects on the possibilities of development of publishing and
selling their books in the future and is here summarized empirical research publishers

responses to structured questions and clear charts.
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1. Predmluva

K vybéru tématu bakaldfské prace mne privedly zejména dva dlvody: osobni pracovni
zkusenost v grafickém studiu vydavajicim regiondlni literaturu (Fornica Publishing s.r.o.)
amij vlastni nerovny boj s nedostatkem informaci a statistik o kniznim trhu v Ceské
republice pro studijni a pracovni Ucely. Rovnéz jsem si kladla otdzky o smyslu vydavani
téchto knih pracné si hledajicich ¢tendre a o budoucnosti malych nakladatel(. Moje prace se

vénuje obéma problémim.

Je jen malo mozZnosti, jak si o cCeské knizni produkci vytvofit pfedstavu, nebot uceleny
a kompletni prehled bohuzel stile je$té chybi. Narodni knihovna CR vede jako Narodni
agentura ISBN databazi ceskych nakladatel(l obsahujici jejich zakladni udaje a drtiva vétsina
regionalnich nakladatel(l dnes jiZ nastésti ISBN pouziva. Nékteré dilci statistiky |ze dale ziskat
od Svazu ceskych knihkupcl a nakladatell, ktery kaZzdoroéné vydava podrobnou zpravu
o stavu kniZzniho trhu u nas. DalSi moZnosti je internet — zde vSak nemlZe byt vycet
nakladatelG uplny, nebot ¢ast z nich stale jesté nema vlastni webové stranky. A konecéné

vev s

,V terénu”.

V prabéhu shromazdovani podkladl a vzniku této prace mé potésila dllezitd skutecnost,
trebaze jsem s ni pocitala uz predem: prestoZze se u nds vydavani knih po r. 1989
nevyhnutelné stalo predevsim podnikatelskym zamérem a hodnota kazdé publikace je
mérena jeji ekonomickou vynosnosti, u mnoha mensich nakladatel(l nachazime jesté jinou
pridanou hodnotu: lasku k regionu, zajem o to, aby lidé opét nasli svlj vztah k rodnému kraji
-,k padé”, a zejména nevycerpatelny entuziasmus, se kterym vydavaji knihy, které nemaji
ambici a ani svym namétem nemohou oslovit Siroké masy ¢tenarl. | tomuto nadSeni se
snazim vzdat ve své praci hold, jak je ostatné patrné z prvni a druhé kapitoly, tedy

z predmluvy a Uvodu.

Regionalni nakladatelstvi neni novym pojmem, tento fakt stru¢né shrnuji ve treti kapitole
vénujici se historii vydavani regionalni literatury, presto se ve ¢tvrté kapitole snazim o jeho
novou definici a pfesné uchopeni. Opirdm se zde jednak o stdvajici oborové definice, jednak

o vlastni poznatky z praxe i vyzkumu. Ackoliv regiondlni literatura vznika ¢asto z nadSeni



vydavatel(, tedy ,, srdcem”, musi byt tato snaha vyvazena rovnéz ,rozumem®, proto se v dalsi

kapitole vénuji marketingovym ndstrojim kniznich vydavatelstvi a specifikaci trhu.

Nejobsahlejsi c¢ast mé bakaldrské prace predkladd prehled regionalnich nakladatelstvi,
rozdéluje je do dvou skupin a kratce predstavuje kazdého nakladatele véetné portfolia jeho
produkce. V samotném zdvéru je uvedeno nékolik doporuéeni pro podporu prodeje knih,
a tedy preziti nakladatel( i v 21. stoleti, a predevsim shrnuti vysledkll mého vyzkumu, ktery
probihal formou strukturovaného dotazniku, osobnimi rozhovory s nakladateli a e-mailovou

komunikaci s nimi.

Vérim, Ze informace shromazdéné v této praci a zejména zavéry mého prizkumu budou
uziteéné pro badatele, studenty i samotné nakladatele, kterym bych rdda na tomto misté
podékovala za vstficny pfistup a povzbudiva slova. Velké podékovani rovnéz nalezi

PhDr. Anné Stocklové za vedeni mé bakalarské prace a jeji pfinosné podnéty.
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2. Uvod

Vzhledem ke skuteCnosti, Ze o situaci na ceském kniznim trhu dodnes neexistuje
kvalifikovana studie, klade si moje prace za cil malym dilem prispét ke zmapovani jedné ¢asti
tzv. malych nakladatelstvi, a sice nakladatelstvi regionalnich. Jestlize jsou Udaje o velkych
a klasickych kniZznich producentech neulplné a Spatné dostupné, zde lze bez nadsazky fici, Ze

se jedna primo o terra incognita.

Prakticky jedinad statistickd data opirajici se o analyzu titulové produkce zverejriiuje Svaz
¢eskych knihkupc@ a nakladateld ve své Zpravé o ¢eském kniznim trhu®. V analyze zohlediuji
zejména dva zdroje poskytované Narodni knihovnou CR: Vykazy o neperiodickych
publikacich® a bibliografickou databéazi Ceskd narodni bibliografie®. Spolehlivym, byt ne
podrobnym, informatorem by ddle mohla byt i Narodni agentura ISBN, ktera kazdorocné

vydava soupis Ucastnikl systému ISBN.

V prlibéhu mého badani, rozhovor( s nakladateli a pronikani do jejich svéta se ¢im dal vice
potvrzovaly moje obavy, Ze diky svébytnosti kazdého ze subjektl ¢i osobnosti vezme zahy
moje plvodni uéesana a pfisné nalinkovana koncepce bakalarské prace za své. Rada jim vsak
zde dam prostor, ktery jim nalezi, aniZ bych se je snazila zaskatulkovat zplsobem, jenZ je pro
né neadekvatni. Co vSak vSechny spojuje bez rozdilu, jsou jejich entuziasmus a laska
ke kniham, bez nichz by byla C¢tenafskd obec ochuzena o dlleZitou, byt zdaleka ne

mainstreamovou soucast knizniho trhu.

! SVAZ CESKYCH KNIHKUPCU A NAKLADATELU. Zprdva o ¢eském kniznim trhu 2011/2012. Praha, 2012, 31 s.
Dostupné z: http://www.sckn.cz/content/zpravy/file-847.pdf.

? Ro&ni vykazy o neperiodickych publikacich za léta 1993 - 2012. NARODNi KNIHOVNA CESKE REPUBLIKY.
[online]. Praha, 2012 [cit. 2013-04-09]. Dostupné z: http://text.nkp.cz/sluzby/sluzby-pro/sluzby-pro-
vydavatele/vykazy.

? Ceska narodni bibliografie. NARODNI KNIHOVNA CESKE REPUBLIKY. [online]. Praha, 2009 [cit. 2013-04-09].
Dostupné z: http://aleph.nkp.cz/F/?func=file&file_name=find-b&Ilocal _base=cnb.
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3. Historie regionalnich nakladatelstvi

S lehkou nadsdzkou lze fici, Ze jiz od dob vytisténi prvni knihy na ¢eském uzemi vr. 1476
v Plzni* vychazi kromé teologickych, kazatelskych a liturgickych dél také regionalni literatura
¢i knihy s regiondlnimi té maty, napr. Egerische Chronik (chebskda kronika) ¢i Paméti plzeriské.
Zejména ve stfedovéku dochazi s rozvojem knihtisku k vyddvani prvnich kartografickych
a geografickych dél. V novovéku lze jiz mluvit o prvnich cestopisech, privodcich, mapach,

atlasech i planech mést v témér dnesni podobé, napf. Cestopis Bedficha z Donina.

Tehdejsi tiskafi pochopitelné nebyli rozdélovani podle témat své produkce a teprve
v 17. stol. dochazi k oddéleni nakladatel( od tiskaf{. Do této doby rozhodoval vyluéné tiskar
o vydani a podobé knihy. Brzy vSak tiskafi zacali vydavat knihy na zakazku a postupné se
transformovali v samostatné nakladatele. AvSak aZz do r. 1949 nebylo u nakladatell

na ceském kniznim trhu na prvni pohled patrné, na jakou literaturu se specializuji.

Od r. 1949, kdy doslo k zaniku soukromych nakladatelskych domu a statni nakladatelstvi se
zaclenila pod Ceskoslovenské ustfedi knizni kultury, funguje na kniznim trhu také nékolik
podnikd regiondlniho charakteru. PuUsobily v tehdejsich krajskych méstech pod spravou
tamnich Krajskych narodnich vybord a vydavaly odbornou literaturu a beletrii. Jejich edi¢ni
plany navic obsahovaly tituly s regiondlni tematikou. Patfi sem napf. Zdpadoceské
nakladatelstvi (zal. 1955 v Plzni), Blok (zal. 1957 v Brné), Profil (zal. 1957 v Ostravé), Kruh (zal.
1966 v Hradci Kralové) a dalSi. Nékolika ztéchto subjektl se podafilo ustat prechod
z planovaného na trini hospodarstvi vroce 1990, ale nakonec se presto nedokdzaly

vypofadat s novou konkurenci a pfivalem brakové literatury ze zahranici a vSechny zanikly.

Nova moznost soukromého podnikdni vSak naopak pfivedla mnoho lokdlnich patriotl ¢i jen
podnikateld vyuZivajicich mezeru na trhu k obnoveni této tradice. Na jedné strané neni
v dnesni dobé jednoduché presvédcit zakazniky, aby kupovali knihy, na stranu druhou vSak
roste zajem lidi o rodny kraj, jeho historii a pamatky — o ndvrat , ke korenim” — proto

potencial v tomto segmentu kniZzniho trhu neni zanedbatelny.

* Arnogtova statuta
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4, Definice regionalniho nakladatelstvi

Podle Knihovnické terminologické databaze Narodni knihovny CR se terminem nakladatel
rozumi , fyzicka nebo pravnickd osoba odpovédna za uvedeni neperiodické publikace (knihy,
hudebniny, reprodukce, mapy, fotografie apod.) na knizni trh. Zajistuje hmotné prostredky
k vydavani publikaci, pecuje o odbornou a vytvarnou stranku vydavanych publikaci, zajistuje

jejich vytidténi, nékdy téz distribuci®“.
Rozsitenim této zakladni definice Ize potom regionalni nakladatelstvi definovat takto:

»Fyzickd nebo pravnickd osoba odpovédna za uvedeni neperiodické publikace autorsky,
tematicky Ci obsahové spjaté s urCitym regionem (knihy, hudebniny, reprodukce, mapy,
fotografie apod.) na knizni trh. Zajistuje hmotné prostfedky k vydavani publikaci, pecuje
o odbornou a vytvarnou stranku vydavanych publikaci, zajistuje jejich vytisténi, casto téz

distribuci.”

Na zakladé mych dosavadnich zkuSenosti s regiondlni literaturou i podle Setfeni mezi
regiondlnimi nakladateli (viz kapitola Prehled regionalnich nakladatelll) se vSeobecné

za regionalni publikaci povazuji knihy:

1. jejichZ autor pochazi z uritého kraje a ve svych knihdch se tomuto regionu (ne nutné
vyhradné) vénuje,
2. které se svym obsahem zaméruji na vlastivédnou, historickou ¢i jinou problematiku

urcitého kraje ¢i regionu.

Nakladatelskou cinnosti a vydavanim knih je bohuzel v dnesni dobé ¢im dal tézsi se uzivit.
Dvojnasob to plati u malych a také regionalnich nakladatel(l. Néktefi z nich proto neuvadéji
nakladatelskou ¢innost jako hlavni podnikatelsky zamér. Casto se zaméfuji bud’ na vydavani
knih na objednavku a profiluji se tedy jen jako vydavatelé, anebo maji pfi vlastni
nakladatelské Cinnosti, kterou vnimaji spiSe jako okrajovou, jeSté jiny zdroj pfijm0. Z tohoto

hlediska jsou regionalni nakladatelé rozdéleni do dvou skupin:

> KTD - Ceskd terminologickd databdze knihovnictvi a informacni védy (TDKIV) [online databdze]. Praha:
Narodni knihovna CR, 2009 [cit. 2013-02-05]. Dostupny z: http://aleph.nkp.cz/F/ ?func=file&file_name=find-
b&local_base=ktd
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1.

regionalni nakladatelé (zabyvaji se pouze nakladatelskou ¢innosti a/nebo vydavanim

knih s regiondlni tematikou),
firmy s vlastnim regiondlnim nakladatelstvim (kromé hlavni podnikatelské Cinnosti -

Casto se jednd o reklamni agenturu, tiskarnu ¢i grafické studio — se vénuji také

vydavani knih s regionalni tematikou).
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5. Marketingové nastroje knizniho trhu

Marketing je vsude kolem nas a hluboce ovliviiuje nase Zivoty — at uz si to uvédomujeme,
snazime se proti jeho vlivu bojovat ¢i o kaidodennim ndporu reklam nepremyslime
a prijimame je s odevzdanosti vétSiny konzumentl. Renomované spolecnosti, véetné velkych
nakladatelskych domi, dobte védi, Ze nestaci mit jen kvalitni produkt, vtomto pfipadé

Ctenafi zadané knihy, je treba o ném dat védét a podporit tak jeho prode;.

Nakladatelstvi, které se v dnesni dobé chce udriet na trhu, nepodlehnout konkurenci
a naopak posilovat svoji pozici, je rovnéz nuceno k neustalé zméné a pfizplsobovani se nejen
pozadavkim zdkaznika, ale i novym technologiim, které do jeho ¢innosti zasahuji. Musi
zkoumat cesty, kterymi se jeho knihy dostavaji k zakaznikim a co je motivuje ke koupi.
ZkuSeni marketéfi jiz davno zjistili, Ze nejvétsiho Uspéchu dosdhnou tehdy, kdyz se jim podafi
proniknout do mysli zakaznika a poznat jeho prani, poZadavky a potreby, které se kupujici
snazi svym nakupem uspokojit. Radéji neZ masovou formu propagace produkt(l je pak treba
zvolit cilenéjSi metody a pestrejSi komunikacni kanaly. Ne nadarmo se v soucasné dobé
dostava do popredi tzv. socidlni koncepce podnikani, coz znamena, Ze firma uspokojuje

potieby zakaznika soucasné s potrebami spole¢nosti.

Zatimco klasickd reklama dnes jiz ztraci na své U¢innosti, do popredi se dostavaji dfive
nemyslitelné nastroje marketingu, z nichz nékteré jsou stdle jeSté nové. Kromé
internetového marketingu, ktery moZna ani neni nutné zminovat, nebot s nim vétSina
malych nakladateld jiz davno pracuje, neni radno podcenovat ani virdini a guerilla marketing
nebo product placement. Tyto ndstroje mohou v jim pfizplisobené mire a podobé vyuzivat

i regionalni a mala nakladatelstvi.
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5.1 Marketingovy mix

Vsechny nastroje marketingu namifené kdosazeni vySe uvedeného cile tvori
tzv. marketingovy mix. Ten se zabyva problematikou, jaké prostfedky a s jakou intenzitou je
vhodné nasadit ke splnéni cill. Model ,4P“, tedy product, price, place, promotion, je pak
pochopitelné modifikovatelny i pro nakladatelstvi, nebot i v kniznim primyslu je treba
zvaZovat vyrobkovou politiku (product — jaké knihy budou vydavany), cenovou politiku (price
- zvoleni ceny, ale také slev, rabatl apod., pficemz je nezbytné, aby cena respektovala trh,
pro ktery je vyrobek uréen a také stadium Zivotniho cyklu, ve kterém se vyrobek pravé
nachazi), distribu¢ni politiku (place - zvoleni vhodnych distribu¢nich cest, poctu distribu¢nich
kanalQ, distribu¢ni meziclanky apod.) a komunikacéni politiku (promotion - informovani
potencidlniho zakaznika o produktu, presvédceni ho ke koupi. Komunikacni mix je nutno

volit s ohledem na mistni trh, zvyklosti a dalSi faktory, které v dané oblasti plsobi.).

Pfi podpore prodeje knih regionalnich nakladatell je bezpochyby nutné aplikovat tzv. cilovy
marketing, kdy je tfeba tvofit marketingovy mix na miru kazdému zakaznikovi zvlast. Zcela
jisté se tu jen stéZi uplatni nastroje hromadného marketingu orientovaného na vyrobu, kdy
je pouzivan jednotny marketingovy mix za predpokladu, Ze vSichni zdkaznici jsou stejni

a zaroven kazdy c¢lovék je potencialnim zakaznikem. To v tomto oboru neplati.

5.1.1 Product

Zde je vymezeni naprosto jasné — vyrobkem jsou knihy, at uz s regiondalni tematikou, naucné,
odborné, vzdéldvaci, pravodci, beletrie ¢i knihy pro déti. (Zcela stranou nyni ponechavam
problematiku hlavniho druhu ¢innosti nékterych firem uvedenych v této praci a zaméruji se
vyhradné na jejich nakladatelskou ¢innost.) V nékolika malo pfipadech regionalni nakladatelé
prichdzi s doplikovym sortimentem v podobé kalendar(i, map, erbl ¢i pohlednic. U tohoto
druhu vyrobk( je zdkladnim determinantem prevaha nabidky nad poptavkou a s tim spojena

specifika.
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5.1.2 Price

V kazdém oboru lidské €innosti je tvorba ceny jednim z nejté#$ich ukol(. Spatné zvolena
cenova politika maze vést azi k podnikatelskému neuUspéchu s konkrétnim produktem
a u knih to plati dvojnasob. Na rozdil od nékterych specifickych vyrobkl, které se budou
prodavat a nakupovat za jakychkoliv cenovych podminek, toto u knih neplati, nebot knihy
tvoii pro vétsSinu zakaznikl zbytnou ¢ast jejich potreb. Publikace s regionalnim namétem jsou
oproti srovnatelnym knihdm na trhu ve velké vyhodé, avSak zdroven i v nevyhodé. Je to dano
charakterem a obsahem téchto vyrobkl, které na jedné strané vyplfiuji mezeru na trhu
a uspokojuji poptavku po knihdch se specidlnimi tématy, zdroven vSak automaticky oslovuji
mensi mnozstvi skutecnych i potencialnich zdkaznikl. Rozhodné vSak musi nakladatel

pfi cenové tvorbé svych produktl respektovat zvyklosti na mistnim maloobchodnim trhu.

Cena knihy je slozena z mnoha polozZek: je v ni tfeba zohlednit autorské honorare, odmény
prekladatell, ilustratorl, fotografl, korektord, editord, licence, copyright. Dalsi slozku
nakladd tvofi grafickd dprava knihy a vysazeni textu a predtiskova Uprava véetné finalniho
tisku a knihateni. Nezanedbatelnym ndkladem je rovnéz DPH (v soucasné dobé ve vysi 15%),
jejiz neustdlé zvySovani vyznamnym zplsobem ovliviiuje chovani zdkaznik(. V neposledni
fadé je treba zminit marzi velkoobchodnich distributorl, jez mnohdy nékolikanasobné
prevySuji marzi nakladatelstvi. Z tohoto divodu a také pro jejich ob¢asnou nespolehlivost
néktefi mensi nakladatelé prerusuji ¢i alespon omezuji spolupraci s nimi a radéji buduji
vlastni distribu¢ni kanaly (viz dale kapitola Specifika knizniho trhu). Do tvorby ceny je tieba
zohlednit i riziko, Ze se urcita ¢ast nakladu knihy neproda, bude ztracena, znicena i

poskytnuta k PR aktivitam.

5.1.3 Place

Vyrobek mize byt kvalitni, byt zdrojem vysoké poptavky zdkaznik(i, mit dobrou cenu
a vybornou reklamu, presto se toto vSechno mine ucinkem, nebudou-li pro néj zvoleny
vhodné distribu¢ni cesty. Pokud se zboZi k zdkaznikovi nedostane vcas, v potfebném

mnozstvi, ¢ase Ci kvalité, vede toto pochybeni k vyznamnym finanénim ztratam. Je treba
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peclivé zvolit i pocet distribucnich ¢lankd, nebot ty s sebou pfindsi i nezbytnou

administrativni agendu.
Nakladatelstvi mlize zvolit dva druhy distribuce:

1. pfimou cestu, kdy oslovuje spotfebitele samo, napf. formou e-shopu na vlastnich
webovych strankach (v mém prizkumu je uvedlo 13% regiondlnich nakladatel(l a jsou
nepochybné nezbytnym zplUsobem prodeje vlastnich publikaci, nevyhodou je zde
pouze platba poStovného; néktera nakladatelstvi proto posStovné a balné neuctuiji,
napr. Pavel Mervart) nebo vlastniho kamenného knihkupectvi,

2. nepfimou cestu, kdy je distribucni cesta obohacena o jeden (v pripadé distribuce
do maloobchodu) ¢i vice (pti distribuci do hypermarketl a obchodnich fetézcd, kde
vstupuje do hry navic jesté dealer zprostfedkovavajici distribuci, protoie pfimé
jednani s obchodnim oddélenim téchto gigant vétsSinou neni mozné) distribucnich

¢lanka.

5.1.4 Promotion

Rovnéz komunikace nakladatelstvi se déli na pfimou a nepfimou, kdy je vhodné pouzivat obé
formy, nebot kromé ,hmatatelné” komunikace se zakaznikem je tfeba budovat image firmy,
rozSifit povédomi o znacce a dlvéryhodnost nakladatelstvi, coZ vSe také vede ke zvysSeni
poctu prodanych vytiskd. Cilem marketingovych oddéleni firem je skutecnost, kdy ke koupi
urCitého zbozZi vede zdkaznika jiz jen pouha zminka o znacce. | tento princip by méla
regionalni nakladatelstvi zaclenit do svych PR aktivit a usilovat o rozSifovani a udrzeni stalého

okruhu zakaznika.

Samoziejmosti jsou v soucasné dobé vlastni firemni webové stranky vyuzitelné k pfimému
prodeji publikaci, komunikace se zdkazniky prostfednictvim socidlnich siti (nejc¢astéji
Facebooku, profil zde ma vSak zatim jen velmi malo regionalnich nakladatelstvi), formou
inzerdtd v casopisech upozorfiujicich napf. na nové knihy ¢i prodejni akce, katalogl
(aktualizovanych alespon jednou rocné), letakd a reklam ve vlastnich knihach (zde je vsak

Casto problém s aktualnosti sdéleni).
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5.2 Specifika knizniho trhu

Pfi definovani marketingového mixu nakladatelstvi, a téch malych regiondlnich obzvlast, je
zapotrebi vzit v ivahu specifika knizniho trhu, kterd vyznamnym zpdsobem ovliviiuji podobu

marketingu a komunikaci se zdkaznikem.

5.2.1 Vnimani produktu zakazniky

Typické pro produkty knizniho primyslu, tedy knihy, je jejich vnimani zakazniky, a to
skute¢nymi i potencialnimi, jako zbytného zbozi. Tuto skutecnost navic komplikuje fakt, Ze
Skala publikaci vSech druht je na c¢eském kniznim trhu opravdu pestra a nabidka knih proto
nékolikandsobné prevysuje jejich poptavku u odbératelll. Je naprosto pochopitelné, Ze vétsi
mnozstvi knih kupuji zdkaznici v dobach ekonomické konjunktury, zatimco v dobdch recese,

kterou jiz po nékolik let zazivame i nyni, dochazi k utlumu prodeje knih.

5.2.2 Komisni prodej

Velmi vyraznym specifikem v tomto odvétvi je tzv. komisni prodej, kdy nakladatel poskytuje
své knihy do prodeje maloobchodnikim nebo i obchodnim fetézcim, ale penize za svij
dodany produkt nedostane bezprostfedné pfi nebo po predani zbozZi, nybrz v uréitém
a dohodnutém casovém intervalu po prodeji kazdé konkrétni knihy. Zvyklosti je hlasit
(a zaplatit) nakladateli jeho prodané knihy jedenkrat mési¢né, z logickych divodu totiz nelze
uskuteénit platbu ihned po prodeji knihy. Castou praxi bohuzel byva, e prodejce tuto
dohodu nedodrzuje a dobu hlaseni a plateb prodluZuje, coz vede k problém0m pfi fizeni cash
flow nakladatelstvi. Obchodnik si tak bez souhlasu dodavatele prodluzuje splatnost svého

obchodniho Uvéru a svych zavazka.

Osobni zkuSenosti ze své pracovni praxe jsem ziskala napf. s fetézcem Kanzelsberger, kde
vedouci s ndmi spolupracujici prodejny poctivé a v€as kazdy mésic hlasila prodané knihy,
avsak placeni faktur bylo nutné vidy urgovat na financnim oddéleni spolecnosti. Z tohoto

dlvodu je tedy obtizné odhadnout, zda je bezpecnéjsi zvolit (pokud tedy ke komisnimu
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prodeji musim vibec svolit) malého knihkupce, s nimz mize byt operativnéjsi spoluprace,
nebo velky fetézec kniznich obchodl, ktery je zas z hlediska navratnosti vynaloZenych

prostiredkl davéryhodnéjsi.

Témér tretina dotdzanych nakladatelG (viz kapitola Prlizkum) pfiznava jako hlavni formu
odbytu pravé komisni prodej, ackoliv tento zplsob prodeje milZe byt zejména pro malé
nakladatele pfimo likvidacni, nebot na né klade prilis velké riziko. Jsou v3ak bohuzZel k tomuto
obchodu tlaceni krizi, kterd nejen na kniznim trhu vypukla po r. 2000. Jak se trefné vyjadfil
jeden z majitell nakladatelstvi (zdroj bude udrzen v tajnosti): ,Dovedete si predstavit, Zze by
tiskarna "prodavala" svou praci v komisi, tj. Ze by nakladateli predala vytisky a pak cekala
na Uhradu tisku, az se vytiSténé knihy prodaji? Totéz autofi, prekladatelé, grafik, drzitelé
reprodukcnich prav atd. atd. A to uz viibec nemluvim o tom, Ze jsme se setkali s distributory,
ktefi vykazovali nizsi nez knihkupci skute¢né prodany a uhrazeny pocet vytisk(i v komisi - az
do chvile, kdy jsme si pozadali o vraceni neprodanych knih - a ejhle, bylo jich minimum. Pro
Uhradu téch prodanych a (aspon vétSinou) knihkupci uhrazenych se nejednou zdalo, Ze by

bylo nejlepsi najmout si na distributora vymahace ...”

5.2.3 Maloobchodni a velkoobchodni prodej

S maloobchodem je zpravidla operativnéjsi spoluprace, je zde mozné flexibilnéjsi dopliovani
knih (a snazsi odhad potreby ev. dotisku), jejichz nabidka zde muZe byt rozmanitéjsi nez
u obchodnich retézcl typu Tesco, kde je sortiment velmi omezeny a vSeobecné koncipovany
hlavné tak, aby donutil zakaznika projit celym hypermarketem a nakoupit diky tomu
co nejvice zbozi. Hypermarket rovnéz dava vétsi diraz na vysokoobratkové zbozi, a pokud se
knihy neprodavaji rychle, ma tendenci je stdhnout z prodeje ¢i prodat pod cenou. Mensi

knihkupec miva obvykle ,vétsi trpélivost”.

Velkou nevyhodou u velkoobchod( jsou rovnéz zpozidéné platby za dodané knihy, vyjimkou
neni ani 6-9 mésicu, coz velice nepfiznivé ovliviiuje cash flow. Trzby zde jsou také vSeobecné

dost nizké a pro mala nakladatelstvi se proto tato forma distribuce nehodi v podstaté vibec.
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6. Prehled regionalnich nakladateli

Jak jsem jiz uvedla v Uvodu své prace, je velice obtizné ziskat podrobnéjsi informace o tomto
segmentu knizniho trhu. V soucasnosti je moZné zjistit jen hrubé Udaje od hlavnich
nakladatelG a distributor(, ktefi jsou ze zdkona povinni je dodat spolu s Ucetni uzavérkou
do Sbirky listin prislusSného rejstfikového soudu. Néktefi nakladatelé si dokonce Zadaji
u Narodni agentury ISBN o pfidéleni ISBN, aniz by museli byt u této agentury registrovani

a Casto nemaji ani pridéleny vlastni kéd nakladatele.

Prehled z tohoto dlivodu neni ani nem(zZe byt Uplny, protoze néktefi z téchto nakladatell
o ,,publicitu” nestoji, vydavani knih je nezivi a je to pro né pouze hobby anebo jejich okruh
zdkaznik(l je natolik specificky, Ze nepovazuji za nutné byt uvedeni v tomto vyctu. Nebyli
proto ochotni Udaje o sobé poskytnout. Na druhou stranu jsem se setkala s mnoha
vstficnymi ohlasy od malych nakladatell, ktefi pfivitali moji snahu, radi se mnou

spolupracovali a ja s nimi budu dale v kontaktu.

Veskeré udaje uvedené v této kapitole jsou Cerpany ze tfi zdroju: internetovych stranek
nakladatelG (pfip. jejich profilG na socidlnich sitich), vlastniho empirického vyzkumu
a Adresafe nakladatel@ v CR (NAK)® vedeného Narodni knihovnou CR. Nakladatelé jsou tu
rozdéleni do dvou ¢asti: v prvni jsou abecedné sefazeny subjekty, které uvadi jako hlavni,
a vétsinou i jedinou, nakladatelskou ¢innost, ve druhé naopak firmy, které vydavaji knihy jen
okrajové. Nejcastéji se jednd o podnikatele v pfibuznych oborech (polygrafii) — jsou to

vétsSinou reklamni agentury, tiskarny, graficka studia apod.

® NAK — Adreséi nakladateld v CR [online databaze]. Praha: Narodni knihovna CR, 2009 [cit. 2013-02-05].
Dostupny z: http://aleph.nkp.cz/F/?func=file&file_name=find-b&local base=nak.
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6.1 Regionalni nakladatelstvi - vydavani knih jako hlavni ¢innost

6.1.1 Albert
http://www.albertknihy.cz/index.htm

Nakladatelstvi Albert v Boskovicich zahdjilo svou ¢innost na podzim roku 1991 a plivodné se
chtélo specializovat na vydavéni knih pro déti a mladez. Od roku 1994, kdy se plné
profesionalizovalo, zacalo predevsim z ekonomickych dlvodud vydavat i jiné zanry. Prevazna
¢ast jeho produkce je zamérena na spolecenské védy (literarni historie, sociologie, etika,
psychologie), sborniky z konferenci (pfevazné ve spolupraci s Masarykovo univerzitou v Brné,
Olomouckou a Ostravskou univerzitou a v poslednich letech také s univerzitou v bavorském
Eichstattu. Mensi c¢ast produkce pak tvofi preklady (H. Ungar, F. von Saar aj.) a dila
ze soucasné Ceskeé literatury. V edici SCAN vydalo nakladatelstvi ve spolupraci s brnénskym
a tiSnovskym sdruzenim Podané ruce a SCAN fadu tituld zamérenych na prevenci, metodiku

a boj proti drogam.

Do soupisu regiondlnich nakladatelll je zafazen proto, Ze vedle téchto edi¢né predem
pripravovanych titull vydava rovnéz knihy s regionalni tematikou svého kraje (z historie obci,
vyro¢ni tisky aj.)., napt. multimedidlni almanach Horridcké slavnosti 1957-2007 obsahujici
2 CD, sbornik k stému vyroci organizace Orel v Boskovicich, zpévniky Lidové pisné z Hané |, Il
a lll, publikaci Z déjin horridckého Skolstvi a jeho osobnosti nebo dila moravského basnika
Klementa Bochotdka & moravského vytvarnika Miroslava Bravence. Casto se jedna o knihy
"na objednavku" podle poZadavkl objednavatele. Ro¢né vychazi téchto tituld témér dvacet,
véetné tzv. merkantil’ - katalogd vystav, pamétnich listd, vyro¢i spolk(i a organizaci.
Od pocatku svého plsobeni nakladatelstvi Albert vydalo - kromé uvedenych pfileZitostnych

tisk( - pres 250 titul knih s kodem ISBN.

6.1.2 Arkada
http://www klatovynet.cz/arkada/

Klatovské nakladatelstvi Arkada, které zahajilo svoji ¢innost v roce 2000 a dosud vydalo

nékolik desitek knih, se zaméruje na vydavani knih s regiondini tématikou Plzeriského kraje,

’ Merkantilie — prilezitostné tiskoviny
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pF. titulQ: Po starych klatovskych cestdch, Historie klatovského pivovaru &i Stard Sumava ve
zvycich Adventu a Vdnoc. Tradi¢né se jednd o velice kvalitni a graficky zdafila dila. Rovnéz
zpracovava a vydava publikace na zakazku pro soukromé osoby, firmy i obecni Urady, kterym
nabizi i kompletni sepsani a sestaveni knihy o historii obce ¢i soukromé organizace, jez mlze
slouZit k propagacnim ucellm nebo prezentaci. Zajistuje také vyrobu pohlednic a rliznych

propagacnich skladacek. Souvisejici poradenskou ¢innost poskytuje zdarma.

Objednavat knihy Ize on-line pfes webovy formular, e-mailem nebo na Kosmas.cz. Nepouziva

identifikator ISBN.

6.1.3 Artfoto
http://www.artfotoprague.cz/

Artfoto je malé rodinné nakladatelstvi, které letos oslavi 23. narozeniny. Je zaméreno
na vydavani pohlednic, leporel, kalendarli, obrazovych publikaci a fotoprivodcl prevainé
s prazskou tematikou. V roce 1994 byla na podnét Jana Rezice zaloZena edice Momentky.
K okruhu autorl a pratel nakladatelstvi patfili a patfi Vladimir Naroznik, Milan Napravnik,
Hana Bilkova, Norah Hronkovd, Tereza z Davle, Jaroslav Prokop, Jaroslav Pej¢och, Zdenko
Feyfar, Milan Jaro$, Robert Vano, Karel Machek, Oldfich PoSmurny, Miroslav lJirdnek,
Bohuslav Holy, Zdenék Lukes, Jifi Padevét, manZelé Lieblovi, Dely Serrano, Marcela

Hudeckova a dalsi.

Vroce 2010 byla oteviena v prostordch nakladatelstvi na Praze 1 galerie, v niz bylo
usporadano nékolik fotografickych vystav a vystav obrazll. Galerie bohuzel k 1. 1. 2013
ukoncila svljj provoz. Objedndvku publikaci je mozné provést telefonicky ¢i e-mailem, pres

Bookshop.cz, Kosmas.cz, Dumknihy.cz a dalsi. Knihy maji pfifazen identifikator ISBN.

6.1.4 Ave
http://www.ave-brno.cz/index.html

Nakladatelstvi Ave z Brna bylo zaloZzeno v roce 1991. Ve své edic¢ni ¢innosti se vénuje

predevsSim literatufre faktu, vydavd zejména vojensko-historické, literarné-historické

23


http://www.artfotoprague.cz/
http://www.ave-brno.cz/index.html

a umélecko-historické publikace, biografie, obrazové brozury, privodce a pohlednice,
vSechny z Brna a okoli. Specifikem nakladatelstvi je vydavani knih bohaté obrazové
vybavenych, nékterd vyobrazeni jsou v Ceské republice publikovana vilbec poprvé. Tituly
Nakladatelstvi Ave existuji v ¢estiné i v cizojazy¢nych mutacich. Preklady (dosud do némciny,
francouzstiny, anglictiny, Spanélstiny, italStiny, rustiny a polStiny) jsou vzdy dilem rodilych

mluvdéich.

Jak se v dotazniku pochlubil majitel nakladatelstvi, za svlj nejvyznamnéjsi pocin povazuje
knihy Cerny den na Bilé hofe (za ni# ziskal cenu E. E. Kische) a Bitva tfi cisafti (vydanou
ve Ctyfech jazycich). Knihy Ize objednat e-mailem nebo napt. pres e-shop Dobre-knihy.cz.

Nakladatelstvi pouZiva kody ISBN i EAN.

6.1.5 Beskydy
http://www.beskydykniha.cz

Nakladatelstvi Beskydy vzniklo rozpadem téSinského vydavatelstvi Region Silesia, s.r.o. v roce

2002. Spolupracuje Uzce s vydavatelstvim Region Poprad (www.regionpoprad.sk)

na publikacich literatury faktu. Ceskou vydavatelskou scénu nakladatelstvi obohacuje
knihami s regionalni tematikou severo-vychodniho Slezska s Cesko-polskymi texty.
Nakladatelstvi Beskydy ma sidlo v malebné obci Vendryné, do které zavitala na ¢tenarskou
besedu v roce 2008 Uspésna spisovatelka Irena Fuchsova z Kolina. Diky této nahodé

v Nakladatelstvi Beskydy uz vyslo nékolik knih ze série KdyzZ ... (www.kdyz.cz).

Publikace Ize zakoupit napf. na Kosmas.cz, ABZ.cz a Bux.cz. Obsahuji identifikatory ISBN.

6.1.6 Bor
http://www.naklbor.cz/

Liberecké nakladatelstvi Bor je regionalnim nakladatelstvim severovychodnich Cech,
zahrnujicim priblizné kraje Liberecky, Kralovéhradecky a Pardubicky, a zfrejmé také jedinym,

které je v této oblasti takto Uzce profilovano. V souasné dobé tematicky i autorsky pokryva
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zhruba oblast mezi JeStédskym hrbetem a Orlickymi horami. Nakladatelstvi vzniklo v r. 2000
diky ,stdle silicimu zdjmu ¢tendrd o regionalni problematiku, ktera sice neni nevycerpatelna,
ale zatim je v ni stale co objevovat. Pro ¢tenarfe odjinud ma obvykle krajova specifika nadech
autenti¢nosti a svym zpUsobem odliSnosti, zatimco ¢tenaf z daného regionu se pohybuje
ve znamych mistech, coz muze byt chdpano i jako svého druhu ochrana pred okolnim

chaosem.“®

Jeho plvodnim zdmérem bylo vydadvat knihy spjaté s Nachodskem, odkud pochazi
zakladatelka a majitelka Eva Koudelkovd. Ta dlouho uvaZovala o zaloZeni vlastniho

nakladatelstvi a jeji knihy, které zacala psat a vyddvat od druhé poloviny 90. let, Ize

povaZovat za predzvést zaméreni nakladatelstvi, tfebazZe je tehdy vyddvala jinde.

V souc€asné dobé vydava Bor Sest edic¢nich fad, tfi z nich patfi do odborné produkce: Jazyky
a texty se zabyvaji lingvistikou a literarni védou, Res humanae je uréena titulim s filozofickou
tematikou a v edici Balbin uvadi historiografické publikace. Ve c¢tvrté edici Odkaz vychazi
méné zndma dila znamych nebo zapomenutych autord, edice Domov zahrnuje tituly vénujici
se regionu a do edice Mimochodem nakladatelstvi zafazuje knihy, které se vymykaji hlavni

linii jeho produkce.

Mezi nejnovéjsi nakladatelské pociny patfi Kladsko, déjiny regionu, Humorista Jaroslav Hasek

a Jaromérsko nebo Ndchod za protektordtu. Knihy je mozné objednat telefonicky, e-mailem,

na Kosmas.cz, ABZ.cz, Martinus.cz a dalSich e-shopech. Kazdad ma prirazen kéd ISBN.

6.1.7 Buk
http://www.nabuk.cz/index.html

Nakladatelstvi Buk se sidlem v Pfichovicich nedaleko polskych hranic vydava kalendare
a knihy z Krkonos, Jizerskych hor a Ceského raje jiz od roku 1992. Kromé novych knih
na svém e-shopu provozuje rovnéz antikvariat, nebot, jak sam majitel pfiznava, nedokaze

zadnou knihu vyhodit a radéji ji nabizi dal. Regiondlni sbératelé tu najdou také nabidku

8 KOUDELKA, Pavel. Nakladatelstvi Bor [online]. Liberec, 2013 [cit. 2013-05-11]. Dostupné z:

http://www.naklbor.cz.
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starych pohlednic a kalendaf(. Mezi bestsellery patfi obrazové publikace Kouzelny Cesky rdj

a Jizersky rok.

Knihy lze kromé e-shopu na vlastnich strankach nakladatelstvi zakoupit i na Kosmas.cz,

ABZ.cz, Bux.cza dalSich. Nakladatelstvi pouziva kédy ISBN.

6.1.8 Flétna
http://www fletna.cz/

Knihkupectvi Flétna bylo v Usti nad Orlici otevfeno p. Leschingerem v r. 1993. Kvdli vydavani
vlastnich titull bylo posléze rozSiteno i o stejnojmenné regionalni nakladatelstvi.
Nejnovéjsim nakladatelskym pocinem je kniha Nase Chocerni, velice Uspésna je i publikace
o putovani z Hradce Kralové do Santiaga de Compostela Tajny vylet za svatym Jakubem nebo

mysticky Zdzrak v Praze.

Ve vlastnim e-shopu Ize produkci nakladatelstvi zakoupit s 10% slevou, vSechny tituly jsou
pak pochopitelné k dostani vkamenném knihkupectvi, online dale napf. na ABZ.cz,
Damknihy.cz a Bux.cz. FIétna Uzce spolupracuje s knihovnami svého regionu pfi propagaci
svych knih, a to formou ctendfskych besed a autorskych ¢teni, jmenovité napr. s Méstskou
knihovnou v Usti nad Orlici. Dal3i akce na podporu prodeje pofada napf. v Malé scéné v Usti
nad Orlici ¢i v Novém Adalbertinu v Hradci Kralové. KaZdoro¢né se rovnéZ zucastiuje
festivalu Cyklocestovani z ddivodu prezentace svého privodce Cyklovylety po Cesku. PouZiva

identifikatory ISBN.

6.1.9 Garn
http://historie-heraldika.cz/

Brnénsky Garn p. Siebmachera se od r. 1999 vénuje genealogii, heraldice Slechtickych rodd,
vlastivédné literatufe a vydava faksimile plvodnich dél (tiskem i na CD-ROM). Nékteré
heraldické tituly napt. tfidilny Vojtéch Krdl rytif z Dobré Vody, Der Abgestorbene Adel der
Preussischen Provinz Schlesien ¢i Die Fiirsten des heiligen rémischen Reiches zdjemce vyjdou
i na nékolik tisic K¢ a p. Siebmacher s nimi atakuje i zahrani¢ni trh. Ceny elektronické podoby

téchto vypravnych dél na CD se potom pohybuiji v fadu stokorun.
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Z béinéjsi regiondlni produkce jsou pak oblibené tituly Zpaméti mésta Bystfice nad
Perstynem, Mésto a panstvi Dacice ¢i Paméti mésta Blanska a okolnich hradid. Na tyto
mistopisné publikace navazuji i dila tykajici se moravské vlastivédy, napi. Blansky okres Ci
Dacicky okres. | ceny téchto knih jsou ponékud vyssi, nezZ je na ¢eském kniznim trhu zvykem,

ackoliv ptvodni ru¢ni vazbu knih nahradil vydavatel standardni vdazanou vazbou formatu B5.

vev s

nabizeny vyhradné na webovych strankdch autora, nevyuzivd velkych obchodnich

distributor( ani komisniho prodeje. Presto kazda obsahuje kéd ISBN.

6.1.10 Hnévin
http://www.nakladatelstvi-hnevin.cz/

Knihkupectvi a nakladatelstvi Hnévin, s.r.o. z Mostu se ve své vydavatelské ¢innosti zaméruje
zejména na puvodni ¢eskou prdézu a poezii (napt. I. Divis — KriZatky, P. Brycz — Jsem mésto),
na literaturu spjatou s regionem severozdpadnich Cech (napt. Zmizely Most, Magicky Most,
Most v zeleném, Mostecké divadelni stoleti) a na pedagogickou literaturu a ucebnice
(napf. Volba povoldni, Osobni prezentace). Vydavd i plavodni ¢eskou hudbu. Knihy lze
objednat pres formuldf na jejich webovych strdnkdch, na Kosmas.cz, ABZ.cz, Dlmknihy.cz
a mnoha dalSich e-shopech. Hnévin pravidelné spolupracuje s mosteckou knihovnou

a Méstskym divadlem, kde porada krty svych knih. M3 pfitazen identifikator ISBN.

6.1.11 Horackova, Libuse
http://www.knihyhl.com/

Knihkupectvi a nakladatelstvi Libuse Horackové ve Varnsdorfu vzniklo v r. 2002. Jeho cilem je
vydavat kvalitni historickou literaturu ve vztahu ke svému regionu — napf. Bdje a povésti
z Varnsdorfu a jeho okoli, Chronik von Warnsdorf, Hrad Tolstejn a jeho historie, Varnsdorfsti
tkalci, dale kalendafe, mapy, pohlednice opét s regionalni tematikou, a to v eském
i némeckém jazyce. Produkci nakladatelstvi i mnohé dalsi publikace lze zakoupit pouze
v kamenné prodeje ve Varnsdorfu ¢i v e-shopu na jejich webovych strankach. V kazdé knize

nalezneme i kéd ISBN.
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6.1.12 Knihy 555
http://www .knihy555.cz/

Liberecké nakladatelstvi a knihkupectvi Knihy 555 vyddvad prevainé knihy s regionalni
tematikou, a to z celé republiky, napf. Jizerské hory z nadhledu, Pribéhy luZickych rozhleden
a Prehrady Cech, Moravy a Slezska. Nejvypravnéjsi edici jsou potom Alba starych pohlednic
jednotlivych region(, v niZ jiZz vy$la napF. oblast Kruinych hor, Ceské stfedohofi, Frydlantsko
a mnoho dalSich — celkem 24 titull. V nabidce ma i napf. knihy o znamych osobnostech.
Za sv(j nejvyznamnéjsi pocin povazuje ¢esko-anglickou knihu fotografii z r. 2002 mapujici 30
let ze Zivota Vaclava Havla, kterda malem skoncila v levnych knihach, avSak po smrti byvalého
prezidenta se o ni znovu zvedla vina zdjmu. Dotisk knihy bohuZel neni mozny, nebot
nakladatelstvi jiz nema prava k 90 fotografiim pouzitym v knize. Jak se zminila jednatelka
pani Kvéta Vinklatovd, ma nakladatelstvi do budoucna v Umyslu vydavat jiz jen regionalni

publikace.

Knihy lze zakoupit v e-shopu na webovych strdnkdch nakladatelstvi, kde zakaznik
po registraci ziskd az 69% slevu, dale na Librum.cz, Academiaknihy.cz a NejlevnéjSiknihy.cz.

Nakladatelstvi je zapojeno do systému ISBN.

6.1.13 Mervart, Pavel
http://www.pavelmervart.cz/

Nakladatelstvi Pavel Mervart z Cerveného Kostelce se zaméfuje na vyddvani publikaci
z oboru filozofie, historie, teoretické biologie a literarni védy, vydava kfestanskou literaturu,
beletrii, poezii a v neposledni fadé i regionalni publikace — prevdiné z cervenokostelecké
oblasti. Knihy jsou dale ¢lenény do 12 edic, napt. Estetika, Lectures, Edice soucasné ceské
poezie. Vydava také periodika Parrésia (revue vychodniho krestanstvi), Tahy (literarné-
kulturni rocenka), American and British Studies Annual, Culturologia (mezinarodni
kulturologicky casopis), Pantheon (zaméfeny na problematiku akademického studia

naboZenstvi).

Na webovych strankdch nakladatelstvi lze v e-shopu zakoupit vétSinu z vySe uvedené

produkce, praktickd je moZnost odbéru RSS kandl( a aktivitu vyviji P. Mervart také
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na Facebooku. Dale je moiné knihy zakoupit na ABZ.cz, Academiaknihy.cz, Martinus.cz

¢i Literama.sk. Pouziva identifikatory ISBN.

6.1.14 Mikota, Petr
http://www.evida.cz/mikota/

Firma Ing. Petra Mikoty se kromé vydavani malonakladovych vlastivédnych knih, zejména
o hradech a tvrzich, vénuje také privodcovské ¢innosti a porddani konferenci. Nakladatelstvi
predstavu;ji jen tfi lidé — kromé majitele nakladatelstvi se na vzniku knih podileji i redaktor
a grafik. Vlajkovou lod" tvofi edice Zapomenuté hrady, tvrze a mista. Pro Klub Augusta
Sedlacka vydava casopis Hldska a jiz 12 let vychazi v edici Stavebné-historicky prizkum
sbornik z konference Déjiny staveb. Jen o par let mladsi je historicko-vlastivédny sbornik
Muzea lJizniho Plzenska v Blovicich Jizni Plzerisko. DalSi regionalni publikace vychazi
na archeologické téma, napt. Archeologie zaniklych stfedovékych vesnic na Rokycansku,

a bylo vydano i nékolik malo tituld beletrie a paméti.

Prodej vlastnich publikaci zajistuje ve vybranych specializovanych knihkupectvich, muzeich
a pamatkovych objektech, rovnéz je mozné zaslat objednavku e-mailem. M4 pfifazen kod

ISBN.

6.1.15 Milpo
http://www.milpo.cz/

Nakladatelstvi a vydavatelstvi Milpo vzniklo v roce 1991. U jeho zrodu stdli Ing. Milan Poldk
a RNDr. Pavel Augusta. Hned po prvni Uspésné publikaci Kniha o Praze 3 byla zaloZena dnes
nejznaméjsi edi¢ni fada s nazvem Knihy o Praze. Vzapéti zacaly vychazet jednotlivé knihy
edice a nakladatelstvi se zacalo rozrliistat o nové redaktory a spolupracovniky. U nékolika
knih je autorem freditel nakladatelstvi Ing. Poldk (napt. Krdlovstvi automobilovych modeld,
PraZzské pivovdrky a pivovary, Praha a Zeleznice, Praha vzneSend i kaZdodenni), ktery
zanechal své plvodni profese inZenyra chemie a po revoluci zacal plsobit v nékolika
nakladatelstvich, zejména v Prostoru, Mladé fronté a Ceském spisovateli. Je dale autorem
stovek novinovych a casopiseckych ¢lankl, fotografem a spoluautorem mnoha dalSich

publikaci.
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RNDr. Pavel Augusta vystudoval Pfirodovédeckou fakultu UK Praha a dlouhd léta plsobil jako
odborny redaktor knizni redakce ve Statnim nakladatelstvi technické literatury. V roce 1979
zacal publikovat (VSude potkds motory, Tajemstvi presnosti) a do dnesnich dnl vydal desitky
dél popularizujici literatury v nékolika prednich ¢eskych nakladatelstvich (SNTL, Albatros,

Libri, Slovart, Milpo). Nyni je editorem knih nakladatelstvi Milpo.

Dalsim dllezitym ¢lankem v soukoli nakladatelstvi je Dagmar Broncova, pivodnim povoldanim
knihovnice. Této profesi se vénovala necelych deset let v Mladé fronté, poté se stala
redaktorkou odbornych ¢asopist v SNTL. V letech 1991-1996 byla $éfredaktorkou periodika
Radni¢ni noviny, ale knihy ji privabily zpét a od roku 1997 dosud puUsobi jako autorka,

editorka, fotografka i graficka v nakladatelstvi Milpo.

Vydavatelstvi MILPO vyddvalo fadu let oblibené Radnicni noviny, které vychazely mési¢né
v nakladu 40 000 vytisk(. K edi¢ni fadé Knihy o Praze ptibyla roku 1997 nova edice Z historie
primyslu, v niz vyslo jiz nékolik knih zabyvajicich se historii a vyvojem rliznych priimyslovych
odvétvi u nas. Profil nakladatelstvi dotvafi i edicni fada Knihy o ¢eskych méstech o regionalni

historii a soucasnosti.

Nakladatelstvi se kazdoro¢né ucastni veletrhu Svét knihy. Na Facebooku ma relativné Zivy
profil navzdory velice malému mnozZstvi fanousk(. Knihy Ize objednat e-mailem,
na Kosmas.cz, ABZ.cz a Nejlevnéjsi-knihy.cz. Distribuci po knihkupectvich zajistuje
nakladatelsky servis ve Stfedoklukach. Jiz tfi tituly nakladatelstvi pokftil byvaly prezident

republiky Vaclav Klaus. Kazdd ma pfifazen sv(j kéd ISBN.

6.1.16 Nakladatelstvi Ceského lesa
http://www.nakladatelstvi-cl.cz/

Nakladatelstvi Ceského lesa v Domailicich bylo zaloZeno v roce 1991. Jedna se opét o malé
rodinné nakladatelstvi o dvou zaméstnancich. V pribéhu uplynulych 20 let vytvorilo a vydalo

cca 100 publikaci a broZur zabyvajicich se turistikou, historii a pamatkami zapadnich Cech,
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napt. Sudetské osudy, Zmizelé Sudety a Zidovské pamdtky Tachovska, Pldnska a Stfibrska. Jak
sam nakladatel uvedl v mém dotazniku, nejpysnéjsi je na dvoudilnou publikaci Putovdni

po zaniklych mistech Ceského lesa I. a Il. o osudech zaniklych obci, vsi a samot v pohrani¢i

Domazlicka a Tachovska.

Nékteré publikace se dotykaji téchto témat v celorepublikovém méfitku nebo se vénu;ji
i historii a pamatkdm sousedniho Bavorska a Horni Falce. Témér tretina knih, ktera
v nakladatelstvi vysSla o spolecnych ¢esko-némeckych tématech, je vydana s dvojjazyénym,
cesko-némeckym textem. Nékdy je némecky text zredukovan, jindy je prelozen v plném
rozsahu. Znac¢nd cast produkce publikaci je vyhotovena na objednavku jednotlivych
krajskych, méstskych nebo obecnich Uradu, pripadné muzei (tyto publikace nejsou obvykle

urceny pro volnou distribuci).

Nakladatelstvi se zabyva rovnéz vydavanim pohlednic, map a turistickych skladacéek. Zaroven
zpracovdva dokumentaci pamatkového fondu pro okresy DomaZlice a Tachov prevainé
ve formé stavebné-historickych priizkuma a dokumentacnich textd pro jednotlivé pamatky.
Také vlastni historickou krému ,U Meluziny” v Domazlicich, kterd ma historicky interiér,
poradaji se tu spoleCenské akce a podavaji dobové speciality. Ve vlastnictvi nakladatelstvi
je istfredovéka véziova tvrz ve LSténi 10 km od DomalZlic, kde se poradaji rlizné tematické

prednasky a akce.

Publikace Ize objednat on-line pres webovy formular na strankach nakladatelstvi, dale pres

Kosmas.cz, ABZ.cz, Dumknihy.cz aj. a kazda ma svuj viastni identifikator ISBN.

6.1.17 Nakladatelstvi J&M
http://www.jm-pisek.cz/index.html

Nakladatelstvi J&M bylo zaloZzeno v roce 1991. Od svého vzniku se v edici Brdna do svéta
obchodu vénuje vydavani odbornych jazykovych uc¢ebnic a praktickych priru¢ek pro obchodni
a podnikatelskou praxi. Publikace vSech jazykovych mutaci jsou uréené kazdému, kdo
pfichazi ve svém zaméstndni do styku se zahrani¢nimi partnery. PouZivaji se i jako ucebni

materialy do kol a specializovanych jazykovych kurzG obchodniho zaméreni.
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V edici Mladym jazykdrim se nakladatelstvi zaméfuje na vydavani jazykovych knizek pro
mladé ¢tenare pro domadci i Skolni ¢teni a v edici Region vydava knihy regionalnich autort
vénované historii i soucasnosti Pisecka, napt. Hudebni mistii v Pisku, Piseckd domovni
znameni a Historie piseckych povodni. Knihy je mozné zakoupit e-mailem pfimo nakladateli
nebo pres distributory Kosmas.cz, Pemic.cz a Nixta.cz. Nakladatelstvi ma vlastni identifikator

ISBN.

6.1.18 Nakladatelstvi Josef Filip
http://www knihyfilip.cz/

Nakladatelstvi Josef Filip bylo zaloZzeno jiz r. 1938 a jeho knihy mapuji pfedevsim historii Brna
a brnénského regionu. Rodinnd tradice, opirajici se o vztah ke knize, pfiméla v r. 1999 Ing.
Vladimira Filipa k obnoveni tradice nakladatelstvi zalozeného jeho otcem. Od té doby vydava
kazdy rok dvé nebo tfi knihy v edicich Staré pohlednice (Ctendfi se tu mohou seznamit
s minulosti méstskych ¢asti Brna a okolnich obci zobrazenych na dobovych pohlednicich),
Mundus Nummorum (tato edice se zabyva numismatikou, napf. publikace Vladimira Filipa
Papirové penize 1759 — 1918 od Marie Terezie po Karla I., ke které jsou pfipojeny ukazky
nejstarSich bankovek, falzifikatli, nouzovych bankovek a navrhl prvnich ¢eskoslovenskych
papirovych penéz), Bruna Aeterna (napt. Zmizely svét brnénskych kavdren), Praga Aeterna
a Mésto — lidé — uddlosti. NejnovéjSim pocinem je kniha Brno 1939 — 1945, dil Il. (Roky

nesvobody).

Knihy (stejné jako vydavané kalendare) je mozné zakoupit osobné v Brné, u Kosmas.cz,

ABZ.cz ¢i DUmknihy.cz. Nakladatelstvi pouziva kédy ISBN i EAN.

6.1.19 Nakladatelstvi MH
http://www.stesticko.cz/mh/

Malé Nakladatelstvi MH z Berouna se specializuje na vydavani privodcl po tajemnych
mistech Ceské republiky. Majitelka Marie Hole¢kova (MH) je autorkou nékterych z nich,

napt. Magickym krajem Vysociny, Zivd voda Luhacovicka, v nékterych piipadech je
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spoluautorkou, napt. Sto Ié¢ivych mist jiznich Cech &i Santiniho cesta za svétlem. Znaénou
¢ast knih napsal psychotronik Ing. Pavel Kozak, ktery za svoji ¢innost, konkrétné za ,rozsahlé
badani a osvétu odhalujici védé nezndmé energie plsobici v Ceské krajing® (co? je
pochopitelné minéno znaéné ironicky), ziskal v r. 2004 , ocenéni“ od Ceského klubu skeptikd
— Sysifos v podobé stfibrného bludného balvanu. DalSimi autory, ktefi Casto publikuji

v berounském nakladatelstvi, jsou napf. pedagog a historik Josef Dolejsi, novinar a spisovatel

Otomar Dvorak Ci karlovarsky historik Stanislav Burachovic.

Viechny tyto knihy s esoterickou tematikou Ize zakoupit v online obchodé Stésti¢ko.cz,

e-mailem u nakladatelky ¢i na ABZ.cz. Je soucdstisystému ISBN.

6.1.20 Nakladatelstvi RK
http://www.nakladatelstvirk.com/cz

V nazvu Nakladatelstvi RK se skryvaji inicidly majitele Romana Karpase, ktery disponuje
dlouholetymi zkuSenostmi s kompletni pfipravou a vydavanim knih i jinych tiskovin. Duraz
klade zejména na prehledné uspofadani s pouZitim mnoZstvi unikdatnich obrazovych
materiald. Nakladatelstvi se specializuje na popularné-naucnou a historickou literaturu. Jeho
knihy oceniuji bézini ¢tenafi i odbornici. Mezi nejzndmnéjsi projekty patfi ucelena rada knih
o historickych pohlednicich zavrSena encyklopedii o jejich vyvoji. Na rozsahlou Knihu o Liberci
navazalo neméné pozoruhodné souborné dilo o lJizerskych horach, které je nyni nové

v prodeji v e-shopu nakladatelstvi.

Pfi objednavce knih vtomto e-shopu neni kupujicimu Uétovdno poStovné ani balné a pfi
objedndvce nad 300,- K¢ ¢tenafi ziskaji knihu o 10% levnéji nez v knihkupectvich. Ddle je
mozné knihy koupit na ABZ.cz, DUmknihy.cz, NejlevnéjSi-knihy.cz a dalSich. VSechny jsou

opatreny identifikdtorem ISBN i EAN.

% Stiibrny Bludny balvan za rok 2004 - Ing. Pavel Kozak. CESKY KLUB SKEPTIKU SISYFOS. Sisyfos: Cesky klub
skeptikd [online]. Praha, 2006 [cit. 2013-05-14]. Dostupné z:
http://www.sysifos.cz/index.php?id=vypis&sec=1154536274
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6.1.21 Putujme
http://www.putujme.cz/

Malé nakladatelstvi Putujme z Havifova vydava ftady publikaci Putujime po hradech
a zdmcich. Tematicky jsou rozdéleny na dvé zakladni edice privodc(: Radu viastivédnych
privodcii o minulosti a stavebnim vyvoji nasich hradd, tvrzi a zdmkd a Radu povésti a té
trochu pravdy z okoli hradu, zamku a dalsich tajemnych mist. Nabidku dopliuji dobové
rekonstrukce hradd a zdmkd a rué¢né malované rodové erby. Jak sam nakladatel uvadi,
zaméfil se na tuto Uzce vymezenou problematiku zejména z toho dlvodu, Ze na trhu
postradal zasvécenéjsi informace o déjinach a stavebnich osudech vétsiny ceskych hradu
a zamkud. Nakladatelstvi proto chce vyjit vstfic verejnosti a jeji poptdvce a v nasledujicich
letech planuje postupné pfipravit monografie o co nejvétSim mnozstvi nasich stavebnich

pamatek.

Putujme po hradech a zdmcich je autorsky projekt financovany pouze z pfijml z prodeje.
Nevyuzivd zZadnych dotaci ani grantl, ani neni jinak finan¢né podporovan a tudiZ je naprosto
existencné i metodicky nezdvisly. Naopak Cerpa z dobrovolnosti autor(, ktefi ¢asto za svoje
dilo nepozaduji Zadny nebo jen minimalni honorar. Autorem ¢i spoluautorem se muize stat

kazdy, kdo je schopen o té ,své” mistni pamétihodnosti napsat hodnotnou publikaci.

Na internetu Ize produkci nakladatelstvi Putujme ziskat pouze v jejich vlastnim e-shopu,
avsak o to pestrejsi je forma distribuce v redlném svété — vSechny privodce a ostatni zbozi je
mozné zakoupit v turistickych informacnich centrech, v knihkupectvich, v sezénnich
prodejnach turisticky navstévovanych lokalit, v muzeich a trafikdch. Nakladatel se nebrani
spolupraci ani s témi nejmensimi prodejnami suvenyrt a nema zadné minimalni pozadavky

na objednavky limitujici spolupraci. Ve svych knihach uvadi kddy ISBN.

6.1.22 Stary most
http://www.starymost.cz/

Plzenské nakladatelstvi Stary most bylo zaloZzeno na prelomu let 1999 a 2000. Jejich
produkce je zaméfena zejména na regionalni tematiku. Nejnovéjsim pocinem je kniha Kaolin
na severnim Plzerisku. Produkce se déli do nékolika okruht: publikace historickych fotografii,

reprezentativni fotografické publikace, z nichZz nejpysnéjsi jsou nakladatelé na vypravné dilo
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Brno z nebe, kratochvilné ¢teni pro déti i pro dospélé — s plzerfiskou a Sumavskou tematikou,
privodce, kalendare a tematické publikace. Za zminku jisté stoji ojedinély soubor deuviti

historickych map Plzeri na historickych pldnech ¢i ZOO Plzen — 80 let.

Knihy Ize kromé objednavkového formulafe na webovych strankdch nakladatelstvi nalézt
také na ABZ.cz, Dimknihy.cz a s 10% slevou v e-shopu knihkupectvi Fraus. Maji pfidélen svuij

kod ISBN.

6.1.23 V Raji
http://www.vraji.cz/

Firma Jitka Kejfova, nakladatelstvi V Raji, vznikla roku 1990. ZalozZili ji manzelé Kejrovi
a Vitochovi, postupné se do jeji ¢innosti zapojily i jejich déti. Nakladatelstvi se specializuje
predevsim na vydavani tzv. pragensii - cizojazyénych publikaci o Praze, které v soucasné dobé
vysly jiz v21 jazycich, nabidku dopliuji slovniky, kalendafe a pohlednice. Diky odbornym
zkusenostem zaméstnancl firmy (pracuji zde historici, ¢estinafi i redaktoti s dlouholetou
praxi) se mlze také zabyvat kompletni pfipravou a vyrobou knih, brozur, pohlednic,
kalendar( a dalSich material( na prani zakaznik(, provadi jazykové a stylistické korektury.
Knihy a dalsi tiskoviny pfipravuje po textové a obrazové strance stejné jako z hlediska

redakéniho a vytvarného zpracovani véetné prekladl a fotografickych praci.

Sluzby nakladatelstvi vyuzivaji tfeba cirkevni instituce, napf. pro Kralovskou kanonii
premonstratll na Strahové zajistilo vyrobu a vydani publikace Strahovsky kldster. Pro
Pamatnik Terezin vydalo pét publikaci v mnoha jazykovych mutacich, pro Pamatnik Lidice
dvé knihy, z nich? jedné udélil ministr kultury CR v r. 2004 cenu Gloria Musaealis v kategorii
Muzejni publikace. Také Svédsko-Cesky a Cesko-$védsky slovnik byl ocenén cenou, a sice

1. mistem v soutézZi Jednoty prekladatel a tlumocnikd.

Tyto knihy (a také mnohé dalsi) nabizi ve svych obchodech. Velkoobchodné dodavaji svoji
produkci knihkupc@im v Praze i v celé Ceské republice, na internetu ji lze zakoupit ve vlastnim

e-shopu a na DUmknihy.cz. Je ¢lenem Svazu ¢eskych knihkupct a nakladatelG i systému ISBN.
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6.1.24 Vakat
http://www.vakat.cz/

Vakat je malé brnénské nakladatelstvi, které vzniklo v r. 2006 a provozuji ho jen dva lidé. Ve
své nabidce ma zejména prekladovou a ¢eskou beletrii a své lokdlni patriotstvi manifestuje
prostfednictvim edi¢ni fady RegiondIni publikace, v niz vydava brunensia a z nichz lze
jmenovat napt. trilogii Brnénské malickosti (v nejblizsi dobé vyjde kniha Brnénské malickosti
3), encyklopedickou pfirucku Brnénskd straSidla a jeji volné pokracovani Brnénské
straSidelnosti. Prozatim vysSly v prekladové edici priblizné dvé desitky knih severskych
a némecky pisicich autort. Cilem do budoucna je vyprofilovani této edice soucasné evropské
literatury a v segmentu némecky psané udrzet dosavadni trend vydavani jednoho titulu

ro¢né s tendenci publikovat i vice dél jednoho autora.

Od zacdatku roku 2011 rovnéz vydavaji elektronické knihy, hlavnimi partnery v tomto projektu
jim jsou portadl eReading.cz a distribuce Kosmas.cz. Kromé téchto prodejnich portall je
mozné knihy zakoupit i v e-shopu na webovych strdnkdch nakladatelstvi, na ABZ.cz,
NejlevnéjsSi-knihy.cz, Dobré-knihy.cz a dalSich. Skvéle vedeny je i facebookovy profil, kde
nakladatelé Zivé komunikuji se Ctendfi, a to i formou soutézi. O jejich vynalézavosti pfi
podpore prodeje knih svédéi i napad propagovat knihu NeZ shofim slozenim pisné, knihu
Vymeérovadni svéta audioukazkou a kazda jednotlivd publikace ma na své vlastni webové

strance rovnéz nékolikastrankovou ukazku z knihy. Je ¢lenem systému ISBN.

6.1.25 Vestri
http://www.vestri.cz/

Nakladatelstvi Vestri z Liberce vzniklo v roce 2001 s pranim vydat knizné texty Miloslava
Nevrlého, které do té doby vychazely ¢asopisecky nebo v Uéelovych brozovanych vydanich.
Aby mohl byt neopakovatelny literarni styl libereckého autora predstaven i ostatnim
¢tendrdm, byly texty vydany s fotografickym doprovodem, v podobé vazanych knih

a v grafické upravé predniho knizniho grafika Miloslava Fulina.

Vydani znamé Knihy o Jizerskych hordch (ve Vestri prvni, celkem ctvrté) doplnilo edici

samostatnych kniznich tituld Miloslava Nevrlého. Na webovych strankach Ize nalézt vSech
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Sest publikaci, z nichz nékteré jiz neni moziné objednat — napf. Pomnicky Jizerskych hor

a Ceského Svycarska a Nejkrdsnéjsi sbirka - krajiny Ceské a Slovenské republiky.

Kromé knih Miloslava Nevrlého vydali jesté dalSi tituly, blizké jejich regionalnimu zaméreni -
autory jsou Véra Kouteckd, Karel Stein, Miloslav Fulin a Ludvik Kunc. Jak vSak nakladatel
uved! v dotazniku, nejvice si prece jen ceni knih Miloslava Nevrlého — Nejkrdsnéjsi sbirka

a Zasla chut morusek.

Knihy je mozné objednat v e-shopu pfimo na webu nakladatele, pres Kosmas.cz, BookFan.cz,

Dobre-knihy.cz, Martinus.cz a dalsi. Kazda ma pridélen kéd ISBN.
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6.2 Firmy s regionalnim nakladatelstvim - vydavani knih jako vedlejsi ¢innost

6.2.1 Alda
http://www.alda-knihy.info

Alda nakladatelskd spol. sr.o. zBludova vokrese Sumperk byla zaloZena v roce 1990
a vydava zejména naucénou literaturu, pfirucky a tahacky, dale odbornou a zabavnou literaturu,
beletrii, v malém mnoZstvi regiondlni literaturu, napf. Déjiny mésta Kelce, Déjiny obce
Topolany apod. Kromé vydavatelské cinnosti se vénuje polygrafické vyrobé a knihafskym

a kopirovacim pracim. Ma rovnéz jednu pobocku pfimo v Olomouci.

On-line objednavka knih je moZzna pres formuldf na jejich webu nebo na ABZ.cz, Arara.cz
a v dalsich internetovych knihkupectvich i antikvaridtech (Antikvariat Divis). V soucasné dobé

je dostupnych 35 tituld z jejich celkové produkce. Pouzivaji ISBN.

6.2.2 Barta & Barta
http://www.bartabarta.cz/index.html

Grafické studio Barta & Barta z Lomnice nad Popelkou se vénuje predevsim grafickym
navrhim tiskovin (obrazovych a fotografickych publikaci, katalogl, kalendard, brozur,
sbornikd, firemnich tiskovin, vyrocnich zprdv, reklamnich plakat(, pohlednic apod.), sazbam
dle ndvrhu zdkaznika, webdesignu, velkoplosnému tisku, retusim a fotografii. Pro vydavani
regiondlnich publikaci zalozilo Studio JB. Casto se jednd o knihy na zakdzku, kdy
objednatelem jsou vyznamné statni instituce: Muzeum hlavniho mésta Prahy (nap¥. Zizkov,
svérdz pavlaci a strmych ulic Ci Liberi, zmizely svét), Mésto Lomnice nad Popelkou (Lomnice
nad Popelkou pohledem do minulosti), Narodni galerie v Praze (Rudolf Il. a mistfi grafického

umeéni).

Knihy, které nevznikly pro konkrétniho klienta a jsou pfistupné ve volné distribuci, lze
objednat v e-shopu na webu grafického studia, pres ABZ.cz, Kosmas.cz, Dumknihy.cz,

Levneucebnice.cz a dalsi. VSechny publikace maji ptidélen kod ISBN.
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6.2.3 Fornica Graphics
http://www.fornica.cz/

Reklamni agentura a grafické studio Fornica Graphics s.r.o. ze Sokolova pUsobi na trhu
reklamy, grafiky a tisku jiz 20 let. Plvodné pracovala zejména v oblasti predtiskové pripravy,
avSak vzhledem k poZadavkdm klientd rozsifovala svoji ¢innost smérem ke komplexnimu
zpracovani tiskovin a odbornému marketingové mu servisu. Pred péti lety oteviela vlastni
centrum digitdlniho tisku — tiskarnu Chameleon. Témér od samého zacatku se také vénuje
regiondlnim té matlim a vydavani knih a kalendatl (napfr. Mytickd mista Karlovarského kraje)
s ndmétem ze zdpadoceského a krusnohorského regionu ve vlastnim vydavatelstvi Fornica

Publishing.

Dlouhodobé spolupracuje s mnoha mistnimi spisovateli, napf. manzeli Bofikovymi, jejichz
knihy nalezneme zejména v edici Osobnosti Karlovarského kraje. NejnovéjSimi pociny jsou
knihy Adalbert Hahn — Krusnohorsky Faust o zdzracném l|éciteli a ¢arodéji z Horni Blatné
a David Becher o vyznamném karlovarském lékafi. DalSimi dvornimi autory vydavatelstvi jsou
Jifi John, jehoZ dilo Vareni piva v ¢eskych zemich - Zaniklé pivovary na Sokolovsku se stalo
bestsellerem, a zejména sokolovsky historik Ludék Jasa, autor webovych stranek
www.slavkovsky-les.cz, jehoz mnoha dila jsou dnes vyproddna a ¢tenafi se dozaduji dotisku.
Za vSechny lze jmenovat napf. Zaniklé obce na Brezovsku, Prameny — Bad Sangerberg
a BeCov — Perla Slavkovského lesa. Druhého dotisku se také dockalo bilingvni dilo
spoluzakladatele sdruzeni Antikomplex a kruSsnohorského patriota Petra MikSicka Tvdre
Krusnohori. Kniha pojedndva o historii, vyvoji krusnohorské krajiny a cesko-némeckych
vztazich, obsahuje 15 rozhovor( s pamétniky a v obrazové casti nalezneme 200 dvojic

srovnavacich fotografii znazornujicich proménu (¢i zanik) mést a obci tohoto kraje.

Fornica aktivné spolupracuje s Méstskou knihovnou v Sokolové i Krajskou knihovnou Karlovy
Vary, kde lze jeji knihy zakoupit. DalSimi prodejnimi misty jsou informaéni centra
Karlovarského kraje, mald knihkupectvi (spoluprace formou komisniho prodeje), retézec
Kanzelsberger a Academia na Vaclavském ndamésti. Pouzivad identifikator ISBN a od ledna

2012 i EAN.
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6.2.4 G3studio
http://www.g2studio.cz/

Plzenska reklamni agentura G3 studio s.r.o. se vénuje vydavani knih s regionalni tématikou
sice soustavné od r. 1996, avSak opét jen okrajové. Hlavni naplin jeho cCinnosti tvofi
marketing, média a PR malych i velkych spolecnosti, ¢asto s celorepublikovym dosahem.
Vénuje se predevsim webdesignu, corporate identity, event marketingu a prizkumu trhu.
Mezi jeho zdkazniky patfi napt. Kolkovna, Bomton ¢i Ceskd stomatologickd komora. Oni sami
se vidi zhruba takto: ,,Nase grafické studio se pfi své tvorbé orientuje na hravost a kreativitu.
Radi délame véci, které jesté nikdo pred nami nedélal, jsme pro zcela nové pfistupy a vidéni

prostoru.“*®

Z hlediska produkce knih se povazuji spiSe za vydavatelstvi, nebot knihy vydavaji prevazné
na objednavku zdkaznika. Vznika tak pfiblizné 5 knih za rok, letos to budou napf. privodci
z edice Cesko-bavorsky geopark. V roce 2008 ziskala doprovodnd publikace k vystavé Sklo
jako obal — z historie uZitkového skla autorky PhDr. Jitky Lnéni¢kové vydand v produkci G3
studia od Asociace muzei a galerii CR cenu Gloria Musaealis, dalsim vyznamnym a rovné?
nakladnym pocinem je Velkd kronika o hnédém uhli, kterou je mozné zakoupit i v ruéni vazbé

v klZi za 2.850,- K¢.

Dalsi publikace Ize zakoupit ve vlastnim e-shopu, pres Kosmas.cz a spolupracuji s knihkupci
rovnéz formou komisniho prodeje. Do budoucna uvazuji i o produkci elektronickych knih
a v dohledné dobé budou spustény nové webové stranky zamérené jen na vydavané knihy.
Casto poradaji v knihovnach kity svych knih a ¢tenaiské besedy. Vsystému ISBN jsou

zaregistrovani jesté pod plvodnim nazvem G2 studio s.r.o.

6.2.5 Gate
http://www.gatenachod.cz/index2.htm

Spolecnost Gate z Nachoda provozuje od r. 1991 kromé nakladatelstvi také jazykovou Skolu
a prekladatelskou agenturu. Svou pravidelnou produkci obrazovych a turistickych privodct

v nékolika jazykovych mutacich (Cesky, anglicky, némecky, polsky) s cenami ze soutézi Regio

° 53 STUDIO. G3 reklamni agentura [online]. Plzen, 2013 [cit. 2013-04-15]. Dostupné z:
http://www.g2studio.cz/
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Tour se fadi mezi vyznamnd Ceska regionalni nakladatelstvi. Nej¢astéjSim tématem jejich
publikaci je pochopitelné Nachodsko: Ndchodsko — krajina magické krdasy, Ndchodsko — jeho
dédictvi a krdsa. Knihy lze zakoupit pouze e-mailem na dobirku nebo pfimo v sidle firmy

ve Vysokové a jsou identifikovany kddem ISBN.

6.2.6 Grantis
http://www.grantis.cz

Spoleénost Grantis z Usti nad Orlici je mensi tiskarna zabyvajici se komplexni polygrafickou
vyrobou — tiskne vSe od jednoduchych tiskopisli az po naroéné plnobarevné prospekty
a knihy. Provozuje pouze vydavatelstvi, Cili knihy wvznikaji predevSsim na objednavku
zdkaznika. Téch nékolik vlastnich tituld Grantisu lze zakoupit v e-shopu na jejich webovych
strdnkdch, napf. Hrady, zdmky a tvrze okresu Rychnov nad KnéZnou, Oustecky betlém,
kreslené knihy pro déti od Daisy Mrazkové Ci rlizné publikace s kiestanskou tematikou.

Pouziva identifikatory ISBN.

6.2.7 Machart
http://www.machart-books.cz

Nakladatelstvi Machart z Berouna se opét fadi mezi mald nakladatelstvi, které stavi své
aktivity na osobnim vkladu, invenci a kreativité ,rodinného” tymu. Spole¢nost Machart
reprezentuji predevsim jeji zakladatelé — wvytvarnik, grafik a novinar Kameel Machart
a graficka Andrea Borovska. Oba studovali prazskou VSUP a snaZi se, aby se jejich vytvarna

invence prosadila i v kniZnich titulech nakladatelstvi.

Prestoze nakladatelstvi Machart mnozstvim své knizni produkce nedosahuje Urovné velkych
nakladatelskych dom(, snazi se jim konkurovat kvalitou, urovni grafické prace a také
vybérem zajimavych a jedineénych témat. Na kniZznim trhu se poprvé vyznamnéji prosadilo
détskym titulem Kouzelny mec Abaddon v roce 2003 a v poslednich letech, kdy svoji ¢innost
znacéné rozsifilo, vsadilo na publikace vénované historii — blizké i nedavné — a kvalitni knihy

pro détské publikum. Vyznamnou roli v jeho nakladatelské Cinnosti hraji také regiondlni
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témata. Jmenovat lze knihy Beroun — obrdzky z minula, 100 let berounského gymndzia

¢i Berounské reminiscence — Sdga rodu Kriz.

Spolecnost Machart se zaroven profiluje jako reklamni agentura a grafické studio — a obé
tyto aktivity Uzce propojuje se svoji nakladatelskou cinnosti. Vysledkem soucinnosti
s grafickym studiem je i snaha nakladatelstvi byt v popredi mezi témi, ktefi se vénuji
e-knihdm. Nakladatelstvi Machart vétSinu své knizni produkce nabizi téz v elektronické
podobé (ve formatech PDF, EPUB a MOBI) a dalSim nakladatelim zajistuje servis spojeny

s pfipravou e-knih a s prevodem publikaci do elektronického formatu, a to formou na klic.

Knihy lze online zakoupit napf. na Kosmas.cz, Bux.cz, ABZ.cz a NejlevnéjSiknihy.cz
a k podpofe jejich prodeje slouzi i pékné a Zivé vedeny facebookovy profil. Kazda kniha ma

pridélen sv(j kéd ISBN.

6.2.8 Oftis
http://www.oftis.cz/

Tiskarna a vydavatelstvi Oftis sidli v Usti nad Orlici. Firma byla zaloZena jako tiskarna v roce
1991 a plvodné se zamérovala jen na ofsetovy tisk. O rok pozdéji rozsifila svoji ¢innost
o vydavatelstvi a vydala prvni knihu. Od roku 2008 disponuje technologii pro barevny
digitdlIni tisk. Po celou dobu své Cinnosti se zaméfuje predevSim na regiondlni literaturu.
Dnes ma v nabidce rovnéZ tzv. cartes maximum — analogické pohlednice a dopisnice
s pfitiskem. Jedna se o specialni a velice zajimavy sbératelsky materidl. Kolem vydavatele se
vytvari klub zajemc(, v pocatecni pripravé je navrh na vydavani omezeného mnoZstvi

celinovych dopisnic'? s pfitiskem regiondlni tématiky.

Casto uZivany pfivlastek , regionalni“ je tomuto Usteckoorlickému vydavatelstvi pfifazovan jiz
fadu let. Vétsina autorl a jejich knihy totiz maji jednoho spolec¢ného jmenovatele, jimz je
viely vztah k podorlickému kraji. Prvnim vydavatelskym pocinem nakladatelstvi byla kniha
Podorlické povésti autora PhDr. Josefa TriSky. Zpocatku Oftis spolupracoval s fadou

amatérskych regionalnich autord a kronikard. V poslednich nékolika letech se rady téchto

1 4 o vux v - . y L A
Postovni celina je v posté pouzivana dopisnice, obalka apod. s vyobrazenou postovni znamkou ¢i ji
nahrazujicim vyobrazenim, coZ z ni déla statni ceninu.
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autorl rozsifily o dalsi, jiz zkuSené tviirce, a tak vysla rfada titull, které presahly regiondlni

ramec a dnes oslovuji Ctenare v celé republice.

Tematicky Sirokospektra nabidka internetového knihkupectvi Oftisu je velice pestra, Ize v ni
nalézt Zanry uréené pro dospélé, beletrii (pfedevsim povidky), literaturu faktu, historii,
mistopisnou a ptirodovédeckou literaturu, poezii i pohddky pro déti. Za dobu své existence

vydalo jizZ vice nez 300 kniznich titul(.

Knihy lze kromé vlastniho online obchodu zakoupit také na ABZ.cz, Martinus.cz, Dobré-

knihy.cz a v mnohych dalSich internetovych knihkupectvich. Maji pfidélen kéd ISBN.

6.2.9 Presstar
http://www.presstar.cz/

Firma Presstar byla zaloZena v Unoru 1999. Ze svého plvodniho plsobisté na ndmésti
Ceského raje v Turnové, kde sidlila spole¢né s redakei regionalnich novin Tyden v Ceském
rdji, se vr. 2000 premistila do obce Modfisice. Hlavnim téziStém cinnosti Presstaru je uz
od jeho zrodu zejména nakladatelska a vydavatelska cinnost a Uprava, sazba a vyroba

tiskovin.

Zacinajicim autorim nabizi spolupraci pfi vydani publikace véetné spolulcasti na vydani
tiskového dila a internetového prodeje, je tedy vyznamnym prikopnikem v oboru Books-on-
Demand. Za svij nejlepsi pocin povazuje knihu Historie Mlyni na Zehrovce autora Jaroslava
Egerta, jenz sam zhodnotil divod vzniku tohoto dila takto: ,,Zajimam se o historii a zaroven
se vénuji zemédélstvi“. Kniha je dobrym tipem na nendro¢né prochdzky po okoli a je

doplnéna prehlednou mapou.

Presstar ma dobfe zmapované moznosti prodeje svych knih v regionu. Mlyny na Zehrovce
jsou napr. k dostani ve vSech oblastnich knihkupectvich a antikvaridtech, ve vSech obecnich
Uradech na toku Zehrovky a v infocentru v Sobotce. Dalsi knihy z jejich produkce je moiné
zakoupit i na webu na Kosmas.cz, ABZ.cz, Dobré-knihy.cz, Librum.cz a v dalSich online

knihkupectvich. Jsou zapojeni do systému ISBN.
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7. Zaver

Navzdory rozvoji informacnich technologii, elektronickych ¢tecek a vSeobecnym
pesimistickym progndézam o zaniku tiSténych knih je zatim definitivni dtlum nakladatelské
¢innosti v nedohlednu. Pfesto budou i v budoucnu ve vyhodé ty subjekty, které se

na transformaci knizniho trhu ptipravuji pribézné a pristupuji k ni flexibilné.

Podle mého nazoru maji regiondlni nakladatelstvi velkou vyhodu a zaroven nevyhodu
v Uzkém profilu svych produktd. Vyhodu zejména proto, Ze poptavka po regionalni literature
mezi zakazniky neklesda, ba pravé naopak. Dale pokud se potvrdi teorie, Ze budou nahrazeny
e-knihami tisténé knihy, ve kterych je klicovy jejich obsah (skripta, literatura faktu, naucnad),
zatimco po obrazovych ¢i fotografickych knihach s prfidanou uméleckou hodnotou, jez ma
mnoho z vySe uvedenych nakladatel( prevainé v nabidce, poptavka vzroste, opét z toho
budou profitovat pravé regiondlni nakladatelé. Nevyhoda je potom jasna — celkova krize

v kniznim prdmyslu maze byt likvidacni pravé pro malé subjekty.

Jakd opatfeni tedy bude nutné pfijmout, aby regiondlni nakladatelé prezili i 21. stoleti?

Uvadim zde nékolik doporuceni:

7.1 Elektronické knihy

Vydavani elektronickych knih se v budoucnu vyhne pouze nékolik malo nakladateld, ktefi své
portfolio zalozi vyhradné na vypravnych publikacich vyhranénych jako umélecké artefakty.
Néktera mald a regionalni nakladatelstvi jsou na tuto skutec¢nost dobfe pfipravena, jako
napr. nakladatelstvi Vakat, které jiz nyni vydava soubézné tiSténou knihu s jeji elektronickou
formou. Jsou vtomto sméru jisté prikopniky, a jak sami uvadi, e-knihy nepovazuji

za nepratele tiSténych knih. Nakladatelstvi sistanovilo 4 kli¢ové zasady:
1. Z4adna ochrana: natolik davéFuji svym &tenafdm, e nepouzivaji DRM ani jeji mékéi
verzi, tzv. ,socidlni“ ochranu, kterou povazuji jen za zbytecnou komplikaci cesty

¢tendrd k jejich titullm.
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2. Za pulku: e-knihy nakladatelstvi Vakat je moziné zakoupit za polovinu ceny knihy
tisténé, coz je ¢tendfi vnimano naprosto pozitivné, nebot je tak v jejich ocich vyvazen
pomér mezi hodnotou ,,hmoty” a ,obsahu”. Na portale eReading.cz je navic mozné
za cenu tisténé knihy ziskat obé verze — tiSténou i elektronickou, a to i se zpétnou
platnosti (¢tendf se mlze po precteni e-knihy rozhodnout si ji dokoupit i v tiSténé
podobé).

3. Ve vSech formatech: PDF, EPUB i MOBI, takZe knihy jsou dostupné majiteliim vSech
druhd ctecek.

4. Soucasné: u nové vydavanych titull (od r. 2011) je na trh uvadéna tisténa kniha

zaroven se svou elektronickou verzi.

Nakladatelstvi Machart zase nabizi vytvoreni e-knihy na klic — bud pfi vzniku knihy
na zakazku zpracuje i jeji elektronickou verzi anebo muze pfipravit k vydani pouze e-knihu,
kterd nema svdij tiStény ekvivalent. Opét nabizi konverzi do viech typl formatd pro vSechny

druhy ¢tecek a Ctecich zafizeni, navic ve vysoké grafické kvalité a za priznivou cenu.

7.2  Propagace na socialnich sitich

Pouze mala ¢ast regiondlnich nakladateld komunikuje v soufasné dobé se svymi Ctenafi
prostrednictvim socidlnich siti. Pfichazi tak o velice silny marketingovy nastroj, jehoz vyznam
bude i nadale stoupat. Socialni sité — Facebook, Google+, Twitter — se pochopitelné nehodi
pro pfimy prodej knihy a nezplsobi raketovy narlst trzeb, avSak jsou idealni k budovani
povédomi o znacce, k diskuzim se zdkazniky a k upozorfiovani na novinky. Skvéle se tu
uplatni moznosti virdlniho marketingu, kdy si uzivatelé mezi sebou dobrovolné sdili reklamni
sdéleni. Neni pochopitelné mozné ani nutné pro malé podnikatele investovat velké ¢astky
do placenych aplikaci, avSak i se zakladnim profilem, ktery nestoji Zddné penize (pouze ¢as),

Ize dosahnout zajimavych Uspéch.
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7.3 Internetovy marketing

Dalsi silny a v dnesni dobé velice efektivni nastroj propagace, ktery vsak v nékterych svych
podobach uz vyzaduje urcité financni investice, je marketing na internetu. Kvali nemalym
nakladdm je tu tfeba peclivé stanovit zaméreni kampané, jeji obsah a cil, kterého chceme
dosahnout. Oproti klasickym médiim Ize vSak elektronickou kampan |épe nastavit tak, aby

Vv /s

Adwords) Ize i dobfe méfit jeji efektivitu a diky tomu ji operativné modifikovat.

7.4 Osobni propagace

DalSim zplUsobem, jak dostat znacku lépe do povédomi zdkaznikl, je propagace produkce
nakladatelstvi na kniznim veletrhu. Velky gigant Svét knihy, konajici se kazdy kvéten v Praze,
je pro regiondlni nakladatele méné vhodny nez presnéji zacileny festival malych
nakladatelstvi Tabook v Tdbore, ktery je vybornou pfilezZitosti k setkani se ctendfi pfi
autorskych ctenich, debatach, prednaskach a vystavach. Dalsi akci k propagaci malych
nakladatell je knizni jarmark Knihex (vCetné jeho vanocni obdoby) konajici se jiz nékolik let

v |été na prazské Naplavce.

7.5 Books-on-Demand

Technicky dobfe vybavena nakladatelstvi a zejména grafickd studia Ci tiskarny disponujici
moznostmi digitalniho tisku mohou prilakat zakazniky na dalsi sluzbu: Books-on-Demand
nebo také Print-on-Demand, kterd je v zahranici rozsitena jiz od zacatku devadesatych let.
Do cestiny lze tento termin prelozit jako Knihy na objedndvku a presné vystihuje jeho
podstatu. Diky technologii digitdlniho tisku lze dnes vytisknout maly naklad knihy v fadech
desitek ¢i stovek kus, i kdyzZ je pak tfeba pocitat s vyssi cenou za kazdy vytisk. Tento zplsob
tisku je zvlasté uzitecny pro zacinajici spisovatele, kterym umoziuje uvedeni na trh, nebo pro
dotisk publikaci (podniky nabizejici Books-on-Demand si kaZzdou knihu uchovaji

v elektronické podobé, takze dotisk mizZe byt proveden operativné).
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8. Prazkum

V rdmci prizkumu mezi regionalnimi nakladateli jsem padesati z nich zaslala strukturovany
dotaznik s 11 uzavienymi otdzkami se zaSkrtavacimi poli a 1 otdzkou, na kterou mohli
odpovédét volnym textem. V pfipadé potfeby méli respondenti moZnost nékterou z otdzek
vynechat, pokud ji povaZovali za irelevantni. Celkem se mi vratilo 23 odpovédi, ¢asto s jejich

pozitivni reakci ¢i zaddosti o vysledky Setreni.

8.1 Otazky

1. Kolik knih primérné kazdy rok vydate?

Odpovédi na prvni otazku zjistujici mnozstvi produkce knih nebyly Zddnym prekvapenim -
témér tri ctvrtiny oslovenych nakladatelll vydavaji do péti knih ro¢né, zbyvajici tfi kategorie,
kvantitativné produktivné;jsi, byly zastoupeny mensinou z téchto vydavatelQ.

1-5 17 74%
6-10 2 9%
11-15 2 9%
1-5[17
Vice nez
ce nez 2 9%
16




2. Je produkce Vaseho nakladatelstvi tematicky vymezena pouze na Vas region?

vev /s

vaze vydavanou produkci na svlj region — at uz tematicky nebo autorsky.

Me [14]
Ano

39%

Ne

14

61%

Aro [9]

3. Spolupracujete se stalymi kmenovymi autory?

Se stalymi autory, vzdy z daného regionu, spolupracuje 87% z oslovenych nakladateld.

Ano

20

87%

Ne

13%
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4. Spolupracujete s uméleckymi knihati ¢i designéry?

Pouze 35% respondent(l spolupracuje s uméleckymi knihafi, jako napft. plzefiské studio G3
s loketskymi knihafi Sobotovymi, a ddva tak svym knihdm atribut uméleckého dila.

Ano 8 35%
Me [15]

Ne 15 65%

— Ano [8]

5. Spolupracujete pfi propagaci svych knih néjakou formou s knihovnami (nap¥t. kity
knih, besedy se ¢tenafi, knizni dary)?

Pata, z oborového hlediska velice dulezita, otazka prokazala, Ze vice neZ tfi Ctvrtiny téchto
nakladatelstvi pravidelné spolupracuje s knihovnami.

Ano 17 77%

Ne 5 23%

Ao [17]




6. Produkujete vlastni elektronické knihy?

Pouhych 9% (2 subjekty) z oslovenych nakladatelstvi zatim produkuje i e-knihy ve vlastni rezii.

Ano 2 9%

‘_ - Ne 21 91%

7. Tvofiknihy jedinou, ev. hlavni napli Vasi ¢innosti?

Reakce na tuto otazku potvrdily mij plvodni predpoklad, Zze u regionalni literatury je tézsi
zajistit, aby zamysleny podnikatelsky zamér byl rentabilni, takZze tfi Ctvrtiny oslovenych
subjektl uvadi i jinou ¢innost neZz vydavatelskou. Nejcastéji se jednd o grafickd studia di
reklamni agentury.

Ano 6 26%

Ne 17 74%

[
ANg B




8. Jakou formu distribuce knih upfednostiujete?

Jak jsem zvlastni zkuSenosti predpokladala, distribuce knih tvofi pomérné sloZitou

problematiku. Jen 4% vydavatel( dokdazou uspét s pfimym prodejem knih zakaznikim, 17%

voli distribuci ptes velkoobchod a 13% provozuje vlastni e-shop.

'—I-".-:l"'ll' ."-‘;l Ph’m' d .
E-shap [3]— zakaznikdm
_r‘:ll_.l-\,lr_ ::”'..,I',.I.“ :I . A
Velkoobcho... [4] — Komisni 0%
prodej
Komisni pr... [7
Velkoobchodni
L 17%
distribuce
E-shop 13%
Ostatni 35%

51



9. Zucastiujete se kniznich veletrhi jako vystavovatel?

Zajimavé, byt ne pfilis prekvapujici, je zjisténi, Ze pouhych 17% malych regiondlnich

nakladatell se zucastriuje kniznich veletrhll jako vystavovatel. Zcela jisté v této skutecnosti

hraji rozhodujici roli i nemalé ndklady na tento druh propagace.

Ano

17%

Ne

19

83%

10. Kolik zaméstnanch zaméstnava Vase nakladatelstvi?

Neprekvapivy zavér Setfeni zaméstnanosti v oboru malych kniznich nakladatelstvi — 100%

z nich zaméstndvd max. 5 zaméstnancu, ¢asto rodinnych pfislusnika.

1.5 22 100%
6-10 0 : 0%
1-5 [22]— ry 510 0]
Pt S N
11-15 0 0%
Vice ne7 16 0 0%
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11. Vyuzivate moznosti (jsou-li ve Vasem kraji) regionalnich dotaci a dalsi podpory kraje
na vydavani knih?

Témeér polovina oslovenych regionalnich nakladatell vyuZzivd moZnosti dotaci a grantovych
prostiredkl od statu na vydavani svych knih.

Ne [13]——————

Ano 10 43%

Ne 13 57%

12. Kterou knihu z Vasi produkce povaZujete za "zlaty hieb"? Na kterou jste pysni, ktera
ziskala néjaké ocenéni apod.?

Posledni, dvanactd otazka, byla zdroven i jedinou otazkou, na niz mohli dotazani odpovédét
volnym textem. Odpovédi jsem ziskala velmi pestré:

e Brno 1939-451. a ll.

e Josef Kostohryz - Bdsné

e Historie mlyni na Zehrovce

e Olza

e ,Vsechny a Zadnou.”

e Pohlednice, historie listkd, které zmensily svét

e Jizerské hory, o mapdch, kameni a vodé a Kraj kolem Jizery

e ,Jsme pySni na vSechny nase knizky.”

e Miloslav Nevrly — Nejkrdsnéjsi sbirka a Zasla chut morusek

e Havel fotografie/photographs

e Cerny den na Bilé hore (cena E. E. Kische), Bitva tif cisafii (ve EtyFech jazykovych
mutacich)

e Jan Amos Komensky / ORBIS SENSUALIUM PICTUS

o ,Které dité ma matka nejradéji?”

e Putovdni po zaniklych mistech Ceského lesa dily1. a Il.



e Plzen z nebe

e 5 knih dobovych fotografii Klatovy - mésto v proméndch casu

e ,Takovych knih je za nasi ¢innost vice, zvlasté nas tési vydani nékterych regionalnich
titula.”

8.2 Zavér pruzkumu

Dotdzané subjekty byly vybrany na zakladé vyhleddvani na internetu, mych vlastnich
zku$enosti a pomoci databaze Narodni knihovny CR (NAK). Zvolila jsem ti zakladni formy
dotazovani, které jsem uvedla jiz v predmluvé této prace (strukturovany dotaznik, osobni
rozhovory s nakladateli a e-mailovou komunikaci). Dotaznik rozeslany nakladatelskym
subjektim se setkal s jejich pfiznivym hodnocenim a podstatné mi pomohl v mém vyzkumu
na poli regiondlnich nakladatell. Odpovédi prinesly zjiSténi, Ze regiondlni nakladatelstvi
mUzeme z hlediska jejich produkce i poctu zaméstnancl bez rozpak(l zaradit mezi mald
nakladatelstvi. Ve vSech pripadech se jednda o podniky s max. 5 zaméstnanci a nejc¢astéji
vydavaji do 5 knih ro¢né. Pouze ve dvou pfipadech se jedna o vice nez 16 knih a jen dva
vydavatelé maji ve svém portfoliu i produkci e-knih. Z hlediska obsahu jsou jen zjedné
tfetiny nakladatelé ,, omezeni“ svym regionem a v 61% piipadech vyddavaji knihy z celé Ceské
— 87% nakladatelU vyuziva spoluprace se stalymi kmenovymi autory, na druhou stranu jen
35% z nich tesi vytvarnou stranku knihy s umélci, kteti by ji mohli dodat punc vyjimecnosti.
Avsak tfi ¢tvrtiny dotdzanych spolupracuji s knihovnami pfi propagaci svych knih. Veletrh(i se
naopak zucastiuje jen 17% nakladatelll a otdzka prodeje knih a distribu¢nich kanald je
natolik Siroka, Ze ji vénuji samostatnou kapitolu. Zavérem bych rdda zhodnotila, Ze témér
polovina respondentli povaZovala moji Cinnost za pfinosnou, vyzadala si vysledky mého
Setfeni a pfispéla mnoha podnétnymi postfehy, které moji praci vyznamnou mérou

obohatily.
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