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1 Uvod

Zijeme ve fascinujicim obdobi technologickych zmén, které neustile méni nase
znalosti a roz$ifuji naSe moZnosti. Kazdym dnem technologie pfetvaieji nase prostfedi a
s nimi se kazdym dnem ménime 1 my. Jednou z nejdynamictéjSich ¢asti technologického
vyvoje jsou komunika¢ni média, kterd ptredstavuji zékladni predpoklad stale efektivné;si
formulace, kolektivniho zpracovani, modifikace a sdileni znalosti. Nové milénium se stalo
svédkem komunikac¢ni a informaéni exploze. Béhem této exploze se ¢lovek za nékolik let
proménil z masmedidlniho, pasivniho piijemce na spolupodilejici se soucast neustdle se
meéniciho komunika¢niho prostiedi. Svét transformovany do sdilené informace se oteviel
k nahlédnuti, mobilni zafizeni neustdlého komunika¢niho propojeni v internetovém a
globalnim prostfedi vystfidalo v obyvacim pokoji televizor s n€kolika vysilacimi kanaly

spravujicimi o mistnich udéalostech.

Internet a jeho odraz realného prostfedi — virtualita, jiz podstatné pohlcuji nasi
bezprostfedni spolecenskou organizaci. Nové komunikacni médium se stavd velmi
lakavym diky své nabidce zptistupnéni globalniho Casu a prostoru. Nové médium piinasi
zménu mnoha moznosti dalS§iho vyvoje. Zménu, které nas und$i nejistou cestou.
V soucasnosti lze sledovat, jak nové médium spojilo jest¢ doneddvna vzajemné opusténa
mista v interaktivnim souziti, snad ve znameni rlstu pocitu soundlezitosti a sdilené
participace na tvainosti nasi globalni reality. Rozsah medidlniho impulsu internetu a jeho
mozny vliv na budoucnost kultur na této planeté lze pfirovnat k medialnimu obratu,
podobnému vyndlezu pisma, knihtisku, rddia nebo televize. Ve své disertacni praci bych se
proto velice rad soustiedil na vyvoj komunika¢nich médii, jejich vnitini mechanismy a vliv

na formovani sociokulturni reality.

Diserta¢ni prace volné navazuje na mou praci magisterskou a rigordzni, jejichz
prostiednictvim se utvaii zékladni, tematicky rdmec a srovnani v posunu technologického
vyvoje. V praci Internet jako globalni médium byla na zaklad€ historického exkurzu
charakterizovdna aspirace nového komunikaéniho média nabidnout komunika¢ni
alternativu a zah4jit vyvoj nového medialniho sub-systému. Navazujici prace Internet jako
komunikacni systém a kulturni fenomén se na pozadi globalni aspirace vénovala néstinu

originality nového média, které konfrontovalo komunikacni i teoretické stereotypy v



masovych médiich. Obé prace v logické navaznosti popisovaly pozvolny vstup internetu
do naSi socialni reality. S odstupem nékolika let lze jiz nastoleny trend hodnotit a
soustiedit se na druh a zplsob prostoupeni alternativy nového komunikac¢niho média do
soucasné socialni reality. Obsahem diserta¢ni prace tedy bude, prostfednictvim interpretace
vyvoje komunika¢nich médii a jejich vnitinich pravidel, vyty¢€it limity sou¢asné¢ho obrazu
internetu resp. virtuality, jeji sloZitost, mechanismy orientace a jeji srovnani v Sir§im

kulturnim kontextu.

2 Soucasny stav studia

S pfekonavanim limitd ¢asu a prostoru vytvareji média stale nové a intenzivné;jsi
vazby, které vyvazuji studium médii z plivodni izolace aktudlniho jevu pouhé informacni
transmise. Komunikace samoziejm¢ napomaha stale intenzivnéjSimu tematickému déleni,
pomdaha prohlubovat nase dil¢i znalosti a na nich zaloZenou rostouci spolecenskou
komplexitu. Na druhé strané vlastni charakter reprezentace piekonava dil¢i informaci a

stava se spolecnym jmenovatelem navzdory rliznorodosti uvnitt spole¢nosti.

Od poloviny 20. stoleti 1ze v oblasti pfistupu ke komunikacnim médiim
sledovat dva zékladni sméry. Prvni se pfevazné¢ zamétuje na souCasny stav medidlniho
prostiedi a jeho vyuzitelnost, preferujic spiSe synchronni metodu uvazovani. V oblasti
nové utvaren¢ho medialniho prostfedi se, krom& zajmu o moznosti medialnich organizaci
zejména vzhledem k ekonomickym a politickym motiviim, jiz v pracich jako Public
Opinion' nebo The People's Choice® sousttedil zajem o $irsi ukotveni medialni reality ve
spoleCenském systému a masovymi médii utvairené vetejné sféfe. Tento smér, minimalné
ve svém pocatku, vé€noval svou pozornost prevdzné komunikaci v jeji bezprostfedni a
kazdodenni podobé, jejiz odkaz lze vidét v interpretaci komunikace prostfednictvim
transmisniho modelu. Intenzivni zdjem o vlivy a ucinky médii byl zaméfen zejména na
zplisob piijimani medialni zpravy komunikantem. Cilem zajmu (popiipadé kritiky) o
masova média, v rozsifujici se a rozmélnujici se spole€nosti, byla zejména modifikace

medialniho produktu za Gcelem organiza¢ni ziskovosti ¢i pfijimani homogenity obsahli

" LIPPMANN, Walter. Public Opinion. New York: Free Press, 1965.
> LAZARSFELD, Paul a kol. The People’s Choice, New York: Columbia University Press 1948.



vetejného prostiedi. Vyzkum se tak soustfedil a byl tizce spojen s konkrétni Zurnalistickou
tvorbou a jejim vlivem na publikum v prostfedi konkrétni situace (napf. vztah mediace
politickych obsahli v pfedvolebni agitaci a nasledné volby, vliv reklamy na konkrétni

spottebni chovani apod.).

Druhy smér zkoumani se zaméfuje na vlastni promény a vyvojové tendence,
kterymi medialni komunikace prochézela v zké vazbé na spolecenské prostiedi. Tento
zpuisob nahlizeni medialni komunikace je, v mediologické tradici a pro potieby disertacni
prace, tzce spojen s vnimanim medidlniho vyvoje jako zakladu pro konkrétni organizaci
spolecnosti. Teoretickym ptfedpokladem je, Ze ,.konkrétni typ komunikace posouva lidstvo
k ur&itému uspofadani spolenosti’. Tento zptsob nahlizeni na medialni komunikaci
akcentuje velké spolecenské zmeény, spojené s vyvojem komunikacnich technologii, a
vnimé spiSe obecnou spoleCenskou slozitost jako odraz vnitinich, medidlnich pravidel.
Medialni forma je zde preferovana pred vlastnim komunika¢nim obsahem v bezprostiedni
pouzitelnosti. Mediologickou tradici, kterd se zacala vénovat vztahu mezi komunikaci,
médii a spoletenskym uspofadanim, piedstavuje Torontska Skola®. Torontska 3kola
pfedstavuje jeden z historicky nejvlivnéjSich teoretickych pfistupti v mediologii. Kromé
jejiho zakladatele Harolda Innise, ktery jeji mySlenkovy smér vyty¢il jako studium vztahu
mezi vyvojem lidské civilizace a vyvojem zpisobt a prostfedku mezilidské komunikace”,
byl jejim nejvlivnéj§im zastupcem Marshall McLuhan. Marshall McLuhan ve svych
pracich The Guttenberg Galaxy® nebo Understanding Media’ pienesl zajem mediologie na
zplisob prekracovani naSich biologickych limith prostfednictvim technologii, konkrétné
komunikac¢nich technologii, které svym vnitinim nastavenim a zpisobem, kterym funguji,

zpétné nuti prizplisobit spolecenskou organizaci moznostem, které technologie nabizi.

Ve druhé poloviné a ke konci 20. stoleti je ve studiu médii - mediologii, mozZné
sledovat snahu o rozsifeni oblasti zajmu studia, resp. vyuziti dalSich spolecenskovédnich
disciplin. Interdisciplinarita méla pfedstavovat vhodny nastroj pro studium médii ve stinu

rostouci globalizace, nebot’ klasické ptistupy, které se sousttedily vice na technicky zptisob

? JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003, s. 40.

* ibidem

* ibidem

% McLUHAN, Marshall. The Guttenberg Galaxy. London: Routledge & Kegan Paul, 1962.
" McLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim. Praha: Odeon, 1991.



pfenosu informace v homogennim prostiedi nebo se vzdalily pfili§ konkrétni komunikaci,
nedokazaly pln€é vysvétlit mnoho vnitfnich, mediadlnich zmén a odliSnosti. Konkrétné
Birminghamska $kola® od 70. let pii studiu masovych médii a vlastni koncepce aktivniho
publika v ramci tzv. kulturdlnich studii, kladla velky draz na studium odliSnosti
interpretace (dekddovani) medidlniho sdéleni rliznymi skupinami v ramci spolecnosti
(podle nérodnosti, socidlni stratifikace, pfislusnosti k urcité etnicité, pohlavi, zajmové ¢i
ideologické skupind apod.). Mediologie se v ramci etnografického obratu’

transformovala na disciplinu, kterd zkouma komunikacni média v SirSi spolecenské

perspektivé (ve shod€) a zaroven vybizi k dal§imu kulturologickému zpracovani.

Ackoli 1ze v soucasnosti sledovat rozsifeni studia médii, jedna se zejména o
studium wvnitini rtznorodosti medidlnich skupin, které byly jako marginalni cast
spolecenské komunikace plivodné opomijeny. Zajmova diferenciace konkrétnich
komunikacnich zvlastnosti a podskupin zdsadné tfiSti uceleny pohled na studium
komunika¢niho systému a na medidlni komunikaci. A protoZe je komunikace soucasti
témét vSech spolecenskych aspektli Zivota, je tematicka Sife studia komunikace a jeho
vnitini  déleni takika nevycCerpatelné. Pfed vnitinim zhroucenim  vzijemné
nesrozumitelnosti uvniti specializovanych komunikacnich studii, je tfeba nalézt urcitou
slucujici platformu, ktera respektuje vnitini déleni ¢i odliSnost a zaroven nabizi vzajemné

porozuméni a orientaci uvnitt oboru.

Pro rozsiteni studia medialni komunikace a zaroven zachovani urcité celistvosti
¢i srozumitelnosti Ize vyuzit tradici zkoumani kultury jako adaptivniho systému s ohledem
na jeho technologicky zéklad. Vyznamny teoreticky zaklad pro dal$i studium medidlni
komunikace v $irSim a uceleném ndhledu, Ize vidét v tradici, kterou zastupuje americky
antropolog L. A. White. L. A. White nastinil zakladni ptedstavu dal§iho vyzkumu a védy o
kultufe — kulturologii, ve své praci The Concept of culture'®. L. A. White v této praci
dospél k vymezeni kultury jako urcitého systému symbolatd, které piedstavuji veskeré
produkty lidské schopnosti symbolizace. Kulturu, pro jednodussi formu studia vymezil do

urcité predmétné podoby, resp. kultura byla charakterizovana v extra-somatickém kontextu

8 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003, s. 107.

* SCHROEDER, Kim. Audience Semiotics, interpretive communities and the ethnographic turn in media
research. Media, Culture and Society. 1994, 16, s. 337 — 347. [ethnographic turn].

' WHITE, Leslie A. a DULLINGHAM, Beth. The Concept of Culture. Minneapolis: Burgass, 1973.



symbolatii, které vykazuji autonomni postaveni svého druhu. Clovék ve své piirozenosti je
nositelem kultury. Kultura je tak chdpéana jako nad-biologicky jev svého druhu, pficemz
urcujici roli pro konkrétni podobu kultury ma technologicky aparat, kterym se Clovek
adaptuje na vnéjsi prostiedi, zajiStuje svou existenci a tvoii zaklad pro formovani
konkrétni vize reality. V zévislosti na kulturnich technologiich tzv. technologickém
subsystému je vytvareno spolecenské uspotadani vzadjemnych vztahii — socialni subsystém.
Socialni subsystém ndsledné vytvaii zaklad pro subsystém filozoficky, ktery napliiuje
zpusob naSeho zZivota myslenkou a vnitfnim piibéhem. L. A. White predstavuje ve studiu
kultury ptiklon k technologickému determinismu resp. chapani kultury jako technologie,
urcujici formu a obsah lidského pteziti a zaroven predpoklada urcitou formu autonomniho
postaveni kultury vici jejimu nositeli - ¢lovéku. Ackoli tento samotny ptistup by bylo
mozné vyuzit pfi studiu médii, mnohem zajimavéjsi je odkaz, ktery zanechal v koncepci
nové védy o kultufe — kulturologii. Sou€asna kulturologie ¢i kulturologicky model nabizi
uceleny a Siroky nahled na slozitost kulturni reality a pfimo vybizi ke své aplikaci na

vnitini rozpad celistvosti medidlni komunikace.

3 Zakladni teoreticka vychodiska a metody prace

Disertacni prace nabizi spojeni mediologického motivu rozsifeni zdjmu oboru v
komunikacné-spolecenskych souvislostech, charakterizovanych v etnografickém obratu, a
kulturologické metody s jeji systematickou integraci poznatkli véd o €lovéku a kultute.
Uspésnost této kombinace vychazi jiz z predpokladu, ktery formuje samotny etnograficky
obrat, Ze komunikace je soucasti témét vSech spolecenskych procesi, je integracni soucasti

spole€nosti a to zejména v prostiedi moderni (informacni) spolecnosti.

Kultura, z antropologického pojeti, je zde chapana jako nad-biologickd forma
adaptace na vnéjsi prostfedi, sdilend v ramci konkrétni spole¢nosti. Pro konkrétni formy
kulturni adaptace jednotlivych spolecnosti bude vyuzito pojmu sociokulturni systémy jako
,relativné autonomni, vniting€ integrované, historicky vzniklé spolecnosti, které se od sebe

«ll

navzajem lisi svou kulturou.”"" Pfi¢emz odli$nosti jednotlivych kultur miizeme sledovat na

urovni resp. v systému artefaktll (materidlni podstata kultury a produkty lidské ¢innosti),

""" 'SOUKUP, Véclav. Prehled antropologickych teorii kultury. Praha: Portal, 2000, s. 204.



sociokulturnich regulativli (vzory chovani v podob¢ obycejli, mravil, zakont a tabu) a ideji

(kognitivni a symbolické systémy).

Takto formulovand zakladni metoda, pouZzitda pro studium ucinkd a vlivu
internetu, a medidlni komunikace obecné na kulturu, ptedpoklada velice Siroky okruh
zajmu, ktery by standardni a specializovana védecka odvétvi velice tézko pokryla. Diraz
bude kladen na kvalitativni postup interpretace medialni reality a jejiho vyvoje v kulturnim
ramci. Zejména pljde o podrobnou interpretaci vyvoje komunikac¢nich médii v jejich
spolecenském vymezeni, o vnitini mechanismy orientace uvnitf vize reality, o transformaci
vnitintho a vnéjSiho prostiedi. Kvantitativni vyzkum bude spojeny se sbérem a
vyhledavanim dat ¢i rozSifenych néstroji statistickych Setteni, kterd budou zaméfena na
pfibliZzeni realného stavu roz$ifeni internetu, na transformaci internetového prostiedi, na
virtualitu, na zpisoby a mechanismy redukce vnitini a vnéjsi sloZitosti v prostfedi novych
médii. Pro Gcely této prace bude proto vhodné kulturologickd analyza kulturnich prvki. Z

pohledu kulturologické analyzy12 1ze kulturu rozdélit do tii zdkladnich urovni zkoumani.

Prvni uroven nahledu pohlizi na kulturu v jejim atributivnim smyslu. Kultura je
zde chéapana jako specificky lidsky, rodovy fenomén, kterym se ¢lovék odliSuje od zbytku
ptirody. Kultura je ,,univerzalni technologie lidstva“'>. Samotn4 interpretace kultury, jako
obecné technologie s urcitym autonomnim postavenim vic¢i svému nositeli, nas z hlediska
této prace nuti oteviit téma, zda a pfipadné jakym zpiisobem mohou konkrétni kulturni

technologie - média, redefinovat vztah ¢lovéka k pfirodé a tedy ke své biologické podstate.

Druhéd troven ndhledu chdpe kulturu v distributivnim smyslu jako konkrétni
manifestaci lidské kulturni technologie, adaptované na konkrétni vné&jSi prostfedi v
konkrétnim casovém obdobi. Pfedmétem zdjmu je vznik, fungovani, vyvoj a srovnani
jednotlivych sociokulturnich systému. Z hlediska zkoumani vlivu médii na kulturu je zde
zasadni téma, jakym zpusobem probihd mediace kultury a s jakym vysledkem probiha

medialni komunikace mezi kulturami.

Tteti troven ndhledu zkoumani se orientuje na jednotlivce, zejména na proces

enkulturace a socializace, béhem néhoz dochazi k uceni se vyuzivat kulturni ndstroj pro

' SOUKUP, Vaclav. Prehled antropologickych teorii kultury. Praha: Portal, 2000.
> SOUKUP, Vaclav. Prehled antropologickych teorii kultury. Praha: Portal, 2000, s. 195.



preziti smérem k vné&jSimu prostiedi - pfirod¢ a zarovenl k nalezeni vlastniho mista ve
vnitinim prostfedi - spolecnosti. Pfedmétem zajmu na této urovni je osobnostni kultura,
vztah Clovéka a kultury. Individualni zvnitinéni kultury a nalezeni vlastniho mista ve
spoleCnosti pro ucely této prace predstavuji zejména vyzkum vlivu médii na charakter

osvojovani si kultury a vazbu ¢i zpétnou vazbu jedince a sociokulturniho systému.

Protoze je smyslem prace rozsifeni pivodné izolovaného pohledu na medialni
komunikaci a spolecenskou zménu, kterou piinasi nové médium, je nutné vnimat vlastni
vliv internetu na sociokulturni systém v SirSich souvislostech. Obecné stanovené cile na
ttech kulturnich wrovnich pfedstavuji vhodné tematické uspotfaddani. Nelze vnimat a
studovat konkrétni sociokulturni systém bez jeho vnitinich vztahii na individualni Grovni,
k jedincim a nositelim kultury, nebo bez vné&jSich vztahli, na rovni stfetavajicich se

sociokulturnich systémil a na Grovni pfirody i prostiedi, kterému se ptizpiisobuje.

Téma prace svou kombinaci klasického mediologického pfistupu a novych
technologii v kulturnim kontextu ovliviluje velmi odliSny charakter zdrojii a pouzité
literatury jako zékladu prace. Vyzkum kulturniho a mediologického prostfedi ma svou
dlouhou tradici, mnoho smérti a zpiisobli zpracovani. Pro ucely této prace byly vyuZity
zejména prameny upiednostitujici roli technologii, které byly schopny definovat S§irsi
rdmec prace. Aktudlni stav a redlny nahled na téma ovSem poskytly vedle nov¢jsi literatury
zejména data a néstroje vlastni novym médiim. Digitalni zpracovani a automatické nastroje
nabizeji Siroké zdroje statistickych dat v medidlnim prostiedi. Zaroven jsou vyvijeny
specidlni nastroje zejména spojené marketingem, které velice detailné mapuji noveé

utvaiené prostiedi a piedstavuji tak velmi zajimavy zdroj dat.

4 Cile a jejich reseni

Cile prace se daji rozdélit do dvou zakladnich ¢asti. Obecné cile disertacni prace
vychdzeji z etnografického obratu v oblasti mediologie a zaméfuji se na nabidku nastroje
(nikoli kompletni vycerpani této nabidky) nebo metody pro uchopeni medialni komunikace
v SirSich souvislostech, které by respektovaly vnitini komunikaéni riznorodost bez ztraty
vnitini smysluplnosti. Protoze komunikace je nutnym pfedpokladem spolecenského a

kulturniho souziti, odrdzi se v kulturni podstaté clovéka, lze medidlni komunikaci



nabidnout $ir§i perspektivu prostfednictvim kulturologické metody a jejiho rozdéleni
kultury na tfi zdkladni irovné. Prvni uroven - atributivni, vnima kulturu jako specificky
rodovou nebo univerzélni technologii a v medialni komunikaci se odrazi ve form¢ studia,
zda a nebo jakym zpiisobem mohou konkrétni medidlni technologie redefinovat vztah
Cloveka k ptirode a tedy ke své biologické podstaté. Druhd tiroven — distributivni, vnima
konkrétni sociokulturni systémy a jejich vzajemné ovliviiovani, a v medialni komunikaci
se odrdzi ve formé studia, jakym zptisobem probihd vnitini mediace kultury a s jakym
vysledkem probihd vné¢jsi medialni komunikace, mezi kulturami. Tteti Groven — osobnostni
kultura, se v medialni komunikaci odrazi ve formé hledani vlivu konkrétnich médii na
zpusob osvojovani si kultury v rdmci sociokulturniho systému a na vlastni vymezeni vici
vnéjSimu prostiedi. Obecné lze tedy disertacni praci charakterizovat jako snahu o pouziti
kulturologické analyzy jako soucést etnografického obratu v mediologii, jejimz ucelem je
roz$ifeni plivodniho studia interakce mezi médii a kulturou nebo jako rozpracovani ¢i nacrt
alternativniho zplisobu zkoumdni medidlnich technologii v rdmci kulturologického

modelu.

Konkrétni rozpracovani obecnych cilli 1ze sledovat na rozvrzeni vlastni
prace. Disertacni prace se déli do tii pracovnich ¢asti. Prvni ¢ast lze charakterizovat jako
tematické ukotveni prace, zdkladni uvedeni do problematiky a modifikace ptvodnich
teoretickych pfistupii pro potieby prace. Cilem je zdkladni rozSifeni mediologického
pfistupu o kulturologicky nahled, definujici ucel a vlastni obsah, ktery prace dale
zpracovava. Druhd ¢ast se bude vénovat jiz konkrétnim podminkam technologického
vyvoje, béhem kterych vznikalo nové médium - internet. Popis formovéani nového média
ma svij ucel v jeho zaclenéni do medialniho procesu (vyvoje navazujici na prvni ¢ast) a
zaroven k charakteristice technologické kompetence nového média, zékladu pro utvareni
virtuality. Treti ¢ast se bude vénovat aktudlnimu stavu virtuality, jejimu formovéni,
provazanosti s kli¢ovymi aspekty zivota spoleCnosti, vnitini logice, moznosti orientaci a

roz$ifeni v globalnim méfitku.

V prvni casti prace bude uvedeno zékladni tematické ukotveni. Vyjde se
z predpokladu, Ze na soucasny charakter novych médii, pod jejich popularnim oznacenim
internet, nelze nahlizet jako na izolovany fenomén, ale vramci SirSiho, historického,
spolecenského a obecné adaptivniho kontextu. Soucasnd média budou tedy chapéana jako

konkrétni technologie, jejichZ charakter ma svij historicky vyvoj, vnitini logiku, a které
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jsou kli€ovou soucésti obecné lidské strategie adaptace na vngjsi prostfedi — kultury.
Tematické rozSifeni bude popsano na kulturni transformaci, na rozsifeni klasického
vniméani a definic médii v mediologii. Plivodni zaméfeni a studium médii, které byly
spojeny s masovou komunikaci od 19. stoleti se orientovaly zejména na pfimy vztah mezi
komunikatorem a komunikantem jako do znaéné miry uzaviené a aktualni udalosti. Uzce
definované komunika¢ni pouto bude rozsifeno a vyzkum médii bude nahlizen z pozice
kulturniho, adaptivniho nastroje nebo technologie, na jejimz zaklad€ se utvaii spolecensky

a ideovy ramec.

Ve druhé casti se prace bude vénovat historickému formovani nového
komunika¢niho média. Ve tiech etapach bude nastinén vyvoj vnitini, technologické logiky,
kterd bude aktualizovana pro konkrétni ucely v konkrétnim prostiedi. Vyvoj medidlni
technologie kopiruje potfebu decentralizovaného, komunikaéniho média, jako technickou
formu feSeni rizik valecného konfliktu. Nésledné¢ se bude vénovat modifikaci ucelu
komunika¢niho média prostfednictvim odlisSného zaméteni a hodnotového ramce vyvojara
v akademickém prostiedi, a kone¢né k soucasnému rozsiteni nového média do soukromého

sektoru prostfednictvim kombinace komunikacnich, komer¢nich a volnocasovych aktivit.

Ve tieti Casti bude Ustfednim tématem virtualita, jako zpisob duplikace vnéjsiho
prostoru a vnitiniho, kulturniho prostfedi. Virtualita bude nahliZena prostfednictvim
prvnich dvou casti jako pokracovani technologického vyvoje ¢lovéka, pficemz bude vétsi
mira pozornosti soustfedéna na vztah virtuality a masovych médii. Cela treti ¢ast bude
rozdélena do dvou pracovnich podcasti. Prvni tematickd podcast se bude zabyvat vice
vnitinimi vztahy uvnitt virtuality — zejména plijde o aktualni popis vnitini slozitosti, o
zpiisoby redukce a orientace uvnitt nového prostredi, o provazanost uvnitf sociokulturniho
systému, o tematickou provazanost uvniti virtuality a o vazbu na masovou komunikaci.
Druhé tematicka podcast se bude soustfedit vice na vztahy vnéjsi nebo prostorové, tedy na
globalni charakter medidlni komunikace, kterou virtualita nabizi — zejména se jednd o
aktudlni rozSifeni virtuality, respektive internetové sit€¢ v rdmci populace a jednotlivych

uzemi, o zpisoby kontroly mediace, a o lokélni a globalni témata spojujici virtualitu.
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5 Zaver

Na pozadi etnografického obratu ve studiu médii se disertani prace zaméfila na
zpracovani soucasné medialni komunikace v $ir§im, kulturnim kontextu. Pivodni medialni
¢lenéni izolovanych technologii v konkrétnim funkénim rozhrani bylo ukotveno v procesu
medidlniho vyvoje, uzce spojeného s vyvojem specificky lidského adaptivniho systému,
s vyvojem konkrétnich sociokulturnich systémi a jejich ¢lent. Medidlni komunikace byla
charakterizovana jako kli¢ovy nastroj, zajist'ujici nejen kulturni kontinuitu - sdileni, rozvoj
a pfedavani konkrétniho zpisobu Zivota, ale zaroven i jako aktivni soucéast utvareni
konkrétni vize reality prostfednictvim své vlastni technologické kompetence. Média tak

lze charakterizovat jako technologie sdilené reprezentace zptisobu pieziti.

Medialni vyvoj byl rozdélen na zidkladé svého technologického vymezeni,
zdkladnich médii — prostoru a casu. Prostor a ¢as jsou elementdrnimi prostiedky pro
vnimani (Casové) souvislosti a (prostorové) orientace vSech nasich zivotnich procest, ¢imz
vytvareji primarni logiku pro vnitini a zdroveil vnéjsi, tj. zejména spolecenskou
komunikaci. Ve vyvoji médii mizeme sledovat neustalé prekonavani téchto zakladnich
limitd. Média sméfuji ke komunikaénimu pfekonavani prostorovych a ¢asovych limit nasi
biologické a kulturni podstaty. Konkrétni ¢asti medialniho vyvoje byly charakterizovany
na zékladé jejich zplisobu sdileni vize reality — re-prezentace, re-mediace, simulace a

virtualita.

Kultura jako ur€ity paralelni (vedle biologické adaptace) adaptivni systém,
prostiednictvim medialnich technologii, zamétujicich se na piekroceni limitu Casu a
prostoru, sniZzuje svou vnitini stabilitu vi¢i zméné a predstavuje tak mnohem efektivné;si
nastroj pro aktudlni ptizpiisobeni se vnéjSim podminkdm. Na strané druhé ovsem dochazi
pii medidlnim vyvoji k transformaci piivodniho, pfirozeného limitu ¢asu a prostoru na ¢as
a prostor kulturni. V medidlnim vyvoji lze sledovat zvySujici se slozitost a moZznosti
kulturni koncepce Casu a prostoru, jejichz diisledkem je utvareni alternativniho, kulturniho

Casoprostoru stale vice odliSujiciho svého nositele od zbytku ptirody.

Na urovni jednotlivych kultur vede rozsifovani vnitini slozitosti komunika¢niho

systému prostfednictvim kombinace medialnich subsystémt ke konkrétnim podobam a
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kvalitativné odliSnym rovindm koncepce a preddvani vize reality. RozSifovani limitu
prostoru a casu predstavuje spoleCensky rlst nejen prostorovy — v moznosti spravy a
komunikace v rozSifujicim se kulturnim prostoru, ale i rlst historicky — vzhledem
k minulosti, k identifikaci spole¢nosti v historickém kontextu a vhledem k identifikaci
v soucasnosti prostfednictvim rozSifovani komunikacnich zon. Sou€asna virtualita je tak
logickym duasledkem rozSifeni globéalniho, Casoprostorového kontextu do podoby své

kulturni komunikac¢ni duplikace.

Na urovni jednotlivce, ¢lena konkrétni kultury, ptredstavuje adaptivni systém,
charakterizovany v konkrétni kulturni vizi reality, velmi efektivni zpiisob pfeziti.
Piekroceni Casoprostorovych limitl v medidlni komunikaci (ptikladné informacni reifikace
jako vyclenéni informace z pfimé vazby na jedince, jejiho nositele, a zejména dal$i
medialni rozvoj, spojeny s organizaci distribuce téchto svébytnych informaci) vede na
jedné strané k utvateni az globalniho, kulturniho €asu a prostoru, na stran¢ druhé ¢lovéka
nezbavuje své piirozené podstaty véetné individualnich limitli ¢asu a prostoru. Prostorovy
a Casovy ruast vnitinich a vnéjsich souvislosti, zvySujici se kulturni sloZzitosti, miZze byt
¢lovékem pouze nahlizen v omezené mife. Az globalni povaha kulturniho prostoru miize
byt pouze nahlizena prostfednictvim pfirozenych lidskych limitl, pfirozené¢ho Casu a
prostoru jedince. Nicméné rozhodujici vliv pfirozeného prostoru a casu na zivot
jednotlivee se vytraci v kulturni perspektivé. Jedinec kultivovan medidlni komunikaci, Zije
v globdlnim prostoru a v ¢ase prostupném, intenzivnim, jehoZz mira sdileni ¢loveka

postupné odcizuje jeho pfirozenému, lokalnimu prostiedi v Zitém Case.

Posledni vyvojovy stupeit mezi komunikacnimi médii byl charakterizovan jako
virtualita a jeji konkrétni podoba byla soucasti historického popisu utvafeni medidlni
kompetence a nasledné souc€asti popisu a interpretace vnitini a vné&jsi sloZitosti, zptsobil
orientace a vlastnich mechanismil virtuality, které plisobi na ¢lov€éka a kulturu. Oproti
pivodnimu adaptivnimu nastroji zpétné vazby na vnéjsi prostfedi predstavuje medidlni
vyvoj (spolecné s technologickym vyvojem obecn€) jasné vymezeni vuéi vnéjSim
podminkam. Casoprostorova transformace v kulturnim prostiedi vytvaii potencial
duplikace reality, tedy oziveni pivodné pasivniho, digitalniho prostfedi (kyberprostoru)
v novém, alternativnim prosttedi - ve virtualité. Soucasny stav virtuality predstavuje
technologicky zaklad pro globalni duplikaci reality. Patefni sit’ v soucasnosti pokryva

globalni rozsifeni populace v globalni zoné komunikacni propojitelnosti a v tuto chvili 1
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rozviji mechanismy pro vzajemnou, obsahovou srozumitelnost. Globalni charakter ve své
aktualni podobé ovSem zavisi na konkrétni technické dostupnosti a uzivatelské dovednosti,
které stale predstavuji zadsadni rozdil mezi technologicky, technicky a ekonomicky silnymi,
rozvinutymi zemémi a zemémi rozvojovymi. Internetovy prinik svétovou populaci €inil
vroce 2012 34,3 % a napf. rozdil v priniku mezi Severni Amerikou (78,6 %) a Afrikou
(15,6 %) predstavoval vice nez polovinu mistni populace. Nicméné obrovsky rist
v oblastech s niz§im prinikem (napf. Afrika mezi lety 2000-2012 — 3 606,7 %)

predstavuje velmi nadéjny ptedpoklad pro rist nového media s globalnim vyuzitim.

Aktudlni mira obsahové propojitelnosti v soucasné virtualité, vytvafejici urcity
zaklad kulturni srozumitelnosti, byla porovnavéana prostfednictvim urcitych aktivacnich
témat, zejména kliCovych slov a frazi s nevyS$Sim ristem a déle slov a frazi s nejvétSim
podilem na vyhleddvani ve virtualit¢ béhem roku 2012. Ackoli lze nalézt témata
s globdlnim dosahem, jednd se hlavné o témata, jejichz sluCujici prvek je velmi
zjednoduSen na funkéni srozumitelnost v medidlnim prostfedi (zejména nové technické
dopliiky a aplikace) nebo je zjednodusen na velice snadno dekddovatelny, emociondlni
zdklad. Ackoli se zde nejedna o aktivni komunikaci (spiSe o sdileni), lze vysledovat
prostiednictvim, byt jednoduchych a sdilenych témat, propojitelnost jednotlivych
komunikaénich systéml prostfednictvim medidlni komunikace v (globalni) virtualité.
Tento potencial propojitelnosti je o to zajimavéjsi, ze otevird vstup do komunikacnich
systémll jednotlivych sociokulturnich systémi, do jejich vefejné sféry vytvarené
v medialni komunikaci. Pivodni uzavienost komunikacnich systém, ¢i ptivodni rozdéleni
na vefejné a privatni, se ve virtualité otevira ke globalnimu nahlédnuti a k dalSimu utvareni
puvodni duplikace reality v novém prostfedi. Pfi dal$im vyvoji a zdokonalovani otiskil
jednotlivet 1 celych sociokulturnich systémd, jejich medialni podoby ve virtualité, budou

tak stale vice vystaveny virtudlnimu stfetu ve virtualni, globalni akulturaci.

Orientace ve virtualité ¢i redukce jeji vnitini a vnéjsi sloZzitosti, byly popséany jiz
na historickém ohlédnuti. Vyvoj média vedl z transformace armadniho projektu
decentralizovaného komunika¢niho systému do prostfedi trznich, medialnich mechanism.
Obrovskd informacni exploze, kterou pfinesla technicka dostupnost a uzivatelska
jednoduchost v nékterych Castech svéta, nutné predpokladala vnitini ndstroje orientace
v novém prostiedi. Tyto néstroje — vyhledavace, katalogy a pozdéji 1 socialni sité, byly jiz

od zacatku spojeny s placenou sluzbou a s utvarenim komercniho prostiedi, které zpétné
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generovalo prostfedky na dal$i rozvoj. V sou€asnosti jsou to zejména soukromé firmy jako
Google, Yahoo, YouTube nebo Facebook (a n€kterd transformovand masovd média ve
virtualité), které mapuji obrovsky rozsah informaci v soucasné virtualité, které redukuji
virtualitu na tematické okruhy, dale ji zpracovavaji a nabizeji svou vlastni verzi virtudlni
sloZitosti k vyuZiti pro Sirokou vetejnost. Zpisob redukce sloZitosti ve virtualité je obecné
zaloZzen (a vramci jednotlivych vyhleddvacich algoritmli se méni jen minimaln¢) na
popularité a personalizaci. Popularita je zaméfena na fazeni zejména statickych obsahd,
pricemz se vytvaii pofadi platnosti obsahli pod konkrétnimi tématy (slovy a frdzemi) na
zéaklad¢ hypertextovych (odkazovych) referenci. Popularnéjsi stranka, bez ohledu na sviij
obsah (pravost), pfedpokladad vyssi zdjem publika, pfi¢emz tok a pfesmérovani pozornosti
publika generuji inzertni plochu, zajem a zisk. Personalizace je spojena zejména se
socialnimi sitémi, které redukuji obsahovou slozitost a zejména obsahovou platnost
prostiednictvim popularity uvnitf osobnich vazeb, vlastnich a virtualnich socialnich
skupin. Nicméné i zde dochazi na jedné strané ke sblizovani prostoru, ¢asu, kultur a
jednotlivel uvnitt rozsifujicich se vztahti a socidlnich skupin, na stran¢ druhé dochazi i k
vytvareni virtudlnich socialnich skupin fiktivnich ¢i ucelovych virtudlnich person

s moznosti zasadni redukce vnitini, obsahové slozitosti a transmise obsahtl.

Medialni komunikaci, ve virtualité¢ zaloZzenou na internetové siti, resp. novych
technologiich, je nutné vnimat jako dvojzna¢nou. Obecné v medidlnim vyvoji lze sledovat
adaptivni vyhodu lidského druhu, kterd je vykoupena urcitou technologickou zavislosti. Ve
virtualit¢ to plati dvojnasob. ZSirSi perspektivy lze fict, ze lidstvo je schopno
prostiednictvim virtudlni reprezentace nahlizet, interpretovat a pretvaret svét do
nejmensich detailll, nicméné ztraci ptimy kontakt a zpétnou vazbu, ptivodni smysluplnost a
celistvost lokalni jedinecnosti. Virtualita osvobozuje ¢lovéka z homogenniho prostiedi
informaéni transmise masovych médii a nabizi utvafeni vlastni individuality uvnitf
obsahovych a spolecenskych vazeb v globalnim métitku. Na strané¢ druhé méni relativné
stabilni prostfedi za velmi plastické, které se neustdle méni v transmisi casto
neprithlednych zdroji a nezietelnych mechanismt kontroly. Ve svétle technologické
nevyhnutelnosti, spojené se zpiisobem lidského Zzivota, s automatizaci medidlni
komunikace, se snizovanim narokti na dovednost a s uzivatelsky nenaro¢nymi aplikacemi,
je (na stran¢ druhé) velice dllezité vénovat pozornost medidlnim konsekvencim, vlastni

informaéni aktivit¢ a vlastnimu profilovani uvnitt virtuality. Virtualita vytvaii zcela
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odliSnou komunikaéni realitu, ve které bude Zivot, prostfednictvim naSeho medialniho

pocinani, nasich schopnosti a znalosti vnitfnich mechanismi, navzdy zvetejnén.
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