Abstrakt

Diplomova prace ,PR 2.0 — role novych médii v budovani vztahti s vefejnosti”
se zabyva aplikaci novych médii v procesu budovani vztahti s vefejnosti pomoci
nastroji public relations. Cilem prace je vytvorit uceleny pohled na moznosti
vyuzivani novych médii a jejich vliv na zménu komunikaéniho paradigmatu oboru
public relations. Dtiraz je kladen pfedevSim na socidlni média, ktera tvori jednu
z kategorii novych médii. Teoreticka ¢ast prace se vénuje zakladnim definicim a
klicovym vlastnostem oboru public relations, novych a socidlnich médii a hlavnim
rozdilim mezi ,starymi” a ,novymi” médii. Je zmapovana implementace socidlnich
médii do procesu budovani vztahti s vefejnosti a jejich postaveni a pfinos pro obor
public relations. Jako vlastni pfinos diplomové praci jsem provedla vyzkum.
Analyticka ¢ast prace fesi konkrétni pripadové studie zapojeni socidlnich médii do
public relations aktivit. Pfipadové studie a jejich analyza by mély pomoci potvrdit ¢i

vyvratit hypotézu, Ze paradigma public relations se vlivem novych médii proménuje.



