
Abstrakt 

Diplomov{ pr{ce „PR 2.0 – role nových médií v budov{ní vztahů s veřejností“ 

se zabýv{ aplikací nových médií v procesu budov{ní vztahů s veřejností pomocí 

n{strojů public relations. Cílem pr{ce je vytvořit ucelený pohled na možnosti 

využív{ní nových médií a jejich vliv na změnu komunikačního paradigmatu oboru 

public relations. Důraz je kladen především na soci{lní média, kter{ tvoří jednu 

z kategorií nových médií. Teoretick{ č{st pr{ce se věnuje z{kladním definicím a 

klíčovým vlastnostem oboru public relations, nových a soci{lních médií a hlavním 

rozdílům mezi „starými“ a „novými“ médii.  Je zmapov{na implementace soci{lních 

médií do procesu budov{ní vztahů s veřejností a jejich postavení a přínos pro obor 

public relations. Jako vlastní přínos diplomové pr{ci jsem provedla výzkum. 

Analytick{ č{st pr{ce řeší konkrétní případové studie zapojení soci{lních médií do 

public relations aktivit. Případové studie a jejich analýza by měly pomoci potvrdit či 

vyvr{tit hypotézu, že paradigma public relations se vlivem nových médií proměňuje.  

 


