Abstrakt

Cilem této diplomové prace je deskripce a analyza sou¢asného medialniho obrazu fotbalu
vytvareného Ceskou tiskovou kancelaii v prvnim desetileti 21. stoleti. Konkrétni vzorek
ukazuje zmény v objemu, tematickém zaméteni a prezentovani fotbalu v agenturnim

zpravodajstvi CTK v letech 2000-2010.

Prace vychazi pfedevs§im z rozboru agenturniho zpravodajstvi, vydaného ve sledovaném
obdobi a posléze archivovaného v infobance CTK. Tyka se vyhradné textové ¢asti, slozka
obrazova, audiovizudlni ¢i infografick4 byla pominuta, protoze jeji zahrnuti by vyrazné

ptekrocilo vymezeny rozsah.

Prezentuje se tu také pohled interni (na zakladé hloubkového rozhovoru se sportovnim
redaktorem CTK se zamé&fenim na fotbal) a rovnéz externi (zavéry plynouci z dotaznikové
ankety mezi pracovniky vybranych ti§ténych, audiovizualnich a internetovych médii, kteti

sportovni a predev§im fotbalovy agenturni servis vyuZivaji).

Préace se snazi ukézat, jak Ceska tiskova kancelai vnima sebe samu, jaky ma na ostatni média
vliv a do jaké miry je pro né davéryhodna. Dulezitym aspektem je zde téZ otazka rozmahajici

se bulvarizace a zptisobu, jak se s timto trendem CTK vyporadava.



