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Markéta Pastuchova ve své praci predstavuje bannerovou reklamu v Sirokém
kontextu. V prvni kapitole nejprve vymezuje internetovy marketing a ve druhé kapitole
rekapituluje historii internetu a internetové reklamy v celosvétovém kontextu i Ceské
republice. Ve tfeti kapitole, vénované bannerové reklamé, se nejprve vénuje budovani
znacky, pro niz je bannerova reklama vhodnym nastrojem, a interaktivité banner(.
Podrobnéji se vénuje popisu jednotlivych formatd bannertd. Pomérné rozsahla pasaz je
vénovana fenoménu bannerové slepoty a v zavéru kapitoly se autorka zabyva méfenim
bannerové reklamy. Ctvrta kapitola je vénovana novym trendim v bannerové reklamé:
nejprve novym moznostem umisténi a posléze technologiim HTML5 a behavioralnimu
cileni reklamy. Posledni kapitolu prace tvofi prakticka ¢ast, v niz autorka na datech
z realnych kampani ovéfuje 3 teze o podminéni U¢innosti reklam vyuzitim animace,
kontrastem a tvarem reklamy.

Za nejpovedengjSi pasaze prace povazuji kapitolu o bannerové slepoté a autorcinu
kritiku akademickych praci na toto téma. Markéta Pastuchova v ni ukazuje porozuméni
tématu, které je zalozené ziejmé dlouhodobou praktickou zkuSenosti s reklamou, a
schopnost dobfe a vyvazené argumentovat. Za dobfe provedenou povazuji rovnéz
praktickou Cast prace, ktera pro dany ucel vyuziva dostatecné mnozstvi dat a
metodologicky dobfe podklada zavéry této ¢asti prace.

Ma nejvétsi vytka naopak sméfuje k celkovému uchopeni tématu: téma bannerové
reklamy je opravdu velmi Siroké a autorka je v Uvodu nijak nezuzuje, neklade si konkrétni
otazku, na kterou by ve své praci hledala odpovéd. MoZna i proto se témér tfetinu prace
vénuje internetovému marketingu obecné a historii internetu, coz jsou témata, ktera by pfi
jasné definované otazce bylo mozné znacné zestruénit. | samotna pasaz o bannerové
reklamé pak plsobi jako vSeobecny prehled, vystavény bez jasného voditka. Pfitom
autorka se v praci zajimave dotyka nékolika témat, ktera by se dala rozpracovat na
samostatnou diplomovou praci — napt. jiz zmifiované bannerové slepoty, méfeni u¢innosti

reklamy nebo otéazce, jaka reklama je nejucinnéjsi.



Dalsi menSi vytky by bylo mozné mit ke zpracovani nékterych kapitol. Takovym
pfikladem je méFeni Gcinnosti reklamnich kampani. Zde autorka ponékud nestastné
zacina konverzemi, ackoliv dfive uvedla, Ze typickym cilem bannerovych kampani je
budovani povédomi o znacce, a dale se podrobnéji vénuje pouze CTR a dwell rate.
Ostatni mozné zpusoby vyhodnocovani zmirfiuje pouze velmi okrajoveé, pfitom pravé
alternativni zpusoby méfeni U¢innosti bannerové reklamy jsou dnes velmi diskutovanym
tématem. Rovnéz bych ocCekaval, ze bude autorka vénovat vétsi prostor moznostem cileni
kampani (napf. vibec nezminuje retargeting) a Ze v kapitole o novych trendech
pfinejmensim zmini automatizovany nakup reklamy, ad exchanges, real time bidding a
dalSi témata, ktera jsou v sou¢asnosti velmi aktualni. Domnivam se v8ak, ze tyto
nedostatky v dusledku vychazeji z hlavni chyby prace, kterou spatfuji v pfili§ Sirokém
zadani.

| pfes tyto vytky doporucuji praci k obhajobé a navrhuiji ji hodnotit jako dobrou.
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