Ve sveé diplomové praci jsem pribliZila event marketing jako nastroj,

ktery pracuje s lidskymi emocemi a jejich prostfednictvim formuje
spoleCenské hodnoty, postoje a chovani. Jako takovy ma u nas event
marketing pomeérné kratké déjiny. ProtoZe patrani po historii event
marketingu v odborné literature je pomérné tvrdym ofiSkem, pribliZila jsem
jeho vyvoj alespori v hrubych obrysech. V sou€asnosti nabyva event
marketing podstatného vyznamu v komunikacnim mixu a pro znasobeni
efektu kampani byva integrovan do ostatnich komunika¢nich nastrojd.
Podrobné jsem ukazala faktory, jez podstatnym zplsobem determinuji
obecné spolecenské a kulturni hodnoty a spotfebitelské chovani, které

do znacné miry predurcuji ispéch event marketingovych kampani a je

nutné je tedy pfi planovani eventu vzit na zfetel. Zaroven jsem pfibliZila, jak
Siroka je Skala jednotlivych uméle zinscenovanych udalosti, které je mozné
zahrnout pod pojem event marketing, a podrobné jsem rozvedla jejich
jednotlivé charakteristiky. Aplikace a produkéni zpracovani konkrétnich typd
eventd v nekomerénim sektoru se zasadné lisi od typu eventl vyuZzivanych
v sektoru komercénim, coZ je zapficinéno jiz samotnou oblasti pdsobnosti
téchto subjektd a jejich cili.



