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Predkladanad prace, vyznacujici se v prvni fadé az minuciozni peclivosti co se struktury a
formalni stranky tyce, se fadi do pomysiné fady spiSe prakticistné ladénych bakalarskych praci
analyzujicich aktudlni fenomény soucasné kazdodennosti v domacim prostfedi, obhajovanych
v posledni dobé na Fakulté humanitnich studii Univerzity Karlovy.

Podarena uvodni ¢ast teoretického segmentu bakalafské prace vymezuje - s pouzitim
relevantni domaci odborné literatury a s velkou peclivosti co se dat a zdroju tyce — krucidlni fenomén
event marketingu; zabyva se jeho teoretickym vymezenim a prezentuje zakladni typologii event
marketingovych aktivit. Dalsi kapitola stru¢né prezentuje fenomén marketingového mixu, nasleduje
predstaveni fenoménu marketingového komunikacniho mixu — propagace. Dalsi velice stru¢né
»podkapitoly” chronologicky pfedstavuji koncept strategie tlaku a tahu, fenomén analyzy konkurence
a segmentace zdkaznika. Ndslednd kapitola se vénuje praktickym otdzkam realizace eventu, dalsi pak
souvisejicim sluzbam.

Prakticka ¢ast prace zachycuje problematiku tvorby event marketingové strategie na
konkrétnim pfikladu navrhu tematického event programu, kde autorka metodologicky vyuziva
kvalitativni metodu vyzkumu realizovanou pomoci dvojice vyzkumnych dotaznik(. Prace pak
finalizuje zdvérem shrnujicim jeji hlavni vyzkumné otazky, tedy tazani se po vhodnosti vyuziti eventu
jako marketingového nastroje a otazku, zda je nutné si zjistit poZadavky a predstavy cilové skupiny
eventu pred jeho realizaci, seznamem pouZité literatury a elektronickych zdrojd, a pfilohami
v podobé dvojice vyzkumnych dotaznikd a rozpoctové tabulky.

Praci charakterizuje dovedna, jasné promyslend a seviena struktura a Cisty a srozumitelny styl
psani kombinovany s kvalitni praci s jazykem, prozrazujici zna¢nou praxi autorky. Po formalni strance
nelze praci témér nic vytknout a v tomto smyslu zcela pfevysuje (nedostacujici) standard vétsiny
dnesnich bakalarskych praci; podobné kvalitné je dodrzovan i citacni Gzus a ostatni formalni
nalezitosti.

Pfi obhajobé prace by bylo zajimavé dozvédét se odpovédi na nasledujici trojici otazek:

1) Je autorka prace obezndmena i s jinymi, alternativnimi definicemi reklamy, nez které udava

Zéakon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy?



2) Jaky je vzdjemny ontologicky vztah fenoménU event marketingu a neortodoxnich metod
ambush marketingu a guerilla marketingu? Jaky je nazor autorky na tyto marketingové
formy, predevsim co se jejich uc¢innosti tyce?

3) Co pro event marketing vyplyva z tvrzeni kanadského publicisty Malcolma Gladwella, ktery
tvrdi, Ze i v dobé masovych médii a nakladnych reklamnich kampani jsou Ustni sdéleni

Jedna z mala potencidlnich vytek k praci je formalné-heuristické povahy; jeji teoreticka ¢ast se
sklada z pouhych 29 stran, pricemz k jejimu vypracovani autorka vyuziva pouhych 9 zdrojd — 7
tisténych publikaci a 2 zdroje elektronické. MoZna je zde na misté vzneseni otdzky, zda jde o pocet
pro bakalarskou préaci obhajovanou v oboru Studium humanitni vzdélanosti dostatecny.

Ptes tuto spiSe margindlni vytku tykajici se jejiho rozsahu je posuzovana préce zajimava, dovedné
strukturovand, a formalné zcela bezchybna.

Z téchto dlvodl navrhuji posuzovanou bakalafskou praci, pokud splriuje veskeré formalni

nalezitosti vyZzadované fakultou, obhdjit znamkou velmi dobre aZ dobre (2-3) na zakladé pribéhu jeji

obhajoby.
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