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Zvukova stavba reklamnich spotii z hlediska percepéniho hodnoceni
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Oponentsky posudek (autor doc. PhDr. Jaroslav Bartosek, CSe.)

Téma prdce je zajyimave a poucné, protoZze mnoZstvi reklamnich spot neustale roste a
jejich vyznam se zvysuje nejen v marketingové komunikaci, ale 1 v zdbavé a v prozivani
volného ¢au. Autorka proto mohla ¢erpat nejen z profesnich poZzadavki na své studenty. ale 1
z z jejich zaymda.

Obsah price je rozc¢lenén do téehto kapitol a  oddili:
L. Specifika zvukové stavby reklamnich rozhiasovych spotii (média, reklama, rozhlas a
rozhlasova reklama, zvukové viastnosti éeského jazyka, percepce, vyzkumny zamér)
2. Soulasné otarky percepce (pozice rozhlasu, zvukova vystavba, muZsky a Zensky hlas)
Lidvér, seznam poulité literatury, seznam grafii, obrdzkii, tehulek a piiloh, pFilohy

Prace ma celkem 185 ocislovanych stran a asi 30 neodislovanych stran piiloh (jazykové
prostfedky vyslovnostnich styli, seznam reklamnich spotd, tabulky spotil). Je skoda, ze
k praci neni priloZena zvukova kopie hodnocenych spoti.

Je napsana prehledné, nékdy az prilis podrobné, kultivovanym jazykem a s minimem
jazykovych chyb nebo pieklept. (Na nékteré upozomuji v textu hodnocené price.) Hojné
uZiva modernich grafl a tabulek.

V predioZeném posudku se budu vénovat obsahu prace v souladu s fazenim jednotlivych
kapitol a oddill. Své poznatky budu oznacovat Cisly stran, na kterych se komentovany jev
nachazi.

Price je zaloZena na velkém mnoZstvi prameni, vétéinou od Spickovych svétovyeh i
domdcich autorit. Kladné hodnotim i to, Ze vyuzivd praci vlasinich studentit. Presto mi
nektere prameny chybéji. Jsou to zejména tematicky vhodné texty ze shorniku UZivani a
proZivani jazyka vydaného k devadesatym narozeninam protesora F DaneSe (Karolinum
2010y, vyuZity mohly byt 1 poznatky dalSich uéiteld UTB Zlin (D. Pavld, E. Hradiskéd) a
prazského bohemisty K Sebesty.

Prestoze aspektd rozhlasové reklamy je v praci uvedeno mnoho, nenadel jsem napft.
soudobou jednoduchou a reprezentativni definici reklamy (s. 14 n.). Pouéna je pfitom napf.
definice ze Slovniku cizich slov (Reklama je oviiviiovani spotiebitele s cilem vyvolat jeho
zajem o koupi), z Wikipedie (Reklama je jakdkoliv placend i neplacend forma propagace
virobku ...) alibi se mii definice 1. Hordkové (Reklamou se nazyvd jakdkoliv placend forma
nepFimého pfedstavent a propagace zhoZi, stuZeb a mySlenek, zprovidia zprostiedkovand
reklamni agenturou) (in Marketing v soucasné svétové  praxi, Grada 1992).

Otazky: a/ Kdo se vjddiil, Ze reklama je navonénd zdechlina? b/ Co je izv.self promotion?

Autorka v odd. 1.3.2 (s. 27n.) popisuje rozhlasovy trth v CR 'V poslednich letech oviem
narostlo zejména mnoZstvi lokalnich rozhlasovych stanic o prilezitostné kratkodobé vysilade,



které sotva mohou byt centrdlné evidovany — napt. v dob¢ leto$ntho vinobrani v Mikul€icich
na Morave asi dva tydny do okruhu pres 15 km vysilalo mistni Vinarské rddio.

Jazyk komercni reklamy v ¢eskych rozhlasovych médiich {(s. 38n.) silné uZiva nejen
vyrazi z Ceskych jazyvkovych styld a regiond, ale 1 cizich vyraz{l, zeyjména z anglictiny.

Vétsina Cechtl, zv1aste mladsich a vzdélangjsich, anglickym reklamnim sloganfim rozumi
a dokaze je piifadit k propagované znacee: Slogan Just dip it (pono¥ se do fohe, namoc fo,
fajn oma'c"'fm) se vztahuje k no’v‘é kon?umaci c;nack‘i’l 7naéky Chio' Let's make thinks better=

clever = Skoda, I'm lovin it = M(,Donaid 3

V sousednim Némecku je situace odnékud odlidna: Podle diplomové prace Ceske studentky,
kterd se provdala do Némecka, tam plati heslo MiiZete nakupovat anglicky, ale prodavai
byste méli némecky. In Germany you can buy in English, but you have to sell in German.

Oddil 1.5 (s. 40 — 56) hodnocené disertace se vénuje zvukovym vlastnostem Ceskeho
jazyka a oddil 1.6 (s. 56 — 60) osvétluje percepcl. Reprodukuje je podle meho ndzoru
kvalifikované, ale zbyteéné podrobné.

Oddil 1.7 definuje cile prace a kapitola 2 (s. 68 - 185) je podrobne popisuje, analyzuje a
dokazuje z mnoha podstatnych aspektd na nékolika vékovych kategoriich, muZich a Zenach.
Vyuziva 1 poznatkl studentskych odbornych praci a obvykle je syntetizuje. Metody analyzy a
jejiho hodnoceni json vétiinou moderni, a proto i vérohodné.

Autoréina zjisténi ukazuji, Ze neexistuje jednoznacné pravidio, které by dovedlo autory
rozhlasovych reklamnich spotd a jejich interprety k zaru€enému Gspéchu. ZaleZi na véku a
genderove prislusnosti piijemet reklamy, na muzském ¢&i Zenském hlasu reklamnich mluvéich
(mu#i se vice hodi k prezentaci produktl zajimajicich muZe — napf. AAA autc —nebo Zeny —
napf. prodejni akce, potraviny, moda aj.}, vyséi vyslovnostni styl mluvciho je pro recipienty
obecne piatelnéisi, ale nékdy zaleZi vic na ostatnich zvukovych parametrech spotil
(spisovnosti, miuvnim tempuy, artikulacl, hlasové barve, typu hlasu ve vztahu k typu produktu
aj.- O tzv. Zenskych tématech viz napt. ¢lanck R. Tomaskove v DaneSove sborniku.)

Vyjmenovavat vhodné typy muzskych, Zenskych, seniorskych, chlapeckych, diveich a
détskych produktl neni moZné — nedovoluje to obvykly rozsah posudku ani dalsi okolnosti.
Domnivam se viak, ze reklamni tvlirci a interpreti by se méli nejdiive poudit o viech
aspektech svych promiuv a vybra"i ty, které jsou ocekdvanému cilovému typu posiuchaci a
k dalsim okolnostem adekvaini. Z m)ch zkusenosti s vysokoskolskymi studenty napf.
vyplyva, Ze studenti z Moravy maji ke spisovnosti bliz neZ jejich kolegové a kolegyné
Z Prahy nebo od Hradee Krilové.

Roli hraje i pocet opakovéant téhoZ spotu. Samoziejmé vyznamna pro zadavatele je 1 volba
samoiné rozhlasové stanice — ne véichni posiouchaii vZdycky, viecko a viude. | t&mito
aspekty se hodnocena prace pfileZitostné struéné zabyva, i kdyZz by bylo moZné —a snad 1
zadouci — vypracovat seznam tzv. drahotnych éinnosti které jsou vhodné pro poslech
rozhlasu {napf. kategorizace cilovych skupin dané stanice, tzv. prime time jako napf. domaci
ranni hygiena a émnost pfed odchodem do zaméstnani, manuélni prace, fizen{ vozidla,
prochazka piirodou, cekamy v provozovnach sluzeb apod.).

Zavér posudku: piredlozencu disertadni priei doporuduji k obhajobé a néktery
komplikovanéjsi relkdanani spot dnp@rus”:uji piehrit a viestranné analyzovat.
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