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1. UVOD

Bakalaiska prace Analyza jarni viddni krize 2011 se zabyva vztahem médii a doméaciho
politického zpravodajstvi v obdobi od dubna do ¢ervna roku 2011. Pozornost je zaméfena
na medidlni pojeti této krize z hlediska vztahu mezi jednotlivymi médii a procesu

vzajemného prebirani informaci mezi nimi.

Jarni vladni krize 2011 bylo obdobi charakteristické velmi rychlym sledem vyznamnych
udélosti na domdci politické scéné. Situace byla velmi neprehledna a nejista byla také
divéryhodnost tvrzeni uvedenych jednotlivymi aktéry. To pravdépodobné pftispélo

k dalsimu odkazovani médii na jinid média.

Teoretickym vychodiskem bakalatské prace je vztah médii a politiky, jejichZ vzajemny
vliv mliZe nabyvat symbiotické ¢i kofliktni povahy. Béhem jarni vladni krize 2011 néktera
média prezentaci urcitych udalosti vyrazné ovliviiovala vyvoj celé situace a stala se tak
jednim z aktérti. BEhem politickych kauz se média velmi casto dostavaji do role mluvcich,
ochrénct vetejnosti a hlidaciho psa demokracie. Politika se pak snaZzi pfizptisobit medidlni
logice a zapfisobit vhodnym zplisobem na vefejnost. U¢inky médii a vztah médif,
verejnosti a politiky vysvétluje teorie nastolovani agendy.

V ramci nastolovani agendy se bakalarska prace vénuje predevsim teorii intermedidlniho
nastolovani agendy, jez je zdkladem pro vyzkumnou ¢&ast price. Intermedidlnimu
nastolovani agendy je vénovana pozornost predevSim v oboru sociologie a medialnich
studif. V CR byl na toto téma realizovan pouze vyzkum Necase a Trampoty Intermediélni
agenda Ceskych médii [2007], jeZ je vychodiskem i pro mou praci a umoziuje srovnani
zaveéru. Narozdil od autord, ktefi komplexné mapuji intermedidlni nastolovani agendy na

¢eském medidlnim trhu, m4 prace je specifikovana pouze na obdobi jarni vladni krize 2011.

Cilem mé bakalarské prace je zmapovat proces intermedidlniho nastolovani agendy
béhem jarni vladni krize 2011. Ve své praci se budu snazit zjistit, jaky byl béhem jarni
vladni krize 2011 vztah mezi jednotlivymi medidlnimi typy a mezi kterymi se projevila
nejsilné;jsi vazba. Dale mé zajima jaka média méla vysadni postaveni a bylo na n€ nejvice
odkazovano a jakd média naopak nejvice odkazovala na dal$i média. Vénovat se budu
i vztahu tiSténych médii a jejich internetovych zpravodajskych portalti. Pokusim se také
analyzovat, jaky typ udalosti byl béhem jarni vladni krize 2011 prebiran dal§imi médii.
Jako vyzkumna metoda bude pouzita kvantitativni obsahova analyza. Analyzovana budou
hlavni zpravodajska televizni, rozhlasova a tiSt€énd média s jejich zpravodajskymi



internetovymi portaly. U zpravodajskych portalt je cilem zkoumat jejich vztah s tiSténymi
médii, proto nebyly vybrany na zakladé€ nejvyssiho poctu uzivatelli narozdil od jinych médii.
V teoretické Casti bakalarské prace vychazim ze vztahu médii a politiky, ktery muize
nabyvat symbiotické 1 konfliktni povahy. Prvni kapitola se vénuje povaze tomuto vztahu.
Prostor je vénovan také roli médii, jejich odpovédnosti a zméné povahy politiky

v zdpadnich mediovanych spole¢nostech.

Druh4 kapitola se zabyva teorii nastolovani agendy, jeZ vysvétluje ucinky médii a zkouma
vztah médii, politiky a verejnosti béhem tohoto procesu. V této kapitole je pozornost
zaméfena predevSim na intermedidlni nastolovani agendy, tedy ¢vrty pilif teorie
nastolovani agendy.

Empirické ¢ast se zabyva popisem metody obsahové analyzy, predstavenim pojmu jarni
vladni krize 2011, popisem metodiky a predevsim zavéry provedeného vyzkumu. Na konci
prace je fazeno shrnuti spolu s prilohami a pouzitymi zdroji.



1. MEDIA A POLITIKA
1.1 Vztah médii a politiky

Vztah médii a politiky je interdisciplindrni téma, jemdz je vénovan prostor predevsSim
v sociologii, politologii a medidlnich studiich. Média 1 politika jsou nositely
privilegovaného postaveni ve spole¢nosti. Média byvaji oznacovana jako hlidaci pes
demokracie, jenZ ma dohliZzet na politickou sféru. Postaveni politikli jako zastupci
vetejnosti je pak dano silou jejich mandatt, vychazejicich z voleb.

Média a politika jsou celky charakteristické vztahem vzajemné zavislosti. Politika je
nutnou naplni zpravodajskych medidlnich obsaht. Média jsou pak podstatnym
prostiedkem komunikace politikll s vetejnosti, se kterou politi¢ti reprezentanti jen ziidka
prichéazeji do kontaktu tvari v tvar, a to predevSim béhem predvolebnich kampani.
Z médii necerpa informace pouze vefejnost, ale 1 samotni politici. Ti si velmi pozorné
hlidaji svlij medialni obraz, ktery vyrazné ovliviiuje postoj vetfejnosti k politikiim, a snazi
se ziskat pfizenl vefejného minéni. Z toho divodu byva vztah médii a politiky oznacovan
jako symbioticky. Vztah médii a politiky také nabyva konfliktni povahy, plynouci
z prosazovani rozdilnych zajmu. Ve vztahu médii a politiky je nutné klast diiraz na urcity
odstup mezi témito institucemi, aby nedochazelo k jejich priliSnému proristani, jako tomu
bylo napft. v roce 1997 béhem opozi¢ni smlouvy. V té dobé se spekulovalo o podpofe
opozi¢ni smlouvy, a pfedev§im ODS, ze strany TV Nova, vedené Vladimirem Zeleznym.
Té na oplatku zajiStovala Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, tvofend z vétSiny

predstaviteli opozi¢ni smlouvy, pfiznivé podminky.

Ptiklad velmi uzkého symbiotického vztahu médii a politiky je popisovan Susan Heilman
Miller na tizivé situaci americkych vézna v mexickém vézeni. Kongresman Stark, jenz se
rozhodl situaci tesit, zvolil spolupréci s Los Angeles Times, aby téma ziskalo pozornost
verejnosti a poté 1 politikli a aby bylo mozné ho zaradit na kongresové slySeni. Spoluprace
Starka s reportéry Los Angeles Times umoznila vytvofit ucelené;jsi obraz celé situace na
zékladé¢ sdileni zdrojii a schopnosti. Pokud by Stark a Los Angeles Times pracovali
oddéleng, jejich pristup k zdrojim informaci by byl omezeny. [Miller 1990: 340]' Média se
vSak stylizuji také do role hlidaciho psa demokracie. DohliZeji tak na ¢innost politiki
a stfetdvaji se s nimi ve vefejné sféfe. Zverejnéni urcitych medidlnich informaci mtze

vést k vyvolani politické krize a potazmo i k odvoldni konkrétnich politickych ¢initelt.

1, Struéné feceno kazda strana ma své zdroje, schopnosti a vyhody, kterd ta druha postrada. Tim, Ze daly hlavy
dohromady a sdilely informace, byly Los Angeles Times a Starktiv tym schopny vytvofit ucelenéjsi obraz, ktery by
nebyly schopny vytvofit samy.* [Miller, 1990: 340]



Obdobn4 situace nastala béhem jarni vladni krize v roce 2011, kdy MF Dnes postupné
odhalovala ,,materidly Vita Barty“, jez velmi vyrazné ptispély k jeho rezignaci na post
ministra dopravy. Samotny denik pak situaci popsal nasledujicim zptsobem: ,,Poté, kdy
denik MF DNES pfinesl informace o dlouhodobych planech Barty ovladnout politiku
ve prospéch jeho tehdejsi firmy ABL, Barta rezignoval.” [iDnes.cz,9.4.2011] Tim se z MF
Dnes stal jeden z piednich aktérd celé kauzy. Jirak a Richova uvadéji, ze média uz
pouhym zprostfedkovanim témat verejnosti zasahuji do politické komunikace a tim se
podileji na jejim utvareni. V dasledku toho se média ,,mohou povazovat za politickou
sflu svého druhu a snazit se do politického déni cilevédomé zasahovat.* [Jirdk, Richova
2000: 350] Média zasahujici do politického déni podléhaji vSak stile pozadavkim
objektivniho a nestranného zpravodajstvi, tim se odliSuji od dalSich politickych sil.

Cetné jsou také snahy politiki o prosazeni vlivu v médiich, jenz by jim umoznil nekriticky
pristup médii a ,,neruSené vladnuti“. Politici utvafeji prostfednictvim zdkont podminky
fungovani médii. U vefejnopravnich médii stanovuji i vysi koncesionafskych poplatkd,
tedy podstatnou soucast jejich pfijma. Politici se také mnohdy snaZi prosadit sviij vliv
v médiich prostfednictvim medidlnich rad, jejichZ naplni je kontrola média a dohliZzeni na
tuto ¢innost. Clenové rad jsou jmenovéni poslaneckou snémovnou. Vzhledem k tomu, Ze
do medidlnich rad byvaji dosazovani predstavitelé politickych stran, byvaji pak
povazovany za ,,prodlouzenou ruku politiki“. Tak tomu bylo i béhem krize v CT na
prelomu let 2000 a 2001, ktera vypukla po jmenovani Jiftho Hodace do funkce
generalniho feditele CT Radou CT na zakladé pouze tydenniho vybérového fizeni.
Politické slozeni Rady CT odpovidalo volebnim vysledkt z roku 1998. Zamé&stnanci CT,
ktefi povazovali volbu za netransparentni, se z obav o ohrozeni nezévislosti média
rozhodli k protestu.? Moc médii, kterd politiky pfitahuje, totiz spociva v tom, Ze konstruuji
obraz svéta, ktery pfejima vefejnost, a vytvareji zdani, Ze svét je takovy, jaky ho prezentuyji.
[Lippmann 1990]

1.2 Funkce médii

Zkoumani funkce médii vychazi z funkcionalistického pojeti masovych médii, které chape
masova média jako jeden ze spolecenskych subsystémi s urcitym smyslem propojeny
vztahy s dal$imi subsystémy. Laswell ve své praci The Structure and Function of
Communication in Society [1948] rozliSuje tfi funkce médii: a) funkce informovat,

2 CT: Televizni krize (2000) [online]. [cit. 2012-01-22]
Dostupny z <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/krize/.>
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b) funkce korelace a c) funkce kontinuity. Média informuji o udalostech, které povazuji
za podstatné a se kterymi zaroven vétSina spolecnosti nema osobni zkuSenost.
Informovéani médii mlze vzbudit i pozornost vefejnosti a politikdl k urcitym tématim.
Zaroven se média podileji na vytvareni konsensu ve spole¢nosti a podporuji zavedené
normy a hodnoty (funkce korelace). Vyznamny vliv maji média na socializaci jedinct,
predev§im u niz8i vékové kategorie, kterd jeSté nema vytvorené nazory a postoje.
U dospélych jedinct pak média vétSinou dotvareji postoje a nazory, aby drzeli krok
s ménicim se svétem. [Graber 2006: 11] Média také podle Laswella zarucuji pfenos
kulturniho dédictvi v historickém procesu z generace na generaci (funkce kontinutity).

N s

[1960] pridava funkci zabavni, jeZ je dnes podstatnou soucasti diskuze o Zadouci podobé
medidlnich sdéleni. Vemi casty je pojem infotainment neboli spojeni zabavni
a informativni funkce médii. Medidlni zpravodajské prostfedky byvaji kritizovany za
preferenci zdbavni funkce s cilem prilakat Sir§Si publikum na ukor kvalitniho
informativniho zpravodajstvi. Infotainment byva povazovan za nedostatek predevsim
umédii v roli vefejné sluzby. [Reifova et al. 2004: 89] McQuail pak dopliuje tyto ctyti funkce
o ziskavani (mobilizaci), které definuje jako ,,agitovani pro spolecenské cile ve sféfe politiky,
vélky, ekonomického vyvoje, prace a nékdy i nabozenstvi.“ [McQuail 2009: 110]

1.3 Masova média jako verejna sluzba a ekonomicky subjekt

Masova média maji dvoji povahu. Jednak jsou vetejnou sluzbou; odtud plyne jejich
privilegované postaveni a odpovédnost vici spolecnosti. Jednak jsou ekonomickymi

subjekty, jez se snazi maximalizovat své zisky na trhu.

Chapéani médii jako vetejné sluzby vyvySuje naplnéni vefejného zdjmu nad zajem o zisk.
Média jsou stavéna do role hlidaciho psa demokracie a stavi se do pozice mluvciho
a ochriance vetejnosti. Na oplatku jsou odpovédnd za dodrZzovani zdsad objektivity,
neutrality, nezavislosti atd. zpravodajstvi. ,, Tento rdmec souvisi se skute¢nosti, Ze medialni
organizace jsou také spolecenské instituce, které napliiuji s riznou mirou dobrovolnosti
a oteviené¢ho zaujeti — urcité vyznamné verejné ukoly, jeZ prekracuji hranice jejich
bezprostfedniho cile tvofit zisk a nabizet zabavu.* [McQuail 2009: 224]

Role médii jako hlidaciho psa demokracie predpoklada nezéavislé postaveni médii, které

umoziuje kriticky dohled nad statni moci a fungovanim statniho aparatu. Nékteti autoti
poukazuji na to, Ze role médii jako hlidaciho psa demokracie méla kdysi zamezovat
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utiskim absolutistického statu v radmci cenzury atd., a je tedy dnes zastarala. ,, Tento
pristup opomiji fakt, ze moc lze uskutec¢novat i prostfednictvim jinych struktur nez pouze
prostfednictvim statu, a proto nevénuje Zadnou pozornost roli tisku jako ochréanci proti
vykofistovani v soukromé sféfe — predev§im v rodiné (home) a v hospodafstvi
(economy).* [Jirdk, Richova 2000: 122] Vefejnopravni a soukromé medialni prostiedky
disponuji odlisnymi moZnostmi obrany. Soukroma média podl€éhaji trznim mechanismim
a formam vlastnictvi, jeZ ovliviiuji findlni podobu medidlniho sdéleni. Vefejnopravni
média jsou pak v boji o publikum nucena na tyto zmény reagovat. Pestoze jsou média
vefejné sluzby placena v CR piedev§im z koncesionaiskych poplatk, podstatnou slozkou
v jejich financovani jsou i1 pfijmy z reklamy a sponzoringu, jejichZ vySe se odviji od
sledovanosti daného média.

Chapéani médii jako ekonomickych subjektli uprednostiiuje snahu efektivné hospodarit
ve vysoce konkurenénim prostiedi, ve kterém je nutné dobfe zacilit na publikum. Cinnost
médii jako ekonomického subjektu podléhd vlastnickym vztahim a inzerentiim.
Nazornym ptikladem vlivu vlastnickych vztaht na fungovani médii je italsky premiér
Berlusconi. Ten vyuzil svij vliv v médiich, pramenici z jeho ¢aste¢ného vlastnictvi, k vlastni
sebeprezentaci, jez mu vyrazné pomohla k tspéSnému volebnimu vysledku. Nutno
podotknout, Ze italsky medidlni systém je od toho naseho odliSny a je zde béZné, Ze
jednotlivdi média jsou stranicky vyhranénd. Finan¢ni zdroje médii zahrnuji ,,fadu
soukromych inzerentd (mezi nimi jiné medialni spole¢nosti, inzerenty, spotiebitele, rizné
verfejné nebo soukromé mecenaSe a statni organy. Z toho plyne, Ze vliv spojeny
s vlastnictvim je casto nepfimy a komplikovany — a je jen zfidkakdy jedinou linii vlivu.*
[McQuail 2009: 237] Média taktéz vychazeji vsttic zajmim svych inzerentt, ktefi jsou pro
né podstatnym zdrojem finan¢nich prostiedk. ,,V priméru jde asi 70 % pfijmt novin
praveé z reklamy. Komer¢ni televize a rozhlas maji z reklam az 95 % svych pfijmi.«
[Ftorek 2010: 93]

Z prizptsobeni médii trznimu prostiedi vychazi i role masovych médii jako reprezentantti
zajmi spotiebitele. Navazuje na predpoklad, Zze produkce zprav je ptfizpisobena zdjmim
spotfebitell, ktefi budou prosazovat informac¢ni kvalitu. Z trZzniho prostfedi vychazi také
informacni role médii, pracujici s myslenkou volného trhu, jenZ poskytuje prostor pro
sebevyjadreni kazdému, kdo o to projevi zdjem. ,, To udajné zajiStuje, Ze se vSechny
dilezité nézory dostanou na vefejnost a Ze je k dispozici Siroka Skéla informaci
z rozmanitych a protichtidnych zdroji. Diky tomu se mlZe prosadit spravny tsudek
a rozumna vlada.“ [Jirdk, Richova 2000: 137] Oba tyto pfistupy vSak pracuji
s pfepodkladem raciondlni verejnosti. Podle Habermase je ale od 1. poloviny 19. stoleti

vefejnd sféra kolonizovana ekonomickymi a statnimi vlivy nahrazena masami, které jsou
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manipulovany. [Habermas 2000] Medialni obsahy jsou naopak komercializovany za
ucelem ziskani co nejsirsiho publika. Podle Bourdieho [1996] vlddne v médiich ,,mentalita
sledovanosti®, kterd byla povySena nad ostatni zajmy a méli bychom se proti ni branit ve
jménu demokracie. ,,Pfitom je dtlezité védet, Ze historicky vSechny kulturni vyplody,
které povazuji — a nejsem sam, doufam — za nejvétsi poklady lidstva: matematika, poezie,
literatura, filosofie — vznikly navzdory ekvivalentiim sledovanosti, proti logice obchodu.*
[Bourdieu 1996: 23]

Medialni obsahy jsou v trznim prostiedi chapany jako masové produkované zbozi, jehoz
cilem je zasdhnout co nejvétsi pocet spotrebitelll a maximalizovat zisky. Odli§né je
pak pojeti vysilani médii vetfejné sluzby. Podle ministerstva kultury slouzi média
vefejné sluzby primarné k plnéni kulturnich a spolecenskych potieb spole¢nosti.’
Dopliikovym zdrojem financi vefejnopravnich médii je ale také vlastni podnikatelska
¢innost, kterd je v konkuren¢nim prostredi odvisla od podilu divaki na trhu. Proto se
vefejnopravni média mnohdy snazi imitovat medidlni obsahy médii soukromych. ,,Je to
dobte zndmy z4kon: ¢im Sir$i publikum chce néjaky list nebo vyrazovy prostiedek ziskat,
tim vic musi uhladit nerovnosti, vyloucit v§echno, co by mohlo rozdélovat (...)“ [tamtéZ:
41-42] Tim dochézi ke komercializaci médii, jez se projevuje zjednodusenim medidlniho
sdéleni, bulvarizaci, senzacechtivosti, povrchnosti a dramatizaci. V zisad¢ jde
o upfednostnéni zabavni funkce na ukor informacni kvality. Podle Currana pravé
komercializace umoznila emancipaci média a zbaveni se financ¢ni zavilosti médii na statu.
[Curran 2000] Finan¢ni zavislost na statu v§ak byla nahrazena novou formou zavislosti,
a to ekonomické povahy. Ve vyzkumu Self Censorship How often and Why [2000],
provedeném americkou nezavislou agenturou Pew Research Center na cca 300 novinéfich
a medidlnich vedoucich pracovnicich, asi ¢tvrtina z nich uvedla, Ze se nékdy cilen€ vyhnuli
tématu nebo pozménili jeho vyznéni ve prospéch své medidlni organizace. Polovina
investigativnich Zurnalistd zahrnutych v tomto vyzkumu pak uvedla, Ze nékterd témata
jsou Casto nebo nékdy ignorovéna, protoze jsou v rozporu s ekonomickymi z4ajmy

medialni organizace.*
1.4 Odpovédnost médii
Odpovédnost masovych médii vychazi z ramce zdkonll a smérnic, trzniho prostiedi

a verejné a profesiondlni odpovédnosti. [McQuail 2009: 217-227] Média jsou nucena
dodrzovat medidlni pravni normy, které reguluji jejich chovéni. Zodpovidaji se také

3 MK CR: Vefejnopravni vysilani [online]. [cit. 2012-01-22]

Dostupny z <http://www.mkcr.cz/cz/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/verejnopravni-vysilani-81273/. >
4 Pew Research Center (2000): Self Censorship How often and Why.

Dostupny z <http://www.people-press.org/2000/04/30/self-censorship-how-often-and-why/.>
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spotfebitellim na zédkladé mechanismu nabidky a poptavky. Odpovédnost médii vychazi
rovnéz z jejich chdpani jako vetejné sluzby. ,,Vetejnost vystupuje v roli obcant, ¢lenti
urcité zajmové skupiny nebo pfislusnikli mensiny (nezaujima tedy jen postaveni
spotfebitelil nebo jednotlivcl se zakonnymi pravy), a z tohoto titulu mize médiim
odmlouvat.” [tamtéZ: 225] Profesionalni odpovédnost je pro Zurnalisty a medidlni
organizace samoregula¢ni normou, obsazenou v etickém kodexu. Cesky Eticky kodex
[1998] zdlrazniuje pravo obCand na véasné, pravdivé a nezkreslené informace, pozadavky
na vysokou profesionalitu v Zurnalistice, ddvéryhodnost, sluSnost a seridznost zvySujici
autoritu médii.’ Novinafi v CR vnimali eticky kodex po roce 1989 jako omezeni svobody,
na které byli po letech nedemokratického rezimu velmi citlivi. Prvni eticky kodex byl
tedy pfijat aZ v 1. poloviné 90. let. [Moravec 2005] Dnes se k témto etickym zasadam
zavazuji témé&f viechny medialni organizace. Zadouci fungovani médii v demokratickych

spolecnostech je zaloZeno predevs§im na svobodé&, rozmanitosti a informacni kvalité.

Svobodu médii je mozné vymezit jako stav nezavislosti na ekonomickych, politickych
a jinych vlivech. Uplné zajisténi svobody médii v§ak neni mozné — diky tzkym vazbam na
politickou sféru a trzni prostiedi — stejné jako nelze predpokladat absolutni objektivnost
a vyvazenost. Vzhledem k obtiZné operacionalizaci a méfeni téchto pojmi byva vétSinou

pouzivan jakysi idedlni stav, ke kterému by se méli medialni pracovnici snazit ptiblizit.

Rozmanité konkurencni medidlni prostredi je vhodné pro demokratické fungovani statu,
narozdil od monopolizovaného medidlniho sektoru. ,,Dokud si obéané mohou vybirat
z velkého poctu médii s rozdilnymi politickymi stanovisky, je to pro tvorbu nazorua
pfiznivé. Cim vétsi riznost médii, tim 1épe pro demokracii.“ [Schulz 2004: 12]
K rozmanitosti masovych médiich v soucasnych demokratickych spole¢nostech vyrazné
prispiva internet, poskytujici Siroké spektrum ndzorti a postojii a usnadiujici

VN

sebevyjadreni. Velmi roz§ifenym a dnes snad uz 1 béZnym jevem jsou medialni oligopoly,
kdy ,,(...) v kazdé ¢asti medialniho sektoru kontroluje pét nejvyssich spolecnosti S0-90 %
nakladu, sledovatelnosti, poslechovosti, prodeje, ¢i podilu na trhu.* [Burton, Jirak 2003:
124-125] Tyto monopolni oligopoly disponuji obrovskou potencidlni moci, danou velmi
vysokym nartstem pole ucinnosti od 80. let. V roce 1983 kontrolovalo vétSinu americkych
médii padesat korporaci, v roce 2004 ten samy objem trhu ovladalo pouze pét korporaci.

[Bagdikian, 2004]

Ani rozmanité konkurencni prostedi médii ale neni vZdy zarukou prezentace Sirokého

spektra nazorli a postoji. ,,Stale se fikd, ve jménu liberdlniho kréda, Ze monopol

5 Syndikat novinai CR (1998): Eticky kodex novinafte.
Dostupné z <http://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/etika/eticky-kodex.>
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uniformizuje a Ze konkurence diverzifikuje. Samoziejmé& nemam nic proti konkurenci,
pouze zaznamenavam, Ze kdyZ plisobi mezi novinafi a novinami, které jsou podfizeny
stejnym omezenim, stejnym prizkumim minéni, stejnym inzerentdm, (...),
homogenizuje.“ [Bourdieu 1996:19]

Pojem rozmanitosti (zpravodajské diverzifikace) byva taktéZ pouZivan v souvislosti
s prezentaci zpravodajstvi v rdmci konkrétniho média. V tomto smyslu rozmanitost
znamenda pozadavek zprostfedkovavat ,,rozli¢né a nediskriminujici spektrum nézort,
predstav a presvédceni o socidlnim svéte, stejné jako témat, v tak bohaté §iti, v jaké jsou
prezentovany ve spolecnosti.“ [Reifova et al. 2004: 49]

Pozadavek informacni kvality — tedy objektivnosti, srozumitelnosti a relevance — byva
obtizné€ji vymezitelny. Autori se velmi odliSuji jiz v samotném pojeti objektivnosti, ktera
je vétSinou vymezovana jako potlaceni subjektivity. Néktéti autoti spojuji objektivnost
s dirazem na fakti¢nost a jejich pfesnou i tiplnou prezentaci. Objektivnost bychom mohli
vymezit i ve weberovském smyslu jako oddéleni faktli od hodnoticich soudii. Objektivita
je pojem operacionalizovany aktudlnosti, vyvazenosti, neutralitou, diverzitou,
transparentnosti, presnosti a vécnosti. [tamtéZ: 118-119] K naruseni objektivity mize dojit

pouhym zkracovanim zprav.

1.5 Zména charakteru zapadni politiky

V zapadnich spole¢nostech dochazi v diisledku medializace k zdsadni proméné politiky.
Média disponuji monopolnim postavenim, a to pfedevsim v oblastech, se kterymi nema
vétSinova spolecnost vlastni osobni zkuSenost. Politici se stali vefejnou zaleZitosti a jsou
posuzovani nejen na zikladé pracovnich aktivit, ale ¢im dél vice 1 v rdmci svého
soukromého zZivota. Verejnost hodnoti, zda politici dodrzuji své proklamované zisady
1 béhem mimopracovnich aktivit. To v§e vede ke ztrat€ autonomie politické sféry, ktera
je nucena se prizptsobit medialni logice. Medializace politiky s sebou pfinési dasledky
v jeji proméné. ,,Dlsledkem tohoto vyvoje je personalizace politiky (diiraz na osoby,
nikoliv témata), jeji dramatizace ¢i konfliktnost (bojovny styl prezentovani politiky jako
série stietll, zvratli a ne¢ekanych odhaleni).“ [Jirdk, Kopplova 2009: 348]

Blumler a Kavanagh [1999] vysvétluje proménu vztahu masovych médii, politiky
a vefejnosti vstupem do tfeti éry politické komunikace, pro niz je pfiznacna
profesionalizace a personalizace politiky a fragmentace masovych médii. ,,Nékteré studie
vysvétluji prechod od tradi¢nich forem kampani (lokalni volebni mitinky a osobni kontakt
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s voli¢i) k profesionalizovanym kampanim, v nichZ hraji podstatnou roli medialni experti
a politicti profesionédlové, jako procesu riistu vyznamu volebniho marketingu nebo jako

amerikanizaci kampani.“ [Bradova 2005:49]

Prvni etapa politické komunikace pak byva charakterizovana stranickou vyhranénosti
volicti, pfimym kontaktem volicli s politickymi elitami a silnou vazbou na lokalni
komunitu. Pro druhou etapu (50. 1éta 20. stoleti) je podstatny vliv televize jako
dominantniho medidlniho prostfedku. Volici se vice vzdaluji politickym elitdm a klesaji
zde vazby na stranickou pfisluSnost. Toto obdobi se vyznacuje centraliza¢ni tendenci
a sméfovanim k profesionalizaci a personalizaci. Po¢atky treti éry politické komunikace
se pak kladou do 90. let 20. stoleti, kdy technologicky rozvoj a predevsim rozSireni
internetu zpusobuje fragmentaci médii. [napf. Bradova 2005] Tieti éra politické
komunikace byva oznacovana amerikanizaci diky svému ptivodu z USA. ,,Amerikanizaci

se rozumi predevsim uplatnéni marketingovych metod ve volebnim boji.* [Schulz 2004: 24]

Nériist marketingovych aktivit v politické sféie je znatelny i v CR. Za podstatny zlom
byva povazovana predevSim volebni kampan roku 2006. ,,V kampani bylo nejvétSim
pralomem v piipadé nékterych politickych stran pravé systematické vyuzivani metod
politického marketingu, podrobné a opakované analyzovani volebniho trhu a volict,
strategické pldnovani a nasledna implementace.* [Matuskova 2010: 65] Cim d4l cast&ji
dochézi k vyuZivani PR agentur a spin-doctor, ktefi zajistuji politickym stranam a jejich
lidrim diky aktivnimu ovliviiovani vefejného minéni pfiznivéjsi hodnoceni. ,,Vztahy
s médii (media-press relations) predstavuji v soucasnosti stézejni disciplinu public
relations. Operuji s predpokladem, Ze pravé prostiednictvim masovych médii 1ze nejlépe
ovlivnit minéni vetejnosti a ziskat jeji souhlas v procesu tizeni spolecnosti a spravy véci
vetejnych.” [Ftorek 2010: 89] K vyuziti politického marketingu nedochazi pouze béhem
predvolebnich kampani, ale 1 béhem vladniho obdobi, kdy strany pouZivaji nejriznéjsi
odborniky na verejné minéni véetné vysledkd plynoucich z vyzkumi vefejného minéni
a volebnich preferenci. Tento proces se oznacuje jako permanentni kampané politickych
stran ve snaze o prosazeni politického rozhodnuti a presvédceni vetejnosti. ,,Posiluje se
pozice politickych poradct, stratégli a konzultantd, a to zplisobem, Ze uz se nepodileji
pouze na pripravé voleb samotnych, ale po nich jsou dale zamé&stnavani politiky
v exekutivé.“ [Bradova, Saradin 2007: 37] To viec dokldda profesionalizace politiky.
Soucasti politického marketingu byva taktéz prezentovani politikl v ramci nepolitickych
témat a snaha o navozeni osobnéjsiho vztahu s volici, napt. pomoci socidlnich siti. To v8ak
vede k odpolitizovani politiky, kdy jsou zdlraziiovdna soukroma témata na tkor témat

politickych.
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1.6 Uéinky médii

Vysvétleni ucinku médii je jednou ze zakladnich otdzek vyzkumu médii. Podle McQuaila
jsou medialni ucinky ,,(...) zamyslené ¢i nezamyslené disledky ¢innosti masovych médii.*
[McQuail: 478] U¢inky médii byvaji také zpravidla déleny na kratkodobé a dlouhodobé.
Zkoumanim medidlniho vlivu na postoje, hodnoty a chovéni jedinci a jeho povahou se
zabyva mnoho pfistupti. ,,Pres veskery vyzkum vlivu médii je ale mimoradné tézké
jakékoliv jejich ucinky na jednotlivce ¢i spolec¢nost spolehlivé prokazat.© [Burton, Jirak:
355] K tomu také pfispiva fakt, Ze vliv médii na jednotlivce je odvisly od jeho
individudlnich vlastnosti. Vysvétlenim ucinku médii se vénuje také nastolovani agendy.
Golding [1981] fadi nastolovani agendy do planovanych a kratkodobych téinki médii.
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2. NASTOLOVANI AGENDY

2.1 Teorie nastolovani agendy

Teorie nastolovani agendy se zabyva ucinky médii, a to pfedevsim jejich schopnosti
nastolovat témata. ,,Schopnost ovliviiovat vyznamnost (,,salience) témat ve vefejné
agendé¢ se oznacuje jako schopnost zpravodajskych médii nastolovat agendu.* [McCombs
2009:26] Nastolovani témat se odehrava v interakci mezi medialni, vefejnou a politickou
agendou, na které ptisobi i dal$i vlivy, napt. osobni zkuSenost, interpersonalni komunikace,
gatekeepers atd. Za mySlenkového otce teorie nastolovani agendy je povazovan Walter
Lippmann.V knize Public Opinion z roku 1922 uvadi, Ze zpravodajska média maji vliv na
nase vnimani svéta a ovliviiuji mentalni obrazy v naSich hlavéch, predev$im o udalostech,
se kterymi nemame vlastni zkuSenost. Tim se podileji na vytvareni naSich kognitivnich
map svéta. Zpravodajskd média podle Lippmanna neprezentuji realitu, ale jeji zkresleny
obraz a vytvareji tim pseudoprostiedi, které je vS8ak vnimano vefejnym minénim jako
realné. [Lipmann 1990] Pojem nastolovani agendy byl poprvé pouzit McCombsem
a Shawem. Ve snaze vyvratit teorii minimalnich uc¢ink, jeZ potvrzovala pouze informacni
funkci médii, a ve snaze dokazat silny kauzalni vliv masovych médii na verejnost se tito
autofi zabyvali nejprve prekrytim miry vyznamnosti témat v medialni a vefejné agendg;
tj. analyzou 1. stupné. Pozd¢ji se vSak v rdmci analyzy 2. stupné zaméfili na atributy
predméti, v jejichz ramci jsou jednotliva témata prezentovana. V soucasné dobé se
nastolovani témat zkouma taktéz z hlediska primingu (vypichnuti), framingu (rdmcovani)
a intermedidlniho nastolovani agendy. Teorii nastolovani agendy je vénovano pomérné
dost pozornosti i v empirickych vyzkumech. V CR se téméf vyhradné tyto vyzkumy vénuji

predevsim interakci mediélni a vefejné agendy.

Ve vyvoji teorie agenda-setting jsou znatelné dvé odliSné vyzkumné tradice se shodnym
pocatkem v 70. letech. Odli$nost t&chto pfistupl je ddna i rozdilnym paradigmatickym
ukotvenim. Prace navazujici na McCombse a Shawa se vénuji u¢inkiim vlivu masovych
médii, tedy prevazné vztahu medidlni a vefejné agendy. Druhy smér chdpe nastolovani
agendy jako politicky proces a zabyva se predev$im utvarenim politické agendy (napf.
Blumler; Cobb, Elder). Postupem ¢asu se v8ak objevila tendence k jejich propojeni. Za
vyznamny pokus o sbliZzeni je povaZzovana Dearingova, Rogersova a Bregmanova analyza
dosavadnich praci o teorii nastolovani agendy z roku 1992. Tito autofi chapou nastolovani
agendy komplexné jako interakci medidlni, vefejné a politické agendy. Nastolovani
agendy je neustdlé soutézeni proponentll témat o ziskdni pozornosti medidlnich

profesionald, vefejnosti a politickych elit. [Dearing, Rogers 1996: 6] Rozdilné je u obou
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smért 1 pouzivani pojmu. ,,Konceptudlni sjednoceni pojmi je tedy nutné, pokud mame

nastolovani agendy chépat jako takovy komplexni socidlni proces.* [Kalvas 2008:65]

2.2 Historie vyzkumi nastolovani agendy

Pro ustanoveni teorie o nastolovani agendy byly zdsadni vyzkumy Chapel Hill Study
a Charlotte Study realizované McCombsem a Shawem na pielomu 60. a 70. let béhem
prezidentskych pfedvolebnich kampani. McCombs a Shaw provedli kvantitativni
obsahovou analyzu médii, jejiZ zavéry porovnali s vysledky dotaznikového Settfeni
a rozhovort s voli¢i. V ramci téchto vyzkum bylo empiricky ovéreno, Ze mira medidlniho
pokryti tématu ovliviiuje vnimani dtlezitosti tohoto tématu vetejnosti. [McCombs 2009:
31] Ke shodnym zavéram v té dobé dochazi také Funkhouser. Ten ve své empirické studii
prokazal, Ze mira medidlniho pokryti tématu nekoresponduje se skute¢nou realitou.
[Funkhouser 1991: 83-94] Provedené vyzkumy polozily zéklad pro rozliseni medidlni,
vefejné a politické agendy.

2.3 Medialni, verejna a politicka agenda

Dearing a Rogers rozlisuji v procesu nastolovani agendy tfi hlavni oblasti; 1) medialni
agenda, 2) vefejna agenda a 3) politickd agenda. [1996: 5] Studium téchto oblasti
probihalo spiSe oddélené, presto jsou velmi uzce provazané.

Masova média plsobi na vefejnost tim, Ze nastoluji hierarchii témat, ktera vetejnost
povazuje za dutlezitd. Soucasti vefejné agendy se ale stanou jen nékterd témata
prezentovana médii a pouze na urcitou dobu. ,,V pritbéhu ¢asu vyznamnost jednotlivych
témat stoupd a klesd zaroven s tim, jak se presouva pozornost masovych médii
a vefejnosti.” [tamtéZ: 71] Vetfejna agenda se podle Dearinga a Rogerse sklada z vetejnych
problémi, které jsou charakteristické konfliktni povahou. Down dodava, Ze vetejny
problém musi byt dostateéné dramaticky a vzruSujici, aby si v soutézi se zabavou udrzel
pozornost vefejnosti. [Down 1991: 30]

Politicka agenda sousttedi svilij zdjem na proces zatazeni tématu do politické agendy.
Téma miiZe byt do politické agendy nastoleno médii, ktera disponuji pfimym i nepfimym
vlivem (skrze agendu vetfejnou). V1iv na zatazeni tématu do politické agendy maji rizné
zajmové skupiny, vefejnost, ale 1 samotni politici. Velmi vyrazny vliv na utvareni politické
agendy ma americky prezident. ,,Urcitd témata vstoupi do Bilého domu s volbou
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prezidenta jako diisledek volebnich slibd (napf. téma zdravotni péce prezidenta Billa
Clintona). Jind témata jsou prezidentem podporovana poté, co projdou medidlni
a vefejnou agendou, prestoZze mohla byt piivodné vyvoldna spoustéci udalosti, kterou
prezident nemél pod kontrolou, ale musi na ni reagovat.“ [Dearing, Rogers 1996: 76]
Pronikuti tématu do politické agendy usnadiiuje otevieny politicky systém a rtizné
priznivé situace jako snaha politikli o zviditelnéni ¢i pfedvolebni kampané. Pfesto se jedna
o obtiZzny proces, se kterym se potykaji i riizna obCanska sdruzeni a zajmové skupiny.

2.4 Medialni agenda

Mediélni agenda je ,,soustava témat, kterym média vénuji v urcitém casovém rozpéti
urcity ¢as a prostor.” [Trampota 2010: 114] Tématické sloZeni medidlni agendy se neustale
proménuje, stejné jako kontext, v jehoZz ramci jsou jednotlivd témata prezentovana,
a samotny zplsob prezentace. Mira medidlniho pokryti tématu vSak nemusi odpovidat
jeho redlnému vyznamu. [napf. Funhouser 1973] Vyzkumy mediélni agendy se zabyvaji
jejim slozenim, ale 1 mechanismy, jeZ vedou k jejimu utvareni. Na vybér udalosti z jejich
nescetného mnoZstvi a nasledné pretvoreni v medialni obsah piisobi velké mnozZstvi vlivi,
jako jsou napft. politické, kulturni a technické podminky. McCombs popisuje proces
utvafeni medidlni agendy pomoci metafory cibule. ,,Na povrchu nasi cibule se nachazi
klicové vnéjsi zdroje zprav, jako napft. prezident Spojenych stétil, bézné aktivity v oboru
public relations a cile zadavatelt volebnich kampani. Hluboko uvnitf cibule narazime na
vzdjemny vliv mezi riznymi masovymi médii, ktery se dnes obvykle oznacuje jako
intermedidlni nastolovani agendy. (...) Normy a tradice pfedstavuji tu vrstvu cibule, ktera
je nejbliZe jejimu stfedu, a urcuji zdkladni pravidla koneéného utvareni medialni agendy.
[McCombs 2009: 148-149]

Proces utvareni medialni agendy a Sifeni zprav vysvétluje gatekeeping. Teorie gatekeeping
se zabyva tim, proc se nékteré informace stanou soucésti medidlni agendy a jiné ne. Pro
pretvoreni informace ve zpravu je nutny jeji prichod vraty informacnich kanald
stfezenymi gatekeepers, ktefi rozhoduji, zda informace vraty projde ¢i nikoliv.
Pomyslnymi vraty mohou projit informace ¢erpané z vlastnich jinych nezZ medialnich
zdroji, ale 1 informace prevzaté z dalSich médii, které uz branou informacnich kanala
prosly. Gatekeeping neoznacuje pouze vybér zprav, ale 1 pretvareni uddlosti ve zpravu.
[Trampota 2006: 41] Z vyzkumi gatekeepingu provedenych Whitem vyplyva, Ze editoti
se ve vybéru zprav Casto rozhoduji subjektivné. [Reifova et al. 2004: 72] Z publikace
, Gatekeeper“: Pripadovd studie vybéru zprdv [White 1950] je zfejmé, Ze gatekeepers
filtruji zpravy dle obsahu, ale 1 na zédklad€ pozadovaného délky ¢i tématu. Mezi témata,
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kterd maji snadnéj$i priichod vraty informacnich kandlt patii napf. politicka témata.
Rozhodnuti vybéru udalosti a jejich pretvofeni ve zpravu nezdvisi pouze na volbé
gatekeepera. Vybér udalosti a jejich pretvoreni ve zpravu nezavisi pouze na individualni
volbé gatekeepera, ale 1 na rutindch medialni organizace a jejim usporadani, na vnégjsich
vlivech a dalSich faktorech. [Trampota 2006: 43]

Neékteri autori poukazuji na oslabeni platnosti teorie gatekeeping s rozsifenim internetu
a kabelové televize, které vede k fragmentaci publika. ,,/ Tradi¢ni média ¢eli odlivu poctu
klientd. Internet a kabelova televize jsou jedinymi politickymi zpravodajskymi zdroji
s rostoucim publikem.“ [Graber 2006: 359] Publikum na internetu v$ak sdili informace, jeZ
nemohou vychézet z jejich vlastni zkuSenosti a jedna se tedy o prevzaté informace
z dalSich zdroji. Napf. bloggeti prejimaji informace z masovych médii a dalSich
informacnich kanall, ke kterym pridavaji svlij osobni pohled. [Shoemaker, Vos 2009: 7]

Vyzkumy utvareni medialni agendy se zacinaji vice objevovat od 80. let. Pivodné se
medidlni agenda zkoumala pouze ve vztahu s vefejnou a byla povazovana za danou.
[Dearing, Rogers; 1996: 24] Nejcastéji pouzivanou metodou vyzkumu médii je
kvantitativni obsahova analyza. Dtliraz byva kladen na vyzkum tématického slozeni
i pozornosti a postaveni jednotlivych témat. Casto je také pozornost vénovana porovnani
jednotlivych medialnich typu. Ve vyzkumu medidlni agendy je také vyuZzivana kvalitativni
obsahova analyza. Ta se kupft. vénuje kontextu, do kterého je zprava zasazena a jaké jeji
charakteristiky jsou zvyznamniovdny. V této souvislosti je pak zmifiovan framing
(rdmcovani) a priming (vypichnuti), jez McCombs zatazuje do analyzy 2. stupné procesu
agenda-setting. Podle McCombse jde o posun od otizky, o cem méa publikum premyslet,
k otazce,jak o tom ma premyslet. McCombs dale rozliSuje tfi klicové prvky pro tvarovani
medidlni agendy; intermedidlni nastolovani agendy, zpravodajské zdroje a normy.
[McCombs 2004]

2.5 Intermedialni nastolovani agendy

Intermediélni nastolovani agendy zkouma vliv dalSich médii na podobu medialni agendy.
Jednd se o vztah novinare a zdroje, ze kterého Cerpa informace. V pfipad¢€ intermedidlniho
nastolovani agendy jsou informace ziskavany z jinych médii. Vyuzivani konkurenc¢nich
médii jako dal$iho zdroje informaci se stalo institucionalizovanou novinarskou praxi.
W. Breed pfirovnava proces Sifeni zprav mezi médii k rodokmenu vétvicimu se od predki
k potomkdm. [Breed 1955: 328] Intermedidlni nastolovani agendy vede k produkci

podobnych medidlnich agend. [McCombs 2009: 169]
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Sledovéani konkurence je v trznim medidlnim prostfedi, charakteristickém bojem
o publikum, zcela béZnou zaleZitosti a vede k rozhodnuti, zda zpravu zvefejnénou jinym
médiem publikovat, ¢i nikoliv. Podle Jeongsub Lima tato volba zdvisi na mife
zpravodajské hodnoty konkurenc¢niho ¢lanku. Pokud novinat posoudi, Ze zprava mé velmi
nizkou zpravodajskou hodnotu, rozhodne se ji ignorovat. V pripadé€, Ze novinar povazuje
zpravodajskou hodnotu konkurenéni zpravy za vysokou, rozhodne se ji misto pouhého
prevzeti posunout uréitym zptsobem dale. [Lim 2011: 230] Lim zkoumal proces
intermedialniho nastolovani agendy na tfech vyznamnych denicich v USA (NY Times,
USA Today, Washington Post). Z. diivodu malého a velmi specifického vzorku, ktery
obsahuje pouze hlavni deniky, neni mozné zavéry piili§ zobecnovat. Vysledkem
realizovaného vyzkumu vSak bylo, Ze publikované zpravy byly dal§imi dvéma deniky
v 20-80 % prevzaty ¢i dale rozpracovany. [tamtéz: 234]

Jednim z divodti intermedialniho nastolovani agendy je fakt, Ze novinafi se pohybuji ve
specifickém prostiedi bez ptiliSného kontaktu s publikem. Proto odvozuji vyznamnost
témat z jinych médii. [Dearing, Rogers 1996: 33] Sledovana byvaji predevsim elitni média
disponujici dominantnim postavenim na trhu. ,Intermedidlni agenda tak odkazuje
k moznym informa¢nim toklim mezi jednotlivymi médii, z nichZ nékteré mohou byt

N 4

intenzivnéjsi nez jiné, a v disledku toho se naptiklad tzv. elitni média typu NY Times ¢i
CNN stavaji ¢astéjsim zdrojem pro agendy ostatnich médii.“ [Necas 2008: 24] Néktera
dominantni média maji vliv na nastolovani medialni agendy jinych médii v ramci urcitych
specifickych oblasti. Vliv NY Times na utvareni medialni agendy je znatelny pfedevSim
v oblasti zahrani¢nich zprav, zatimco Washington Post disponuje schopnosti nastolovat

medialni agendu v ramci domécich narodnich zprav. [Miller 1990: 343]

V CR nenajdeme piestizni médium typu NY Times, jehoZ ¢innost by byla v takové miie
monitorovana. Pfesto 1ze u nékterych celostatnich médii predpokladat vyraznéjsi vliv.
Vhodnym pfiikladem v této souvislosti je potfad Otazky Véaclava Moravce, ktery ma
vyznamné postaveni v oblasti doméciho politického zpravodajstvi. Sdm Vaclav Moravec
v uvodni ¢asti porfadu kazdou nedéli opakuje vétu: ,,A o jakych tématech se zane po
dnesnich otazkach mluvit?* Tim moderator naznacuje, Ze si uvédomuje dalezité postaveni

svého poradu a predpoklada jeho znac¢ny vliv na politické déni.

Blizkym pojmem intermedidlnimu nastolovani agendy je pojem agenda-building.
Agenda-building se také zabyva procesem utvareni medialni agendy, ale pozornost vénuje
mechanismim a vliviim na utvareni tématické agendy. [Trampota 2006: 124] Pro vyzkum

intermedialni agendy jsou podstatné interakce mezi médii.
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2.6 Vyzkum intermedialniho nastolovani agendy

Vyzkumy intermedidlniho nastolovani agendy se vénuji predevsim vlivu zpravodajskych
agentur na utvareni medialni agendy (napt. McCombs, Shaw 1976), postaveni elitnich
médii (napt. Golan 2006) a pribéhu tohoto procesu u jednotivych medialnich typd. (napft.
Reese, Danielian 1989) Znacéné ¢ast vyzkumi byla provedena béhem predvolebniho
obdobi, tedy kulminan¢niho bodu mezi médii a politikou. VE€tSina z téchto vyzkumi byla
realizovdna béhem prezidentskych voleb v USA a pozornost byla vénovana vlivu
webovovych stranek a blogii na utvareni mediani agendy. (napt. Sweetser, Golan, Wanta
2008) Vyzkumy intermedialni agendy se vénuji tedy i vztahu tradi¢nich a novych médii.
Nova média jsou v§ak pomérné neprobadanou oblasti, k cemuz ptispivd proménlivost
jejich medidlnich obsaht. Podle Vliegentharta a Walgrava ma smysl zkoumat
intermedidlni nastoloviani agendy predevSim v kratkodobém casovém horizontu.
S prodluzujici se prodlevou mezi prebirdnim informaci vstupuji do tohoto procesu dalsi
vlivy, jez mohou vést ostatni média k rozhodnuti vénovat se danému tématu.
[Vliegenthart, Walgrave 2008: 861-862]

Z realizovanych vyzkumu vyplyva, Ze intermedidlni nastolovani agendy zavisi na typu
média. Zkoumén byl predevSim vztah tiSt€nych a televiznich médii, mezi nimiZ byla
prokéazana silnd intermedidlni vazba. ZjiSténo bylo, Ze spiSe noviny maji schopnost
nastolovat medidlni agendu televiznich médii neZ naopak. Uvedené zavéry prokazal
1 vyzkum Intermedia Influence and the Drug Issue: Converging on Cocaine provedeny
Reesem a Danielianem v roce 1989. Autofi ve svém c¢lanku uvedli, Ze medializace
nékterych zprav je neCekané vysoka, 1 prestoze maji média tendenci prezentovat podobné
zpravy. [Reese, Danielian 1991: 238] Jako ptiklad Reese a Danielian uvadéji medialni
pokryti problematiky kokainu v 1été 1986, kdy doslo k ohromnému medidlnimu nasyceni
tohoto tématu, které nebylo umérné dulezitosti této problematiky. Drogy byly
dlouhodobym problémem, kterym se vice nezabyvala Zddna politick4 strana, ani nedoslo
k zasadni spouStéci udalosti. Autofi dochazeji k zavéru, Ze zdklady pro obrovskou
medializaci tématiky kokainu polozil denik NY Times. ,,Po prvnim ¢lanku v Timesech na
toto téma nésledovala v dal$im roce reportaz v Newsweeku, specidly na dvou celostatnich
televiznich kanélech, nariist zpravodajstvi tykajiciho se drog v novinach napfi¢ Spojenymi
staty a podle ocekavani také ndarast zdjmu verejnosti o drogovou problematiku.*
[McCombs 2009: 56]

V CR se vénuje vyzkumtim intermedidlniho nastolovéani agendy pouze T. Trampota

a V. Necas. V roce 2007 provedli vyzkum Intermedidlni agenda ceskych médii

s nasledujicimi zavéry: ,,Silnou intermedidlni vazbu mizeme pozorovat mezi tiSt€nymi
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médii a televiznimi stanicemi, kdy vice nez 86 procent analyzovanych TV ptispévki
odkazovalo na tisk. Naopak se projevuje relativné slaba vazba v rdmci stejného typu
média. (...) S ur¢itou mirou zkresleni lze tvrdit, Ze televizni stanice a rozhlasové stanice
nejvice odkazuji na deniky, pfi¢emz samy rozhlasové stanice maji v ramci sledované
intermedidlni agendy nejslabsi pozici.“ [ Trampota, Necas, 2007: 18] Nutné je zdlraznit, Ze
vyzkum Intermedialni agenda ¢eskych médii se vénuje pouze pfiznané intermedialni
agendé¢, tedy explicitnim odkaziim na jind média. Nékteré informace pievzaté z dalSich
médii mohou byt medidlnim pracovnikem publikovény, aniZ by byl uverejnén jejich zdroj.
K témto ptfipadiim by zfejmé mohlo dochazet pfedev§im u médii stejného typu ¢i oblasti
zpravodajstvi. Pro roz$ifeni vyzkumu i na nepfiznanou intermedidlni agendu by bylo
vhodné pouzit kvalitativni komparativni analyzu agend konkrétnich médii a vzit v ivahu
i casové hledisko. [tamtéZ: 18] Takovy vyzkum by mél vétsi vypovidajici hodnotu, ale byl
by také obtiznéji proveditelny.
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3. VYZKUM ITERMEDIALNIHO NASTOLOVANI AGENDY BEHEM JARNI
VLADNI KRIZE 2011

3.1 Uvod do vyzkumné &asti

V empirické ¢asti prace se pokusim zmapovat intermedialni nastolovani agendy béhem
jarni vladni krize 2011. Ta byla charakteristickd velmi rychlym sledem udalosti, ktery se
stal nepfehlednym 1 pro samotné aktéry. Diky tomu se stalo sledovani konkuren¢nich
médii a vzajemné piebirani informaci nutnosti pti tvorbé medidlnich obsaht. V nasledujici
¢asti prace si kladu za cil zjistit, jakd média méla béhem jarni vladni krize vysadni
postaveni a vyrazné ovliviiovala utvareni medidlni agendy a jakd média spiSe informace
prebirala. Také se budu vénovat vztahu mezi jednotlivymi druhy médii.

3.2 Jarni vladni krize 2011

Jarni vladni krizi 2011 byla pivodné oznacovdana politicka krize s po¢atkem v mésici
dubnu. Po ¢ase se v8ak ukazalo, Ze vladni krize mé tendenci pretrvavat i v dalSich
obdobich. Jarni vladni krize byla zapocata zvefejnénim nahravky J. Skarky novinafi
Respektu a vyvrcholila v personédlnich zménéch ve vladé a moznosti rozpadu koalice.
Za konec jarni vladni krize pro ucely analyzy povazuji 7. 6., kdy VV oddalily sviij odchod
z koalice pod podminkou splnéni jejich pozadavki do konce ¢ervna, a do$lo ke zklidnéni
situace. Tato krize byla doprovazena znechucenim vetejnosti a dospéla k samotné krizi
legitimity vladnoucich stran.

Pocatek vladni krize vyvolalo obvinéni Skérky, Ze je od Vita Barty, ktery byva oznacovan
jako neformalni lidr VV, upldcen za mléenlivost. Skarka na nahravce Respektu, kterou
né&kolikrat oznacil za mystifikaci, hovofil také o nesrovnalostech ve financovani VV
a planu Vita Barty zvySit pomoci politiky svoji ekonomickou moc. K obvinéni Vita Barty
z uplaceni se pridala 1 Kristyna Koci, jejiz pokus byl oznacen predsedou VV Radkem
Johnem za vnitrostranicky puc. Dalsi eskalaci vladni krize pfinesla nahravka Tyden.cz,
kde Kristyna Ko¢i mluvi o spolupréci s Petrem Tluchofem a tf1 ¢tvrté roku pfipravovaném
rozkolu ve VV ¢asti ODS. Ohniskem sporu se stala otdzka obsazeni ministerstva vnitra
po Radku Johnovi, jenZ se nakonec vzdal i postu vicepremiéra pro boj s korupci. Mimo
Johna rezignoval také ministr dopravy Vit Barta. Jako problematicky se také ukazal vztah
prezidenta a premiéra v otdzce odvolani ministrd VV. Cel4 jarni vladni krize byla
doprovazena neustilymi spory v koalici, jeZ se nakonec poc¢atkem 1éta zklidnily.
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3.3 Pouzita metoda

K vyzkumu intermedidlniho nastolovani agendy béhem jarni vladni krize 2011 pouZziji
kvantitativni obsahovou analyzu, tak jak ji definoval Berelson [1971]. Ve své praci
vychazim z postupu Trampoty a Necase, ktefi provedli vyzkum ,,Intermedialni agenda
ceskych médii* [2007], jeZ je jedinou odbornou praci na toto téma v CR. Ve své praci se
stejné jako uvedeni autofi zabyvam pouze priznanou intermedidlni agendou, k jejimuz
vyzkumu je vhodna pravé kvantitativni obsahova analyza. Jedna se o situaci, kdy médium
pfimo odkazuje na zdrojové médium, z né¢hoz byly informace ptevzaty. Pfi vyzkumu
pouze priznané intermedialni agendy dochazi ke znac¢né ztraté informaci a v dtsledku
toho jsou omezené 1 moznosti interpretace vysledkil. Komplexni vyzkum intermedidlniho

nastolovani agendy by vSak byl obtiZné&ji proveditelny.

3.3.1 Obsahovd analyza

Kvantitativni obsahova analyza je objektivni systematickou technikou uréenou k analyze
zjevného (manifestniho) sdéleni. [Disman 2008: 168] Jedna se o vysoce strukturovanou
metodu zaloZenou na kvantifikaci. Autorem kvantitativni obsahové analyzy je Berelson,
ktery tuto techniku popsal v knize Content Analysis in Communication v roce 1952. Podle
Berelsona musi kvantitativni obsahova analyza spliovat nésledujici kritéria:
a) systematiku je tfeba chapat jako jasné strukturované a neménné uchopeni predmétu
vyzkumu b) na v§echny objekty analyzy musi byt aplikovan totozny postup ¢) poZzadavku
objektivity ,,(...) je tfeba rozumét jako explicitnosti uplatiiovanych postupt, pricemz je
tfeba dbat na jejich opakovanou pouzitelnost a z nich vyplyvajici intersubjektivni
ovéfitelnost vysledkd.“ [Reifova et al. 2004: 20-21]

Berelson definuje obsahovanou analyzu jako popis zjevného obsahu. [Berelson 1971:18]
Obsahova analyza ale pronikd i hloubé&ji pod povrch zjevného obsahu. ,,I kdyz
deskriptivni povaha obsahové analyzy je nepochybnad, piece pfti jejim pouziti zpravidla
nejde jen o pouhy popis manifestovaného obsahu, nybrZ o hledani interferenci
(odvozovani souvislosti ze smyslovych vjemt), jez pfi béZné konzumaci medialnich
produktt ¢tenaft, posluchac ¢i divak nevnima nebo si neuvédomuje, ale které —a v tom je
kvantitativni obsahové analyza lakava — na néj presto mohou pisobit.“ [Jirak, Kopplova
2009: 283]

Kvantitativni obsahova analyza je technikou objektivni. To znamen4, Ze kazdy vyzkumnik
by mél dojit ke shodnym zavértim. ,,Vychazi z pozitivistické predstavy, Ze jsme schopni
objektivniho poznani a pfi sprdvném nastaveni metody zkouméani mizeme medidlni

obsahy zkoumat bez toho, aby byly vysledky ovlivnény samotnym badatelem, jeho
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hodnotami a selektivni percepci.“ [Trampota 2008: 41] Zajistit spolehlivost méfeni miize
byt vSak problematické. Praxe ukazuje, Ze ,,badatel zavede vlastni vyznamovy systém,
spiSe nez aby ho ,,odvozoval“ z obsahu.“ [McQuail 2009: 376] Krom¢ reliability by méla
obsahova analyza napliovat také koncept validity a méfit to, co mdme v umyslu méfit.

Vyuziti kvantitativni obsahové analyzy je velmi Siroké. Zprvu byla tato technika
pouzivana k analyze medidlnich sdéleni a pak se rozsirila do dalSich socidln€ védnich
a humanitnich disciplin. [Krippendorff 2004: 11] Masova média byvaji kvantitativni
obsahovou analyzou zkoumadna z hlediska tematického slozeni, hodnoceni tématu
a rozlozeni argumentti. Byva tedy sledovéna pozornost, ktera je jednotlivym tématim
vénovana, ale i zplisob, jakym média téma prezentuji, a zda je ptistup médii objektivni
a vyvazeny. Soucasti kvantitativni analyzy medialnich obsahti byva komparativni vyzkum
jednotlivych médii ¢i medidlnich druhii. Porovnavana také byvaji vefejnopravni

a soukroma média.

Vyhodou kvantitativni obsahové analyzy je jeji aplikovatelnost na jakékoliv sdéleni. Tato

Vv s

technika se také fadi mezi ekonomicky a ¢asové méné narocnéjsi. Strukturovanost
techniky pfinasi pfehlednd data. Zaroven je kvantitativni obsahova analyza vhodna ke
zpracovani vét§iho mnozstvi dat. [Necas 2009: 14] Nevyhodou této techniky je pak
redukce informaci a neschopnost hlubsi analyzy. Za dal$i omezeni je moZné povazovat
,vytrhavani medialni produkce z historického, kulturniho, socidlniho a ekonomického
kontextu jeji vyroby a uziti.* [Jirdk, Kopplova 2009: 284] Problematické miize byt také
vycviceni kodovaci. ,,Samotny vystup obsahové analyzy je novym textem, jehoZ vyznam se
muzZe, nebo dokonce musi liit od ptivodniho zdrojového materidlu.” [McQuail 2009: 376]

3.3.2 Postup kvantitativni obsahové analyzy

formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy

definice vybé&rového souboru

vybér patficného vzorku vybérového souboru

vybér a definice jednotky méreni

konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany
vystaveni systému kvantifikace

vycvik kédovact a provedeni pilotniho vyzkumu

kédovani obsahu

A Al o i

analyza shromazdénych dat

—_
)

. definice zavért (nebo vyvozeni zavért a hledani souvislosti) [Wimmer, Dominick 2006]

Zcela prvotnim krokem v procesu kvantitativni obsahové analyzy je jednoznac¢na definice
vyzkumné otazky €1 hypotézy. Vyzkumné otizce byva davana prednost, pokud nejsme
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schopni predikovat zavéry. Hypotéza je naopak explicitni tvrzeni o vztahu proménnych
a pouzivame ji, pokud navazujeme na jiz provedené vyzkumy. [Riffe, Lacy, Fico 2005: 43]

Daéle je nutné zvolit vybérovy soubor. ,,Vybérovy soubor byvé zpravidla ohrani¢en
a) Casové (napftiklad jeden ro¢nik deniku), b) z hlediska zvoleného média (konkrétni titul
nebo soubor médii jednoho typu) ptfipadné i ¢) zanrové (zpravodajstvi, serialy atd.)
a tematicky.“ [Trampota 2008: 42] Ohrani¢eni medidlnich obsahii vypovida
o reprezentativité vyzkumu a byva pfizpiisobeno ekonomickym moznostem vyzkumnik.
Volba vzorku vybérového souboru je odvisld od zkoumaného tématu. Je nutné urcit

média, ktera budeme analyzovat ve zvoleném case.

V dalSim kroku ptichazi na fadu stanoveni zaznamové jednotky méfeni, tedy nejmensiho
prvku analyzy. Jedna se o specifickou ¢ast obsahu, na které zkoumame kategorie. [Holsti
1969: 116] Obvykle byva pti vyzkumu medialnich obsahti volen jako zdznamové jednotka
analyzy ¢lanek. ,,Za clanek mUZeme povazovat pravé tak casopisecky ¢lanek jako
povidku, protokol, dopis, celou knihu, rozhlasovou relaci, televizni porad atd.* [Disman
1966: 120] Pouzivany byvaji ale i dal$i Casové a rozsahové miry. Pro eliminovani
nepresnosti je vhodné zvolit také kontextovou jednotku, a to predev§im u menSich
zdznamovych jednotek. To znamend, Ze zdznamovou jednotku analyzujeme napft.

v kontextu celého ¢lanku.

Zakladem kvantitativni obsahové analyzy je konstrukce kategorii pro proménné. ,,Kazda
zkoumana jednotka musi byt zataditelna vZzdy do praveé jedné kategorie dané proménné.
[Trampota, Vojtéchovska 2010: 107] Soustava proménnych a kategorii tvoii kddovaci
knihu, podle které je do zaznamového archu uvadéno, jakych hodnot nabyvaji proménné
v kategoriich. Pokud je kédovani provadéno vice kodéry, byva zpravidla provadéno jejich
Skoleni k zaruceni jejich shodného postupu. Soucasti kvantitativni obsahové analyzy
nékdy byva 1 pilotni vyzkum, pfi némz je mozné ovéfit spravnou konstrukci kategorii
a dalSich vyzkumnych rozhodnuti. Po analyze dat nasleduje jejich interpretace

a formulace zavéru.

3.4 Formulace vyzkumnych otazek

Cilem mé prace je zmapovani intermedidlniho nastolovani agendy béhem jarni vladni
krize 2011, pficemzZ se vénuji pouze priznané intermedidlni agendé&. Ve své préci si kladu

za cil zjistit, na jakd média bylo nejvice odkazovano a disponovala tedy i1 vysadnim

postavenim a schopnosti utvaret medidlni agendu. Déle mé zajima, jaka média nejcastéji
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odkazovala na jind média. Za velmi podstatny pak povaZzuji proces intermedidlniho
nastolovani agendy mezi jednotlivymi druhy médii. Také se budu vénovat tomu, v rdmci
jakych témat a typu udalosti k intermedidlnimu nastolovani agendy béhem jarni vladni
krize 2011 dochézelo. Podobnost s praci Intermedidlni agenda ceskych médii [2007] Necase
a Trampoty umoznuje srovnani vysledkil. Necas a Trampota zkoumaji zdkladni
charakteristiky intermedidlni agendy v ¢eském prostiedi oprosténé od vykyvovych jevi,
zatimco ja se v bakalarské praci vénuji popisu tohoto procesu ve specifickém obdobi.

V1: Na jakd média bylo nejvice odkazovano?

V2: Jaka média nejcastéji odkazovala na jina média?

V3: Mezi jakymi druhy médii byla intermediélni vazba nejsilnéj$i?

V4: Jaky byl typ prejimanych udailosti?

V5: Jaké bylo téma piejimanych informaci v ramci jarni vladni krize 2011?

3.5 Vyzkumny vzorek

Vzorek se sklada z audiovizudlnich, tiSténych a internetovych médii v obdobi od 3.4. do
7.6.2011. Konkrétn& budou analyzovana nasledujici média: CT, TV Nova, TV Prima, CRo
1, Impuls, MF Dnes, LN, HN, Pravo, iDnes.cz, Lidovky.cz, iIHNed.cz a Novinky.cz, a to
s vyuzitim databaze Anopress.

U televiznich a rozhlasovych stanic budou vzdy analyzovany jejich hlavni zpravodajské
relace. U tisku bude analyzovana titulni strana a sekce doméci politiky. V internetovém
zpravodajstvi budou analyzovany vSechny zpravy zatazené do sekce doméci politiky.

3.6 Popis vyzkumného vzorku

Hlavni televizni zpravodajské relace disponuji nejvysSim poctem divaki z analyzovanych
médii. Nejvyssi sledovanosti dosahuji Televizni noviny, vysilané komercéni TV Nova.
Sledovanost Udélosti vysilanych na veiejnopravnich televiznich programech CT 1 a CT
24 byla v roce 2011 niz8i nez Zprav TV Prima. VSechny tyto uvedené televizni stanice

maji odliSné struktury vlastnictvi.
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Tabulka ¢. 1: Sledovanost televiznich stanic

Analyzovany porad Sledovanost v roce 2011
CT Udalosti 680 000
TV Nova Televizni noviny 2099 000
Prima TV Zpravy TV Prima 945 000

Zdroj: ATO- Mediaresearch

Tabulka ¢&. 2: Ctenost tisku a podet realnach uZivateld zpravodajstvi internetovych portald

noviny vydavatel c¢tenost na vydani internetovy RU

1. pol. roku 2011 portal k 1.6. 2011
HN Economia 195 000 iHNed.cz 42 108
LN Mafra 235 000 Lidovky.cz 65 732
MF Dnes Mafra 834 000 iDnes.cz 226 918
Pravo Borgis a.s. 438 000 Novinky.cz 807 032

Zdroje: Media projekt a NetMonitor online

Pozndmka: ,Realni uzivatelé (RU) — pocet uzivateld internetu, kteti vygenerovali alespoti jedno zobrazeni
na vybraném webovém serveru béhem sledovaného obdobi (mésice, tydne, dne).” [Trampota,
Vojtéchovska 2010: 195]

Nejctenéj$im Ceskym seridoznim denikem je MF Dnes. Denik patii do medialni skupiny
Mafra se zahrani¢nim vlastnikem Rheinich- Bergische Druckerei und Verlagsgessellschaft
mbH, ktery sdruzuje také Lidové noviny a zpravodajské internetové portdly
iDnes.cz a lidovky.cz. Denik MF Dnes je z hlediska organiza¢ni struktury specificky
samostatnou sekci investigativni Zurnalistiky. Hospodéiské noviny, jeZ maji z uvedenych
denikil nejnizsi odhad ctenosti na vytisk, vychazeji pouze pétkrat tydné a vénuji se

predevsim ekonomickym tématim.

Nejvyssi navstévnosti z analyzovanych zpravodajskych internetovych portala disponuji

iDnes.cz a Novinky.cz, na jehoz provozu se podili denik Pradvo a Seznam.cz.

Tabulka ¢. 3: Poslechovost rozhlasovych stanic

Rozhlasova stanice Poslechovost véera (v tis.) 1. pololeti 2011
Impuls 976 000
CRo 1 692 000

Zdroj: Stem/Mark a Median
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Nejvyssi poslechovosti v CR dosahuje soukromé radio Impuls. Vetfejnopravni CRo 1 ma
zavedené dvé€ hlavni rozhlasové relace: Ozvény dne ve 12:00 a Ozvény dne v 18:00.
Z divodu netuplného zpravodajstvi Ozvén dne v 18:00 v databazi Anopress byly
analyzovany pouze Ozvény dne ve 12:00.

3.7 Jednotka analyzy

Jednotkou analyzy je Clanek, jehoZ soucasti je odkaz na jiné médium. Za clanek je
povazovana zprava tematicky oddélend od dalSich zprav. U kazdé jednotky budou
analyzovany nasledujici proménné: mésic, medidlni druh, médium, medidlni druh
zdrojového média, zdrojové médium, rozliSeni hard news a soft news, rozliSeni rutiny
a skandalu a téma.

Meésic — mésic, ve kterém byl ¢lanek publikovén.

Medialni druh — druh média, ve kterém byl ¢lanek publikovan (televize, tisk, rozhlas,
internet).

Médium - konkrétni nazev média, ve kterém byla zprava publikovana.

Medialni druh zdrojového média — druh média, z néhoz byla zprava prevzata (televize,
tisk, rozhlas, internet).

Zdrojové médium — konkrétni médium, z néhoz byla zprava prevzata.

Hard news a soft news — proménna hard news a soft news rozliSuje udalosti prevzaté

z jinych médii dle jejich typu. Jedna se o typologii Gay Tuchman [1978], na jejimZ zakladé

jsou zpravy rozdélovany na hard news (horké novinky) a soft news (doplnujici

informace). Zjednodus$ené feceno, hard news se zabyvaji dilezitymi zalezitostmi, zatimco

soft news zalezitostmi zajimavymi. [ Trampota, 2006: 31]

pE. hard news: ,,Zpravu o tom, Ze Babak nedokaze dolozit, kde vzal zhruba Sest miliont
korun, které v poslednich tfech letech vénoval na fungovani strany, pfinesl tydenik
Respekt.“ [Lidovky.cz 16.4. 2011, Sponzor VV Babak poodkryl, kde ziskal miliony]
soft news: ,,Dostal jsem listky k svatku od své maminky na predstaveni Gottland ve
Svandové divadle. KdyZ jsem vidél, jak se schlizka K9 vyviji, rozhodl jsem se nakonec
radsi spéchat do divadla,” pfiznal exministr dopravy. [Lidovky.cz, 3.6. 2011, Pro¢
skoncila K9 tak rychle, Barta spéchal do divadla]
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Rutina X skandal - je proménnou vytvorenou dle typologie Molotche a Lesterové [1997],
ktefi u zprav rozliSovali, zda se jednd o zamérné jednani a zda je zprava prosazovéana
aktérem nebo informatorem. Pro ucely nasledujici analyzy postaci rozdéleni zprav na
rutinu a skandal. Rutina 1 skandél jsou vysledkem zdmérného jednéni. Rutina je vSak
prosazovana samotnym aktérem, zatimco mediace skandalu je prosazovana né&jakou dalsi

stranou a aktéra vétSinou poskozuje.

pE. rutina: Necas fekl LN, Ze chce na vnitro nestranika [Necas, P. v pofadu Udalosti, CT,
16.4.2011]
skandal: ,,Barta mé¢l podle MF Dnes v roce 2007 planovat vstup do politiky, aby
zvysil svilj ekonomicky vliv.“ [Dolansky, L. v pofadu Udalosti, CT, 18. 4. 2011]

Téma — V ramci proménné téma byly pro ucely nésledujici analyzy sestaveny nésledujici
kategorie: uplatky, propojeni politiky a byznysu, financovani VV, nahravka Tyden.cz,
poslanecky klub ODS, persondlni obmény na ministerstvech, fungovani VV, prabch

a feSeni vladni krize, dopad vladni krize na spole¢nost a vySetfovani.
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4.VYSLEDKY VYZKUMU

Vyzkumny vzorek tvoii 942 odkazd na jind média, které byly analyzovany v ramci
medidlnich obsahid. Soucasti vzorku jsou také odkazy ,tisku na své internetové
zpravodajské portaly a naopak®. Pro srovnatelnost vysledkli mezi jednotlivymi médii
budou odkazy tisku na své internetové portaly a naopak u nékterych proménnych
analyzovany oddélené. Vyzkumny vzorek bez téchto odkazi tvoti 651 odkazi. Empiricka
¢ast je tedy rozdélena do tfech ¢ati. V kapitole 4.1 budou popsany spole¢né zakladni
charakteristiky vyzkumného vzorku. Kapitola 4.2 se bude vénovat vztahu mezi
medidlnimi druhy, kde z diivodu reprezentativnosti nepracuji s odkazy tisku na své
internetové portaly a opacné. V kapitole 4.3 pak bude zpracovan pravé vztah tisku
a vlastnich internetovych portala.

4.1 Zakladni charakteristiky vyzkumného vzorku

Nejvyssi pocet explicitnich odkazii na jind média se v analyzovanych medialnich obsazich
objevil v mésici dubnu (74 %), tedy v jakési prvni fazi jarni vladni krize 2011. Pfedevsim
z pocatku dubna byla situace velmi nepiehledna a nabrala rychly spad. To pravdépodobné
prispélo pravé k intermedidlnimu nastolovani agendy. V pribéhu mésice kvétna byla
situace na domaci politické scéné klidnéjsi. Tomu také odpovida nizsi podil explicitnich
odkazli na dalsi média (21,3 %). V prvnim ¢ervnovém tydnu se situace na domaci
politické scéné opét vyhrotila a Véci vetejné zvazovaly odchod z koalice. Pocet odkazii
vSak uZ nevzrostl. To mohlo byt zplisobeno tim, Ze celd krize se stala zdlouhavou a média
se ji proto jiz nevénovala s takovou intenzitou. Vyzkumy vetejného minéni ukazovaly, Zze

vefejnost je dénim na domaéci politické scéné znechucena.

Graf ¢.1: Pocet odkazi dle jednotlivych mésict
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Tabulka ¢. 4: Odkazy dle mésict

Pocet odkazu dle jednotlivych mésici Frequency Percent
Valid duben 698 74,1
kvéten 201 21,3
cerven 43 4.6
Total 942 100,0

Informace prevzaté z jinych médii, u kterych byla urena kategorie v ramci proménné hard
news a soft news predstavovaly ze 79 % zpravy dilezité. Podil dtlezitych pievzatych zprav
z dalSich médii tedy vyrazné pievaZoval nad zpravami zajimavymi, které se objevily ve 14 %
pripadd. Behem sbéru dat nedoslo k piekryvani kategorii a explicitni odkazy na jind média bylo
mozné do dané kategorie jednoznacné zaradit. Velky podil missingti je ddn povahou nékterych

odkazii, které nespliiovaly ani jednu z kategorii (napf. vice ¢téte v rozhovoru pro LN).

Graf ¢. 2: O jaky typ udalosti se u odkazli jednalo?
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Tabulka ¢. 5: Odkazy dle typu zprav

O jaky typ zpravy se u odkazu jednalo? Frequency Percent Valid Percent
Valid Hard news 747 79,3 84,6
Soft news 136 14,4 15,4
Total 883 93,7 100,0
Missing 99 59 6,3
Total 942 100,0

Vétsinu priznanych prevzatych zprav z dal$ich médii tvofily zpravy rutinni (60 %).
Rutinni zpravy jsou obvykle frekventované;jsi nez zpravy skandalni. [Trampota 2006: 33]
Velmi vyznamného podilu v§ak dosahl skandalni typ zprav (38 % ). Pomérné vysoky podil
skanddlnich zprav mohl vést ke zvySeni znechucenosti verejnosti a ptispét ke krizi

legitimity vlady béhem jarni vladni krize 2011.
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Graf ¢. 3: O jaky typ udélosti se u odkazi jednalo?
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Tabulka ¢. 6: Odkazy dle typu zprav

O jaky typ udalosti se jednalo? Frequency Percent Valid Percent
Valid rutina 567 60,2

skandal 358 38,0

Total 925 98,2 100,0
Missing 99 17 1,8
Total 942 100,0

V ramci tématického sloZeni ptevzatych zprav z jinych médii nedoslo k vyrazné prevaze

néjakého tématu. Média nejcastéji prebirala informace o tplatcich (19 %), fungovani

VV (17 %), prubéhu a teSeni vladni krize (16 %) a persondlnich obménéach na

ministerstvech (16 %).

Graf ¢, 4: Tématické slozeni odkazt
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Tabulka ¢. 7: Odkazy dle témat

Jaka témata byla soucasti odkazu? Frequency Percent Valid Percent

Valid uplatky 173 18,4 19,2
plan na propojeni politiky a byznysu 102 10,8 11,3
financovani VV 60 6,4 6,7
nahravka Tyden.cz 68 72 7.5
poslanecky klub ODS 35 3,7 3,9
persondlni obmény na ministerstvech 145 154 16,1
fungovani VV 151 16,0 16,8
pribéh a feseni vladni krize 147 15,6 16,3
dopad krize na spole¢nost 20 2,1 2,2
Total 901 95,6 100,0

Missing System 41 44

Total 942 100,0

V mésici dubnu bylo nejcastéji odkazovano na téma tplatkl (152 odkazi). Béhem sbéru
dat bylo zfejmé, Ze média se v rdmci tohoto tématu vénovala ¢asto obvinéni K. Koci
a J. Skarky, Ze se je Vit Barta pokusil uplatit. V kvétnu, kdy byl celkovy pocet odkazt
vyrazné niz8i nez v dubnu, se jich nejvyssi pocet tykal fungovani VV (36 odkazi). Zde
byla ze sbéru dat znatelnd pozornost vénované vylouceni nékterych poslanci z VV,
internetové volbé vedeni VV a nahravkdm z porad VV.V prvnim tydnu mésice ¢ervna se
témer vSechny odkazy vénovaly persondlnim zménam na ministerstvech a pribéhu feseni
vladni krize (shodnych 18 odkazi). BEéhem sbéru dat se v této souvisloti objevoval castéji

pozadavek Véci verejnych na ¢tvrté kieslo ve vladé a mozny pad vlady.

Tabulka ¢. 8: Téma, na které bylo nej¢astéji odkazovano dle mésicti

Meésic  Téma, na které bylo nejcastéji odkazovano pocet odkazu % odkazii pro dany mésic
duben  uplatky 152 22
kvéten fungovéini VV 36 18
cerven persondlni obmény na ministerstech 18 42

pribéh a feSeni vladni krize 18 42

4.2 Vztah mezi jednotlivymi druhy médii
U vztahu mezi jednotlivymi medidlnimi druhy je vhodné pripomenout nékteré limity této

bakalarské prace, které by mohly vést ke zkresleni zavéra. Vyzkum je omezen pouze na

pfiznanou intermedélni agendu a analyzovany byly jen hlavni zpravodajské relace.
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Vv s

Nejvyssi pocet explicitnich odkazii na dal$i média byl soucasti internetovych
zpravodajskych serverd (54 % ). Internetové zpravodajské servery tedy pouzivaly jiné
medidlni zdroje pfi tvorbé medidlnich obsahti Castéji. Zpravodajské portaly kladou velky

s M7

dtraz na aktudlnost. Je tedy moZné fici, Ze zde vice neZ u ostatnich médii prevaZuje snaha
o rychlé zvetejnéni nad Cerpanim z vlastnich zdrojt. Vyssi pocet odkazli na jind média se
nachazel také u tisku (37 %). U televiznich a rozhlasovych stanic nebyla jind média
uvadéna jako Casty zdroj informaci. Odkazy na dal$i média, zde dohromady tvoftily pouze

9 % z celkového poctu viech odkazi.

Graf ¢. 5: Jaké druhy médii nejvice odkazovaly na jina média?
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Tabulka ¢. 9: Odkazy dle druhu médii

Jaké druhy médii nejvice odkazovaly na ostatni média? Frequency Percent
Valid TV 34 52
tisk 243 373
rozhlas 23 3,5
internet 351 53,9
Total 651 100,0

Nejvyssi pocet odkazl predstavovaly v ramci internetovych zpravodajskych portald
iDnes.cz a Novinky.cz. U kazdého z nich dosahoval podil odkazi na jind média 16 %.
U jednotlivych rozhlasovych a televiznich stanic je pocet odkazli na jind média velmi
nizky. Je tedy ziejmé, Ze Cerpala vice z vlastnich zdroji. U TV Nova je dtleZité zminit, Ze
pfi sbéru dat nebyl nalezen vyssi pocet zprav, které by se jarni vladni krizi vénovaly.
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Tabulka ¢. 10: Odkazy dle médif

Jaka média nejvice odkazovala na ostatni média? Frequency Percent
Valid CT 14 22
TV Nova 10 1,5
TV Prima 10 1.5
HN 50 1,7
LN 84 12,9
MF Dnes 44 6,8
Privo 65 10,0
CRo 1 14 22
Impuls 9 1,4
iDnes.cz 104 16,0
Novinky.cz 101 15,5
iHNed.cz 64 9.8
Lidovky.cz 82 12,6
Total 651 100,0

Dle srovnani odkazti na zdkladé medialnihu druhu, bylo zjiSté€no, Ze nejvice média

odkazuji na tisk a to ve 42 % pripadl. Pomérné Casto je pak také odkazovéano na televizi

(32 % ). Internetové zpravodajské portaly sice Casto odkazuji na jind média, na né¢ samotné

ale uz tolik odkazovano neni (21 % ). Diiraz na rychlé zvetejnéni informaci mtiZe snizovat

jejich divéryhodnost. Nejméné Casto bylo ostatnimi médii odkazovano na rozhlas (5 %).

Graf ¢. 6: Odkazy dle medialniho druhu
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Tabulka ¢. 11: Médialni druhy dle vySe odkazl na né

Na jaké druhy médii bylo nejvice odkazovano? Frequency Percent
Valid vV 205 315
tisk 276 424
rozhlas 31 4.8
internet 139 21,4
Total 651 100,0

Nejvice ostatni média odkazovala na Ceskou televizi (28 %), jeji postaveni v ramci
politického zpravodajstvi Ize tedy povazovat za velmi dtlezité. VySe explicitnich odkazi
na Ceskou televizi zfejmé nebyla zplisobena zvefejnénim zésadniho dokumentu pro
vyvoj situace (napt. Tyden.cz), proto je mozné fici, Ze se jedna spiSe o konstantni postaveni
Ceské televize v oblasti politického domaciho zpravodajstvi. K nému nepochybné
vyznamné piispivd i pofad Otazky Véaclava Moravce. Cesk4 televize je ziejmé v oblasti
doméciho politického zpravodajstvi povazovana za seridézni a diivéryhodné médium.
Zpravodajstvi CT hodnoti kladné i vefejnost. To dokazuje vyzkum CVVM z roku 2003,
kdy byly Uddlosti hodnoceny jako divéryhodné nejvyS$$im poctem respondentli
z analyzovanych médii. Jako pravdivé a uplné je oznacilo 34 % respondentd. [CVVM,
2003, Cesk4 vefejnost a média].

Druhy nejvyssi pocet odkazi ziskala MF Dnes (16 % ). MF Dnes je denikem, ktery kauzy
jarni vladni krize zdsadné rozvijel. Znac¢na ¢ast prostoru byla vénovana dokumentim
zabyvajicimi se plany na propojeni byznysu a politiky. Tomu odpovid4 i pocet explicitnich
odkazl dalSich médii na MF Dnes, ktery v ramci tématu propojeni byznysu a politiky
predstavoval 83 %.

Casté&ji bylo také odkazovano na tydenik Respekt (14 % ). Ten vyrazné ovlivnil vyvoj celé
situace piedevsim zvefejnénim nahravky Jaroslava Skarky, kde Skéarka hovoii o tiplatcich
za mlCenlivost a nesrovnalostech ve financovani strany Véci vérejné. Respekt dale ptinesl
zésadni informace v kauze Michala Babdka a jeho neschopnosti dolozit ptivod Sesti
miliond, kterymi sponzoroval stranu Véci vetejné. Na Respekt bylo nejcastéji odkazovano
v souvislosti s financovanim VV a to ve 44 % pripadil v ramci tohoto tématu.
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Tabulka ¢. 12: Média dle vySe odkazli na né

Na jaka média bylo nejvice odkazovano? Frequency Percent
Valid Aktuélné.cz 35 5.4
CRo 1 15 23
CT 180 27,6
Euro 4 0,6
iDnes.cz 20 3,1
iHNed.cz 4 0,6
Impuls 7 1,1
lidovky.cz 3 0,5
LN 27 4,1
MF Dnes 101 15,5
novinky.cz 9 1,4
Pravo 32 49
Respekt 90 13,8
TV Nova 1 0,2
TV Prima 22 3,4
Tyden.cz 56 8,6
Frekvence 1 9 14
Ceska pozice 2 03
Reflex 1 0,2
Parlamentnilisty.cz 5 0,8
HN 25 38
TV Public 2 0,3
blesk.cz 1 0,2
Total 651 100,0

Nejcasté&ji okazuje na Ceskou televizi internetovy portéal Novinky.cz (24 % ) a denik Pravo
(19 %). Je zde tedy znatelna ponékud prekvapivéd uzsi vazba vychézejici od levicového
Préva a jeho internetového serveru smérem k Ceské televizi. Absence dalsiho vysoce
sledovaného seri6zniho levicové zaméfeného média na ceském trhu by mohla pripadné
vést ke zvySené orientaci na Ceskou televizi, kterd se snaZi byt politicky neutralni. Ostatn{
deniky s vysokymi ndklady jsou totiZ orientovany pravicové vcetné jejich interetovych

serverdy.
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Tabulka ¢&. 13: Média nejcasté&ji odkazujici na CT

Médium odkazujici na CT Pocet odkazu %
Novinky.cz 42 23,7
Pravo 34 19,1
iDnes.cz 31 17,4

Z hodnot adjustovanych rezidui a fadkovych procent mizeme béhem jarni vladni krize

N4

2011 sledovat rtizné silné vazby. Nejvyznamnéjsi vazba se vyskytuje mezi televizi a tiskem,
kdy pro televizi byl tisk nejcastéj$im zdrojem informaci v rdmci priznané intermedialni
agendy (68 % ). Naopak ze strany tisku smérem k televizi se tato tendence neprokéazala.
Z hodnot adjustovanych rezidui je zfejmé, Ze vyznamnéj$i vazba se vyskytuje mezi
internetem a rozhlasem. Internetové portéaly odkazovaly v rdmci pfiznané intermediélni
agendy na rozhlas vyrazné ¢asté€ji nez dalS$i média. Internetové portaly Cerpaly informace
z rozhlasu v 84 % ptipadl ze vSech odkazi na rozhlas. Z dat je zfejmé, Ze média pftilis
neodkazuji na zdroje stejného medidlniho druhu, tedy na svoji nejbliz§i konkurenci.

Vyjimkou je pouze tisk, ktery na svoji nejblizsi konkurenci odkazoval ve 45 % ptipada.

Nutné je vSak opét prfipomenout, Ze zkouména byla pouze pfiznand intermedialni agenda.
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Tabulka ¢. 14: Vztahy mezi medidlnimi druhy

Jaké druhy médii nejvice odkazovaly na ostatni média?

Na jaké druhy médii bylo nejvice odkazovano? Crosstabulation

Na jaké druhy médii bylo nejvice odkazovano? Total
TV tisk | rozhlas | internet
4.Jaké druhymédii TV Count 1 23 0 10 34
nejvice odkazovaly
na ostatni média?
% within 4. Jaké druhy 2,9% 67,6% 0,0% 29,4% | 100,0%
médii nejvice odkazovaly
na ostatni média?
% within 10. Na jaké 5% 8,3% ,0% 7.2% 5.2%
druhy médii bylo nejvice
odkazovano?
Adjusted Residual -3,7 3,1 -1,3 1,2
tisk Count 78 109 5 51 243
% within 4. Jaké druhy 32,1% 44.9% 2,1% 21,0% | 100,0%
médii nejvice odkazovaly
na ostatni média?
% within 10. Na jaké 38,0% 39,5% 16,1% 36,7% | 37,3%
druhy médii bylo nejvice
odkazovéano?
Adjusted Residual 0,3 1,0 -2,5 -0,2
rozhlas Count 9 8 0 6
23
% within 4. Jaké druhy
médif nejvice odkazovaly
na ostatni média? 39,1% 34,8% ,0% 26,1% | 100,0%
% within 10. Na jaké 4.4% 2,9% ,0% 4.3% 3,5%
druhy médii bylo nejvice
odkazovéano?
Adjusted Residual 0,8 -0,8 -1,1 0,6
internet Count 117 136 26 72
351
% within 4. Jaké druhy 33,3% 38,7% 7.4% 20,5% | 100,0%
médii nejvice odkazovaly
na ostatni média?
% within 10. Na jaké 57,1% 49.3% 83,9% 51,8% | 53,9%
druhy médii bylo nejvice
odkazovano?
Adjusted Residual 1,1 -2,0 3,4 -,6
Total Count 205 276 31 139 651
% within 4. Jaké druhy 31,5% 42.4% 4,8% 21,4% | 100,0%
médii nejvice odkazovaly
na ostatni média?
% within 10. Na jaké 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
druhy médii bylo nejvice
odkazovéano?
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Schema ¢é. 1: Vztahy mezi jednotlivymi druhy médii

internet tisk

20,5 { 449

/
I
39,1 } k y

rozhlas

Schéma ¢.1 znazornuje vztahy mezi jednotlivymi druhy médii béhem jarni vladni krize
2011. Hodnoty dosazené ve schématu jsou fadkova procenta z predeslé kontingenéni
tabulky. Ze schématu je patrné, Ze velmi uzka vazba smétuje od TV k tisku. To také
potvrzuje obecné zavéry intermedidlniho nastolovani agendy (kapitola 2.6),1 kdyz opa¢na
vazba se neprojevila. Televize a rozhlas neodkazuji v souladu s obecnymi zavéry
intermedidlniho nastolovani agendy na média stejného druhu. Vyjimkou je predevSim

tisk, u kterého je vzajemné odkazovani médii Cast&jsi.

4.3 Vztah deniku a vlastnich internetovych portali

Z vyzkumu vztahu tisku a jejich internetovych portall je zifejmé, Ze tisk odkazuje na
vlastni internetové zpravodajské portdly vyrazné méné nez zpravodajské portély na tisk.
U jednotlivych denikii dosahuje pocet explicitnich odkazii na vlastni zpravodajsky portal
rozdilnych hodnot. Nejcastéji na vlastni internetovy portal odkazovala béhem jarni vladni
krize 2011 MF Dnes. Podil explicitnich odkazt MF Dnes na server iDnes.cz predstavoval
27 % z odkazt MF Dnes na dal$i média. Podil explicitnich odkazl zpravodajskych portala
na vlastni denik je naopak pomérné€ vyrovnany a pohybuje se mezi 35-46 % . Krom¢

portalu Lidovky.cz podil odkazl prfesahoval hranici 40 % . Oboustranné nejuzsi vazba je

pak znatelnd mezi MF Dnes a serverem iDnes.cz.
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Tabulka ¢. 15: Odkazy tisku na vlastni internetovy portél

médium pocet odkazu na vlastni portal %
HN 6 10,7
LN 0 0
MF Dnes 16 26,7
Pravo 2 3,0

Tabulka ¢. 16: Odkazy internetovych portalti na sviij denik

médium pocet odkazu %
iDnes.cz 83 44 .4
iHNed.cz 55 46,2
Lidovky.cz 44 35,0
Novinky.cz 85 46,0
4.4 Zaver

Z provedené analyzy bylo zjiSténo, Ze nejvétsi pocet explicitnich odkazi se objevil
v mésici dubnu (74 %). Dale bylo zjisténo, ze prevzaté informace z jiného média
predstavovaly vétsinou zpravy dulezité (85 % ). Podle o¢ekavani pak také prevazovaly
zpravy rutini (61 % ). Podil skandalnich zprav béhem této politické krize se vSak projevil

jako vyznamny (39 %).

V réamci tématického sloZeni pfiznané intermediélni agendy bylo zjiSténo, Ze Zddné téma
vyraznéji nepievazuje. Nejvice byly prebirany informace z dal§ich médii o uplatcich
(19 %), fungovani VV (17 %), pribéhu a feSeni vladni krize (16 %) a persondlnich
obménach na ministerstvech (16 % ). Téma tplatk bylo nejcasté&ji prebiranou informaci
z jinych médii v mésici dubnu. V kvétnu se pak odkazy médii na jind média vénovaly
predevsim tématu fungovani VV, zatimco v Cervnu se explicitni odkazy tykaly hlavné

pribéhu a feSeni vladni krize a persondlnich obmén na ministerstvech.

Nejcastéji na dalsi média odkazovaly béhem jarni vladni krize 2011 internetové
zpravodajské portdly, u kterych zfejmé prevladd diraz na aktudlnost informaci nad
¢erpanim z vlastnich informacnich zdroji. U portéla iDnes.cz a Novinky.cz dosahoval
podil odkazl na jind média 16 %. Do téchto odkazii nebyly zahrnuty odkazy tisku na

vlastni zpravodajsky portal a naopak.
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Nejvice odkazovano bylo béhem jarni vladni krize na tisk (42 %) a televizi (31 %).
Nejvyssi podil explicitnich odkazti ¢erpal informace z Ceské televize (28 % ). Ceska
televize na rozdil od nékterych médii, napt. MF Dnes, Respekt, Tyden.cz, neodhalila
bé&hem jarni vladni krize 2011 zasadni informace pro prubéh krize, které by ji zvySovaly
podil explicitnich odkazi. Je tedy ziejmé, ze Ceska televize zaujim4 v oblasti domaciho
politického zpravodajstvi vyznamné postaveni na ¢eském medidlnim trhu. Poné¢kud
prekvapiva byla vySe odkazii portalu Novinek.cz a deniku Pravo na Ceskou televizi. Tyto

média odkazovaly na Ceskou televizi z analyzovanych médii nejéasté;i.

Mezi jednotlivymi druhy médii se vyskytovaly rizné vyznamné vztahy. Silny vztah se
projevil mezi televizi a tiskem, kdy televize nejcastéji odkazovala pravé na tisk (68 %).
Opacny vztah se vSak neprokazal. Velmi vyznamna vazba se také vyskytla u internetu,
ktery nejCastéji z uvedenych médii odkazoval na rozhlas. Podil explicitnich odkazi
internetovych portalti na rozhlas predstavoval 84 % ze vSech odkazi na toto médium.
V souladu se zdvéry realizovanych vyzkumi intermedidlniho nastolovani agendy bylo
zji§téno, Ze média stejného druhu na sebe odkazuji jen velmi malo. Vyjimkou byl pouze

Vv

tisk, ktery na svoji nejbliz$i konkurenci odkazoval az ve 40 % ptipadu.

Z vyzkumu vztahu tisku a vlastnich internetovych portall vyplyva, Ze internetové portaly
odkazovaly béhem jarni vladni krize 2011 na vlastni tisk ¢astéji nez naopak. Nejuzsi
obousmérna vazba se v ramci pfiznané intermedialni agendy projevila mezi MF Dnes

a portalem iDnes.cz.

4.5 Porovnani s praci Necase a Trampoty

Zavéry mé bakalarské prace se v nékterych momentech shoduji, ale 1 odliSuji od odborné
prace Necase a Trampoty ,Intermedidlni agenda ceskych médii“ [2007], jedinym
odbornym realizovanym vyzkumem na toto téma. Necas a Trampota zkoumali pfiznanou
intermedialni agendu ¢eskych médii po dobu jednoho kalenatniho roku s cilem odprostit
tento proces od vykyvovych jevi. Ma bakalaiskéd prace se naopak zamétuje pouze na
zmapovani pfiznané intermedidlni agendy b&hem jarni vladni krize 2011 a je tedy
tematicky omezena na doméci politické zpravodajstvi. M4 prace na rozdil od uvedenych

autorl zahrnuje i analyzu internetovych médii.
Pii srovnani vysledki miiZzeme konstatovat, Ze se shodné projevila silna vazba televize na

tisk. V. mém piipadé se na rozdil od autorli nepotvrdila opac¢na vazba tisku na televizi.
Necas a Trampota shodné s obecnymi zavéry intermedialniho nastolovéani agendy uvadéji,
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Ze média stejného druhu na sebe neodkazuji. Vyjimkou se taktéz stala tiSténa média,

v v s

u kterych bylo vzajemné odkazovani ¢astéjsi. [Trampota, Necas 2007: 17]

Z prace ,,Intermedidlni agenda ¢eskych médii* vyplyva, Ze médiem které nejcastéji
odkazovalo na jind média se stala MF Dnes a poté Ceska televize. [tamtéz: 16] To se
znac¢né odliSuje od zadveérh vyzkumu intermedidlniho nastolovani agendy béhem jarni
vladni krize 2011, kdy predevsim Ceska televize ale i MF Dnes méné& odkazovaly na jina
média, ale zaroven na né bylo vice odkazovano. Odlisnost vysledkd od Necase a Trampoty
je pravdépodoné zplisobena zaméfenim na tematicky i ¢asové omezenou udalost.
Z vyzkumu intermedidlniho nastolovani agendy realizovaném Necasem a Trampotou
taktéz vyplyva, Ze nejcastéji odkazovano bylo na TV Nova. [tamtéZ: 17] Ta naopak neméla
béhem jarni vladni krize 2011 vyznamné postaveni. Ze sbéru dat bylo zifejmé, ze TV Nova
vénovala vladni krizi velmi malo prostoru a tudiZ na ni nebylo téméf odkazovano.
TV Nova také nevysila kromé televiznich zprav dalsi typ zpravodajskych porada, které
by se zabyvaly politickymi tématy. Vyznamné postaveni TV Nova, dané vysi odkazl na
toto médium, se pravdépodobné projevuje v jinych nez politickych tématech.
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5. SUMMARY

The graduation thesis Analysis of the Spring Governmental Crises in 2011 deals with the
relationship between media and domestic political news. The theory is based mainly on the
description of functioning media, politics, agenda setting and intermedia agenda setting. The
research is focused on the intermedia agenda setting process during the spring governmental
crises in 2011 and it is based on a content analysis. The aim of this graduation thesis is to find
out how media quote other media. Attention is paid only to the explicit quotations.

The data provided evidence, that during the spring governmental crises in 2011, the majority
of information taken from other media were hard news (85%). The data confirm the
findings of previous studies which show that the majority of taken over information were
routine news (61 %), which usually predominate over soft news (39% ). Although the
amount of scandal news was significant, the most frequent themes of taken over information
were bribes (19% ), functioning of the political party Véci vetejné, course and solution of
governmental crises (16% ) and personal exchanges in ministries (16% ). The theme of bribes
dominated during April 2011. In May, most frequently taken over theme was functioning
of the political party Véci verejné and in June, most of the taken over information from
other media were about the course and solution of the governmental crises.

The data show an empirical evidence that the type of mass media which referred to others
most frequently were internet newscast portals during the spring governmental crises in
2011. For the internet newscast portals the requirement of the actuality is obviously more
important than their own news sources. The highest percentage of quotations to other
media was found in iDnes.cz.

The most frequently quoted media by other media were press (42% ) and television (31%).
The most frequently taken over information were from Ceské televize. The position of
Ceska televize has a great importance in the field of home political news on the Czech
media market.

The crosstabs emerged a tense relation between television and printed media during the spring
governmental crises in 2011 and confirmed the findings from previous intermedia agenda
setting studies. The data show that press had an important impact on television but the inverse
relation was not proved. It was also proved that media of the same type do not quote each
other. A possible explanation is that they are the closest competitors. It was also discovered that
newscast internet media quoted their newspapers more often than the opposite. A very close
relation was showed between iDnes.cz and MF Dnes. Despite the differences of this graduation
thesis and research realized by Necas and Trampota, the results can be compared.
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