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Jméno a prijmeni autora | TAMARA RUSSKINA
Studijni obor CESTINA PRO CIZINCE
Nazev bakalarské prace | MEDIALNi REKLAMA

oponent BP PHDR. ANA ADAMOVICOVA

OBLIGATORNI HODNOCENI

Osobni zaujeti Vysoké Prumérné malé neuspokojivé

tématem X

Splnéni cile a zadani Uplné z vetsi Casti Castecné nedostate¢né

BP X

Vybér literatury bez vyhrad Vyhovujici neuplny nedostate¢ny

X

Teoretické zpracovani Vyborné prumérné spisSe nizké neuspokojivé

tématu X

Samostatnost a vysoka uspokojiva | nesamostatna kompilat

puvodnost zpracovani X

BP

Struktura BP Logicka velmi dobra | méné zdarila | neuspokojiva
X

Jazykova uroven BP Vyborna velmi dobra dobra nedostatecna
X

Stylova tiroven BP Vyborna velmi dobra dobra neodpovidajici
X

Inspirativnost BP Vysoka uspokojiva nizsi nepatrna

X
Formalni stranka BP Vyborna velmi dobra dostatecna nevyhovujici
X

FAKULTATIVNI HODNOCEN{

Urovei vyzkumu a Vysoka Uspokojiva nizsi zadna

materiala; konzultace

BP

Praktické zamétfeni BP Vysoké Piiméfené nizké zadné

Do ptislusného ramecku vepiste X.

! Nehodici skrtnéte.




Dodatecné poznamky a pripominky vedouciho /oponenta BP (podle uvazeni):

Predlozena bakaléarska prace si klade za cil porovnat Ceskou a ruskou reklamu na pivo
predevsim z hlediska jazykového, zminovany jsou ovSem i dalsi hlediska pusobeni reklamy —
marketingové, medialni, psychologické, stylistické. Autorka za timto ucelem prostudovala
fadu odbornych publikaci, které prezentuje v prvni, teoretické casti své prace. V druhé,
praktické Casti, mela blize prozkoumat vlastni material na zakladé uvedenych teoretickych
poznatku. Prace jako celek je vSak ponékud nevyvazena a to jak obsahove, tak 1 strukturné.
V porovnani s pomérné rozsahlou teoretickou, tj. vychozi Casti prace je prakticka cast prilis
kratka, obsahuje jen sedm stranek a nedostatecné mnozstvi prikladi (5 Ceskych reklam a 4
reklamy ruské). Tento poznatek se tyka i kanonického Clenéni prace: autorka, jak jiz bylo
zminéno, praci rozdélila na dveé ¢asti: prvni cast se sklada z 5 kapitol, druhd ze dvou. 2.
kapitola (Funkce reklamy) ma vSak pouhou stranku, 3. kapitola (Druhy reklamy. Reklamni
nastroje) je jen o par fadkua delsi, 2. kapitola druhé casti (Porovnani Ceské a zahranicni
reklamy) se vesla na necelou stranku. Nékteré podkapitoly jsou také ptilis struc¢né (1.3).

Rozbor jednotlivych piikladi v druhé casti prace je zaloZzen na prostudovaném materialu,
nechybi ale ani vlastni postfehy a zavéry. Citace a odkazy na pouzitou literaturu jsou pecliveé
uvedeny.

Jazykové je prace celkem na slusné trovni, misty je vSak patrny spéch a nedbalost (preklepy
s. 12, 26, s. 40: kampané Sibirské korony jsou vydrzeny ve stejném stylu; s. 41: proces
vaucovani prochdzi od neznamého clovéka; morfolologicko-syntaktické chyby — abstrakt:
ceska a ruska reklamy; s. 15: tridi na osm kategorii; s. 42: patfit do; zacatky vét — s. 9:
Pricemz casto se reklamni tviirci; s.16: Proto, aby reklama byla uispésna...; s. 18: Tedy i
reklam si mohou adresati bud vsimnout...; stylizaéni nebo formulacni neobratnost — abstrakt:
v analyze reklamy zahrnuta i strucna analyza reklamy; s. 8, s. 44: v druhé casti praktické
casti; s. 8: zpusoby piisobeni reklamy; s. 17: ovlivnénost lidi reklamou; s. 18: v casovém
priibéhu; s. 19: Fada vyzkumii, v pritbéhu kterych bylo zjisténo, diky neomezenosti reklamnich
tvitrcit v prostredcich; miru pisobeni reklamy je sloZité vypocitat;, nejhlavnéjsi funkce
reklamy; s. 26: tviirci tvori; s. 30: ne kazdy se trefi na tu spravnou cestu; s. 33: pFfeménény az
k nepoznatelnosti; zpracovat pro adresata pochopitelné; s. 35: obycejni lidé v obycejnych
Zivotnich situacich; s. 37: dobry pivo - adjektivum ve formé rodu muzského rodu je pouzito ve
vyznamu rodu stiedniho; s. 39: muz pracuje jako hospodsky nebo pivovar; interpunkce s. 17).

Vsechny uvedené duvody snizuji kvalitu predlozené bakalaiské prace, a tak navrhuji
hodnoceni dobre.

Otazky a doporuceni k obhajobé BP:

1. Uvedte nejvice pouzivané jazykové prostredky, respektive faktory podilejici se na jejich volbé,
typické pro ceskou a ruskou reklamu.

2. Ve které roviné — jazykové nebo mimojazykové — jsou patrny nejvétsi rozdily pri tvorbé
reklamnich slogant ¢eskych a ruskych?

3. Které prostfedky zminéné v knize S. Cmejrkové (5. kapitola) nebyly pfi analyze materiélu
zjistény? Mate pro to vysvétleni?



Klasifikace: vyborné velmi dobre dobre nevyhovél(a)
X
Doporuceni pro event. piepracovani:

V Praze dne ...... /... 20.....

Pracovisté vedouciho /oponenta BP



