ABSTRAKT

Tématem bakalafské prace je medidlni reklama. V centru pozornosti stoji analyza
a porovnani ¢eské reklamy na pivo a ruské reklamy na pivo. Hlavnim cilem prace je
zjistit, jestli se Ceska a ruska reklamy na pivo od sebe podstatné liSi, nebo pouzivaji
viceméné shodné jazykové, psychologické a vizudlni instrumenty. Bakalafska prace je
zaméfend predev§im na lingvisticky vyzkum reklamy, nicméné povazujeme za nezbytné
uvést 1 struény ptehled jinych pfistupl, proto je v analyze reklamy zahrnuta i stru¢na

analyza reklamy z hlediska psychologického a marketingového.



