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Abstrakt

Zamé&rem této bakalaiské prace je pfibliZzeni postupt vyuzitych pii tvorbé medialniho
obrazu pisnickare Jaromira Nohavici.

Prvni kapitola definuje public relations a osobnostni marketing, fenomény image a
povést. Druha kapitola je zamétend na kariéru Jaromira Nohavici od pocatku az do roku
2010. Tteti kapitola je vénovana analyze vyrokil a ¢inil Jaromira Nohavici ve vztahu ke
tvorbé medialniho obrazu, medidlni komunikace a osobnostniho marketingu. Jako
priklady dopadu jeho sebe-propagacni ¢innosti jsou v praci uzity statistiky prodejnosti
hudebnich nosicli zvetejnéné Mezinarodni federaci hudebniho pramyslu, vysledky
hudebnich cen Akademie popularni hudby a anket Cesky slavik a Zebiik.

Cilem prace bylo zmapovat postupy komunikaéni a marketingové ¢innosti Jaromira
Nohavici a jejich vysledky v praxi.

Prace méla slouzit jako voditko pro zajemce o osobnostni marketing a public relations,

tvorbu medidlniho obrazu a jejich Gi¢innost.

Abstract

The intention of this work is to approach the practice used in the creation of the media
image of the singer-songwriter Jaromir Nohavica.

The first chapter defines the conception of public relations, personal marketing, the
phenomena of image and reputation. The second chapter focuses on Jaromir Nohavica's
career from the beginning until the year 2010. The third chapter is devoted to an
analysis of statements and actions of Jaromir Nohavica in relation to the creation of the
media image, media communication and personal marketing. Music record sale
statistics published by the International Federation of Phonographic Industry, results of

the Academy of Popular Music Awards (Akademie popularni hubdy), Cesky slavik and



Zebiik are used as examples of the impact of his self-promotional activities.

The aim was to map the processes of communication and marketing activities of
Jaromir Nohavica and their impact in practice.

This thesis should serve as a guide for those interested in personal marketing and public

relations, the creation of media image and their effectiveness.
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Uvod

Image, povést a dobré vztahy s vetfejnosti by mély stat vysoko v zebiicku hodnot
kazdého vetejného subjektu, at’ uz jde o organizace, podniky ¢i znamé osobnosti
zabavniho primyslu. Dosédhnout pozadovanych cilii v tomto oboru pomahaji nastroje
public relations uplatiiované pro potteby rodinnych podnikii stejné jako nadnarodnich
korporaci, neziskovych organizaci i politickych stran, obCanskych hnuti a sportovnich
klubti a v neposledni fad€ jedincii — politikd, hudebnich interpretti, herct a rezisért,
vrcholovych sportovetl a mnoha daliich. Ukolem public relations j zprostiedkovat

komunikaci mezi témito subjekty a vetrejnosti.

K naplnéni svych cili vyuzivaji public relations mnoho prostfedkti, postupii a
nastrojli, které jsou ptizplisobovany potfebam subjektu a charakteru jejich zdméri.
Nejvyznamngj§imi z ndstrojii jsou média a i ta je mozno vyuzit mnoha riznymi
zpusoby. Ma préce si klade za kol pfiblizit ¢tenafi seznamujicimu se s konceptem
public relations a osobnostniho marketingu cestu, jiz si vybral ¢esky pisnickar Jaromir

Nohavica.

Tohoto pisnickare jsem si jako ukédzkovy pftiklad vybrala z né€kolika divodu.
Jaromir Nohavica neni medialn€ vyraznou osobnosti, saim tvrdi, Ze médiim se radé&ji
vyhyba, nez aby je vyuzil k nasilné propagaci sebe a své prace. Komunikuje kanaly,
které nejsou sledovany masovou vefejnosti. Svillj image stavi na osobitém piistupu k
vlastni tvorb¢ i svému publiku. Navic jeho kariéra zacala v dobé, kdy folkovy pisnickar
nemé¢l moznost vyuzivat média ke komunikaci se svym publikem, jako mlze dnes, a
prosel si vyraznymi zménami po listopadu 1989. Méné podstatnym, ale piesto
neopominutelnym diivodem je stejny pivod — Jaromir Nohavica se stejné¢ jako ja narodil
a zije v Ostravé a rodina jeho matky je z oblasti ValaSska. S Ostravou je navic siln¢

spjata celé jeho kariéra a tvorba.

Cilem mé prace bude nejprve vysvétlit podstatné pojmy a fenomény — public
relations, osobnostni marketing, u¢inky médii, Septanda a viralni marketing. Druhd ¢ést
prace bude zaméiena na prostfedky komunikace mezi Jaromirem Nohavicou a jeho
publikem, kterym se vyhyba a které naopak uptfednostituje. Pokusim se vysvétlit
zpusoby péce o jeho pozadovanou povést a image mezi Cleny Ceské vefejnosti. Na
druhou stranu postavim dopady jeho ¢innosti na popularitu jeho osoby a tvorby za

pomoci vysledk hudebnich cen a anket a Zebfickli prodejnosti hudebnich nosicii. Na



zaveér shrnu, jak se pisni¢karovo pocinani podepsalo na jeho oblibenosti a prodejnosti

alb a zhodnotim, je-li jeho zpiisob sebe-prezentace vhodnym ¢i ne.

K préci uziji teoretické poznatky nacerpané z mnou absolvovanych predméth
béhem studia Medialnich studii na FSV UK, praktickych zkuSenosti nabranych pfi
spolupraci s hudebnimi skupinami v Cechich i zahrani¢i a samoziejmé odbornou
literaturu odpovidajici tématu prace. Dale budu pracovat se ¢lanky a rozhovory s
Jaromirem Nohavicou zvefejnénymi jak v tiSténé tak v on-line podob¢, jeho webovymi
strankami, predev§im s archivem novinek, ¢lankl, recenzi a pfispévkll samotného
pisnickare.

Vé&fim, Ze zavér této prace bude piinosny jak pro odborniky oboru PR a
marketingové komunikace, tak pro zdjemce z tad laické vetejnosti hledajici postupy,

JimiZ by se mohly pfi sebe-propagaci inspirovat, ptipadné se jim vyvarovat.



1 Public relations a média

1.1 Definice public relations

Public relations, zkracené PR, je v dnesni dobé€ téma, kterym se zabyva nebo by se
mél zabyvat kazdy, kdo chce mit pokud mozno dobré vztahy s vefejnosti. VEtSinou jsou
PR spojovany s firmami (od téch nejmensich rodinnych podnikd po velké nadnarodni
korporace), organizacemi, institucemi, ale také s osobnostmi vefejného zivota a

showbusinessu.

Public relations je soubor technik, pomoci kterych udrzuji spolecnosti, firmy,
organizace, instituce i1 jednotlivci kontakty a vztahy s vefejnosti. Je to taky nastroj
uzivany k mapovani potieb spotiebiteld, jejich ndzort a v neposledni fadé ovliviiovani
jejich nazort a postojii. Mnoho autort se zabyva timto oborem a kazdy z nich podava
svou, od ostatnich vice ¢i méné se liSici definici. Vaclav Svoboda ve své knize Public
relations moderné a ucinné' pise, ze pretrvava fada nejasnosti ve vymezeni pojmu PR a
jeho uplatnovani v odborné terminologii. Dale cituje z knihy Philipa Leslyho Public
relations, ze ,,jednoznacné urceni definice PR jiZ neni v soucasnosti ani mozné, nebot’
cile, aktivity, formy a dalsi prvky PR jsou tak obsirné, Ze jejich zjednoduseni do definice
je prakticky nemozné.“? Jiny Cesky autor, Petr Némec, cituje Americana Rexe Harlowa,
ktery v roce 1976 analyzoval pies 400 riznych definic PR a doSel k nésledujicimu
popisu’:

,Public relations jsou samostatnou fidici funkci, jejimz poslanim je
vytvareni a udrzovani komunika&nich kanall, usilovani o vztahy divéry
a vzajemného porozuméni a hledani mozZnosti spoluprace mezi
organizaci a relevantni ¢asti verejnosti. PR orientuji vedeni organizace
ve stavu vefejného minéni a staraji se o otevienost organizace vuci
spoleCenskym potfebam. Jsou odpovédné za vytvareni atmosféry
odpovédnosti organizace vi&i spole¢nosti. PR podporuji vedeni
organizace v jeho snaze drzet krok s pozadavky doby a uci je vyuzivat
dobovych zmén k prospéchu organizace tim, Ze anticipuje trendy jako
systém v€asné vystrahy. Zakladni podminkou je z hlediska praxe

vyuziti vyzkumi a z hlediska etiky nasazovani nezavadnych forem

komunikace.”

1 Svoboda, V.: Public relations moderné a u¢inné. Praha : Grada, 2006, s. 16
2 Svoboda, V.: Public relations moderné a Gi¢inn€. Praha : Grada, 2006, s. 16-17
3 Némec, P.: Public relations : Praxe komunikace s vefejnosti. Praha : Management Press, 1996, s. 21

4



Oba cesti autofi dale zminuji zjednodusSenou, pro vSedni zivot dostacujici, definici

pievzatou z Casopisu Public Relations Review”:

~Jako PR oznacdujeme ty formy komunikace a managementu, které
organizaci pomahaiji pfizpusobit se jejimu okoli, ménit je nebo udrzet, a

to se zfetelem k dosazeni cilti organizace.®

1.2 Image

1.2.1 Definice image

Tématem této prace je PR jedince, konkrétné pisnickafe Jaromira Nohavici.
Dulezitou soucasti jeho PR jako umélce je image (to samoziejmé neplati jen pro
jedince, ale také pro organizace - zadna firma se neobejde bez image). Vaclav Svoboda

ve slovniku pojmi uziva definice Gernota Brauera’:

.lImage je predstava, kterou si vytvofila jedna vefejnost nebo vice
vefejnosti o néjaké osobé, podniku nebo instituci. A to nikoliv jako
dokresleny obraz, ale spi$ jako mozaiku z pochycenych, zlomkovitych,
vzajemné se prolinajicich detaild.”

V oboru public relations je také velmi ¢asto pouzivan termin povést Cili reputace,
ktery ale neni synonymem slova image. Image je pojem pfili§ Siroky a podléhajici
CastéjSim zmeénam, zatimco reputace piedstavuje dlouhodobé utvarenou povést o
subjektu nebo objektu PR, jez je dnes pro vztahy mezi vefejnosti a organizaci (nebo

Vysekalova ve své Analyze image pokusila objasnit slozitost fenoménu image’:

 Image se sklada z objektivnich a subjektivnich, spravnych i nespravnych
predstav, postojli, zkuSenosti jednotlivce ¢&i urcité skupiny lidi o uritém
pfedmétu minéni.

 Image je vysledkem vymény nazorl mezi jednotlivcem a spolecnosti,

uskute€riované &asto v konfliktni situaci (jednotlivec se nachazi pfi rozhodovani

pod urcitym tlakem).

* Image je komplexni, vicedimenzionalni strukturovany systém. Je vyrazny a

Némec, P.: Public relations : Praxe komunikace s vefejnosti. Praha : Management Press, 1996, s. 22
Svoboda, V.: Public relations moderné a Gi¢inné. Praha : Grada, 2006, s. 228

Svoboda, V.: Public relations moderné a ti¢inn€. Praha : Grada, 2006, s. 15

Svoboda, V.: Public relations moderné a u¢inné. Praha : Grada, 2006, s. 16

~N N N A
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plasticky.
* Image prochazi vyvojem a jeho vyvojové stupné Ize charakterizovat.

* Image puUsobi na nazory a chovani lidi. Podstatnym zplsobem je ovliviiuje. Je
ur€itym nositelem informaci, a proto také pfedstavuje pro jednotlivce urcitou

koncepci jeho orientace.
Ve Ctyfech bodech shrnuje image také Jacquie L'Etang®:

* Image je jistou realitou, ne ovdem jedinou realitou, i kdyz pfijemci vidi image,
kterou vytvofili jako realitu.

» Vzdy bude existovat fada obrazu, ne pouze jedna image.

» Je tfeba rozliSovat mezi tim, jakou image by ostatni méli mit podle pfani

manazerd, a mezi image, které jsou vykonstruované.

* Image pfispiva k rozvoji obecnych soudu tykajicich se povésti organizace (Ci
jedince).
Abychom tedy vySe uvedené definice shrnuli, miiZzeme fici Ze, image je soubor
rozmanitych pfedstav a postoju, které maji ¢lenové vetejnosti vici jedinci, organizace,
znacce, vyroku apod. Tyto predstavy nemusi odpovidat realit¢ a jsou ovlivnitelné.

Vytvareni a udrzeni urcité podoby image je cilem public relations.

1.2.2 Budovani image a management imprese

Jak vyplyva z citaci v ptfedchozi podkapitole, vétSina odborné literatury a ucebnic
zabyvajicich se public relations rozebird tento obor s ohledem na firmy, podniky,
organizace apod., tedy skupinové subjekty. Ackoliv tedy nejde o propagaci jedince, i
skupiny stavi na prezentaci svych jednotlivych ¢lenl a proto se da vétSina postupt a

pravidel jednodusSe aplikovat na PR osobnosti.

Krom¢ image je potieba si objasnit podobny pojem - reputace. Reputace neboli
povest je soucdsti image subjektu a opird se o vérohodnost, divéryhodnost a védomi
odpovédnosti organizace ve vefejnosti — aspon ji takto vysvétluje Vaclav Svoboda ve
slovniku pojmi.° Zasadnim rozdil mezi image a reputaci tkvi v tom, Ze osobni povést je

chapéana jako soucast urCité osoby, zatimco image zduraziiuje rozdil mezi osobou a

8 L'Etang, J.: Public Relations : Zakladni teorie, praxe, kritické pfistupy. Praha : Portal, 2009, s. 81
9 L'Etang, J.: Public Relations : Zakladni teorie, praxe, kritické pfistupy. Praha : Portal, 2009, s. 230
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image, kterou ji ostatni ptisuzuji.'’ Povést je odvozovana z ¢ini a slov jednotlivce, ze
vztahil a zkuSenosti, které s nimi maji ostatni; dale je ovliviiovana historkami a ptib&hy,
jejich zprostfedkovanymi verzemi a veiejnych vystoupeni. Dulezitou roli hraji také

klepy a famy."

Impression management nebo management imprese — Cesky také fizeni vytvareni
dojmi — je neodmyslitelnou souc¢asti vytvareni, udrzovani a ovliviiovani image. Kazdy z
nas se v bézném zivoté snazi udélat co nejlepsi dojem na své okoli a osobnosti a
subjekty vyuzivajici PR jsou na tom stejné. Musi si urcit, jaky dojem chtéji svym
jednanim vytvofit a za timto cilem jit. Pfi vytvafeni dojmi jsou dulezitymi prostredky
symboly a symbolickd jednani — zde rozliSujeme symboly verbalni (slovni) a neverbalni
(neslovni). Typickym neverbdlnim symbolem autority je na miru §ity oblek, slovnim
symbolem v tomto pfipadé muzou byt napiiklad tituly.'? Z piikladu obleku vyplyva, Ze
osobni zjev je velmi dilezitou soucéasti dojmu. I zde je dulezité uvédomit si, na jakou

¢ast vefejnosti mini jedinec udélat dobry dojem a podle toho sviij vzhled ptizptsobit.

Pii vytvafeni dojmu je dobré mit na paméti nésledujici nazory, ze kterych cely

koncept vychazi'*:

* Nikdy nedostanete druhou $anci, abyste zapusobili dobrym prvnim dojmem.
* Druha strana si na vas utvofi nazor na zac¢atku setkani béhem prvnich nékolika

sekund.

* Je mozné manipulovat s uritymi proménnymi, abyste ovlivnili dojem, jakym
pusobite na jiné.

» Délame to stejné, jak se zamyslime nad identitou, osobnosti a nad tim, jak je

promitame ven.

Budovani image a povésti je slozity proces, o jeho vysledky je také tfeba pecovat -
neni zadouci dosdhnout vytouzené image a poté se prestat chovat v jejim duchu. Je
potfeba prezentovat publiku ciny, které budou pozitivni vnimani subjektu nadale
podporovat a udrzovat,'* protoze mize byt snadno ohrozena imyslnym ¢i netimyslnym
jednénim jedince ¢i jedinct.

Pti budovani a udrzovani image se vyuzivaji rizné taktiky a strategie. Taktiky se

10 L'Etang, J.: Public Relations : Zakladni teorie, praxe, kritické pfistupy. Praha : Portal, 2009, s. 73
11 L'Etang, J.: Public Relations : Zakladni teorie, praxe, kritické pfistupy. Praha : Portal, 2009, s. 73
12 Svoboda, V.: Public relations moderné a u¢inné. Praha : Grada, 2006, s. 63
13 L'Etang, J.: Public Relations : Zakladni teorie, praxe, kritické pfistupy. Praha : Portal, 2009, s. 86
14 Svoboda, V.: Public relations moderné€ a t¢inn€. Praha : Grada, 2006, s. 64
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uplatituji kratkodobé ve specifickych situacich, na druhou stranu strategie sleduji

dlouhodobé cile — vytvotfeni konstantniho a situaci prekryvajiciho image (napf.

budovani obliby, statusu, prestize, vérohodnosti apod.).’> Pokud si jedinec mini udrzet

svlj dlouhodoby image, je tfeba si uvédomit, ze taktiky se nemohou odchylit od jeho

dlouhodobé strategie'®, nebot’ takové pochybeni by jeho image mohlo nenavratné

poskodit. Taktiky se daji rozd¢lit do dvou skupin'”:

l.

2.

Pasivné defenzivni

Aktivné asertivni

Ptiklady obou forem, jak je uvedl Vaclav Svoboda, nastifiuje tabulka 1.1:

Pasivné defenzivni taktiky

Aktivné asertivni taktiky

Vyhybat se ohrozujicim situacim
Hajit nevinné, pouzivat vymluy,
srovnavat nebo poukazovat na vyssi
cile

Omlouvat se

Haijit fecicky, které ale Skodi

Schovavat se za kolektivni loajalitu

Vyjadfovat se o vztahu na vlastni
osobu (napf. idealizovani vlastni
osobnosti €i Cinnosti, vyjadieni k
vlastnim nazordim a minénim,
dokazat se ,veftfit“ u publika vyuzitim
konformnich vyrazl s obrat()
Dokazat se pfizpUsobit (napf.
skromné vystupovat mezi skromnymi)
Zvladnout stereotypy a dokazat
uplatnit oCekavani s nimi spojena
(napf. ve vztahu k politikovi nebo
vesni¢anovi)

Vypravét o pfekonanych tézkostech

Tab. 1.1: Prehled taktik utvareni imprese.

Kazdy subjekt PR se tedy musi zabyvat zplsoby, jak zvratit pfipadné hrozby

posramoceni jeho povésti a potazmo image. Béznou praxi je omluva — u vetejnych

osobnosti a organizaci Casto skrze média — coz znamend uznani jmy a pfiznani

zodpovédnosti za ni (zdkonné dopady to mohou do jisté miry omezovat). Populérni, ne

vsak povésti prospesné jsou praktiky, jako je popteni viny nebo odmitnuti pozadavki na

kompenzaci u nezdmérnych nehod, svalovani viny na jiné, pfipominani dobrych skutkt

z minulosti, uplatiiovani narokli na kompenzaci nebo slibovani, ze uz se to nestane, ¢i

15 Svoboda, V.: Public relations moderné a uc¢inné. Praha : Grada, 2006, s. 65
16 Svoboda, V.: Public relations moderné a u¢inné. Praha : Grada, 2006, s. 66
17 Svoboda, V.: Public relations moderné€ a t¢inn€. Praha : Grada, 2006, s. 66
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diskreditovani téch, ktefi subjekt obvinuji.'

Za takto nezvladnutym fizenim povésti a dojmil se skryva nebezpeci, ze pfinese
opacny efekt — poskozeni reputace organizace ¢i jednotlivce, coz je zasadnim rizikem
managementu imprese."” Proto je v zdjmu kazdého vefejného subjektu, ktery stavi

vlastni Gspéch na dobré povésti, investovat do kvalitniho PR.

Je tieba podotknout, Ze ve sféfe verejného zivota se pohybuje mnoho osobnosti —
celebrit, jejichZ image neni postavena na dobré povésti. Naptiklad u rockovych hvézd je
zcela béZné, ze se netaji svym divokym Zivotem c¢asto spojenym s alkoholem a drogami,

a presto se tési oblibé tisict ¢i miliont lidi.

1.3 Osobnostni public relations

Uz jsem fekla, ze public relations neslouzi jen organizacim, ale také jedincim.
Osobnosti mnoha oborti (hudba, film, kosmetika, moda, technologie, véda atd.)
potfebuji byt vyrazné a obecné zndmé — autofi knihy High Visibility tuto vlastnost
nazvali pravé high visibility — vysoka viditelnost. Jméno takto viditelné osoby pak nese
tfi zakladni schopnosti: ziskavat pozornost, upozoriovat na sebe, vytvaret zisk.?’ Mezi
nositele této vlastnosti patii rizné druhy osobnosti: hrdinové, viidei, legendy, idolové,

hvézdy, ikony a celebrity.?!

Prave celebrita je pojem Casto skloniovany v kontextu se slavou a oblibenosti mezi
Cleny vetejnosti. Celebrita vSak oznacuje spiSe osobu, jejiz popularita je prchava, jak

naznacuji nasledujici definice:*
Celebrita je osoba, kterou zna vétsi pocet lidi nez primérny.
Celebrita je jméno, které, jednou vytvofené zpravami, samo tvofi zpravy.
Celebrita je osoba znama mezi lidmi, jez ona sama nezna.
Celebrita je osoba, o které se mluvi.

Osoba, jejiz zamér je stat se viditelnou, ma v oblasti marketingu mnoho

18 L'Etang, J.: Public Relations : Zakladni teorie, praxe, kritické ptistupy. Praha : Portal, 2009, s. 83

19 Svoboda, V.: Public relations modern€ a G¢inn€. Praha : Grada, 2006, s. 66

20 Rein, I. J.; Kotler, P.; Hamlin, M.; Stoller, M..: High Visibility : Transforming Your Personal and
Professional Brand. New York : The McGraw-Hill Companies, Inc., 2005, s. 17

21 Rein, L. J.; Kotler, P.; Hamlin, M.; Stoller, M..: High Visibility : Transforming Your Personal and
Professional Brand. New York : The McGraw-Hill Companies, Inc., 2005, s. 16

22 Rein, L. J.; Kotler, P.; Hamlin, M.; Stoller, M..: High Visibility : Transforming Your Personal and
Professional Brand. New York : The McGraw-Hill Companies, Inc., 2005, s. 17
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spole¢nych vlastnosti s produktem. Je tfeba se ohlizet na potieby trhu (naptiklad
hudebniho, filmového ¢i mddniho), ptizplisobit vzhled a to, jak dana osoba pulsobi,
témto potiebam. Vyrobci diiv, nez pusti novy produkt do prodeje, musi provést peclivy
prizkum trhu, podle toho navrhnout design vyrobku, baleni, cenu, propagaci a
distribuci. Clovéka takto tvarovat nemiZeme, jisté moznosti vSak nabizi oblasti
plastické chirurgie, trénovani komunikace, psychiatriti poradci apod.” Velky rozdil
mezi vécnym vyrobkem a osobnosti tkvi v tom, ze Clovék mluvi, mize se chovat
nevhodné, méni své postoje a nalady, ¢imz mtze poskodit budovani svého jména.*

Nastroje budovani a udrZzovani jména a komunikace s publiky rozd¢lil Irving J.
Rein a kolektiv do ¢tyf kategorii:?

* Formalni vystupy

* Rizené dojmy

* Zminky

* Vyrobky

Formalnimi vystupy (formal performances) myslime televizni proslovy, pfenosy
zivych ptredstaveni, vystupy tvaii v tvar zivému publiku (napf. vefejny projev, koncert) a
vystupy zprostiedkované médii apod.

Mezi Fizené (managed impressions) dojmy patii talk-show, rozhovory v tisku,
ucast na charitativnich akcich, ale také tiskové zpravy, oficidlni fotografie a podobné.
Osobni vystupy tohoto typu vétSinou nejsou spontanni, nybrz pfedem piipravené tak,
aby spontann¢ pisobily.

Zminky (mentions) zahrnuji zpravidla autentické vypovédi autorii ¢lankd, blogl
aj., nekteré z nich vSak mohou byt pfedepsané osobnosti nebo jejim tymem tak, aby
autenticky pisobily.

Vyrobky (products), tzv. merchandise, tvoii skupinu proddvanych predmétt s
vyobrazenou tvaii, jménem ¢i logem, naptiklad panenky, komiksy, fotografie, odznaky

¢i nalepky. Merchandise tvofi dilezitou polozku ve financovani aktivit osobnosti.

23 Rein, I. J.; Kotler, P.; Hamlin, M.; Stoller, M..: High Visibility : Transforming Your Personal and
Professional Brand. New York : The McGraw-Hill Companies, Inc., 2005, str. 140

24 Rein, L. J.; Kotler, P.; Hamlin, M.; Stoller, M..: High Visibility : Transforming Your Personal and
Professional Brand. New York : The McGraw-Hill Companies, Inc., 2005, s. 142

25 Rein, L. J.; Kotler, P.; Hamlin, M.; Stoller, M..: High Visibility : Transforming Your Personal and
Professional Brand. New York : The McGraw-Hill Companies, Inc., 2005, s. 250-251
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Osobnostni marketing a public relations je pro osobnosti vefejného Zivota
dalezitymi nastroji v budovani jména, image a povésti, coz pii spravném jednani vede k

uspesné kariéte.

1.4 Septanda a viralni marketing

Stejné jako u vécnych objekti propagace je v dnesni dobé dulezitou soucasti
marketingu tzv. Septanda, anglicky word of mouth. Podstatou Septandy je kazdodenni
mezilidskd komunikace, v ramci ni si lidé sd€luji zkuSenosti a dojmy. Princip Septandy

shrnul George Silverman takto:*

-Vy miluvite, lidé vam naslouchaji. Poté se o tom pobavi se svymi
prateli, rodinou a ddvérnymi radci. Potom koupi, ale ne dfiv, nez
promluvi o vadem produktu. Mluvi, zatimco zkou$i va$ produkt. Kdyz si

na vas produkt zvyknou, jesté chvili o ném mluvi.”

Jednoduse teceno, Septanda stavi na faktu, ze 1idé se o své zazitky, zkusenosti a
objevy d¢li s ostatnimi, kteti toto sdéleni pak $ifi dal mezi dalsi skupinu pratel a tak
dale. Piibuzny Septand¢ je také svét viralniho marketingu, ktery funguje na zakladé
Siteni marketingového obsahu uZivateli samotnymi — zadavatel tak nemusi investovat to
distribuce propagace. Hlavnim néstrojem virdlniho marketingu je Internet, predevsim
elektronicka posta, instant messaging (naptiklad sluzby ICQ, MSN, AIM apod.) a
socialni sit¢ (Facebook, Twitter, Last.fm aj.). Viralni marketing vyuziva princip word of
mouth — podavatel nabidne uzké skupiné pfijemct propagovany obsah (napft. video spot
pomoci serveru YouTube, odkaz na internetové stranky, obrazek ¢i komiks), ti dale $iti

tento obsah skrze vyse zminéné kandly mezi svymi piateli z vlastniho z4jmu — protoze

je zaujal.

1.5 Média a jejich GCinky

Média jsou velmi vyznamnym nastrojem public relations, proto je dulezité si
uvédomit, jakou moc média v dnesni dob¢ maji a jaké jsou jejich ucinky na kazdodenni
zivot vSech lidi. Obecné pfijimand pravda tika, ze média maji velky vliv na néazory,

postoje a chovani jedincii, ale vliv médii na spole¢nost nefunguje jen jednim smérem od

26 Silverman, G.: The Secrets of Word-of-Mouth Marketing : How to Trigger Exponential Sales Through
Runaway Word of Mouth. New York : AMACOM, 2001, s. 6
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médii k publiku. Média jsou na svém publiku ekonomicky zavisla a potiebuji si je
udrzet, proto podavané obsahy pfizplisobuji potifebam a aktivitdm svého publika. A
protoze jsou postoje a chovani jednotlivel pod silnym vlivem pravé médii, vzajemné
vlivy tak tvofi jakysi zacarovany kruh. Jirdk a Kopplova uvadi jako piiklad nekonecny
televizni serial (soap opera), jehoz obsah je vytvaien podle postojii téch skupin, které je
nejvice sleduji (tedy Zendm ze stiednich vrstev v domacnosti, poptipadé stfedni vrstvé a
jejimu ,,muzskému® pojeti svéta, jehoz soucasti jsou také zeny v domacnosti), a na

druhou stranu svym obsahem tyto postoje a hodnoty posiluji.?’

Podstatnou roli médii v Zivoté ¢loveka je také jejich vliv na jeho socializaci —
medialni obsahy byvaji ¢astymi tématy rozhovorti — a jeho v¢lenéni do spolecnosti, coz
ptispiva k formovani jeho osobnosti a vztaht, coz dale vede k utvafeni spole¢nosti.?®
Préavé tato schopnost médii je divodem touhy vladnoucich — nejen politicky, ale také
ekonomicky - stran, organizaci a osobnosti ovladat média a jimi prezentované obsahy,

coz v totalitnich reZimech ¢asto vede k cenzuie.

Jirak a Kopplova® dale upozoriiuji na nepiedvidatelnost medialnich ucinkd —
mluvime tedy o ptedpokladanych ucincich. Dopady jsou navic ovlivilovany mnoha
faktory (napt. pohlavim, vékem, inteligenci ¢i socidlnim postavenim jedince, v ptipadé
skupiny ¢i spole€nosti je tfeba brat ohled na socialni, ekonomickou a politickou situaci
apod.), proto ,se muze tentyz medidlni obsah podilet na zcela odlisSnych (ba
protichtidnych) posunech stavu spole€nosti ¢i rozpoloZeni jedince®. Typy Uc€inkl se tak

déli podle nékolika parametrt:

* Casovy rozmeér — rozliSuje se bezprostiednost, kratkodobost dopadu a postupné

prosazovani, trvani v ¢ase

» zprostfedkovatel podnétu — jde-li pfimo o média ¢i jiného zprostfedkovatele,
napftiklad ¢lena rodiny, pfitele, kolegu v praci, ktery informaci ziskanou z médii
predava dal

e zamérnost — uCinky médii se d€li na zdamérné a nezdmerné

Podle téchto parametrii délime predpokladané Gi€inky na

e kratkodobé a dlouhodobé

27 Jirdk, J.; Kopplova, B.: Média a spolecnost : struény tvod do studia médii. Praha : Portal, 2007, s. 172

28 Burton, G.; Jirak, J.: Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal, 2001, s. 15

29 Jirak, J.; Kopplova, B.: Média a spolecnost : struény tvod do studia médii. Praha : Portal, 2007, s. 173
- 176

12



e piimé a nepfimé
* planované a neplanované.

Kratkodobé €inky nasleduji po vystaveni urcitym druhim medidlnich obsaht,
jsou bezprostiedni, okamzité, velmi casto pomijivé, zpravidla emocionalniho ¢i
fyziologického charakteru. Jako ptiklad miiZzeme uvést napéti pfi sledovani napinavého
filmu, doprovéazené zrychlenym srde¢nim tepem, smich a uvolnéni pifi sledovani
komedialniho pofadu ¢i pocit pohorSeni nebo ohrozeni vyvolany zpravodajskou
reportdzi o nasilné kriminalité. Jiné druhy medidlnich obsahii vyvolavaji ucinky
dlouhodobé, naptiklad podil medii na formovani pfedstavy o tom, jaka témata jsou pro
spole¢nost v daném obdobi vyznamna (efekt ,,nastolovani agendy* - agenda setting). Za
velmi trvalé ucinky se povazuje naptiklad socializace do spole¢nosti a médii podavané
vzory chovani.

Pojeti primych ucinki médii je spojeno spisSe s ranymi obdobimi ptedstav o vlivu
médii. Pracuje s konceptem, v némz nabizeny medidlni obsah je rozhodujicim podnétem
ucinkd, které jsou kratkodobé a jednotné pro vétSinu ¢lenli publika a zhruba odpovidaji
zamérim podavatele. Toto chapani je spojovano s obavami zneuZiti UspéSnych
planovanych ucinkti naptiklad ve prospéch propagandy. Proti této piredstavé stoji
hypotézy o zprosttedkovani — napf. ndzorovym vidcem ¢i partnerem jedince, o
neptimém opozdéném, jinymi faktory ovlivnéném dopadu a aktivité publika.

Do planovanych G¢inki spada komercni, politicky a socidlni marketing a public
relations, nepldnované jsou pak napiiklad individualni reakce, socializace a vytvareni a
posilovani stereotypil. Jirdk a Kopplova cituji Williama McGuira, jenZ utfidil nejcastéjsi
pfedstavy o zdmérnych a nezamérnych ucincich do téchto kategorii:

Zamérné ucinky
e Ucinky reklamy na spottebitelské chovani
* 1Ucinky politickych kampani na volebni chovani
* UCinky osvétovych a socialnich kampani na chovéani jednotlivcli a zvySeni
solidarniho jednéani ve spole¢nosti
* Ucinky propagandy na ideologii
* Uc¢inky medialnich ritudlii na socialni kontrolu
Nezamérné ucinky

* Uc¢inky medidlniho nasili na agresivni chovani

13



* dopad mediélnich vyjevl na socialni konstrukci reality

* Ucinky predpojatosti médii na stereotypizaci

* Ucinky erotickych a sexualn¢ implicitnich obsahti na postoje a jednani

* vliv jednotlivych typt medidlnich produkti na poznavaci ¢innost, zZivotni styl a

vkus
Dulezitou roli hraje také povaha ucinkt, kterd mize byt kognitivni, postojova,

citova, fyziologicka. Dopad se miize projevit na jednotlivci nebo v ramei skupiny €1 v
celé spoleCnosti a z hlediska dané spolecnosti mize byt konstruktivni ¢i destruktivni.

Vyznamnym faktorem je také intenzita i¢inki médii.

1.5.1 Cenzura a samizdat

,Cenzura je forma posouzeni néjakého dila (literarniho, divadelniho,
vytvarného aj.) s cilem povolit, zménit, zamitnout z duvodud
spole€enskych, politickych, nabozenskych, mravnostnich apod. jeho
text a spoleCenské rozSifovani. Na rozdil od individualniho vztahu je
cenzura institucionalnim projevem néjaké moci s projevem jeji obrany.*

Tuto definici cenzury ze Slovniku literarni teorie cituje Tomas Pavli¢ek na uvod
svého textu o cenzufe za Druhé republiky®®. Vyuzivani cenzury zejména totalitnimi
rezimy doklad4d piesvédcéeni o silném vlivu médii. VIddnouci strany, instituce ci
osobnosti si uvédomuji informacni moc médii a proto zfizuji specialni instituce, jezZ maji

na starosti kontrolu medialnich obsahu.

Podle toho, kdy dochazi k cenzurovani obsahu, se cenzura déli na predbéznou a
naslednou®': predbéznd spoiva v tom v podrobeni medialnich obsahi (texty ¢lank,
knih, scénafe filmt a divadelnich her, programy kulturnich akci a podobn¢) kontrole
cenzorem a je do nich zasahovano pred piedanim konecnému uzivateli. Naslednou
cenzurou rozumime konfiskaci dél a pfipadné vyvozovani nasledkl pro jejich autory az
po vydani ¢i zvetejnéni. Jak vyplyva z definice v uvodu této podkapitoly, cenzura se
nevztahuje pouze na masmédia a literarni dila, ale také na dila vytvarna, divadelni hry a
kulturni akce. Hudebni interpreti v Ceskoslovensku museli pfed svymi vystoupenimi
pfedat seznam pisni, které mé&li v planu na koncerté hrat, krajskym kulturnim stfediskiim

zprostiedkovavajicim vystoupeni ke schvaleni(ta fungovala v podstaté jako dneSni

30 Pavlicek, T.: Cenzurni systém, cenzurni zasah a literatura za Druhé republiky. In: Spisovatelé,
spole¢nost a noviny v proménach doby: k 150. vyroéi imrti Karla Havli¢ka. Praha, Pamatnik
narodniho pisemnictvi, 2006, s. 259

31 Jirdk, J.; Kopplova, B.: Média a spolecnost : stru¢ny uvod do studia médii. Praha : Portal, 2007, s. 155
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bookingové agentury a promotéti). V ptipadé nedodrzeni schvaleného programu byly

pro umélce vyvozeny postihy.

Reakci na cenzurni ¢innost v Sovétském svazu a ostatnich zemich vychodniho
bloku byl tzv. samizdat, tedy neoficialn¢ vydavana literatura a tisk. Ve Slovniku
medialni komunikace je definovan takto:

,T1i5téna a psana dila (zejména knihy a periodika, ale i letaky aj.)
rozSifovana (Ci jen obihajici) v malém poctu exemplafl nezavisle na
statni moci (neoficialni cestou) a s cilem zpfistupnit umélecké a
spoleCenské nazory a ideje nereflektované a neuplatnitelné z riiznych
divodu (zejména politickych) v bézné (ufedné registrované) distribuci.
V nejSirSim slova smyslu Ize pod pojmem samizdat chapat ilegalni
média. V SirSim pojeti pak i dila v jiném kodu, nez je pfirozeny jazyk
(hudba, dila pofizena filmovou nebo televizni technologii, odznaky

apod.).”
()

Vyraz samizdat pojmenovava nelegdlni nakladatelskou aktivitu, proces
publikace, distributorskou sit i vysledny produkt. Z pojmu vychazela
odvozena pojmenovani ,radizdat® (nahravky rozhlasového vysilani ze
zahranici na kazety), ,magnitizdat (Zivé nahravani na magnetofonovou
pasku), ,tamizdat (exilové publikace pasované do zemé) a ,kolizdat"

(uvefejnéni vétsiho mnozstvi materidlu najednou).”

V Ceskoslovensku formou samizdatu vychéazely napiiklad Lidové noviny® a dalsi
ekonomie, a samozfejmé literatufe. Za vSechny jmenujme Stedni Evropa, Revolver
Revue nebo Kriticky sbornik. Vedle periodik vychazela také literdrni dila zakézanych
autort v edicich Petlice, Expedice nebo Prameny. Mezi tzv. tamizdat (viz definice vyse)
patiilo torontské nakladatelstvi manzelit Skvoreckych ‘68 Publishers, z periodik zminim

Svédectvi Pavla Tigrida vydavané v Paftizi.

Samizdatem se Sifily také texty pisni Ceskoslovenskych hudebnich interpreti —
nejdiive vznikl magnitizdat, tedy nahravka Zivého vystoupeni a z néj byly texty
pfepisovany a dale Sifeny. Nékterym zakdzanym umélcim také vySly samizdatové

sborniky textt.

32 Reifova, I.: Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 220
33 Scany jednotlivych ¢isel jsou k dispozici na http://www.lidovky.cz/historie-obrazem.asp
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2 Osobnost Jaromira Nohavici

2.1 Kariéra

Jaromir Nohavica je jiz mnoho let jednim z nejznamé;jsich ¢eskych hudebnikti —
regionem Uzce spjatd jeho osobnost i velka ¢ast tvorby. Oba Jaromirovi rodi¢e méli
kladny vztah k hudb¢ a jeho otec, Jaromir Nohavica starsi, poslal svého syna do lidové
Skoly uméni, aby se naucil hrat na housle. Pravé tam se mlady Jaromir naucil néco z
hudebni teorie a kdyz po dvou letech housli nechal, vyuzil své znalosti pfi hrani na
kytaru — svou prvni dostal ve tfinacti letech.’ V t¢ dob¢ zacal také skladat své prvni
pisn€ a v patnacti letech jiz vystoupil pied publikem. Na stfedni Skole pisobil a skladal
v n¢kolika kapelach, pralom vsak pfisel, kdyz se mu diky jeho otci dostalo Sance napsat

pisnicku pro zpévacku Medkovou, jez se hrala v radiich.

Po maturité, jiz v obdobi normalizace, nastoupil na Vysokou Skolu banskou v
Ostrave, kterou ale po dvou semestrech opustil. Dale skladal pisné€ jak pro sebe tak pro
jiné, vyrazn&j§i zpévaky z regionu — napi. Petra Némce, Marii Rottrovou ¢i Véru
Spinarovou.® Chvili si vydé&laval praci ve Vitkovickych Zelezarnach Klementa
Gottwalda, poté se stal knihovnikem. Pfi tom stale skladal texty pro ostravsky rozhlas.
Kdyz se v roce 1977 vratil z vojny, piestéhoval se do Ceského Té&ina, kde se i nadale
vénoval praci v knihovné. V roce 1981 jej pozadala Marie Rottrova o ¢esky text k pisni

She's Gone od Black Sabbath — a tak vznikl slavny singl Lasko, vonis destem.

Nohavica zacal vefejné hrat v roce 1982, poté, co jako host Josefa Streichla
vystoupil na festivalu Folkovy koloto¢ v Ostravé-Porubé. Jeho vystoupeni mélo veliky
uspéch a z neznamého novinare a textare se tak stala hvézda, kterd vyprodavala kluby v
Praze 1 jinde v republice. Stejné jako vSechny viditelné Ceskoslovenské umélce 1 jej
neustale sledovali zastupci KSC a v roce 1984 dostal Jaromir Nohavica prvni zakaz
vefejné vystupovat. Pisnickar to vSak ze zacatku nebral pfili§ vazné a dal si domlouval
koncerty. V roce 1985 byl podruhé pozvan na festival Porta v Plzni, kde mu vSak bylo
ve hrani zabranéno a musel opustit mésto. Nohavicova popularita ale ani tehdy
neklesala a v roce 1987 se umistil v prvni desitce ankety Zlaty slavik — a to 1 pfes to, Ze

v t¢ dob& nemohl vystupovat a média mu nevénovala velkou pozornost. Jeho skladby se

34 Rauvolf, J.: Hledani Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 26
35 Rauvolf, J.: Hled4ni Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 46
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mezi lidmi $ifily formou magnitizdatu (viz definice v kapitole 1.2.1), amatérskych
nahravek zivych vystoupeni. Prvni EP Pisné pro V.V. (vénovano Nohavicovu velkému
vzoru Vladimiru Vysockému) vyslo v roce 1988, pozd¢ji toho roku nasledovalo album
Darmodeéj, slozené z Zivych nahravek z let 1987 a 88. Dalsi kolekce pisni¢ek z koncertli
nazvana Osma barva duhy vysla o rok pozdé€ji, v tom ndasledujicim pak V tom roce

pitomém.

Ke konci osmdesatych let se zaCala projevovat jeho zéavislost na alkoholu, se
kterou se Nohavica rozhodl skoncovat a na podzim roku 1992 nastoupil na 1écbu v
psychiatrické 1é¢ebné ve Sternberku. Lécbu sice v pilce prerusil, od té doby vsak
uspésné abstinuje. V nasledujicim roce natocil spolu s Karlem Plihalem prvni studiovou
desku s ndzvem Mikymauzoleum — Plihal na ni nahral kytaru, kterou chtél mit Nohavica
na tomto albu technicky dokonale zahranou. Dodnes je Mikymauzoleum mnohymi

povazovano za nejlepsi a nejhlubsi Nohavicovo album.

V fijnu 1994 nahral zivé vystoupeni v Olomouckém U-klubu a vydal ho pod
nazvem 77i cunici — jde o Nohavicovu prvni desku spiSe pro déti, ackoliv sam ftika, ze
pisni¢ky ze Tii Cuniku ,,jsou détské, tak nedetské, jsou spis takové hladivé“.*® Po této
zivotni etapé€, kdy mu skoro kazdy nebo alespon kazdy druhy rok vyslo album, si dal
pisnickat autorskou dovolenou, aby se vratil v roce 1996 s albem Divné stoleti.
Symbolicky se ohlizi za 20. stoletim — napiiklad v pisni TéSinskd, v niZ nejen vzdava
hold Ceskému Té&sinu, kde dlouho Zil, ale také se obraci k zacatku stoleti, k dobé& pred
valkami, kdy v TéSin¢ Zilo vice ndrodi pohromad¢€ a vSechny strasti a zmény minulé¢ho
stoleti byly teprve pfed nimi. Dalsi studiové album nasledovalo v roce 2000 a
jmenovalo se Moje smutné srdce, ackoliv mezitim vySel sestfih koncertli jednoduse
nazvany Koncert se stejné¢ jednoduse pojmenovanou Kapelou. V roce 2002 si (poprvé v
kariéte) zahral ve filmu Rok dabla reziséra Petra Zelenky, kde vedle Karla Plihala a
skupiny Cechomor ztvarnil sam sebe. V roce 2003, kdy oslavil padesaté narozeniny,
nato€il album Babylon a v jeho titulni pisni naopak od Divného stoleti vstupuje do
jednadvacétého stoleti. O dva roky pozdéji byl uveden do Siné slavy Akademie
popularni hudby.

Nohavica se svou tvorbou dotkl také divadelni scény — v mladi, kdyz napsal texty
pisni ke hie Dundo Maroje aneb Lisdk Pomet a pozdé&ji, v roce 2004, TéSinské divadlo

predstavilo hru Tésinské niebo / Cieszynske nebe postavenou na motivech

36 Rauvolf, J.: Hled4ni Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 219
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Nohavicovych pisnicek tykajicich se Ceského Té&sina. Jiz diive prekladal texty k operam
—napt. Vampyr (1996), Malované na skle (2000). Nohavicovym snem byly opera W. A.
Mozarta a pravé k tomu mu dopomohl pieklad zminéného Vampyra, kterym zacal
spolupraci s Narodnim divadlem moravskoslezskym. Deset let po uvedeni této opery
zadalo vedeni tohoto divadla Nohavicovi pteklad libreta Mozartova dila Cosi fan tutte,

o rok pozdéji mél premiéru ,,jeho* Don Giovanni.

Své prvni zivé DVD Doma natocil osmadvacatého a devétadvacatého cervna 2006
v hale Karolina — byvalé koksovné¢ v centru Ostravy, nasledovalo album lkarus (2008) a

zivé CD a DVD jednoduse nazvané V Lucerne (2009).

2.2 Nohavica a StB

V roce 1992 byly zvetfejnény tzv. Cibulkovy seznamy - vydavany v
Necenzurovanych novinach Petrem Cibulkou — a pravé na nich se objevilo kryci jméno
Mirek s registracnim ¢islem 29320 a vedle nich jméno Jaromir Nohavica.?” Kolem celé
kauzy bylo pomérné ticho, sdm hudebnik se o své spolupraci se Statni bezpe¢nosti piilis
nemluvil, 1 kdyZ svou spoluprici pfiznal s tim, ze nikdy nikoho neudal a Ze byl ke

spolupraci donucen.

Roku 2006 se vsak objevila slozka s ,,Mirkovym* raportem z cesty do Vidné, kde
se spolu s Josefem Streichlem (taky spolupracovnikem StB, navzajem o sob¢ nejspis
neveédéli) setkal s Karlem Krylem. ,,Nohavica se setkal s emigrantem Karlem Krylem,
spole¢né zahrali, popovidali a pisnickdf vSe po navratu nahlésil svému fidicimu
dustojnikovi.“*® Brzy po zvetejnéni ,,videnské slozky* vySel v ¢asopise Respekt ¢lanek
Jana Spurného. Zpévak se v ném pozastavuje nad nepravdivosti nékterych ptepisi jeho
vypoveédi StB, napiiklad zde mluvi o setkdni s basnikem Janem Kohoutem a

architektem Jaroslavem Mirkem, kteti byli ve spisu zminéni*’:

~Jsem rad, ze to mizu ted Cist. Jasné vidim, jak to bylo. O Pavlu
Kohoutovi ani svém kamaradovi Mirkovi jsem pfed tim estébakem
nemluvil, nevim, jak k tomu pfiSel. Dokonce mi zamlCeni schizky s

Kohoutem vyéital pfi dalSim vyslechu.”

37 Rauvolf, J.: Hled4ni Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 294

38 Rauvolf, J.: Hled4ni Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 302

39 SPURNY, J.: Tajemstvi Jaromira Nohavici : Zpévakova nalezena zprava pro StB oZivila upadlo
debatu. Respekt. 2006, ¢. 22, s. 5
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Mnoho Nohavicovych pratel se divilo, pro¢ o své minulosti spojené s StB nikdy

otevien¢ nepromluvil, na coZ on reagoval slovy:

LAle o ¢em jsem mél mluvit? Mél jsem tvrdit, Ze jsem nikoho neudal?
Spis byl skartovany a ja se nemél ¢im hgjit, nemél jsem s &im
polemizovat.”

Ackoliv on sam se odmitl k celé ,,udavaéské afére™ vice vyjadrovat, zlistalo mu
velké stigma. V roce 2007 pfisla rana ze strany Jaroslava Hutky ve formé pisn¢ Udavac
z Tésina, pisné bez veétsi umélecké hodnoty, o niz se ale pomérné hodné mluvilo. Neda
se ale fict, Ze by cela kauza, jakkoli se v ni Hutka chtél Stourat a lidem ji pfipominat,
n¢jak ublizila Nohavicové oblibenosti. Dva koncerty v Karolingé, uskutecnéné a
natacené v dobé, kdy byla kauza jiz proprana médii ze vSech stran, byly naplnéné, alba

(v€etn¢é zminéného DVD) se i nadale dobie prodavaji.
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3 Osobnostni marketing Jaromira Nohavici

Jaromira Nohavicu jsem si jako ukdzkovou osobnost pro svou praci vybrala z
nékolika diivodi. Oproti vétSin€ osobnosti vefejného zivota dneSni doby nevyuziva
média k sebe-propagaci — popravdé feceno se médiim spiSe vyhyba a od roku 2006, kdy
se znovu oteviela kauza spoluprace s StB, poskytuje rozhovory jen vzacné. Nikdy pftili§
nemluvil o své rodin€, nepoustél média do svého soukromi — to si naopak pecliveé strazi
— a obecné se da fict, ze ze sebe nikdy ned¢lal ,,celebritu. Mluvi o sob¢ jako o uplné
normalnim primémém ob&anovi, i pies to, ze k nému vzhlizi mnoho tisic Cechil.
Dal$im z diivodd, proc€ je tento pisnickar dobrym piikladem pro mou praci, je fakt, Ze se
o své PR stard sam, coz v rozhodn¢ neni bézna praxe. Nohavicovu kariéru provazely
také skandaly, o nichz se dodnes mluvi (alkoholismus a spoluprace s StB), na nedostatek
popularity si Nohavica vSak stézovat nemuze, listky na jeho (dnes jiz sporadické)
koncerty mizi v ramci nékolika hodin, jeho pisni¢ky se bézné hraji v raddiich a alba se i v

dnesni dobé Internetu prodavaji pomérné dobre.

3.1 Prostfedky Nohavicovy marketingové komunikace

Prosttedkem komunikace mezi Jaromirem Nohavicou a jeho publikem je jeho
tvorba spiSe nez masmédia, 1 kdyZ neni pravdou, ze by se kontaktu s médii Uplné
vyhybal, €lanky a rozhovory s nim stale vychazeji. Pfesto vSak ve srovnani s jinymi
celebritami t&Sicimi se stejné popularité¢ jako pisnickar je jeho jméno v médiich
sklofiovano pomérné malo. Zvlastnosti v Nohavicové piipad¢ je i to, ze se o veSkerou
komunikaci s médii, potazmo veskeré osobni PR stard sam (coz vyplyva i z kontaktt
uvedenych na jeho internetovych strankach, kde jsou pouze e-mailové adresy
koncertnich manaZzerii, webmastera a pfimo Nohavici, nikoli v§ak manazera, jez by m¢l

na starosti mimo jiné i kontakt s vefejnosti, tedy i s médii*°).

Jaromir Nohavica reflektuje svillj zivot a svét kolem né&j skrze své pisnicky. Jiz v
roce 1984 v rozhovoru pro Mlady svét ekl toto*!:
~Ja umim par véci v zivoté a jednou z nich je to, ze kdyz sednu k
papiru s kytarou, tak mysSlenky, které mam, a svét, ktery vidim kolem

sebe, dokazu pfeménit do pisnicky.*

40 JAROMIR NOHAVICA - oficialni web — Kontakt. <http://nohavica.cz/cz/kontakt/kontakt.htm>
41 Dobiés, J.: Touha a uzkost : S Jaromirem Nohavicou o pisnickach i mnohém jiném ze zivota. Mlady
svét, 1984. <http://nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh _cz_0000.htm>
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V roce 1992 odpovédel na otazku redaktora slovenské Smeny na nedel’'u o poslani
folkovych pisni témito slovy**:

.,pomnivam se, ze zuzeni folkové pisnicky jenom na pisniCku s

poslanim, s néjakou odpovédi i s né&jakou velkou mySlenkou je

nepresné. Aspon v mém pfipadé, protoze ja spis jako folkovou pisnicku

pidu pisni¢ku ,jako takovou®“. PiSu o tom, co mne bavi, co mne tési a co

mne zajima. Jsou dny $piny, ale i dny krasy. Je pravda, Ze v dobach, kdy

oné Spiny bylo hodné&, vzniklo par pisni, které rezonovaly ziejmé nejvice.

Kromé& nich jsem ovSem psal pisnicky o vydafeném manzelstvi.

Napftiklad.*

Reflektuje tedy svlij pohled na svét ve své tvorb& spiSe nez skrze medidlni
komunikaci. K tématu médii se v roce 2001 vyjadiil v rozhovoru s Milanem Tesaiem
pro Gasopis Reflex*:

.11, cO mé& chtéji znat, mé& znaji a kopat do dvefi a cpat se do

domacnosti, kde mé nechtéji vidét, mé nebavi. Proto nejsem k vidéni v

bulvarech, proto nechodim do televize.”

Pted listopadem 1989 vyvoléaval nevili organii komunistické strany, zejména kdyz
se vyjadfoval k politické situaci, napiiklad ve skladb& Blues o malych bytech™, ktera
nardzi na postavicky stranické byrokracie a vSednost jejich kazdodenni prace
znamenajici jisty zdroj obZivy. Reakci na nasazovéani ¢eskoslovenskych vojaki do boje
v ramci ,,internacionalni pomoci® je text pisné My rocnik padesaty tieti” z roku 1982.
Mnoho jeho pisnovych textli v t& dobé meélo politicky ¢i spoleCensky podtext, ktery
Nohavica sim nazyval ,,druhy plan.“ Béhem vystoupeni v Koliné v roce 1984 své
publikum vyslovné na tento postup upozornil, kdyz nejprve uvedl lidovou pisnicku

Kocourek témito slovy:

.Poslouchejte, jak takovy lidovy autor (...) dokazal nenapadné fesit
problémy, které textaf v pop-music uz vibec nemUze feSit a folkaf se
mnohdy zalekne. Tomu se fika druhy plan. V prvnim planu se néco zpiva

a v druhém planu se néco objevuje.”

42 Moravec, J.: Vrat'me se Zpatky do trenek!. Smena na nedel'u, 1992.
<http://nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh_cz_ 00.htm>.

43 Tesaf, M.: V mlze mizi bily buvol. Reflex, 2001.
<http://nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh cz 01.htm>.

44 Viz priloha ¢. 1

45 Viz ptiloha ¢. 2

46 Zvukovy zaznam: Koncert Jaromira Nohavici, Klub Klubko 55, Kladno. 2. fijen 1984
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Pozdé&ji na stejném koncerté zahral skladbu Haleluja k niz mél toto privodni

slovo:

»1uto pisen, jsem napsal na zakladé takového zvlastniho zazitku. Docetl
jsem knihu Déjiny inkvizice. (...) Dozvédél jsem se, Zze v patnactém,
Sestnactém a sedmnactém stoleti, kdyz se konaly hony na ¢arodéjnice
taky u nas, kde jsme preci jenom zaostavali za evropskym pramérem.
Tak presto téch upalenych ¢arodéjnic bylo pfes 270, myslim 272. A ti lidé
byli prosté potrestani za to, asi pravem, Ze byli Carodéjnice. Kdyz jsem si
uvédomil, kdo to zpulsobil, nebo co to zplsobilo, tuto hysterii, tak jsem
napsal pisefi. A prosil bych vas, abyste poslouchali tentokrat jenom prvni
plan.”

Ackoliv své publikum zada, aby se soustiedilo jen na prvni plan, tedy text pisné,
ptiblizenim kontextu vzniku skladby a také samotnym vyic¢enim faktu, ze skladba ma i

druhy plan, divaky vicemén¢ instruoval k zamysleni se nad podtextem pisné.

Po padu komunismu se sice z repertoarti ceskych umélct vytratilo protestovani

proti rezimu, Nohavica to vSak nepovazoval za ztratu tématu pro jeho tvorbu.

~Je faleSné myslet si, ze padly dlivody o néem nezpivat. Jestli mne

néco nastve z politické oblasti, tak o tom napiSu pisef.“’

To potvrdil napiiklad pisni Uz zase bijou déti®®, jez je reakci na policejni zasah

proti festivalu CzechTek 2005.

Politickd a spoleCenska situace nejsou jedinym tématem Nohavicovych pisni.
Naopak, Jaormir Nohavica je autorem mnoha texti osobnich, mnohdy az intimnich. To
neznamend, ze aktérem onéch piibéhu, které¢ ve svych pisnich vyprévi, je on sdm. V
rozhovoru pro Instinkt v roce 2003 se vyjadiil k tématice svych pisni na pfikladu motivu

velké vody, tedy povodné, ktera zasahla Cechy v 16t& predeslého roku®:

~Jestlize v téchto dnech piSu pisefi o velké vodé, myslim na velkou
vodu a na to, jak erbenovsky zpracovat téma osudu, ktery se na nas
vali. Tihu zivlu. PiSu o tom, jak k naSemu domu pfiSla velka voda,
zni¢ehonic, z nedéle na pondéli, zazvonila, a jestli mize dal. Ja ji

fikam, co tady chcete, vZdyt je pozdé v noci. Pak zabouchavam dvefe,

47 Moravec, J.: Vrat'me se Zpatky do trenek!. Smena na nedel'u, 1992.
<http://nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh cz 00.htm>.

48 Viz priloha ¢. 3

49 Rauvolf, J.: Jaromir Nohavica - Co jesté nefekl. Instinkt, 2003.
<http://www.nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh cz 20.htm>.
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ale je to marné, zabouchnout dvefe, jako kdybyste zabouchl bufet na
plovarné nebo zhasl velikou svici. Ona tam pofad stoji, jako popelnice,
po kotniky mokra. Diva se na hodinky, ze ma ¢€as, a kolem ni se batoli
pét malych vod, vSechny jsou Cerné a bofi mi plot. Stoji a diva se. Az
potud to mam dopsano. (...) PfemySlim o tom, jaky je ten Clovék z
pisné. Stoji v sini, mozna v papucich, a je pfekvapeny a udiveny a
troSku bezbranny. Musim ta slova trefovat do €erného, jinak to celé
zkazim. Harampadi, nebo vete§, dvoukolak, nebo kara. Tak se piSe

pisen.”

V jinych pisnich vSak vypovida o vécech jemu blizkych, zejména o své rodiné

(manzelka Martina se objevuje v mnoha textech, naptiklad Pisen pro V.V. nebo Pro
Martinu, svym détem vénoval Ukolébavku pro mé déti, O Jakubovi, Pisnicka pro mého
malého Jakuba, Pro mou malou Lenku) a regionu ze kterého pochézi (Té&Sinska,
Ostravo, Maruska, Muzeum a dal$i). V rozhovorech o své rodin¢ sice mluvi, ale do

osobnich zalezitosti se nepousti, jak naznacil ve vySe citovaném rozhovoru s Josefem

Rauvolfem pro magazin Instinkt:*’

JR: Mate dvé starSi déti. Jak vas berou?

JN: Co to je, starsi déti? To je relativni.

JR: Jak jsou tedy staré?

JN: Dvacitky jsou to.

JR: Neboufi se proti vam?

JN: Takové otazky moc nemam rad a klidné to tam napiste. Délate
rozhovor se mnou. Své dvacitky nebudu vtahovat do vefejnych
rozhovortQ. Oni si Zijou svUj Zivot.

JR: Chtél byste jesté jedno dité?

JN: To je zase otazka na moji Zzenu. A ta, jak ji znam, s vami nebude

mluvit vibec.

Velmi dilezitym prosttedkem komunikace mezi pisnickafem a jeho publikem je

tzv. privodni slovo, zjednoduSené feCeno komentafe, historky a jiné druhy mluveného
projevu mezi jednotlivymi skladbami béhem Zivého vystoupeni. Jaromir Nohavica na

toto téma napsal ¢lanek ve svém Archivu pod lupou, kde se k privodnimu slovu

50 Rauvolf, J.: Jaromir Nohavica - Co jesté nefekl. Instinkt, 2003.
<http://www.nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh cz 20.htm>.
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vyjadiuje takto™':

.Koncert pisniCkafe je v mém vnimani divadlem jednoho herce.
Kabaretem Cervené sedmy i lyrickou hrubinovskou tragédii,
horni¢kovskymi Hovory H i vyskocilovskym text-appealem, slovnim
striptyzem i baletem, k&zanim mistra Jeronyma i jeseninovskou
zpovédi prodejné holky. Navic v 80. letech jsme mnohdy my pisniCkafi
nahrazovali dnesni televizni Komentare a udalosti, Stfepiny, Katovnu,

ba i Volejte fediteli.”

Nohavica v rdmci téchto promluv pfiblizoval okolnosti vzniku né&kterych svych
textl, Casto je vlozil do kontextu s piibéhem, recitoval basné vlastni (Vlastovky) 1 cizi
(Mistr Jan Hus uvadény pted pisni Husita), vypravél piibéhy a jiné zajimavosti ze svého
zivota. Promluvy mezi jednotlivymi skladbami slouzi jako néstroj pfiblizeni se svému
publiku — ukézat, Ze 1 zpévak travici veCer na podiu ve svétle reflektort je Clovek se
stejnymi z4jmy, smyslem pro humor a pfipadné starostmi jako jeho posluchaci
vzhliZejici k nému ze svého mista v hledisti. Nohavica tento prostiedek komunikace
nejCastéji uzival na zacatku své kariéry, dnes uz na koncertech mluvi podstatné méné. V

rozhovoru pro Reflex v roce 2001 padla ze strany Milana Tesaie tato otazka®*:

Dfiv jste na koncertech mezi pisni¢kami hodné& mluvil. Citil jste potfebu

komentare, interpunkci, ukonéeni kouzla?
Na ni Nohavica odpoveédél:

Byt sdm na pddiu je velmi téZzké, dlouho jsem se ucil, jak vystavét
vystoupeni. Libil se mi zpusob Vladi Merty, a tak jsem taky sedél a Cetl
své texty napsané na zidli, mudroval jsem jako Hutka, ktery se mi taky
libival. Mival jsem pocit, Ze pisné jsou sice dobré, ale ze lidi cht&ji
slySet jeSté né&jakou informaci. AZ pozdéji jsem koncert zacal chapat
jako shluk urgitych rozmazanych barev, dojmud, k némuz nemusim nic

dodavat.

K tématu koncerti a promluv je tfeba dodat jiz zminéné amatérské audio
nahravky, které se v 80. letech S§ifily mezi folkovymi posluchaci a odvadély praci

masmédii v téch oblastech, které masmédia nezvladala ¢i nemohla pokryt

Ze strany Jaromira Nohavici je nejvyuzivangj$im médiem bez pochyby Internet,

51 JAROMIR NOHAVICA - oficialni web - Tvorba - Archiv pod lupou
<http://www.nohavica.cz/cz/tvorba/archiv/maruska/maruska.htm>

52 Tesaf, M.: V mlze mizi bily buvol. Reflex, 2001.
<http://nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh_cz 01.htm>.
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konkrétné jeho webové stranky. Ty si nechal zalozit v roce 2005, kdy si uvédomil silu
Internetu po tom, co Ceskou republiku obletéla nahravka skladby Miliondr > O osm
meésict pozdéji byl odménén milionty navstévnik unikatni mikinou z turné Pod Sirym
nebem 2006.** Nohavica na svych strankach uvefejiiuje vzpominky souvisejici s
(vétSinou jinak nevydanymi) pisnémi v sekci Archiv pod lupou®, doplnény také o
fotografie a pisemné dokumenty. Dale na svych strankach poskytuje archiv ¢lanki a
rozhovort, které s nim od zacatku kariéry vysly, doplnény o zaznamy z on-line chatti s

fanousky.>

V roce 2006 vydal své prvni album volné ke stazeni ve formatu mp3 nazvané
Prazska padlend. Jde o zivé nahravky straSich, ale na fadovych albech nevydanych
skladeb nahranych béhem jeho prazského miniturné v lednu toho roku. K Véanoctim
stejného roku nésledovalo minialbum Od Jarka pod stromecek se Sesti skladbami
vénovanymi jednotlivym ¢lenim rodiny.”” V roce 2009 vyslo k volnému $ifeni album
Virtualky, o rok pozd&ji Virtualky 2. Jednotlivé skladby z obou Virtudlek Nohavica
umist'oval na server virtually.cz.®® Nohavica vydavanim alb zdarma vySel vstfic svym
posluchacim, kteti nemuseli za jeho hudbu platit ani se trapit pocitem viny, ze si album
stahli z Internetu. Vydavani alb zdarma se na prodeji nasledujicich tituld nijak

nepodepsalo, jak si ukaZzeme v nasledujici podkapitole.

Pisnickar se vyhyba zivotu, ktery byva piiznacny pro mnoho slavnych osobnosti.
Nechce, aby o jeho soukromych zélezitostech védé€la vétSina naroda, radé€ji si udrzi

status obyc¢ejného muze, jehoz povolanim je skladani a hrani pisni.

Nezda se, Ze by jeho pfisné chranéné soukromi a nechut’ svéfovat se
byl promysleny image. Spi$ to plsobi jako snaha zustat normalni.
,Bojim se Hollywoodu, bojim se padu na dno,” zpiva. Je v tom i jistota
sebou samym. Vi, Ze lidé na jeho koncerty chodi, i kdyZ se neobjevuje

na strankach barevnych ¢asopisu. *°

53 Vlasék, V.: Jaromir Nohavica - Milj zvon ted’ bije. Ro¢enka Dnes, 2005.
<http://www.nohavica.cz/cz/jn/rozhovory/rozh_cz_07.htm>.

54 JAROMIR NOHAVICA - oficialni web - Novinky archiv
<http://nohavica.cz/cz/novinky/nov_archiv.htm>

55 JAROMIR NOHAVICA - oficialni web - Tvorba - Archiv pod lupou
<http://nohavica.cz/cz/tvorba/archiv/_archiv_index.htm>

56 JAROMIR NOHAVICA - oficialni web — On-line <http://nohavica.cz/cz/jn/online/jn_online_all.htm>

57 JAROMIR NOHAVICA - oficialni web — Diskografie
<http://nohavica.cz/cz/diskografie/alba/disk_pod stromecek.htm>

58 wvirtually.cz <http://virtually.cz/>

59 Wilkova, S.: Jaromir Nohavica. MF Dnes, 2001.
<http://www.nohavica.cz/cz/jn/clanky/cl cz_02.htm>.
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Tim, Zze nepfesycuje Ceské publikum svou tvaii skrze masmédia, dochazi ke
zvySovani poptavky po jeho osob¢ a pro pisnickare jistota, ze lidé pfijdou na koncerty a

koupi si jeho alba.

Mimo webové stranky své nahravky prakticky nepropaguje, omezi se
na rychlé zhudebnéné reakce na spoleCenské déni. Rozhovory
prakticky nedava a vyplaci se mu to. Neunavuje svym obli¢ejem na
strankach bulvard a vznikd po ném pfirozeny hlad, ktery dokaze

vyustit ve tfi dny po sobé& vyprodanou Lucernu.®

Jaromir Nohavica se svymi pfiznivci komunikuje skrze uméleckou ¢innost, vlastni
tvorbu a osobni kontakt na koncertech. PfiliSnou prezentaci v médiich povazuje jako
nasilné vniknuti nezvané osoby do Zivota jiného Clovéka. Maly pocet poskytovanych
rozhovori, které podle svych vlastnich slov dava nerad®, svym fanousktim vynahrazuje

prostfednictvim webovych stranek.

3.2 Popularita Jaromira Nohavici

Na jedné stran€ stoji zamyslené cile Jaromira Nohavici, na stran¢ druhé pak realné
vysledky, jeho popularita mezi obyvatelstvem Ceské republiky. V této kapitole se
zaméfim na vysledky hudebnich anket Zlaty, respektive Cesky slavik, Zebiik
(organizované ¢asopisem Report), cenami Akademie popularni hudby And¢l a umisténi
alb v hitparddé prodejnosti dle statistik Ceské pobocky Mezinarodni federace

fonografického primyslu.

V anket¢ Zlaty slavik se Jaromir Nohavica umistil mezi prvnimi deseti nejlepSimi
poprvé v roce 1987, v roce, kdy mu bylo oficidln¢ zakdzano vystupovat a média o n¢j
nejevila zdjem. V dobé pfed Sametovou revoluci mohlo spoustu folkovych (a nejen
folkovych) zpévakl Cerpat pravé ze své zakazanosti, puncu rebela, ktery jim byl ¢asto
pfisuzovan, jakkoliv rebely byt chtéli nebo ne. Nohavica v n¢kolika rozhovorech
pfiznal, Ze se hrdinou byt neciti. Josef Rauvolf cituje napiiklad tyto®:

~Ja a hrdina. Ja, ktery Casto mivam strach. Tfreba z toho, Ze se

zachovam zbabéle. Ja, ktery na svém charakteru nikdy nemél

vyZzehlené puky. UrCité nejsem jednoduchy a prvoplanovy typ. Natoz

60 Tesat, M.: Nohavica: zpévak dvacetileti. Reflex, 2011.
<http://www.nohavica.cz/cz/jn/clanky/cl cz_37.htm>.

61 Rauvolf, J.: Hled4ni Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 226

62 Rauvolf, J.: Hled4ni Jaromira Nohavici. Ritka : Daranus, 2007, s. 110
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hrdina pro kazdou pfilezitost. Vibec mi ta potfeba hrdinli pfipada
podivna.*

.~Ja jsem nejen protestoval, ale zfejmé hlavé protestni pisné v té dobé
v lidech nejvice rezonovaly a oni si na né nej¢astéji vzpomenou, i kdyz
jich zase tak velké procento nebylo, a to vim dobfe, protoze jsem

nedavno prochazel svij archiv a s hrlizou jsem ¢etl, co vSechno jsem

psal.”

.Masku rebela, kterou jsem mél, jsem si snad ani nenasadil sam, byla

mi vnucena. Nebranim se ji, ale neni to celé mé ja.*

Ve dvojrozhovoru, ktery spolu s Pavlem Dobesem poskytl slovenské Smene na
ned¢l'u, popsal, pro¢ spousta lidi chodila na koncerty folkovych zpévakl spi§ nez na

interprety pop music.

,Diky této pfisouzené roli [disidenti] chodili na nase koncerty lidé,
které tam uz dnes nenajdete, protoze si nasli nahradni ventily. Oni
nechodili za pisnic¢kou jako takovou, oni chodili za vykfikem své bolavé
duse. Chodili za ¢lovékem, ktery jim sejme z du$e jejich hfichy.”
Po listopadu 1989 Nohavicova popularita neopadla a on se nadale t¢Sil popularité
1 pfes obc¢asné pady v podobé skandali. Pravidelné se umistuje na relativné vysokych
piickach hudebnich cen Cesky slavik (viz Tab. 3.1%), kde &eli konkurenci mladsich a
médii mnohem vic propagovanych interpreti ¢eské hudebni scény. Ve vétSin€ rocnikli
moderniho Ceského slavika (od roku 1996) se umistil v prvni dvacitce, kromé roku
2000, kdy byl Sestadvacaty. I tehdy byl tieti nejlépe umistény folkovy zpévak po
bratrech Nedvédovych na 7., respektive 11. misté. NejlepSiho umisténi dosahl v dobéch,

kdy média stale otiskovala ¢lanky o pisnickafoveé spolupraci s StB.

63 Cesky slavik Mattoni 2010 <http://www.ceskyslavik.cz/start.php?k=37&p=37>
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ROK UMISTEN{ ROK UMISTENT{
1997 15. misto 2004 7. misto
1998 12. misto 2005 8. misto
1999 17. misto 2006 6. misto
2000 26. misto 2007 7. misto
2001 20. misto 2008 7. misto
2002 15. misto 2009 6. misto
2003 17. misto 2010 12. misto

Tab. 3.1: Umisténi Jaromira Nohavici v anketé Cesky slavik.

Zdroj: http://www.ceskyslavik.cz/

Ve vysledcich hudebnich cen Akademie populdrni hudby, tzv. Andéld, se
Nohavicovo jméno objevuje vyse nez v piipadé Ceského slavika. Kromé vitdzstvi v
kategorii Folk mu za byla udé€lena cena pro nejlepsi album roku 1996, v roce 2009
vyhral cenu za nejprodavangjsi album V Lucerné¢ a v roce 2010 se stal zpévakem

dvacetileti (vice viz Tab. 3.2%%).

Rok Kategorie Umisténi Pozn.

1996 Album roku 1. misto Album Divné stoleti
1997 Folk 1. misto -

1998 Folk 1. misto -

2003 - - Uveden do Siné slavy
2006 Hudebni osobnost 1. misto Voli divaci CT
2008 Zpévak 3. misto -

2009 Zpévak 3. misto -

2009 Nejprodavanéjsi album 1. misto Album V Lucerné
2010 Zpévak dvacetileti 1. misto -

Tab. 3.2: Umisténi Jaromira Nohavici ve vysledcich hudebnich cen Andeél.

Zdroj: http://www.cenyandel.cz/

Z ocenéni vyhlagovanych hudebnimi &asopisy jsem si vybrala ceny Zebiik
magazinu Report. Mezi Ctenafe tohoto titulu patii zejména mladi lidé od 15 do 30 let,
coz se také odrazi na vysledcich. I pfesto se Jaromir Nohavica Casto umistuje v prvni

dvacitce zvefejnovanych vitézii ankety (viz Tab 3.3%).

64 Historie vysledka :: <http://www.cenyandel.cz/historie-vysledku/>
65 Historie | IREPORT — music&style magazine <http://ireport.cz/historie.html>
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ROK | KATEGORIE | UMISTENI ROK | KATEGORIE | UMISTEN{
1998 Zpévak 16. misto 2003 Skladba 6. misto
1998 Osobnost 23. misto 2003 Zpévak 5. misto
2000 Album 21. misto 2003 Osobnost 5. misto
2000 Zpévak 18. misto 2004 Zpévak 11. misto
2001 Zpévak 11. misto 2004 Osobnost 14. misto
2002 Zpévak 12. misto 2005 Zpévak 14. misto
2002 Osobnost 8. misto 2005 Osobnost 14. misto
2003 Album 4. misto 2009 Hudebni DVD 14. misto

Tab. 3.3: Umisténi Jaromira Nohavici v anketé Zebiik. Zdroj: http.//ireport.cz/

Co se prodejnosti alb tyce, Mezinarodni federace hudebniho pramyslu — IFPI — od

roku 2006 na svém webu zvefejiiuje tydenni zebti¢ek padesati nejprodavanéjsich alb

domadcich 1 zahrani¢nich interpreti. Od té doby vysly Jaromiru Nohavicovi tii alba:

Doma (spolu s zivym DVD), lkarus a V Lucerné (také spolu s DVD).

Zivy zaznam koncertu v ostravské hale Karolina Doma se drzel mezi prvnimi

deseti nejprodavanéjSimi deskami po dobu devatendacti tydnt od vydani (viz Tab. 3.4).

Hned prvni tyden se umistil na prvnim mist¢ Zebficku. Poprvé se mezi padesat

nejprodavangjSich alb nedostal az ve 31. tydnu. Za zminku stoji také fakt, ze album

Doma vyslo v dobé, kdy kauza Nohavicovy spoluprace se Statni bezpecnosti byla stale

medialné aktualni.
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TYDNUV | TYDEN/ | UMISTENI | TYDNUV | TYDEN/ | UMISTENI

PRODEIJI ROK PRODEIJI ROK
1 39./2006 1. misto 16 3./2007 6. misto
2 40./2006 6. misto 17 4./2007 10. misto
3 41./2006 1. misto 18 5./2007 6. misto
4 42./2006 1. misto 19 6./2007 10. misto
5 43./2006 3. misto 20 7./2007 17. misto
6 44./2006 4. misto 21 8./2007 22. misto
7 45./2006 5. misto 22 9./2007 18. misto
8 46./2006 5. misto 23 10./2007 23. misto
9 47./2006 7. misto 24 11./2007 21. misto
10 48./2006 8. misto 25 12./2007 30. misto
11 49./2006 6. misto 26 13./2007 17. misto
12 50./2006 7. misto 27 14./2007 36. misto
13 51.+52./2006 5. misto 28 15./2007 35. misto
14 1./2007 4. misto 29 16./2007 44. misto
15 2./2007 7. misto 30 17./2007 41. misto

Tab. 3.4: Umisténi prodejnosti zivého CD a DVD Doma dle IFPI CR.
Zdroj: http://www.ifpicr.cz/

Album lkarus si vedlo 1épe nez jeho ptfedchiidce, mezi prvnimi péti se drzelo
Ctrnact tydni a béhem prvnich tficeti tydni prodeje se nedostalo za hranici prvnich

dvaceti nejprodavangéjsich alb.
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TYDNU V TYDEN/ | UMISTENI | TYDNUV TYDEN/ UMISTENI

PRODEII ROK PRODEII ROK
1 12./2008 1. misto 16 27../2008 10. misto
2 13./2008 1. misto 17 28./2008 6. misto
3 14./2008 1. misto 18 29./2008 6. misto
4 15./2008 2. misto 19 30./2008 6. misto
5 16./2008 1. misto 20 31./2008 6. misto
6 17./2008 1. misto 21 32./2008 10. misto
7 18./2008 1. misto 22 33./2008 11. misto
8 19./2008 2. misto 23 34./2008 8. misto
9 20./2008 2. misto 24 35./2008 9. misto
10 21./2008 3. misto 25 36./2008 8. misto
11 22./2008 3. misto 26 37./2008 11. misto
12 23./2008 3. misto 27 38./2008 15. misto
13 24./2008 3. misto 28 39./2008 15. misto
14 25./2008 5. misto 29 40./2008 18. misto
15 26./2008 6. misto 30 41./2008 11. misto

Tab. 3.5: Umisténi alba Ikarus dle IFPI CR. Zdroj: http://www.ifpicr.cz/

Zatim posledni vydané album je znovu zivy zdznam jednoduSe nazvany podle
mista kondni koncertu V' Lucerné. Na umisténi tohoto alba m¢la vliv velka udalost v
hudenim pramyslu, totiz smrt Michaela Jacksona, z jehoz alb se mezi padesat
nejprodavangjsich ve 28. tydnu roku 2009 dostalo jedenact, ve 30. tydnu se Sest z nich
umistilo mezi prvnimi deseti. Ac¢koliv prodejnost CD a DVD V Lucerné rychle klesala,
v zebticku se stale jest¢ umist'ovala alba ptedesla — lkarus a Doma (napt. ve 45. tydnu
roku 2009, kdy se V Lucerné umistilo na 47. misté, byl lkarus 38. a Doma 42.) a

dokonce se v druhém tydnu roku 2010 v zebiicku objevilo 1 Divné stoleti z roku 1996.
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TYDNUV | TYDEN/ | UMISTENi | TYDNUV | TYDEN/ | UMISTENI
PRODEII ROK PRODEII ROK
1 25./2009 | 17.misto 16 40./2009 8. misto
2 26./2009 3. misto 17 41./2009 12. misto
3 27./2009 2. misto 18 42./2009 11. misto
4 28./2009 5. misto 19 43./2009 12. misto
5 29./2009 8. misto 20 44./2009 41. misto
6 30./2009 8. misto 21 45./2009 47. misto
7 31./2009 9. misto 22 46./2009 -
8 32./2009 8. misto 23 47./2009 -
9 33./2009 7. misto 24 48./2009 -
10 34./2009 3. misto 25 49./2009 -
11 35./2009 8. misto 26 50./2009 42. misto
12 36./2009 5. misto 27 51./2009 34. misto
13 37./2009 3. misto 28 52./2009 25. misto
14 38./2009 6. misto 29 1./2010 -
15 39./2009 4. misto 30 2./2010 -

3.3 Shrnuti

Z vyse uvedenych statistik vyplyva, Ze Jaromir Nohavica se v Ceské republice t&si
velké oblibenosti a prodeje jeho alb se v i konkurenci popularnich popovych a
rockovych interpretd drzi na vysokych piickach hitpardd prodejnosti Casto i1 pies
udalosti, které by se mohly na jeho popularité¢ negativné podepsat. Ocenéni Zpévak

dvacetileti udélené Akademii popularni hudby jen dokazuje jak dilezitou postavou

Zdroj: http://www.ifpicr.cz/

ceské hudby Jaromir Nohavica je.
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Zaver

Ve své praci jsem se Ctenafe pokusila seznamit se zdklady osobnostniho PR a
marketingu a vyuziti médii za ucelem sebe-propagace s praktickym piikladem ceského

pisnic¢kare Jaromira Nohavici.

Nejprve jsem definovala public relations, poté jsem se zaméfila na osobnostni
marketing, tvorbu a udrzeni pozadovaného image. V druhé kapitole jsem shrnula Zivot a
kariéru Jaromira Nohavici od Uplnych za¢atkli az do roku 2010, zvlast’ jsem se vénovala

kauze spolupréce s ¢eskoslovenskou Statni bezpecnosti.

V nésledujici kapitole jsem na zakladé vyrok samotného Nohavici analyzovala
zpusoby, jakymi se prezentuje, a kanaly, které pouzivd pro komunikaci se svym
publikem. Proti tomu jsem postavila chronologicky sefazené vysledky hudebnich cen
Akademie populdrni hudby, anket Cesky slavik a Zebiik a prodejnost poslednich tii
Nohavicovych alb béhem prvnich tficeti tydni prodeje podle statistik ¢eské pobocky

Mezinarodni federace hudebniho primyslu — IFPI.

Jaromir Nohavica voli pro svou ¢innost mén¢ invazivni postupy komunikace s
vefejnosti nez je mezi vyraznymi osobnostmi ¢eského zidbavniho primyslu zvykem.
Peclive si vybird, komu a kdy poskytne rozhovor, nékterym tématiim — zejména tématu
rodiny — se vyhyba. Jeho tvai se na strankach novin a ¢asopisii neobjevuje, pokud k
tomu neni padny divod — ziskani vyznamného hudebniho ocenéni, vychazejici album,
oznamené koncerty. Vyjimkou bylo obdobi mezi lety 2006 a 2007, kdy se média
zajimala o kauzu pisni¢karovy spoluprice s StB. Popularita a z4jem o Jaromira
Nohavicu navzdory jeho piistupu k medialni propagaci nekles4, pravé naopak. Ceska
spole¢nost neni informacemi o Nohavicovi piesycena a tak vznika vétsi poptavka —
kdyz nyni ohlasi koncerty, vstupenky se vyprodaji béhem nékolika hodin. Statistiky
IFPI dokazuji, ze prodejnost Nohavicovych alb, zejména téch s novymi pisnic¢kami, se
drzi na Ceském trhu velmi vysoko v dobach, kdy je povést pisnickafe posramocena
skandalem. Pravidelné se umistuje v prvni desitce zpévakt v anketé Cesky slavik,
zpravidla nejvys ze vSech folkovych interpretti. Také Ctendii Casopisu Report, ktefi
vékoveé spadaji do kategorie mladSich (15-30 let), hlasuji pro Jaromira Nohavicu v
anketé Zebiik, kde se &asto objevuje mezi jimi zvolenymi dvaceti nejobliben&jsimi

zpévaky a osobnostmi ¢eského showbusinessu.

Jaromir Nohavica svou komunikaci stavi na pfatelském vztahu mezi nim a jeho
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posluchaci, coz dokazuje vydani tii alb a jednoho véano¢niho minialba ke stahnuti
zdarma na internetu. Také tim dokézal svou nezavislost na vydavatelstvich a sviij postoj
vuci celému médii posilovanému systému. Jaromir Nohavica se nepotfebuje podbizet
skrze masové prostiedky, rad¢ji voli ditvtipnou reakci na spolecenska a politickd témata
ve formé pisni. Mnoho z téchto reakénich pisni — Ladovska zima, Uz zase bijou déti —
se pak mezi Cechy bez jeho zasahu. Stal se prakticky nezavislym na masové

komunikaci zprostiedkovavanou médii.

Véfim, Ze zaveéry této bakalarské prace budou piinosné pro zajemce od tuto
problematiku z fad odborné i laické vefejnosti, ale 1 prakticky vyuzitelné pii hledani

toho spravného vyuziti moznosti marketingové komunikace jedince.
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Summary

This thesis tries to acquaint the reader with the basics of personal PR and
marketing and the use of media for self-promotion with a practical example of the

Czech folk singer Jaromir Nohavica.

In the first chapter, I defined public relations and personal marketing, means of
creating and maintaining a desired image. In the second chapter, I summarized the

career of Jaromir Nohavica.

The following chapter analyzes the ways in which Nohavica presents himself, and
canals, which it uses to communicate with their audience. Then I used the results of the
Academy of Popular Music Awards, Cesky slavik and Zebiik and the salability of
Nohavica's last three albums according to the statistics of the Czech branch of the

International Federation of the Phonographic Industry - IFPI.

Jaromir Nohavica has chosen a less invasive way of communication with the
public than the common custom among the prominent personalities of the Czech
entertainment industry. His methods of self-promotions leaves creates greater demand,
which results in his concerts being sold out. The IFPI statistics show that the
marketability of Nohavica's albums has been high over the past several years. The
results of music awards in the Czech Repulic also show that Jaromir Nohavica has been

a genuinely popular personality of Czech showbusiness.

I believe that the conclusions of this thesis will be useful for those interested in
this issue, but also practically useful in searching for the correct use of the possibilities

of marketing communication.
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Seznam priloh

Priloha €. 1: Blues o0 malych bytech (text pisné)

Priloha ¢. 2: My ro¢nik padesaty tieti (text pisné)

Priloha €. 3: UZ zase bijou déti (text pisné)

Prilohy

Priloha €. 1: Blues o malych bytech (text pisné)

Autor: Jaromir Nohavica
Rok: 1983
Zdroj: http://www.nohavica.cz/

Jak se tak zmenSujou byty a pokoje
no vazné

jak se tak zmensujou byty a pokoje
dostat se do koupelny jen tak bez boje
vzdycky ti pochybi mista kus
vzdycky ti prekazi né¢jaky panely

a proto zpivam blues

o malych bytech a velikych prdelich

Jak se tak zkracujou ufedni hodiny

no vazné

jak se tak zkracujou ufedni hodiny
dostat se do soc-demo ¢i jiné ciziny
vzdycky ti pochybi néjaké plus
vzdycky jsou n&jaky malé zadrhely

a proto zpivam blues

o malych kanclich a velikych prdelich

Jak je tak stale vice nomenklaturnich mist

no vazné

jak je tak stale vice nomenklaturnich mist
mit diplom v kapse a byt si jist ze budes jist
vzdycky se$ na hlavu mirné Sus

vzdycky ti feknou Takovych jsme vidéli

a proto zpivam blues

o malych mozcich a velikych prdelich

Jak ndm tak fidnou fady folkovych zpévaki
no vazné
jak nam tak fidnou fady folkovych zpévaki

nemit to na haku a nebyt v lapaku
at’ zije folkovy realismus

at’ Zijou ti co se se mnou prateli

ja jim zpivam blues

o malych bytech

o malych kanclich

o malych mozcich

a velkych hrozné velkych prdelich

Priloha €. 2: My rocnik padesaty tieti (text pisné)

Autor: Jaromir Nohavica
Rok: 1982
Zdroj: http://www.nohavica.cz/

My ro¢nik padesaty tieti
pujdem jako prvi
vyfasujem bordelatom
samopal a dzem
posSumavsky lesy
zalijem svou krvi
nejhorsi bude na tom

Ze nic nezmizem

Nikdo nic nezmtize
skon¢i to a basta
na chodniku zbude
po mém srdci stin
byli lidi byli
zlstane jen pasta
nebude uz vinnych
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a nebude uZ vin

Zustane jen dira
¢erna dira v nebi
poletime kosmem
pomleti na prach
¢lovek vsehomira
takovej tu nebyl
kamo co jsme to jsme
k ¢emu je ten strach

My ro¢nik padesaty treti
ptujdem jako prvi
vyfasujem bordelatom
samopal a dzem
posumavsky lesy
zalijem svou krvi
nejhorsi bude na tom

Ze nic nezmizem

Priloha €. 3: UZ zase bijou déti (text pisné)

Autor: Jaromir Nohavica

Rok: 2005

Zdroj: http://www.nohavica.cz/

Uz zase bijou déti
plastikovymi kyji

uz zase vzduchem leti
slova o anarchii

a jako v listopadu

z oblohy pada voda

a s obrnénci vzadu
klopyta nesvoboda

Mam jenom holé ruce

a tlucu na bubinek
rytmus jimz klepe srdce
bolavé od vzpominek
uz zase se mi vraci
zarostlé lesni stezky

prejeti vlakem ptaci
a prazdné esemesky

Z ulice do pokoje

zni pisen obehrana
neptej se lasko moje
komu ted” zvoni hrana
ta hrana zvoni tobé
nad loukou plnou smeti
v téhleté divné dobé
kdy zase bijou deti
kdy zase bijou deti
kdy zase bijou déti
kdy zase bijou deti
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