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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V po’itaci vyplitujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlete elektronicky na adresu sekretaridatu piislusné katedry!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka prace
Piijmeni a jméno: Petra Némeckova
Nazev prace: Vyuziti médii pro tvorbu medialniho obrazu Jaromira Nohavici
Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: Kppl Daniel
Pracovisté: FSV - Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky, Katedra marketingové komuniace a PR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci Vv praci v praci zdGvodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil prace

1.2 | Technika prace
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X u _ u

I

1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace Petry Némeckové se v fadech bodu odlisuje od ivodni teze, coz je naprosto v poradku, protoze vSechny
zmény jsou ku prospéchu prace a jsou v praci dostatecné vysvételé. Navic zmény oproti tvodnim tezim jasné
ukazuji, Ze autorka v prubéhu tvorby studiem literatury a podkladt dochazela k novym poznatkiim, premyslela
nad danymi souvislostmi a celkovym obsahem prace. Zmeény, ke kterym autorka dospéla (a vSechny byly

s vedoucim prace konzultovany) 1épe reflektuji problematiku osobnostniho PR i pfedmétu bakalatské prace.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte Cislici na skale 1 -2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témér nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logicnost vykladu, podlozenost zavért 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Petra Némeckova se v prubchu psani prace potykala s vyraznym nedostatkem odborné literatury, ktera by se
vénovala osobnostimu PR (a to jak ceské, tak i zahranicni). To vedlo autorku k tomu, ze cerpala ve vEtsi mife
nez je obvyklé z odborné literatury vénované Public relations v celé jeho §ifi. I pfes tuto bariéru se Petie
Némeckové podafilo sestavit zajimavou piipadovou studii/analyzu osobnostniho marketingu, kterd nekon¢i u
oficialnich zdrojt, ale jde i za jejich hranice (viz kapitola 3,1). Odborné znalosti, tak jak je autorka projevila

v bakalarské praci, véetné prace s odbornou literaturou jasné prokazuji, schopnost aplikace teoretickych
poznatki na praktické priklady.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplijte Cislici na skale 1 -2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1




3.2 | Funk¢nost a ptimétenost pozndmkového aparatu a odkazl 2

3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovan¢ objevuji pasaze piejaté 2
bez udani zdroje, hodnot’te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdGvodnéni v ptipad¢ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka Gprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Vysledna podoba prace plni pozadavky, které jsou kladené na bakalatskou préaci. Autorka dodrzuje citaéni
normu, jazykova a stylisticka uroven prace odpovida pozadavkum, které jsou kladené na bakalatrskou praci.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
puvodnost zpracovani tématu apod.)

Pfinosem této prace je rozhodné fakt, Ze se autorka vénuje na konkrétnim ptikladu analyze a fenoménu
osobnostniho marketingu, ktery neni v tuzemské a ani v zahranicni literatufe dostatecné zpracovan. I kdyz

v nékterych pasazich autorka ne zcela disledné popisuje zavéry, ke kterym dospéla (napf. v kapitole zaveér) , tak
celkovy dojem z prace je velmi dobry.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1 Lze srovnat osobnostni marketing Jaromira Nohavici s n€kterym jinym soucasnym umélcem?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie [ |- dobie [ | — nedoporucuji k obhajobé [_]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ...........ooeeveiinnnnn. Podpis: oo

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridatu prislusné katedry!






