Abstrakt

Zamérem této bakalarské prace je ptiblizeni postupti vyuzitych pii tvorbé medialniho obrazu
pisnic¢kaie Jaromira Nohavici.

Prvni kapitola definuje public relations a osobnostni marketing, fenomény image a povést. Druha
kapitola je zaméfend na kariéru Jaromira Nohavici od poc¢atku az do roku 2010. Tteti kapitola je
vénovana analyze vyroki a ¢inil Jaromira Nohavici ve vztahu ke tvorbé medidlniho obrazu,
medialni komunikace a osobnostniho marketingu. Jako ptiklady dopadu jeho sebe-propagacni
¢innosti jsou v praci uzity statistiky prodejnosti hudebnich nosict zvetejnéné Mezindrodni federaci
hudebniho priimyslu, vysledky hudebnich cen Akademie popularni hudby a anket Cesky slavik a
Zebtik.

Cilem prace bylo zmapovat postupy komunikacni a marketingové ¢innosti Jaromira Nohavici a
jejich vysledky v praxi.

Prace méla slouzit jako voditko pro zdjemce o osobnostni marketing a public relations, tvorbu

medialniho obrazu a jejich u¢innost.



