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Prace o socidlnich médiich pro marketing. Kvalitativni vyzkum o
efektivnosti, konkurenceschopnosti a praktické zkuSenosti. U nas se
socialni média vyuZivaji pouze okrajové, zatim nizkéa adopce.

Oponent Adam Zbiejczuk: Zprvu skepticky, dotaznik velmi zasahuje do
firemniho know-how. Byl ale prekvapen névratnosti dotazniku a vysledky.
Hlavni vytkou je obsahlost tématu, postrada uzsi zameéreni, nekonzistentni
prace s pojmy a strukturace. Hodnoti velmi dobre.

Vedouci Josef Slerka: Souhlasi s oponentem, nevyrovnanost teoretické a
prakticke Casti, ktera byla mnohem prinosnéjsi. Hodnoti préaci velmi dobre.
Tereza BeCvarikova: Sama vidi téZisté v praktické Casti, uznava formalni
pfipominky.

Komise hodnoti celkové velmi dobre.
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