Posudek diplomové prace Terezy BecCvarikové na téma

Vyuziti marketingu v socialnich médiich

Marketing v socialnich sitich patfi mezi béZna témata novomedialniho zkoumani. VétSinové se
tak déje spiSe na zakladé pFipadovych studii Ci jiného typu analyz. Tereza Beclvafikova se
tohoto ,prolakliého* tématu ovSem zhostila z pohledu pomérné neobvykliého, totiz z pohledu
medialnich a podobnych agentur. Ty byly s nastupem internetu nuceny zacit nabizet i sluzby v
této oblasti. Jadrem jeji prace je proto kvalitativni — dotaznikovy vyzkum u pfednich agentur a

jeho analyza. Z tohoto pohledu se jedna o praci svym zplsobem unikatni.
Bohuzel ale snaha diplomantky narazi na nevyrovnanou stylistickou i terminologickou uroven

takZze obcCas zanikaji silna mista prace, mezi néz bezesporu patfi samotny kvalitativni vyzkum,

ktery dobfe mapuje sou€asnou situaci a urcitou bezradnost agentur v nové dobé.

| pfes namitky navrhuji hodnotit praci jako velmi dobrou.

V Praze 31. 5. 2011
Josef Slerka





