Abstrakt

Diplomova prace ,Vyuziti marketingu v socialnich diiéh* se zabyva aplikaci
socialnich médii v marketingové komunikaci. Cilera prace je vytvit uceleny pohled na
moznosti socialnich médii v marketingové propagdeiké jsou nejpouZzivg§i nastroje
social media marketingu, jaké formy propagace rggbéjak tyto nastroje spra¥pouzivat.
Zda je propagace skrze socialni média efektivikiyglkou roli hraji v sotiasné komunikaci

a jak se stavi k social media marketingu samotantl
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Prace je rozélena na dv casti. Teoretick&ast se zabyva popisem zakladnich definic
pojmi pro mou diplomovou praci. Dale se&nuji tomu, jaké postaveni ma marketing
v novych médiich a co novéhdipesla marketingu nova média. Zmapovani online aaso
media marketingu a jejich praéstlki propagace. DalSi Usek teoretickaésti je ¥novan
popisu vybranych socialnich médii.

Jako vlastni finos mé diplomové prace jsem v praktickésti provedla vlastni
vyzkum. Po formalni strdnce se jedna o kvalitativizkum, sloZigjSi otewené otazky,
soustedEné na mensi skupinu respondegnurceny k odhaleni vyhod a nevyhod vyuziti

socialnich médii v s@asném marketingu.

Zawr meé prace se &nuje vysledkm mého vyzkumu. Pomoci dotazhika
dodaténych rozhovoit s odborniky na online a social media marketingnjzéskala interni
nahled na problematiku vyuziti socialnich médiimarketingu. Diky tomu se mi pofila

oVefit a ugresnit redem stanovené hypotézy.
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