Abstrakt

Cilem diplomové prace je zmapovat zplisoby vyuZiti socialnich médii ve volebni kampani. Teoreticka
Cast zahrnuje zékladni koncepty politického marketingu, stru¢nou charakteristiku socialnich médii a
jejich nejdilezitéjsich sociokulturnich aspektl, dale popisuje specifika volebnich kampani v prostiedi
socialnich médii a stanovuje nékolik zasad pro jejich UspéSné vedeni. Prakticka Cast se sestava z
pfipadovych studii kampani stran Strany zelenych a TOP 09 k Ceskym parlamentnim volbam 2010.
Zkouma zplisob, jakym obé strany vedly kampari v prostiedi socialnich médii a nakolik toto jejich Usili
odpovidalo zasaddm popsanym v teoretické Casti, s dlirazem na oslovovani prvovolict a nejmladsich
volicd.



