
Diplomová práce má za úkol představit a zmapovat rozmach užívání sociálních pluginů a rozebrat jejich
přínos z pohledu uživatele i majitele webu. V úvodu práce stručně připomíná dosavadní vývoj webu a
navazuje s vývojem prvních pluginů. Zkoumána je terminologie pojmu „sociální plugin“. Sociální
pluginy (jako například Like tlačítka Facebooku) jsou zmapovány a popsány v kapitole Typy sociálních
pluginů, následuje kapitola věnovaná jejich praktickému využití. Součástí je několik příkladů z praxe a
také zhodnocení výhod i nevýhod sociálních pluginů. Poslední kapitola se týká sociálních pluginů z
pohledu uživatele. Zkoumána je motivace uživatelů sdílet informace a také jsou zde uváděny výsledky
odborných studií i průzkumu, který připravila autorka práce. Přílohou práce je seznam nejvyužívanějších
pluginů včetně jejich funkcí a možností využití a také detail uživatelského průzkumu.


