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UvoD

Ve své diplomové praci jsem se z#ila na problematiku sstelnych reklam od
dvacétych let dvacatého stoleti do &msnosti na izemi byvaléli@skoslovenska (respektive
Ceské republiky). Kladu v ni nejtsi diraz na neonovou reklamu. Tento druhsteiné
reklamy se pokousim &ienit do SirSiho doboveého kontextu. Poukazuji nanam s¥telnych
a zvlas¢ neonovych reklam pro architekturuésh a zarovie se snazim iblizit je jako
vyznamneé inspirani zdroje volného ugmi. Vzhledem k tomu, Ze se ve sledovaném obdobi
promenoval pohled na roli a vyznam reklamy, pokouSim @esat i tyto prorény.

V diplomové prace nejprve poukazuji nailefitost s¥telnych reklam a objekt
pro celkovy vzhled vi@jného prostoru. V mezivaleém obdobi byly nini ulice pIlné neoina
proswtlenych budov. Neony, a &lo vibec, se tehdy staly vyraznym estetickym prvkem
prvorepublikovych nist. RFedevSim v architekte hréalo oswtleni budov a vhodné umésti
swtelnych reklam dleZitou roli. Proto v tét@asti své prace popisujizné druhy ositleni a
také oswtlovaci techniku interiér a jeji vyvoj.Cést tykajici se architektury jsem retith na
dva oddily. V prvnim se zaftuji piredevsim na praci s dennimédem a v druhém na préaci
se s¥tlem untlym. Nasledg se ¥nuji swtelnym reklamam, kde popisuiji jejich technicky a
vytvarny vyvoj \&etrg popisu a rozboru jejich barevnych a pohybovych mos#. Sodasre
zde sleduji dobovou podnikatelskou strategii pr@gag V zavru této ¢asti své diplomové
prace se sougdim na mezivamé obdobi s poukazem na vyznangtsiné reklamy pro
tehdejSi umleckou tvorbu, jejiz nedilnym prvkem se staléteiny objekt. V pipac
architektury, samostatné reklamy i &letkych s¥telnych objeki se pokouSim dzné
varianty a moznosti popsat na konkrétni¢tklpdech.

Ve zcela odlisSné situaci se ocitla¢gina neonova reklama v obdobi padesatych a
Sedesatych let, v dstkomunistickéhaCeskoslovenska. Tehdejsi ekonomické, hosfsidéa
politicka reorganizace statu vedla  situaci, jenZcel souvisela s vyvojem tohoto
umeéleckopitimyslového oddtvi u nas. PokouSim se zde ptesdhictvim nazar sowasniki o
pochopeni doby, kdy tyto reklamy vznikaly. Popisujvoj oswtleni ulic od druhé sitové
valky aZz k devadesatym tah, protoZze viejné os¥tleni je jednim z dalSich fakiipr které
swtelnou neonovou reklamu owvtivji. Cast diplomové prace sesnuje vyvoji oswtlovaci
techniky obecé a jeji vyrolE. Poukazuji zde na vlivy dobové ideologie v propaga na
raizné strategie idealniho ztvém reklamy. Dale se zabyvam grafickym a barevnym

zpracovanim neonovych reklam a ulohou tehdejSihohéée. Popisuji zde nové pohledy a



strategie umigvani neonovych reklam na architekturu ammitaké pro tu dobu zasadni
konference, vystavy a veletrhy, které se Uzce Méxitazce zahrathich vztali a reflexi. Pro
dokresleni dobové situace uvadim pouze jako nazpiitkjad znamé urice pracujici se
swtlem.

V zavru své prace shrnuji posun, ktery nastal ve vningelné neonové reklamy
v Ceské republice a poukazuji nézna nova vychodiska a varianty prace sétlem
v unmelecké oblasti. V této praci nebylo cilem vytitoupiny souhrn uréleckych objeki
pracujicich s neonem a neonovymi reklamar@iegké republice. fraz jsem dala na posun a

ideologické zmny, které ovlivnily i veSkeré zpracovani néa@é které doby.



PREHLED LITERATURY

Ve své praci jsenterpala podéty z obsahlé publikace z roku 2003 ,Ejhleste”,
ktera shrnuje a zabyva se roléda v historickych souvislostech a poukazuje fkEitou roli
swtla v umeni jak v davné, tak i blizké minulosti. VelmilldZitou pro pochopeni smysleni a
pohledu na sitelnou reklamu dvacéatych &datych let pro mne byla kniha ,Kinetismus* od
Zdenka PeSanka z roku 1941. Diky PeSankovu Sirokémiuzpphu v oblasti uréni i bézné
reklamy, @inési tato kniha cenné informace o dobovém vnings&telné reklamy a usmi
pracujiciho se slem. Dale bych zminila sbornik ,8«elnd technika“ z roku 1955 od
designera a stelného technika Miloslava Prokopa. Je zajimavynklattem doby o
aktualnich technikach vyroby a typech é&teni venkovniho a vnibhiho. Velmi inspirativni
pro mne byla kniha od Jaroslava Afad,Nova vize, avantgardni architektura v avantgard
fotografii: Ceskoslovensko 1918-1938.“ Obsahujg#Sinou cenné dobové fotografie mist a
budov o kterych se zde zimwiji.

Vzhledem ktomu, Ze nejt8i cast mé prace jeémovana obdobi padesatych az
osmdesatych let €eské republice, tehdej€ieskoslovenské a od roku 196@skoslovenské
socialistické republice, inspiraci pro mne bylataya Bruselsky sen, kterd probihala od
kvétna do z& roku 2008 v GHMP v Mstské knihova. K této vysta¢ byl také vydan
obsahly katalog, se kterym jsem pracovala. Naleengnmm studie zabyvajici se oblasti
designu a vSech drihvolného unini s gesahy do dobovych hospddiych a politickych
otadzek,éimz vytv&i uceleny pohled na tehdejSi spwlest, fedevsim na kazdodenni Zivot
béZnéhocloveka. NejwtSim zdrojem informaci pro mne vSak byly dob@lénky zc¢asopisu
Reklama, pejmenovaného v roce 1963 na Propagace.

DalSi, velmi ginosnou publikaci pro mne bylo ,Ofleni Prahy, progny sedmi
stoleti” od Ladislava Monzra, ktery v ni prochakduhou historii véejného os#tleni v Praze
s reflexi dobovych po#mmi a situace. Ladislav Monzer nebyl jen teoretikente @
oswtlovacim technikem, tudiz informace uvedené v tdtoize jsou komplexnim
ohodnocenim situace agieni. Podob# je zangten i odbornyélanek od Jitky Linickové
.Neony z&inaji z&t do noci* z roku 2006. Vytvbla v €m striény prehled historického

vyvoje druhi a typa oswtlovacich €les.



1. VYVOJ SVETELNEHO RESENIi  CESKE MODERNI
ARCHITEKTURY

V této kapitole nejprve poukazuji na dobovy pohiedstlo v architektie obecy.
Dale jsem ji rozdlila na dw zakladnic¢asti podle fistupu a zdroje s¥la. Za prvé se jedna o
realizace, kde byla na prvnim ndigtrdce s dennim &tlem. Ristup autoil u uvedenych
piikladi staveb spgval v jejich zajmu o co neftSi pros¥tleni interiéfi. V druhécasti jde o
ukazky vyuziti iznych tygi umélého os¥tleni. U €chto realizaci Slo autdm predevSim o
aktivni pristup k praci se s¥lem, umoaujici stavbam vstupovat vyragn do vrgjSiho
prostoru.

Pro mezivalénou architekturu, f@devsim pro funkcionalistické stavby, byl problém
swtla jednim z nejdiskutovajsich. V €chto dvou desetiletich se v tvérlavantgardnich
architekfi, diky prohlubovani zajmu, chapanicda a os¥tleni velmi prongnilo. Elektrické
swtlo ovliviiovalo jak podobu jednotlivych staveb &stskych interiék, tak i celkovy Zivotni
styl. Zajem o urilé oswtleni velmi Gzce souvisel sideou technického phiro
Ve dvacatych aricatych letech bylo pro&sSinu architeki béZné vypracovavat navrhy staveb
s dennim i nénim pohledem, na kterém bylo ¥tdjak architektura sviti a zaravgak pisobi
svym swtlem na okoliCasto bylo v tomto fipadt pouzivano s$tkani temperovych barev na
gerny papir. Jsou dochovany tiap navrli swtelnych reklam od Zdda Pe$anka.

Jiz na poatku ¥icatych let dvacatého stoleti musela instalace arekich a
dekor&nich sviticich trubic odpovidat elektrotechnickymegpisim a jejich pouziti na
fasadach bylo vazano také na stavebni povoleni.sétdealo roli i to, Ze ndfklad v Praze
bylo pouZiti neonovych vybojek na historickych buéch limitovdno pisnymi gredpisy a
velké neonové reklamy byly povolovany zpravidla jea novych stavbach. Nastup
neonového osdleni Sel tak v ceskoslovenskych #&stech sodasé s nastupem
funkcionalistické architektury, jejizisté linie ve&er zpravidla rozzdly barevné swtelné
trubice obchod, restauraci a dalich podaik MiZeme si klast otazku, zda i neonové
swtelné reklamy jsou s@asti architektury, a nebo zda se jedna pouze ohozdaiasré
umis€nou na budo¥ Neony nam vSak twji ve ve&ernich a nénich hodinach vzhled budov,
ulic a celych mist [1] Staly se satasti hmoty a prostoru dam Staly se satasti
urbanistickych celik a nmlo by jit tedy o architekturf.

L ViTECKOVA 2003, 323

2 ZEMANEK 1998, 152

3 LNENICKOVA 2006, 16-19
4 Z1ss2002, 100
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Na noveé architektie ztvanovali tizné nazory aiizné pohledy na jeji funkci. Zastanci
védeckého funkcionalismu figoudili swtlu pouze hygienickou ulohu, kter4 souvisela
s programem socialni reformy. Skupina archiiekblem teoretika Karla Teigeho a Jana
Gillara pristoupila k tomuto nazoru nejdledrgji. Proti védeckému pojeti stali architekti, kie
povysili swtlo na duchovni médium. Architektura pré hyla stale pedevSim uréleckou
tvorbou a s¥tlo uZivalicisté z estetickéhoi/odu, pro zvySeni emotivni stranky. Rlamezi
n& architekti, ktéf navrhovali pedevsim sakralni stavby, krematoria a paméatniy.jiz byl
piistup architekt k oswtleni jakykoliv, v projekni praxi vyvstala pdeba uzsi spoluprace
architekfi s wdeckymi specialisty, ki by n¢li zarovaer moznost ovliviovat pamyslovou
produkci. Bylo teba novych materi&) konstrukci a progresi¥jsich urbanistickych zasad.
NejvyznamijSim ceskym odbornikem na ufé oswtleni, kterym se nize zabyvam
podrobrji, byl Miloslav Prokop, ¥dec, designér a manazer v jedné ésob

Zasadni dobou pro pochopeng®wé architektonické moderni tvorby byiiegbom let
1924 a 1925. Tehdy préhl v Praze a Bré cyklus gednasek, kterého seastnili predni
swtovi, ale icesti architekti. Hlavnimi tématy byli hygiena,édo a un€lé oswtleni ve
vystavi® a nové zasady urbanismu oviwié nejno¥jSimi Iékaskymi vyzkumy. Byla
zdiraziovana pateba swtla, podle které se #ly fidit i zasady vninich zaizeni! Cely tento
cyklus pgednasek byl zas#ten cisté na wdecky funkcionalismus. O esteticky a emotivni
pohled se nikdo ziftomnych v zasad nezajimal. Nej#tSimi zastanci &deckého fistupu
byli Karel Teige a architekti z jeho okruhu. Poggch nazoru il tvirce co nejvice pottat
estetickou a uieckou slozku. Architektura #ha byt nahrazena st&wvim a z architekta se
mel stat specialista na organizaci.c¥ském progedi se stalo spojeni architektury &y
sasténs také katalyzatorem pro radik&marxisticky spoléensky postof. Ve zmirgném
cyklu prednéasek tedy bylo 8ilo diskutovano pedevSim jen jako hygienicky a zdravi
pottebny prostedek. Lidé byli peswdceni o I€ivych a dezinfeknich &incich paprsk
slunce. Na rove slun&nimu ¢i dennimu s¥tlu byla postavena i pfgba dostatamého
piistupu vzduchu a zel&rdo architektury. V tomto ohledu se stal skatgn reformatorem
architekt Le Corbusier, ktery byl tehdy i na z#miém cyklu pednasek itomen. Diky jeho
stavbam ze Zelezobetonovych konstrukci, které doaty zwtSovat okna a lodzie, ¢h

clovek vetsi pistup ke swtlu a vzduchu. Na schach jeho budov #h vznikat slunéni

® SEDLAK 2003, 311-312
® PauLY 2001, 16

" SEDLAK 2003, 311

8 SVACHA 2000, 99-100
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lazre. Le Corbusierovy zasady ovlivnily¢cbem druhé flky dvacatych let tatka celou
architektonickou avantgardu.

Dulezitym inspir&nim zdrojem v dobovém istdoevropském prastdi byl okruh
berlinskych expresionistickych i, komunikujicich rettzovymi dopisy, takzvané
Glasserne Kette, do které spadaldada architeKt. Spojovala je idea opra$ti se od
piizemnich tlak a¢istého racionalismu a touha po architéktjakocistém ungni s idealnimi
cili. Komunikace mezi takto smyslejicimi gloi zapaala rekdy kolem roku 1919 a to
z podrétu architekta Bruno Tauta. Snazili se vymezovatkitni akademické architekte a
vytvaret nové formy inspirovanéfipodou. A’ jiz konkrétni nakresy budov, tak i bésa
malby byly prodchnuty tématem skiereho paldce, kde by s#ovék stal sodasti celého
tohoto organismu. @ezitou se vdchto vizich stala mySlenka prosklenych podlah,pstra
stn, kde byla samdegjme¢ role s¥tla a jeho povznasSejicicitiaka jedna z nejzasadjsich.
Vznikla spousta krasnychgkdy na tu dobu $liS utopickych navrh, které byly realizovany
jen vyjime&né. Uvedla bych gklad architekta Ericha Mendelsohna, ktery takéirml
kreslenymi fantaziemi staveb,fgs které se postupndopracovaval ke svym étSinou
Zelezobetonovym realizacim. Jednou z jeho budostakdiky svému proskleni pracovala
nejen s dennim stlem, ale také s intenzivnim &mm zvyrazgnim neori byl obchodni dm
Schocken ve Stuttgartu z let 1926-1928/e v&ech jeho navrzich staveb i realizacich byla
velmi reSena otadzka dennihoéHa, ale neonové ostleni a reklamy které byly soésti
vétsSiny, dodavalidmto budovam jestintenzivrgjSiho &inku a lesku. Mendlson byinny po
celém s¥té, v letech 1932-1933 postavil v Ostéapétipatrovy obchodni wim Bachner u
néhoz mizeme sledovat jak vyznamna byla role neonové vygdatelkovém vyrazu stavby.

DalSi vyznamnou postavou z okruhu Glasserne Keftjaiejici i architektonické
navrhy, navic (zce spojena a inspirovaeskym prosedim byl mecky Cech Wenzel
Hablik. Swtlo hralo v jeho malbach a navrzich architekturimievyznamnou roli. VSe bylo
plné fantasknich vizi inspirovanych tvary pravidein krystali. Obrazy i utopické névrhy
staveb provazela touha po novych moznostech. izrsklidie monumentalnich klidnych
budov prodchnutych symbolikou krystalu a&tsa. Jimi se zé&adil mezi vyznamné osobnosti
expresionistické architektury. Tyto jeho projektyisRalovych staveb byly vSak natolik
extravagantni a nadsové, Ze k zadne realizaci nedoSlo. Ve svych idvimateriéfi pracoval

se stejnymi utopickymi vizemi jako u celkovych kepci budov. Kazd&ast prostoru, i

° SVACHA 1989, 45-47.
10 GOSSEL/ LEUTHAUSEROVA 2003 — Peter GsseL/ Gabriele IEUTHAUSEROVA Architektura 20. stoleti.
Praha 2003. 117 - 134
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dekorace, aleipdevsim lustry a lampy, tedy otazka &ani, byly sodasti komplexniho
umgleckého dila, ve kterém se odrazely i dobové my§i@auhausd?!

Pro mezival&nou architekturu ¥ echéach byl nezanedbatelnym vlivem Skola Bauhaus,
ktera vyznamna figurovala na poli architektury, designu, typogead divadelni scénografie
mezi lety 1919-1933. Revalni prinos ntla predevSim z hlediska propojeni &mi
s technicky orientovanymi obory. S touto Skoloudbgbojeno mnoho slavnych osobnosti,
které vyrazg pronenili tvar vSech vySe zmimych oblasti, fedevSim pimyslového designu
a architektury. Jistym manifestem funkcionalismuybyamy budovy Bauhausu v Desav
které navrhl pimo tehdejSiteditel Walter Gropius. Hmota byla @en¢na do i kiidel a
velké prosklené fasady ukazovaly na to, Ze v cakoplanu byl na ostleni kladen velky
daraz. U této budovy se paiila sladit jak vytvarné ugni, tak i mobili& a osetleni.*?

1.1 Denni swtlo v architekture

Jednim z nejvyznamdjsich ceskych funkcionalisi ktery se zabyval adeckymi
analyzami osétleni, byl Jan Gillar. V letech 1932-1934 vypraclovi@¢zny souézni navrh a
poté realizoval Francouzskou $kolu v Praze-DejhiticCely projekt byl provazen heslem
Lux. Ve svych stavebnich planech dokonceédiha vykreslil diagram dopadu slugr@ch
paprski ve vSech rénich obdobich fimo pro Prahu. CkL dosgit k optimalnimu oslugni
vSech geben a prostor. Jako jeden z prvnich pouzival xi gliagramy slunéniho os¥tleni a
stinové ¥jite, které byly BZnou sodasti vykred 7aki Bauhausd?

Architektem, zastavajicim se naopak emocionalniin&dionalismu, byl Bohuslav Fuchs.
Pojimal architekturu jako ueni. Jeho fistup byl esteticky a tudiz odliSny od osobnosti
z okruhu kolem Karla Teigeho. Fuchsét8inu svych budov vytvd v Brné. Jeho
nejvyznamgjSim dilem je hotel Avion pré&vzde: ,V hotelové kavamvytvoril prostorové
kontinuum, prochézejici ips d¢ patra aclenéné vertikdlR tiemi galeriemi, nabizelo
navsevnikovi pronenlivé konfigurace hmot, prostoroveumtedy a sételné efekty. Sgtlu
nebyla tenkrat sifena jen role funkniho a hygienického prastdku, ale vyraznym Zjgobem
utv&elo prostor. Kombinaci Woiho a horniho ostleni, denniho a ud&ého swétla,
intenzivniho oswtleni a s¥tla tlumeného sklgmymi tvarnicemi, setla nasobeného zrcadly a

modulovaného barvoudst nastolil architekt vyjiméné prostedi mimdadnych estetickych a

1 PoLACEK 2007 http://www.nekultura.cz/vytvarne-umeni-profily/skeskvrny-ceske-kunsthistorie-iv-
wenzel-hablik.html

12 KRATOCHVIL 2009, http://www.archiweb.cz/buildings.php?&action=show&b6

13 ANDEL 2005, 149

1 SEpLAK 2003, 312
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emotivnich kvalit.*> Hotel Avion se stal inspiraci pro mnohé architektyezi nimi i pro
Pavla Janaka u funkcionalistického hotelu J{®F na Vaclavském naésti v Praze z let
1931-1933° Ok kavarny ngly obdobné situovani a dispozice.ifeli zde tvdilo veliké
okno, které umaibvalo intenzivni prosstleni interiéru’’ Dalsim z architekt, ktery cerpal

z Fuchsovy tvorby, byl Josef Kranz, ktery ke kodeacatych let navrhl a postavil kavarnu
Era vCernych Polich. Byla projektovana jako jedteldva budova, coZ nebylogné.
Asymetrickd kompozice fiteli podtrhovala reklamni napistdaiujici typograficky prvek a
lyricky charakter interiérd® Dalsi jeho stavba, kino Avia @ernovicich[3], byla oslavou
moderniho Zivota a svou jemnou hrowtsl a stii na rovnych a zakenych plochach
v priceli ukazovala paralely k dilu Le CorbusiéfaU obou staveb $lo Josefu Kranzovi
predevsim o vytvieni intimniho a lidského prasdi skrzeiizné zfisoby aplikovani sstla.®®

Pri feSeni osgtleni krematorii, pamatnik a sakralnich staveb se funkcionatisti
architekti potykali pedevSim s otazkou duchovniho aspektdtlay U oliadni sig na
Ustrednim htbitové v Brng, kterou navrhovali architekti Fuchs a PolaSek loyiog
dvacatych let, seips vSechny pateini obtize podédlo navodit geswdcivou smuteéni
atmosféru. Misto &nych oken zde uzili skiénych cihel a urdé oswtleni gipominajici
hotici svice. B navrhovani krematoria v Bén které vzniklo ve stejné debako Ustedni
hibitov, se jeho architekt Arnost Wiesner nechal ims@t starogkymi stavbami. Jadro
budovy tvdgilo atrium s valbovou gechou ze skla, kudy pronikalo downitenni s¥étlo. Timto
se n&la rozplynout hranice mezi nebem a zémi.

DalSi zajimavou sakralni stavbou, ktera kladla mmekni diraz na zfisob os¥tleni byl
Husiv sbor v Praze na Vinohradech od Pavla Janakamtotq@ripad jde sice o duchovni
stavbu, ale zaroweje typickym gikladem ¥deckého funkcionalismu. Janak zde aplikoval
prostedky industrialni architektury, zvl@u specialniho ostleni modlitebny a v kovovém
schodisti v kampanile. Stavba byla kritizovana zaj ®xteriér, ktery jpsobil diky pouziti
nové stavebni techniky, jakdili primyslovy?? Oswtleni mslo v celé stav® vaZznou roly.
~Jedine swtlo, povySené na duchovni médium mohlo strohym ggdokym tvatim

chramovych interiér vtisknout potebnou sakralnost® Nejvy3sich usgchi v efektu

5 SepLAK 2003, 315

6 ANDEL 2005, 180-181

17 SVACHA 1982,.520-521

18 ANDEL 2005, 176-179

19 ANDEL 2005,94-100

20 gpLAK 2003, 315

21 VECERALOVA 1997, 85-87.
22 ANDEL 2005, 217

23 EpLAK 2003, 318.
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oswtleni v&ak docilil u cirkevnich staveb Josek@®8' se svym kostelem sv. Vaclava v Praze
ve Vrdovicichj4] Jeho stavba zlet 1927-1931 byla Geskoslovensku nejmodesjgim
katolickym chramem mezivaleého obdobi. G&r zde vyuzil své znalosti o&tleni u jinych
kosteli, predevsim v Le Raincy u Hiae od Augusta PerrefaSvatyré byla koncipovana tak,
Ze smérem k hlavnimu oltd se prostor stujpvité zvedal a zarove vzristala i intenzita
swtla, kterd proudila do interiéru Uzkymi pasy okensteSe a velkymi okny v presbyia
V celém prostoru bylo citit dokonalé &glné vyjadeni: ,Tato G@arova myslenka, jiz
povysil swtlo na rozhodny tvarny prdasidek, ¢ini z prostoru fece svatyni, @ vadcim je
pojeti divadelni.2®

Jako piklad idealniho spojeni stavebnich moZnosti s dutimo obsahem byl Paméatnik
Tomase Bati ve Zli z roku 1933 Architekt FrantiSek Lydie Gahura, dokazal wyito
z traditniho Zelezobetonového skeletu skiep krystal?® Do interiéru intenziva pronikalo
prihlednymi stnami denni sitlo.?° ,To v3e je& umodiovalaéiselna symbolika proporci a
&lensni monumentu [5]

DalSi zajimavou stavbou ve které je rolétevneodmyslitelna, je Narodni pamétnik
na Zizkow, ktery byl v druhé poloviadvacatych let postaven architektem Janem Zazvorkou
Cela budova byla prostoupena dokonalou hrou densiWta. V této budo¥ pouzil
v mramorovych obkladech jergkolik barev, jako je bila, Seda, zlat&rvend a bronzova.
V kazdé sini pak uplabval symboliku &chto barevnych vztaha cely objekt byl prodchnut
promysSlenou sadou &iku rozloZenych viznych vyskach. Tato stelna hra byla docilena
piedevsim diky stdanim mist osstlenych intenzivl a mist osdtlenych jen bronzovymi

svicny®!
1.2 Umglé sWtlo v architektuie
Intezita os¥tleni za poslednich sto let vzrostla desetinasoli*okud srovname

elektrotechnické ifirucky ze za&atku stoleti a zticatych let, je jasqividét, jak za pouhych 30

let intenzivré stoupala. Elekina ve zmigné dol trvale zlewovala a politika prvni republiky

24 KoTALiK 2000, 66-67

25 ANDEL 2005, 210-217
%6 BENESOVA 1958, 30-31
21 \VSETE'KA 2007b, 50-55
28 \VSETE'KA 20073, 38-47
29 VSETE'KA 2007b, 50-55
30 SepLAK 2003, 316

31 VINSOVA 2004, 48-49
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docilila toho, Ze vifcatych letech dvacéatého stoleti bylaitakcelaCeska republika, aZz na
nékteré oblasti pohradi, zelektrifikovany. Intenzitu ost¥leni tehdy lidé vnimali mnohem
citlivgji nez dnes. Nyni je situace miry @gl@ho os¥tleni vnimana jako ighnani a
pocitovana jako nefijemna. Jiz jsme se dotkli jisté kritické hraniceva WtSiné zemi a
piipadi byla pekrosena®® Dnes ma ostleni vice neZ 60tznych norem. Jsou pléve
rozttidény na os¥tleni venkovni, osstleni budov, ositleni Skol, dale také podle typologie
meést a budov. Tatka vSechny moznosti jsou popsany. Zaklad vznikkzgzprvni republiky,
kdy Elektrotechnicky svaeskoslovensky zal vydavat prvni dopotiené normy*

Doméci svitidla, @ jiz Slo o vyrobu ze skla, kovu a nebo z lisovanytastickych
hmot, byla jiz tehdy na relati¢gnvysoké drovni. Napomohli tomuigdevSim pokrokay
orientované vyrobni programy firem Inwald, AnyZz, gdko a dalSich. Stale byla také
provac¢na odborna kontrola Elektrotechnickym svazem preckiBa sérioy vyrakena
svitidla. Ze zahraginich vyrobki to byly nagiklad PH-lampy z opaloveho skla, které zvolil v
Cechéach Ludwig Mies van der Rohe k &eni hlavnicasti vily Tugendhat v Bia** Tato
svitidla byla @ivodré navrZzena v roce 1925 k agheni vystavni haly. Navrhl je v Kodani
dansky designér a architekt Paul Henninggitl8wvz €chto zZarovek proudilo odrazem diky
styrem stinitim, kdy jedno bylo téwF rovné a i segmentové® Konstrukce a technické
vlastnosti &chto svitidel byly tehdy stefnrevolwni, jako Miesiv princip oteweného
prostoru. Sw¥tlo z Zarovky putovalo odrazem a tudiz néoshlo a dokonce se dala
kontrolovat i kvalita sitla.3® Pasatkem dvacatych let se &y prosazovat ip oswtlovani
pla&t budov a p dekorativnim osgtlovani interiét verejnych mistnosti, barewnsvitici
trubice plgné inertnimi plyny. Ticata léta jiz byla dobou velkého i&tu pouzivani tohoto
neonového ositleni v architektée. Stalo se velmi oblibené také diky své variabbdrev a
tvani a vyborre dotv&elo na&ni image budov. Jednim z typickychikpadi uziti neonoveho
osWtleni v interiéru je Prvni moravska sfielna v Brre, postavena v let 1937-1939 Josefem
Polaskem a jeho spolupracovniky. Neonové trubiteréknély barevré namichané s#lo,
byly kryty palvalcovymi opdly. Jimi bylo docileno jednotného entzivniho sutla, které
nedrazdilo ¢i. Toto os¥tleni nahradilo lustry v hlavni dvor&nvstupnich halach a dokonce i

zasedacich sinicH.

32\/INSOVA 2004, 46-47
3 VINSOVA 2004, 46-47
3 ANDEL 2005,196-206
% SEpLAK 2003, 319

% KREX' 1997, 34-35.
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Velmi zajimavym byl pavilo Elektrickych podnikna Vysta¥ severnicltech v Mladé
Boleslavi. Tento projekt z let 1926-1927 od ardktiie Jitho Krohy n@l z jedné strany
zvlastni, zarovkami proany trojoblouk]6]

DalSim zajimavym fkladem pouziti sétla v architektie je navrh Osvobozeného
divadla z roku 1927, jehoz txcem byl Josef Chochol7] Tento navrh a také jeho séumi
projekt palace Elektrickych podnik z roku 1926 byly silé inspirovany sostskou
avantgardou a to jak ve svych kovovych bohatychskokcich a kontrastech tmavych
tektonickych¢lanka a sviticich okennich ploch, tak i v neobvyklém Zitiureflektoru na
stteSe divadla. Dilo Josefa Chochola poukazuje vellggnam os¥tlovani v prostedi
mezival&né avantgardy. FrantiSek Smejkal o tomto navrhusaapze ,kruhové jadro
Osvobozeného divadla, obklopené osmibokouézticovitou schrankou, gsobi v
perspektivnim pohledu jako do plujici k novym zitkam.“*® Dle Rostislava Svachy $lo o
inspiraci teoriemi sostského reziséra Alexandra Tairova, se kterym seckiioseznamil
diky Jiéimu Frejkovi®® Sestithelny fdorys divadla il masinistickou podobu. V otéeném
ustednim prostoru bylo uprasid kruhové jeviét Celou stavbu obihala venkovni prosklena
chodba s prosklenymi¢zemi pro schodigt Budova néla nejen osstlovat okolni prostor
svymi sklegnymi z&icimi plochami a okny, ale &a zde byt téZ umisha svitici zerkoule
s reflektory vyzaujicimi do dalekého prostofll. Josef Chochol také zajimawpracoval
s uplatiovanim s¥telnych reklam a log ve vejném prostoru, jako tvarnych ghackych
prvki. Jako idealni pro toto vyuziti Wnapriklad Petinskou rozhlednu, ktera secla stat
jakousi prazskou Eiffelovougi. Chochol spabval swtelné-kineticky prvek noni ulice takeé
v semaforecherveré sviticich stanovistich taxi a modrofialovych kutgeh swtlech
tramvajovych nastupis S podobnymi estetickymiéinky, kde role s¥tla byla velmi zasadni,
pracoval ve svych dilech také Jaromir Krejcar.

Jaromir Krejcar, jeden Zgdnich architekit konstruktivismu a funkcionalismulen
Dewtsilu a Unelecké besedy. Teigem a Feuersteinem Ibideplen ke sledovani puristické
unglecké vize a kdilu Le Corbusiera. Jeho projektyybinspirovany pémyslovymi
stavbami, obilnymi sily a zaoceanskymi plavidhySvou stavbou obchodniho domu Olympic
v pali dvacatych let ve Spalené ulici v Praze zreal@awySlenky a typické dobové nadsSeni
pro velkongstskou ulici.[8] Na pficelich tohoto kancetékého a obchodniho domu bylo

hojné uzito miznorodych reklamnich nagiskteré gimo souvisely s estetikou D&sgilu a

38 QUEIKAL 1982, 214

39 QVACHA 1985, 304

40 ViTECKOVA 2003, 326-327
1 KARASOVA 1997, 24-25
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jejich oslavovanim poetiky moderni technické cralte. Vyrazné s¥elné reklamy na
praceli, piizemi a prvni di patra se stala #&imi prosklenymi plochani? Jes¢ vyznamjsi
stavbou Jaromira Krejcara, ve které hrala rolétlavtak vyznamnou roly a na které
spolupracoval se Zdkem Kefem, Ladislavem Sutnarem a Bohuslavem Soumaremake st
pavilon CSR na Mezinarodni vystawméni a techniky v Pidzi roku 1937.[9] Prosklena
funkcionalisticka konstrukce s ocelovym stoZaremvlajkou ,davala stav® nauticky

charakter“3

Pro tipatrovou budovu étvercovém pdorysu byl pouZit ocelovy skelét.Fxi
vecernim os¥tleni pisobil cely pavilon velmi impozangntaké diky tomu, Ze deky vrhal
svij odraz. Jednotlivd patra byla propojena pasy gtého seétla*® Vyzdoba interiéru
piipadla Zdéku PeSankovi, ktery tam umistil cyklusésiné-kinetickych plastik Sto let
elektiny, pivodns uréenych do budovy Zengrovy transforéné stanice v Praze na Klarat?
Jednou z nejvyznangjsich postav na poli ostlovaci techniky byl vSak nepochybn

Miloslav Prokop.

1.2.1 Miloslav Prokop

Osobnost Miloslava Prokopa je znama jak z oblasitlého os¥tleni architektury,
tak i swtelné reklamy. | fes to, Ze byl absolventem elektrotechnické fakudtg] se také
perfektnim designérem. Prvnim jeho velkym dodem bylo slavnostni o&tleni aredlu
Vystavy soudobé kultury v B#& kterda probBhla v roce 1928. Zde ziskal i prvni cenu
za kolekci svitidel Modul. Podilel se taktéz nasslastnim os#tleni Prahy k desatému vytio
republiky, ke kterému se vztahovala prazska akcéd Hegtla, kdy neEly byt oswtleny
historické pamétky i moderni architektura a vyklatbghodi. Firma Inwald dodavala pro tuto
akci swtlomety do vyloh i sétlomety venkovnf'” Uspsch sklizel Miloslav Prokop jak na poli
venkovniho osétlovani architektury, tak i interiér Byl vysoce ceén tehdejSimi gednimi
architekty. Jeho hlavni zasadou byla technicka dakist. Vzdy dbal o to, aby ten ktery typ
oswtleni gimo sedl na dané misto a pro danyal Nezanedbaval ani otazku hospodarnosti

provozu. Byl ¢clenem elektrotechnického svazu a zaijs¥ivot vypracovalfadu norem

42 QVACHA 1985, 266

S VITECKOVA 2003, 328
44 SvACHA 1995, 170-172
45 SvAcHA 1995, 11

46 ZEMANEK 1998, 48
4" pauLy 2001, 16

18



z oswtlovaci techniky, které byly vydany pod nazvem @mwaci technika roku 1928.
V roce 1955 vy3el téZ sbornik z kursustsiné techniky, Sstelna technika® V roce 1927
zalozZil a také vedl fotometrickou laborateklarny Inwald v Praze, ktera byla velmi modern
vybavena. Svych mintadnych vysledik se dopracovaval ipdevsim diky systematické,
védecky fundované praci. V letech 1927-1930 vytallirma Inwald Siroky sortiment svitidel
piimo podle Prokopovych navih Byly to rmizné typy modul svitidel, dle mista uziti a
dokonce jiz giditelnym swtelnym proudem. Vytviil typizovana osstlovaci skla, ktera gla
rizné skladebné moznosti, diky nimZ se zkvalitnilazlavnila vyroba® Prokop také
spolupracoval s firmami Napako a Anyz, kde od r@R30 upravil do té doby vyrébé typy

a winil tim velky pokrok jak v designu, tak i v konagposwtleni>* Navrhy a realizace z
tiicatych let plg odpovidaly funkcionalistické estetice a vyZoaaly se dobrymi funknimi
parametry a citem pro uplaim swtla v architektie. Urover jeho tvorby byla srovnatelna
s tehdejSi Spkovou s¥tovou produkci, nagklad v Bauhausu, nebo s Paulem Henningsenem
a dal$impP?

DalSim velkym pinosem byla Prokopova spoluprace s nejvyzrgdimi domacimi
architekty. Napiklad nastropni Modul L2 uZil Bohuslav Fuchs ve kagarré hotelu Avion>?
DalSim, kdo Prokopovi s¥il velkou zakazku, byl Pavel Janak. Pr¢ nytvoril veSkeré
oswtleni hotelu Julis. Prokop zde navrhl &élsnos\tleni jak pro véerni, tak i denni provoz.
Pro kavarnu a schodidvou halu pouzil velmi moderni svitici stropy, &dsyly zasklené
rozptylnym sklem. Bilé sitlo zde kombinoval s teplym Zlutym a blikavymi Zeékami
raznych barevgimz docilil efektu pohybu. Celkovycinek dokonale souznil s emocion&ln
funkcionalistickym pojetim architekturyf. Prokop déle spolupracoval na &8eni pro
barrandovské filmové ateliéry, hmmskou Pravnickou fakultu, budovu SVU Manes,
Radiopalac a obchodniich Bila labw’. Dale byl velmi vyznamnym ve vybavovani intetiér
jak bytovych, tak i divadel, kol a biogtaP

48 pauLy 2001, 16

9 ProkoP (ed.), 1955
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2 SVETELNE REKLAMY A OBJEKTY V DVACATYCH A
TRICATYCH LETECH

2.1  Swtla velkomésta a estetika avantgardy

Z prvni swtove valky vyslo lidstvo znaveno, zneklidro, hdce zbaveno iluzi,
nemohouci touZzit, milovat a vést novy, lepSi Zivdtjistém ohledu se ofipkonéni této
moralni kocoviny pokousSel poetismus. Pracovadevsim s mysSlenkou, Ze n&si hodnotou
lidstva jecloveék sam. Karel Teige v tomto ohledu o sasnéntlovéku napsal: ,Individualni
svoboda potizena kazni kolektivni sounaleZitosti, jehsst a harmonie vriniho Zivota.?®

Teige hovail 0 sowasném s§te¢ vtom smyslu, Ze ovlddan pean a kapitalismem.
Socialismus pro & znamenal s& ovladany rozumem a moudrosti. Ryze uXite
cilewdome a ekonomicky. Socialistickou metodou vlady byl &woktivismus.

TehdejSi spolnost avantgardidt kterd byla nespokojena s moZnostmi obraz basni,
hledala nové moznosti ve filmu, v cirku, sportujdtice a v Zivot samotném. Zsly vznikat
obrazové bash basnické hadanky a anekdoty a lyrické filmy: ,8lpoezii vylet, nedlInich
odpoledni, zécich kavaren, opojnych alkohigloZivenych bulvar a lazéskych promenad i
poezii ticha, noci, klidu a mire*

Za vrchol basnického vnimani kras¢ného velkongsta byla modernimi architekty,
basniky, reziséry a dalSimi @hoi, predevSim z okruhu Détsilu od dvacéatych let
povaZovana velkoistska tida>® Sama ulice byla timto utfeckym seskupenim vniména
jako jeden z nejtSich inspirdnich zdrofi. Ke vzniku poetismu iispely predevSim zazitky
z nasnich prazskych vychazek Karla Teigeho as¥4tava Nezvald®

Dvacéata léta dvacatého stoleti byla ve znameéiivp swtla do nést, ¢imz byl
vytvoien novy kulturni Zivot. To vSe bylo mozngedevSim diky varstu ekonomiky po prvni
swtove valce a pokrakn na poli techniky. Postuprse os¥tlovaci technika roz#ia natolik,
Ze byla BZr¢ uzivana i k technickyméeélim. Ke konci dvacatych let jiz byly Elektrickymi
podniky oswtlovany vozovky, nadraZi,i$te a pd@etna velka prostranstvi. Zadna vystava,

nebo veletrh, se neobesli bezé&tk: Velkou inspiraci byla nova proflena architektura i
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pro tehdejSi filmovy prmysl a naopak. U obou zn@mych oblasti tvorby nelzefghlédnout
fascinace elekinou obecs.

Ve dvacétych aticatych letech byly vztahy vzdjemné symbidzy filmwarchitektury
zcela Zné. Estetikou neony o&nych ngst byl tehdy ovliveén i obor, ktery v sob
obsahoval jak flmovou, tak i architektonickou tlar filmova scénografie. DalSintilgzitym
odwétvim, pracujicim se stlem, byla v té dob swtelna a filmova projekceCasto zde byla
propojena prace modernich architektdivadelnimi reziséry a jevistnimi vytvarnikytek se
snazili vyuZit modernich stbvacich prosedi a jejich kinetickych efekt“®° V roce 1932
vznikl nagiklad film Pred maturitou, pro ktery navrhl architekturu Bet Feuerstein a
reziroval jej Svatopluk Innemann. Innnemann diattaké v roce 1928 film Praha viza
swtel, ve kterém rizeme vidt celkovy stav ositleni a neofi v ulicich Prahy[10]

Zderek PeSendk, o kterém se v souvislosti s jehétesw-kinetickymi plastikami
zminuji nize, spolupracoval i s filmovymi ateliéry. Jgho unglecké objekty, tak i film, maji
spol&nou hlavni sloZku, s¥#lo a pohyb. PeSanek této spojitosti vyuzil v agandnim filmu
Swtlo pronika tmou od filmovych twct FrantiSka Pilata a Otakara Vavry. Tento film je
vénovan PeSankavplastice pro Edisonovu transfortmh stanici, ale fedevsi elekin¢
samotné. ,Jeho aufov ném zkoumali a dale propracovavali kinetické prvkyulgkury
filmovymi prostedky, gicemz spojovali kinetickou a filmovou kvalitu v duchgyroku

Siegfrieda Giediona, Ze ,pouze filmiae novou architekturuginit srozumitelnou” &

2.2 Vyvoj swtelni reklamy
2.2.1 Konveréni oswtleni

Swtelné reklamy byly od patka GUzce spojené s oblasti architektury. PodlenKde
PeSanka, ,V historii ugmi vytvarného snad jen v architekdu mizeme nalézt obdobu
souvztaznosti techniky a vytvarnicty£“Mnozi slavni architekti navrhovali &elné reklamy
jako integralni sotast fasad svych stavebéhdly dokonce v &kolika variantach reklamnich

napisi podle ménicich se komeénich poteb. Byli si jisti dilezitosti né&niho vzhledu
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budovy®® Swtelna reklama finesla docela jiny vzhled ulic a zcela outv&ela ulini
prostor a misto jako celek. Nedostatekiegného osstleni a os¥tleni budov nechaval vlastni
tvanost staveb ve t& Swtelna reklama fineslatfadu zngén v architektonickychtlancich,
piedevsim na melich budov. Ovliviovala dokonce i prostoroviSeni a architektonické
celky z&aly byt navrhovany s&Sim ohledem na ¥erni vyraz. U tehdejSich staveb byla
bézné dopredu planovanaipsna sitelna reklam&? Celkow se také kvalita ostleni vyloh
stala velmi diskutovanym tématem a dokonce  bylaElektrotechnickym svazem
seskoslovenskym na patku ficatych let vydana norma pro jeji technické paraynSt
Kriticky k masivnimu nastupu stelné reklamy byl Klub za starou Prahu a to jiowe 1926.
O prosazeni zkvalitmi reklam se snazila 8welnd poradna Elektrickych podiiikobce
prazské. Vroce 1932 vznikla raosin poradni komise pro vykladni i$k¢ a reklamy pi

Méstském stavebnimradu v Praz&®

Sledujeme-li reklamu od druhé poloviny devatenautédtoleti, zjistime, Ze se
vzrastajicim pdtem obchodnik a s nalistem sortimentu zboZi, &gala byt dilezitou sodasti
nové obchodni strategie a projevem rozvijejici isdizace. Jii Zemanek se ke s&ielné
reklame vyjadil: ,Dnes uz si nejsme sto pinuvédomit, za jaky zazrak bylo v prvnich
desetiletich naSeho stoleti pokladano elektrickfiewa elektricka energie. Ti, Kiese &mito
fenomény zabyvali, ta védci (Thomas Alva Edison, Nikola Tesla) nebo dgt byl
oznaovani za magy, ba co vice zarodsje.“®’ Vyklady obchod se postup# stavaly jistou
vizitkou Usgchu v podnikani. Od sedmdesatych let devatenacsébleti se jiz mMzeme
setkat dokonce i se svitidly speci@lréenymi do vyloh, i kdyZ se jednalo teprve o olejgvé
petrolejové lampy. Nejn@ySi trendy v osetlovani gichazely do Evropy z USA. Do
habsburské monarchie se dostales Velkou Britanii, Francii a &mecko. Konstrukce
nejstarSich znamych svitidel spectaincenych do vyloh vychazela zgnosnych luceren. V
¢eskych zemich jsou zndmy nabidky vislkeych firem, ale neni vyl@eno, Ze tento typ
svitidel vyraksly i nekteréceské zavody. Ndfklad vidaeiska firma Eduard Heger, E. Jilke's
Nachfolger nabizela petrolejovou lampu do vyklae Zelezného plechu geplni sklenou
stnou a kulatym vysokym kominkem, zasobnik na pgtimfe umistén na zadni sh¢. Jina
videiska firma, Gerson, Boehm & RosenthaElanve své nabidce svitidel plynové&tde ze

zlaceného bronzového plechu s prosklenimdipi sénou a se zadni&tou vyloZzenou sklem,
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tzv. reflexni lampu pro vylohy. Ta byla opata kovovou trubkou profijvod plynu k
motylovému heéku a Sirokym obdélnikovym kominkem. Je zajimaeéedeny typ svitidel
byl k dispozici jeS&t v osmdesatych a az dogatku devadesatych let devatenactého stoleti,

kdy jiz nastupovala elekiha a bylo moZné pouZivat i galvaniolénky®

Teprve v devadesatych letech devatenactého statetlaly byt vyklady
stredoevropskych obchédzejména ve velkych &stech, stal€astji osvétlovany elekiinou.
Zpravidla Slo o osstleni bsznymi zarovkami, i kdyZ jejich wvodni velikost a zfisoby
zapojeni se plnehodily k uziti setla jako tvarného prvku v reklamZataly vznikat nové
typy, gimo zhotovené pro dany reklamriiell Nagiklad s menSi svitivosti, éeny k zaéazeni
do linky, kterou se pak daly vytkét rizné formy perlové a miZzend. Z nich se poté
sestavovalo pismgoswtlovalo fimsovi a siluety budov. To vSe ve farstaticke i kineticke.
Tyto zmirené swtelné linky byly ve slozigjSich pipadech zakladem pro reklamni
vytvarnictvi. Z tohoto obdobi, dle Zdenka PeSankayznikly témgt Zadné urdlecky
hodnotné navrhy. Projekty tehdy navrhovaleyazri jen technici bez zvliastniho zdmu o
vytvarny vyraz. Pokud navrhy vytigé vytvarnik, narazel na nedosi&ieu znalost techniky.
PeSanek také hodnotil &eIlnou reklamu jako jev, ktery byl naprosto nowyd&y, efektni a

bylo toho napoprvé tolik, Ze pirpostail k emocionalnimu uspokojefi.

V obchodech se postupmprosazovala i specializovana elektricka svitiltara nela
sveé vzory v divadelnim ostleni. Jednim z nejstarSictrexioevropskych vyrolicsklergnych
komponent pro specialni elektricka svitidlgena k oswtlovani vyloh je sklarna Marienhutte
v Moosbrunnu v Dolnich Rakousich firmy Carl WolffftaJejich vyrobky se pouZivaly j&st
v dob: mezi s¢tovymi valkami, kdy byly postupgnzdokonalovany. Tento typ dvojdutych
reflektori pro elektrické i plynové s¥lo byval hladky i vzorovany a ve svém vyrobnim
programu jej mila spousta &meckych firem. Ve zniované dob jsou jiz znamy iceské
sklaské firmy, které z&sobovaly trh skigrymi reflektory pro elektrické stlo, i kdyZ neni
aplr¢ jasné, zda to byla jiz kompletni svitidla do vylatebo jen polotovary. Byly to firmy
Eduard Kavalier v Nové Sazaw Bezwérova a sklarna firmy Hans Minzel ve Falkgov
Kytlici. "
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DalSi fazi zdokonaleni byla Uprava svitidel sp@dral vybruSovanim skekimz se
v habsburské monarchii, ktera dodavala tento tygtlmvacich skel byla Josef Inwald a. s.,
Praha-Zlichov. Byl to f@devSim jeji specialni reflektor Asteroid, jehoZzoba je doloZzena
okolo roku 1910.,Firma Christoph Palme u. Co., PrésHselty vyraksla reflektory s
pyramidovym vybrusem a dodavala je i dalSim firm#&mro vylohy a obchody byly &eny i
plechové smaltované reflektory, produkované od rb@®4 nap. firmou M. Ullmann a syn v
Ceskych Budjovicich.“

O problematiku podkladZarovek a z nich sestavenych periovginych svitidel se
zajimal u nas ffedevSim Zdetk PeSanek. V ibéhu ¢asu se fichazelo na izné, stale
dokonalejSi varianty. Najklad umig'ovani zarovek do ifhrad, aby nesvitily do strany.
Zasadni vSak byly bilé plochy uwvhitkteré odrazely stlo zpst ke zdroji a na dnoéthto
Zlabi. Swtlo se mnohonasoknzvySovalo a kontinuita linky byla é8i. Tato z&zeni
vytvarela gresna ohraeni s¥tla a tmy, a tim vznikla plynulé stelnd linka. PeSanek se také
zabyval zfisoby odstraovani nezadoucich kontrésmezi Zhavicim viaknem a agienym
Zlabem. Idealnim pro & bylo pouzivani rozptylnych skel. &oval se také vyzkumu
plynulosti pohyblivych reklam, kde shledal idealngno nej¢tSi hustotu Zarovek,igemz
pohyb nesmi trvat déle nez 2 fitgy. Doporwoval vsunuti odporového dratu mezi zarovku a
spin&, coz nElo zpasobit pozvolné rozseeni zarovek. DalSimi doparenimi pro plynuly
pohyb byly nap uZziti automobilovych Zarovek, které byly napig plynem a rozzihaly se a
zhasinaly pomalu. V rozvijejici se &siné technice spatval nové bohaté moZznosti, ze
kterych mohoudit i vytvarnici’?

2.2.2 Neon

S objevem vzéacnych plynv roce 1898 se otésla cesta k vyuziti Geisslerovych
trubic, které byly vyuzivany spiSe krgulva@&ni moznosti elekiny, a nebyly vhodné
k oswtlovani, v praxi. Byla to dlouha cesta vyzkumu éliekych jevi v trubicich
naplrenych nejiznéjSimi plyny, nez se dogfp ktomu, Ze prav vzacné plyny jsou v

ionizovaném stavu dobrymi vailielektrického proudu. Slofpdevsim o neon, ale pouzivalo
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se také helium, dusik, pary rtuti, pary sodékjiné plyny, nag. argon, xenon, krypton. Plyny
a pary byly pouzivany viznych kombinacick Lnénickova k p@atkim uzivani vzacnych
plyni uvadi, Ze ,Prvni, kdo vyuZzil vzacné plyny pro &evani, byl francouzsky chemik,
fyzik a tovarnik Georges Claude, ktergahv roce 1910 vyréath vybojky plniné neonem, ve
kterych vznikal obloukovy vyboj veredéném neonu, v tovagnfirmy Société L"Air Liquide
v Boulogne-sur-Seine ve Francii. V témZe roékrldpokusy s neonovymi vybojkami také W.
Moore ve Wroctawi. Na tyto prvni U&fné kroky navazali dalSi odbornici. V letech 1922 a
1915 jako prvni zhotovil neonovou vybojku s katodwa bazi drasliku Anglan Skoupy.
Neonovou vybojku dale zdokonalili Angén J. Strull a Bmec May. Se sviticimi trubicemi
plnénymi argonem experimentoval v roce 1916 r#meémecky fyzikalni chemik a
elektrotechnik Fritz Schrotter™ JeS¢ pred prvni sétovou valkou mohly byt v hlavnich
tiidach velkych rast spatovany nové reklamni trendy jako byla stale s&&yjici skla vyloh,
kterd mohla byt kon¢ oswtlena i ges celou noc. Doba prvni &eveé valky ale rozvoji
dekorativniho osstleni nepala. Po roce 1918, diky 2m spol&enské i technické situace,
dochéazi k velkému rozvoji o&tlovani vykladi, které pesahuji i pes vice pater. Zaly se
objevovat prvni barewnsvitici neonové napisy, praskené Stity podnik a grichazet nové
typy vaejného osstleni. Od roku 1918 Zala neonové trubice vyréabnémecka firma Julius
Pintsch A. G. v Berlia.™

2.2.3 Dobova technologie a praxe

Doba po prvni sitové valce pala veSkerému pokroku a vynaiez. Ani konstrukce
sviticich trubic nefstaly pozadu, oproti gwodnim Schrétterovym a Claudelovym, byly
zdokonaleny v oblasti napjeni: & byt pouzivan stdavy proud o vysokém né&gp, kterym
se zajistil rovnordrny jas po celé délce trubice a misto obloukovéftmwje se zé&al vyuzivat
doutnavy vyboj. Zivotdchto trubic se prodlouZil na 2 000 a p#dokolo roku 1937, aZ na
10 000 hodin. Velkouiednosti sviticich trubic ve srovnani s Zarovkanha ltgké jejich nizka
spoteba energie, kterd se pohybovatblFné okolo desetiny spégby Zarovek p stejném
swtelném efektu. Zanedbatelné byly také néklady rmdhid“’® Jejich vyroba nebyla sloZita,

navrha si ugili pouze barvu, tvar a silu trubice. Také muselauéena vzdalenost elektrod,
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na které je vazan vyboj. Skidedy ohybaly sklo aiftavovali elektrody dle fedlohy. Plynem
se trubice plnily pod elektrickym proude€i.Daly se vyfukovat izné tvary, coZ bylo
idealnim pro zhotoveni reklamnich néapas pedntta. Vzhledem k narinosti a ceé zaizeni
pro tuto fazi upravy a pémi plyny, mohly vyrobu provad prevazr jen specializované velke
firmy. | v ¢eskych zemich bylo mozné sledovat intenzivni rozmjelné reklamy jiz od
pocatku dvacatych let dvacatého stoleti. Stalaigeziou sodasti moderniho velko#sta. Se
vzrastajici obchodni konkurenci se dostala na itouze plakatu. Pro svou &elnou a
barevnou @innost byla ve tr prakticky nepehlédnutelnda, upozbovala na sebe veSkeré
chodce, ve kterych se saniepr¢ vyskytovali potenciondlni zakaznici. ul@zita byla
vyraznost, stréné sdleni a kvalita osstleni. Hlavnimi dodavateli neonovych reklam a
dekorativnich sviticich trubic u nas byliegevsim velké firmy jako Osram, Philips a Inwald.
Prvni z menSiclkteskych firem v Praze bylagnmg firma Ing. Pavla Adlera, specializovana
pouze na dodavky neonovych reklam. VylabvSem i stojany s neonovymi &ly a
polickami na nejiizngjSi zbozi. Zajem o s¥elnou reklamu stéle rostl a tudiz firemiyvalo.
Na pasatku ficatych let jiz bylo v nasi republice nejn#éeset firen®

Teprve zéici barevné trubiceimesly do s¥telné reklamy celou Skalu barev. Toto
neonoveé sétlo bylo linearnim tvarnym prvkem, ktery se dalmelsnadno pouZzivat v ploSe.
Zdergk PeSanek se k jejimu uziti v prostoru vyjhdakto: ,Swételna reklama se stava
jakymsi prostednikem mezi ploSnymi a prostorovymi metodami jih,tZze pouziva celou
fadu metod ploSnych i prostorovych. Objevuje se oBnd plosné, vystupuje z plochy
vystupky neb reliéfem, objevuje se — a to prawnejnakladyjSich gipadech — také
v prostorovénteseni (...).” Problematitgjsi bylo uZiti setelné reklamy v kombinaci s jinym
materialem. Slo o absolutnjinou techniku nez nafklad zarovky. V Zarovce totiz sviti
rozzhavené vlakno, kdezto v trubicich pRinkromg technické stranky stelnych reklam
byla téZz velmi dlezith otazka vhodného zpracovani, které by co ioejvoslovilo

potencionalni zakazniky.

2.2.4 S¥tlo prodava
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Jednim zdch, kdo se propagaci adleni v obchod vénoval, fedevsim po teoretické
strance, byl Josef Vesely. Roku 1937 sepsalgku pro obchodniky Silo prodava. V ni se
lze mimo jiné deist: ,Kdo chce prodavat, musi naugwzéavod vhoda upozorniti... Lidé
kupuji ¢asto zbozi proto, Ze jim padne do oka, a ne puEdge potebuji. Ukazme jim také
svoje zboZi v nejvyhodiBim swtle! Jako zerd zkrasni slungnim svitem, tak zboZi je
Zadoucsjsi v bohatém osdtleni prodejny, v rafinované Upravykladu zaplaveného stlem
(...).“®" Josef Vesely zde dokladal vyznam &ného vykladu mimo jiné statistickymi adaji,
podle kterych se dvakrat aztkrat vice chodi& zastavuje u ostlenych vykladi nez u
neosv¥tlenych. Postuloval zde tak&kolik zakladnich a dodnes platnych pravidel: ,Jde o
swtly podklad, ktery odrdzi vic nez tmavy, ,reflektomusi byt zvoleny podle velikosti
vykladu a typu zbozi, je nutnést technické parametry reflekiordiagram svitivosti na
Stitku nebo v letaku firmy apod®Tato jeho tvrzeni je§tpodtrhoval, jiz viicatych letech
sestaveny, obeé&rznamy technicky vzorec pro pénviditelnosti a vzdalenosti pozorovatele.
V=Vz/350, kde V = velikost sitelného pednttu a Vz = vzdalenost od pozorovatele.
Vyzkumy a vyp@ty techniki, vztahujici se k sitelné reklans, mely velky piinos i pro oblast
uméni. Do té doby byly vyrazové schopnosti v oblastétslnych reklam ¥tSinou jen
zaloZeny na citu a intuici vytvarnika, diky zkousk@a owtrovani technik mohl vzniknout
zmirgny presny vzorec. Timto vyzkumem technikyéminé reklamy a jejich pigb se
doséahlo velkého pokroku ve vSech oblastech prdchjise sitlem?® Ve wtsich néstech
vznikaly swtelné poradny, ndfklad u elektraren ¢i Elektrotechnického svazu
ceskoslovenského. Firmy vyrgici svitidla a zabyvajici se &elnou technikou nasly v
oswtlovani obchod nové a Siroké poletgobnosti. Jejich &Sina ve dvacatych d&itatych
letech jiz nabizela spolu se svitidly také v§tyoidealniho modelu ostleni konkrétniho
vykladu, propoty nakladi, grafy rozptylu setla a rozloZzeni svitivosti, projektovou
dokumentaci a vlastni instalaci a spragthto z&izeni. Kazdy z vyrohcvyvijel také vlastni

konstrukce reflektorovych svitidel, které byly ch¥dy patenty**

Swét obchodu tehdy poznal, Ze v nociéginy obraz vykladnich $ki a obchodnich
domi pasobi tSi reklamni silou nez ve dne: @i byt osloven i pospichajici chodet
dokoncefidi¢ automobilu, bylo ovSem zagebi mnohem intenziwsiho a vyrazgsiho
stimulu k upoutani pozornosti. Stalo se nutno$ty, @&ené vyloha promlouvala i do jizdni
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drahy, a proto moderni obchodni domyas své vylohy umitovat kolmo ke srru
komunikace probihajici ulici. Hranice mezi prodggttichou a ulici se zrusSila, kdysi uzaay
uliéni prostor se rozéel a hmota domu se da rozbijet.?> Swtlo a swtelné reklamy
vyrazre prodlouzily ve&erni a noni zivot lidi ve ngstech a poskytovaly nové zazitky

Z optimisticky nasstlenych ulic.

Do druhé swtové valky se pohled na specialni svitidla do vykaela pronnil. V
powdomi obchodnik jiz bylo kvalitni os¥tleni vykladi a obchod i rizné typy s¥telné
reklamy chapany jako nezbytnyegpoklad usgsného vedeni obchodu. Spolu s kvalitnim
oswtlenim se rovéZ rozvijely metody aranzovani zbozi. Od dvacatychrieatych let
dvacatého stoleti si jiZz mohli zdjemci o koupi e&fbrovych svitidel do vyloh v
Ceskoslovensku vybrat z nigberné nabidky moznoéfi.Co se tye vzhledu nistského
prostru, Slo u sstelnych reklam jiz také o zalezitost vytvarnou. Rpkdy byly tyto reklamy
zapnuty, tedy v&erni a néni, msla velkou hodnotu. Slo totiz pr&w tu dobou, kdy ma
¢loveék cas si prostor prohlizet. Vétyiicatych letech bylo jiz zndmo, Ze @&#enim a
swtelnou reklamou, se Zivot dstského prostoru prodiouZil o 1000 hodigma®’ Zajimavy
je PeSankv posteh z p@atku ctyricatych letech: ,Architektura prazskych ulic je &ktavana
roéné asi 500 objekty sitelné reklamy. Velikostislice vynikne teprve tehdy, stomime-li
si skuté&nost, Ze fiblizné za tutéz dobu je uméto v prazskych ulicich pouze 3-Begneta
sochaskych.#®

Vyznam s¥telné reklamy jako jedna z prvnich plipochopila firma Béa, jejimz
jednim ze zékladnich hesel reklamy byl slogargtlsvidka lidi“. Vylohy firmy Ba'a byly
oswtlovany reflektorovymi svitidly, ktera bylai@gs® nasnmérovana na zbozi a jejichz
paprsky nefesahovaly do ulice. Takto alené vylohy plg odpovidaly novému trendu, kdy
zboZi nElo byt predva@no co nejexkluzivgji. Dam sluzeb Béa [11] v dolni ¢asti
Véaclavského nawsti, jenZ stoji na parcele, kterd propojuje Vadiédve& Jungmannovo
nanesti, jiz nendl predni a zadni &hu: ol sklertna phceli domu se stala vykladnimi

skiinémi, které ve dne propouwdy denni s¥tlo dovnit a veer oswétlovaly prislusna
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prostranstvi na obou n#stich® Primo v Baové Zling byly takka vedle sebe postaveny
budovy, pouZivajici na tu dobu typické eeni budovy, tedy takové, které celou stavbu
swtelné oramuje a tim podtrhnesiiek architektury samotné. Slo o Obchod@indBa’a [12]
od architekta FrantiSka Lydie Gahury z roku 192vetké kino z let 1931-1932 od téhoz
autora. Hned v sousedstvi byl Vladimirem Karlikemstaven hotel a spalensk dim
v jednom[13] DalSim gikladem dokonalého ostleni budovy a pouziti neonu, byla fetni
budova Elektrickych podnikv Praze v HoleSovicich postavna v letech 1927-1886itekty

Adolfem Bensem a Josefentikem.[14] *°

2.2.5 Barvy, ztentiovani a pohyb neoi

S postupnym vyvojem sviticich trubic phych plyny se roz&ily i moznosti barevné
Skaly. Vyhodou bylo, Zze vSechny tytoriza barevné trubice &y nepatrnou spéébu proudu
a daly se velmi dde pizpusobovat unicem gedepsanému tvaru. Jako nevyhoda bylo
spatovano napajeniips transformator.iPvycerpani vzduchu a zataveni elektrod véteiné
trubici a po zapojeni do okruhu vysokého ¢tage neuplné vakuum rozsvitilo namodralou
barvou. Nepatrné zbytky par, které v trubigstaly z olejové vysvy nebo pary jinych latek,
pfi rizném mnoZstvi aizném napti ungly vyvolat okouzlujici barvy a odstiny. Trubice
které byly plrny po vyerpani vzduchu heliem, &y zlat¢ Zlutou barvou. Ty, které byly
naplreny neonem, vyzavaly ¢ervenou anebo porimiseni rteovych par modrou. Tytorit
zakladni odstiny bylydZn¢ k dispozici. Kolem roku 1930 se diky pouzivanidvauych skel,
namistocirych, rozsfila barevna stupnice na mnoho térvysledné barevné &tlo bylo
propojenim gvodniho z&eni a zminy paprsku fi pronikani Gznymi typy skel. Ke konci
tricatych let pislo velké mnoZstvi sklemych trubic, které sitlo barvily a rozptylovaly. Slo
tedy o roz&eni Skaly o ménostré, az pastelové barvy.ddrvené barvy, ktera je vytiena
neonem, bylo mozno docilitigbarveni na fialovou modrym sklem. Fialovym &exvere
fialovou. Zlutym na oranZovou. OranZovym na orarZéervenou. U modré barvy, co? je

neon s piméskem rtwovych par, lze docilit tmamodré pouzitim tmavomodrého sklai P

89 ANDEL 2005, 80-93
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pouziti skla Zlutého vznika zelena.datkemcdctyiicatych let bylo mozno docilit i téka bilé

barvy, ktera byla proipdchozi léta nedosazitelfia.

Jest zaatkem ctyricatych let bylo ztenwovani zéicich trubic velkym problémem.
V piipact ubirdni proudu doslo k tomu, Ze uz &k vyboji mezi elektrodami nestido a
swtlo zhaslo. Ztemovani pozvolna bylo tehdy mozné pouze mechanickyoménim.
Musely byt uzity pouze rovné trubice, které se pdily do plechovych Zl@b Fungovalo to
tak, Ze se zlabek atél kolem jeho podélné osy a &do se i z&ci trubici kolem jeji podélné
oSy, coz pozvolna zakryvalo &lo trubice. Zdetdk PeSanek se zabyval dokonce i tim, jak
docilit kinetického jevu ztetrovani. Jako nejvhodisi vidél pouzit kombinace Zarovek a
neonu. ,Rozsvitime-li neon v sousedstvigpsviticich Zarovek, neni velkého kontrastu mezi
swtlem Zarovek a neonem. H& trubice uplatuje se samostainteprve tehdy, kdyz
ztemiujeme Z&rovky® S postupnym vyvojem bylo mnoZstvi sviticich trukimnstruovano
tak, aby pi postupném zhasinani a rozegni vytvdely dojem pohybu anebo se v nich
sttidaly barvy?® Swtelné trubice byvaly saisti mobilide ve véejnych prostorach a
doplikem svitidel v kinosélech, kavarnach kabaretech? Jednou z ninich dominant
prazskych ulic se stala patnactimetrovéidb se labd. V letech 1937-1939 ji navrhli pro
strechu obchodniho domu Bil4 labdosef Kittrich a Josef Hrub{[15]

2.3  Umelci pracujici se s¥tlem

2.3.1 S¥telna reklama jako uméni

Swételna reklama nebyla pouze technickym fenoménemp@®dtku dvacatych let se
stéle castji stykala s oblasti usmi. Pa@ateini poptavku tehdy uspokojovaligmlevsim
technik, zatimco vytvarnik narazel jg#a neznalost stelné techniky. Sstelna reklama byla
tedy zprvu pedevsSim technickym artefaktem. Sasré se vSak stale vice stavala velkou
inspiraci avantgardni estetiky masinismu, funkciienau, konstruktivismu nebo futurismu.
Byla jimi povaZzovana za svébytné éecké dilo. Zdeék PeSanek se o &elné a kinetické

reklame vyjadiil dokonce tak, Ze ,Kdyby pak vyznam vytvarnéhoyewel byt posuzovan

%1 PESANEK 1941, 60
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% Touto problematikou se podrabmabyval Max Wertheimer.
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podle toho, jak se dd® usazuje v pa#ti, obohacuje duchovni Zivot jedince, bylo by nutno
vSechny tyto jevy Zaditi daleko ped vSechny vytvarné a ostatni na prvé misto. Z toho
neplynou jen poznatky, ale téZ povinnosti: nenechatréni a vytvarné vychovnadéle bez
pov&imnuti tyto vlastnosti stla, jak se bohuZel doposudje.“®® Swtelna reklama byla tehdy
velmi rozStena a pro spousty odborhikméla velky potencial stat se jednim z

nejvykonrgjSich odwtvi umgleckého piimyslu a ungni.

Swtelna technika ila jasny wel. Bylo jim os¥tlovat predméty na ulicich, prodlouzit
pracovni dobu a poskytnout pocit begpeocnim chodém. Zlom nastal s nastupeméssiné
reklamy, které jiz neSlo jen o adlovani. Stala se tvarnym prvkem, kterglndo jisté miry
nahradit tradini formy propagace. V tomtofipadt jiz swtlo neos¥tlovalo unglecky
piedntt, ale stalo se jeho sédsti. Zdetk PeSanek pouzil argument pro rolyéta jako
uménotvorného prvku: ,chramova okna rtégad uz davno vyuzivaji podobrdenni s¥tlo.
Z toho je mozné vyvodit také obranu pratimt ktei tvrdi, Ze pouZziti sstla nepati do
vytvarného urini.“’ Dale byl feswdcen, Ze se s¥elnou reklamou fi§lo nové, skutens
uznavané oditvi vytvarnictvi. ,Reklamni obraz, malovanyé&em nebo pimo swtelnym
zdrojem, je také vytvarnym dilem. (Je lhostejnalzdilem ungleckym ¢i dilem un€lecko-
pramyslovym.).®

Za tvirce teoretické zakladny poetiky neonovych reklamppvazovat Josefa Simu a
zmitiovaného Zdgka Pesanka. Josef Sima hodnotil reklamu velmi pozit ale oproti
Pesankovi ji povazoval zac¢élové dilo, které je velmi podmé gedevSim pro estetiku
avantgardy®’ Pesanek chapal reklamu a jeji ztwnijako druh vytvarného uni. PovaZoval
ji za vytvarnou zalezitost a ratke skupirg lidi, ktefi kritizovali masivni nastup nevkusné a
kycovité reklamy. Hodnotil sstelnou reklamu jako Uptnové od¥tvi ungleckého piimyslu
a vikl v ni jasny dkaz toho, jak velky m& vliv hospoitka otazka na vyvoj ugtecké
tvorby. Problematikou ogtleni a navrhy sstelnych reklam se PeSanek zabyval jiz od roku
1925. Jeho Gvahy o &elném urbanismu raiho velkongsta jej givedly nejen k realizacim
swtelnych plastik a reklam, ale také k systematick®lugpraci s Elektrickymi podniky

hlavniho ngsta Prahy, ktera se mimo jiné tykala snah o rozvinuky zangiené na vytvarné
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feSeni této komplexni problematidy. V roce 1932 dokonce pédal kurz v Poradn
elektrickych podnik na Tédnow s ndzvem O sile. Slo o navrhovani $telnych reklam a
estetické zkvaliteni nekontrolovateln bujici swtelné reklamy. Podle jeho navrhu byl
v ramci akce Hold sitla v Praze osdtlen jez s elektrarnou na ostto8tvanice. S rokem 1932
jsou spojeny prvni realizace PeSankovychtedmych reklam pro jidelni automat Koruna a
obchodni dm Lo6bl[16] z roku 1932 a dalSi.tRodni PeSankovy navrhy &elné reklamy pro
obchodni dm Lo6bl zistaly v navrzich. Bmysinym se zde jevi jeho z&mrozswcovani
reklam na fas&dobchodniho domu v koordinaci £nicimi se barvami na semaforu sousedni
kiizovatky. Nepekvapi tudiz zamysleny nazev Edison pro kavarnuvmipy pate. Dale
navrhl celoufadu s¥telnych reklam, nagklad pro hotel Zlatd husa v Praze. Vrcholnym
dilem neonové reklamy by seciig stala PeSadnkova nerealizovana vyzdoba hlavni yasad
obchodniho domu Ba v Praze na VAaclavském nésti z roku 1933

Zderek PeSanek ve své knize Kinetismus velmi podéofmzebira sstelnou reklamu
a jeji spojitosti s uknim. Vyjadil se k ni tak, ze uziva neotsjné mnoho technickych
metod, coZ umailje riznorodost a mnohotvarnostim@vnal sw¥telnou reklamu k lidovému
hudebnimu urni, ze kteréhcaierpaji hudba a dalSi jind @mi. Dle jeho nazoru stelna
reklama poskytovala mnozstvi néitn tvarnych napada gedevSim mnozstvi Zgohi jejich
pouziti. Dilezitym rozdilem mezi stelnou reklamou a jinym stelnym ungnim, jako jsou
reflektorické hry aaste&né i film, vidél PeSanek ve Zisobu ovladani. Zatim co pro&elinou
reklamu je charakteristickéipvnani k automatu a stroji, v ostatnich zémiych gipadech

jde o setlo jako ovladatelny nastrdf?

2.3.2 S¥tlo ve volné unglecké tvorbé

Doba a misto, kterymi se v tétasti diplomové prace zabyvamgia jen jednoho
vyznamného fedstavitele, ktery se cely Zivotsledré zabyval s¢étlem jako tvarnym prvkem
svych ungleckych @l. Byl jim jiz zminovany Zdetk PeSanek, ktery se ovSem snad mnohem
vice proslavil na poli sitelné¢ pohybovych objeki Paralelg s nim se na celém &g zatali
unmglci zabyvat moznostmi lumino-dynamickych tendeneiwtvarném uréni a tehdy doslo
k jistému bodu fesahu v tomto novém typu «éni. Jii Zeméanek se k této situaci vyjdd

.Neslo jiz jen o vytvéeni artefaki a objekti, ale najednou se objevily moznosti vyuzivajici
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tajemné prorény z hmotného na nehmotné, hmota se grola v energii magie modulujici
«103

procesy, toky a vibrace nehmotné latkytia

V piedchozich kapitolach zimmvany Zdegk PeSanek nebyl znam jen jako vyznamny
teoretik na poli sstelnych uzitych pedn®td, ale byl také pozoruhodnym topnikem
v oblasti vyuZivani novych vytvarnych matetidlpredevsim v uziti neonového &ha,
luminiscerénich barev a transparentnich d&yeh hmot!® Jeho dilo bylo velmi
mnohovrstevnaté. Koncepci PeSankovy tvorby byliraaiovani noci jako nejvhodisiho
prostedi pro meditaci a kinetismu jako pro ni nejvhgdiho ungleckého prostedku. Jako
jeden z prvnich vytvarntkzatal jiz ve ¥icatych letech pouZzivat v umi luminiscegni barvy
ve spojeni s ultrafialovym sttlem. Byl tvircem s¥teln¢ pohybovych skulptur,
urbanistickychreSeni, architektury a traghi i avantgardni pomnikové tvorby: ,(...) Snazil se
kultivovat novou swtelnou techniku a s¥elnou reklamu a integrovat ji do tradi
symbolické formy uréni. Nerozpakoval seifpom nové netradni vyrazové progedky
hybridr misit s klasickymi urleckymi formami jako je soctistvi a malfstvi.*%

Jako jediny z osobnostéské mezivakné avantgardy se Zd&n PeSanek vydal na
cestu kinetického, multimedialniho @mi. Vad¢im umenim doby byl poetismus, ktery
zmirsné pFstupy k tvorls upiednostioval®® Pedanek byklenem brinského Deitsilu,
avSak reprodukce jehceldnebyly v avantgardni revue D&silu Pasmo nikdy otishy. Jii
Zemanek se domniva, Ze to byldegevSim kuli jeho tradtnim pistupaim, které
prostupovaly jeho dily a ,ut¥aly jeho vytvarnoure¢ do podoby svérazné hybridnosti a
ambivalentnosti*®’ Teige odmital Pe$ankovo spojovani  existencialnih@?
expresionistického prvku jako sgst konstruktivismu. Toto se tykaldegaevSim projektu
Pomniku letém, nel evokovat ,hvzdny vrak®, ktery v sob nesl melancholickou vizi
pocatku a konce, tedy @éb. ,Z hlediska estetiky dobového modernismu seegdhko¥ praci
objevuje fada ,ne&istot*, které mohou byt klasifikovany také jako viamy (...).“*%® v

kinetické plastice na Edison®stanici se mu poddo spojit s moderni funkcionalistickou
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architekturou, atehdejSi snahy modernich architekt soch&i byli presré opané, Slo jim o

oddsleni1®®

Svou multimedialitu a konstruktivistické tvaroslosé pokousSel spojit i s tvardv
barevnou Skalou a akustickou oblasti. Vysledkempoyhi spektrofon, barevny klavir, z let
1924-1926. V této realizaci SlargulevSim o spojeni &tla a pohybu. V tomto typu tvorby
pokratoval v rozvijeni a upravovani dalSi verze barevrilelvira. DalSim jeho vyznamnym
dilem byl kineticko-luminisceini objekt, ktery se stal jednou z dominant tehdj&hy.
Vytvoril jej na steSe BenSovych aiikovych Elektrickych podnik [17] ,Svétlo v pohybu
piebralo Ulohu, kterou hralyive wze.**® Spousty svych projektnavrhoval pro misto
dnesniho Palachova nésti na Starém #st v Praze. BohuZel v8ak tyto navrhy kineticko
audiovizualnich projektjako byl zmigny Pomnik letém, K nové epoSe a fontany nebyly
nikdy realizovany. Ve vSech jeho skych navrzich bylo velmi patrné hledani spojeni
s piirodou a noni hwzdnou oblohod!* Zasadnim dilem byl cyklus muZskych a Zenskych
torz, kde docilil diky jemné modelaci plastu &telnym konturdm, protikladu trojrozimeého
objemu a dynamické linearnosti. Mistrovstéthto cl Ize sledovat i na dokonalém propojeni
modelace prozenym a urdlym swtlem, které vytvéi ze statickych plastik pohyblivé. V
PeSanko¥ podani se sochy zbavovaly tize a stavaly se imatén swtelnym djem. Tyto
sochy byly kolorovany pomoci barevnych Zarovek, etace oblin byla umocma
energickym pohybem linie t¥ené barevnym neonehf Pesanek dokéazal jak v architelep
tak i soch#stvi, dat setlu v pohybu zcela novou uUlohu. 8o u g bylo tim hlavnim
tvarnym vyrazovym proggdkem. V pipadt jeho soch bylo docileno toho, Ze socha sama se
stala zdrojem sitelnych &ji, ne jen pasivnimifiemcem denniho stla.**®

Od paéatku dvacatych let byl v Evrép jako centrum vznikajiciho uwni
zkoumajiciho luminodynamické a audiovizualni moZnopovazovan Berlin. Byly zde
vyborné podminky pro rozvoj novych typngni, z¢ehoZ cerpala i spousta povéleych
tvarci jako napiklad Ludwig Hierchsfeld-Macke, Kurta SchwedtfegerLaszI6 Moholy-

Nagy!** Dila Zdeika PeSanka vznikala paraléls €mito osobnostmi a také s dily @i
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Bauhausu. Velky usgh tehdy v Berlia zaznamenal Zde€k PeSanek se svym barevnym

klavirem, dokonce &3i nez u nas!®

Snad nejblize M umelecky PeSanek k Moholy-Nagymu: @ spolené vnimani
utopického aspektu mimetismu, ktery byl Gzce spjahagii s¥tla a se spiritudlnim a
kultovnim obsahem®® Fotograf, konstruktér a profesor Bauhausu MohoggiNbyl znam
piedevsim jako uilec esteticky sila inspirovany ruskym konstruktivismem.éidina jeho
dél, at jiz Slo o malby a nebo objekty, pracovaist¢ s geometrickymi formami. Nova
vychodiska nachazel v experimentovani tnymijinymi styly a v uzivani zajimavych
netradénich materidl. Pra¢ vtomto ohledu ma se ztwvanym Zdékem PeSankem
nejblize. Moholy-Nagy byl zastancem propojovanievigneleckych oboii dohromady.
Nejzasad®Simi vytvory pracujicimi se stlem byli objekty zaloZzené na dynamicko-
konstruktivnim systému sil. Prétam, stejg jako u PeSanka, 5lo o spojeni pohybové plastiky
s variabilni hrou sstel. Témito objekty se snaZil docilit dokonalé harmonieesteticke
preciznosti. V letech 1922-1930 vytio naptiklad Swtelnou rekvizitu [18], kde Slo o
koncepci umni na bazi stroje, chapaného jako reduktivistickypdel modernistické
estetiky''’ Dlouhou dobu sestavoval své Stroje na krasu, eatbha vztazich mezi pohybem
a s\tlem, Slo zde vSak i 0 nalézani estetické pravdyariabilitu v fiznych prostorech. Tyto
objekty byly konstruovany fedevSim z le8hé oceli, skla a s¥elného zdroje. Rok 1936
piinesl Moholy-Nagymu spolupraci s diarskym filmovym producentem Alexandrem
Kordou. Pro jeho film Things to Come vytiiokinetické sochy atzna originalni sételna
zarizeni, které ale byly nakonec odmitnuty. Moholy-Magtejré jako i PeSanek, byl
vytrvalym experimentatorem na poli propojeni &mna techniky zalozeném na preciznim
védeckém pistupu. Oba se pokousSeli pomoci nejmodginh objewi techniky poukazovat
k dulezitosti prvotni formy. Také Moholy-Nagy je povaZm za piikopnika a pedchidce

multimedialniho urani.
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3 OSVETLENi PRAHY PO DRUHE SV ETOVE VALCE

JesSt radu let po valce probihaly v celé Evéopispory energie na o&lovani,
postupr se nénily Zarovky za Uspow)Si z&ivky. Mezi léty 1948 — 1955 dochazelo v noci
dokonce kvypinani elektrického proudu. Vypinanylyby celé domovni bloky &etrg
verejného osttleni*®

Jedny z prvnich velkolepych akci, kdeéthy hralo zasadni roli, byla Slovanska
zentdélska vystava a stavba pomniku J. V. Stalina. Slekanzenid¢lska vystava na
prazském Vystavisti vroce 1947 s architektonickye$enim Krohova ateliéru. Nein
moznost obnovit KZikovu fontanu, tudiz byla instalovan@ada barevé& promenlivych
sviticich fontan podél hlavni cesty od vstupu dailpau.*® Roku 1953 byla vypsana seit
na pomnik J. V. Stalina na Letenské plariasinil se ji i Kroliv ateliér s vytvarnikem
Zdenkem PeSankem. Jejich navrh s barevnymétbevim neus@l. Vybran byl projekt
kolektivu J. Stursa, V. Stursova a O. Svec. V ramystavby pomniku bylo i veSkeré okoli
opateno véejnym os¥tlenim se stozary do vysky 15 metiCely tento projekt byl jednou
Z nej@tsich investic své doby v Praze. Bylo instalovamétismetové osdtleni z rékolika
stozafi a gimo u sochy d¥ velké bronzové atové misy na hiéci olej!?°

V padesatych letech slouzily &elné reklamy u nas jako nastroj propagace poétick
mocit?* A7 Sedesata 1éta 20. stoleti znamenala opravdéiné zilice a nista. Tou dobou se
mohlo, alespb ¢asteng, Ceskoslovensko rovnat s celégwymi trendy. K tomuto rozmachu
doSlo gedevsSim diky profanaci velkych politickych pravgadesatych let a diky silici
ekonomice a sptgbni sile obyvatelstva. Cena elektrické energi¢e stéesala, coz bylo
dalSim faktorem, ktery umoznil tento velky roZzkvPosun nastal i v technologii ohybani
sklerénych trubic plgnych inertnimi plyny. Z&ly vznikat nové zvlastni fonty pisma
s mekkymi zéhyby, které zfin¢ ovlivnily celkové grafické vyzéni swtelnych reklam
Sedesatych I€f? Vzhledem k tomu, Ze se tat@st mé prace duje s¥telnym reklamam
v tehdej$imCeskoslovensku,ipsrji feceno Gzemi dneditieské republiky, je iezité uvést
zasadni rozdil mezi reklamou socialistickou a kadisitickou, ktery byl patrny ve vSech
ohledech. V kapitalistickém &t byl neon reklamnim pragtdkem konkureiniho boje,

kdeZto u nas o jit jen o funkci propagai a informativni. Pokousim se zde ndppdech
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konkrétnich reklam, ale i celychést, poukazat na tehdejsi vyvoj, anebo zanedbantgtbv

umeélecko pamyslové oblasti.
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4 PADESATA LETA

4.1 Vyvoj oswtlovaci techniky

Co se tye technického vyvoje ostleni, nejen poutiniho, ale i celkového
zdokonalovani veskerych svitidel, v socialistick€eskoslovensku nejviceippsly podniky
TESLA a Elektropodnik hlavniho &sta Prahy. Jiz od roku 1952 zde byla zahajenanilast
vyroba vybojkovych zdrdj a svitidel. @lezitym krokem pro vzhled #stskych ulic bylo, ze
od roku 1955 vyrad podnik TESLA HoleSovice prvni rtové vybojky. Po roce 1958 se
uskute&nila rozsahla reorganizace gonyslu @iéemz vznikala nova oborova generalni
feditelstvi. Podniku TESLA HoleSovice byla ¢gsna oblast zakladniho a aplikovaného
vyzkumu ve swtelnych zdrojich a os#lovani'® Vv léts roku 1959 bylo umigho na dolnim
konci Vaclavského nassti tisice rttiovych vybojek v novych svitidlech a tégalevSim diky
celostatni spartakig@d Dochazelo tedy kim dal wtSimu proswtlovani ulic a také tento fakt

jisté ovlivnil typy, uziti, ale pedevsim umighi swtelnych reklam.

4.2  Reklama a dobova ideologie

Znaky socialistické obchodni reklamyep mit pravdivost, konkrétnost a ideovost.
Cilem bylo informovani sptgbitele a vychova jeho vkus, ostagako i v jinych od¥tvich,
k potebam socialistického statu, coz se projevilo i m&ednych reklamach. Rezolutrse
hlasalo, Ze socialisticka propagace musi byt infdivni a musi vyuzivat néjen¢jSich forem,
ale gedevsSim nebyla stitelna s formalismem. Vi#t proto v instalaci vysokongpovych
trubic pilezitost k vyzdob® by bylo pro tehdejSi rezim neldprosnym formalisma&framci
moznosti nila reklama, tedy i selna, pomoci k proniknuti novych vyrolpkkterych byl
zrovna dostatek aiedevsim naplnit plan maloobchodniho obratu. Velkaopnost byla
vénovana planovani vhodného rozvrzeni financi ve w@Eravysi a ve spravngas'®

VSudygitomné bylo srovnavani s reklamou kapitalistickou.
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Od paatku padesatych let &t hlavni roli v Sfeni informaci a propagandy média,
kterd byla pod kontrolou stranickych a vladnichamg Oficialni cenzuru vykonévala od roku
1953 az do roku 1966 Hlavni sprava tiskového dahl&tera spadala do resortu ministerstva
vnitra, které nilo povinnost o svych zasazich informovat UV &S pres to, Zze doSlo ke
zestatdni podniki a monopolizaci vyroby a nastal nedostatek produReklama nezanikla
piedevsim diky tomu, Ze #la prevzit vychovnou ulohu. Novymi tématy propagace ts¢ s
zdravy Zivotni styl, sport, abstinence a nabadé@nsgaeni uCeské statni sgitelny. Tento

typ propagace se tykal alétSinou jen letak, plakafi a hesel, které bylyifiomné viudé?

4.3  Vyvoj swtelné reklamy v podminkéach socialistickéhd eskoslovenska

Vzhledem k tomu, Ze po roce 1945 dochéazelo k syaieke likvidaci dosavadnich
zpisohi propagace aipdevsim mensSich firem s tradici a zkuSenostmied&sm toho byl
nedostatek kvalifikovanych vyrobca nemoZznost plnit stanovené plany, které byly pro
tehdejSi rezim wlezité. V povalénych letech byl pohled na veSkerou reklamu velmi
skepticky. Bylo jas#é feceno, Ze socialismu neni reklamy zdpbf. Byla to léta Upadku a
utlumeni celého tohoto odtwi. Pred polovinou padeséatych let se vSak nazéalzpozvolna
promgtiovat a zisté averze & kapitalistické ,nekulturni, nechutné azidné“?® reklans se
zatal pozvolna staval cil, ktery cita socialisticka spotaost i grecit.

Zasadni zmnou v gistupu k sételné reklamt byl rok 1953, kdy ministerstvo
vnitiniho obchodu vydalo 3. srpna konkrétiikkpzy o reklans a jejim Sfeni. Slo o pesnou
strukturu reklamniho aparatu v soustavinisterstva vniniho obchodu, spibnich druzstev
a vyroby. Vznikl reklamni podnik statniho obchodylo naplanovano vSe, od zéasatl p
piipraw, provadéni a zhodnoceni reklamyjgs veskeré reklamni prostiky. Slo o absolutni
kontrolu. Vykladni skin¢, cenovky, vystavované zboZi v prodgjobaly, plakaty, inzeraty,
diapositivy, reklamni filmy a radioreklany’ K opstovnému nastupu obchodni reklamy
tehdy velmi gispel vznik samoobsluznych prodejen, diky nimZ nabyf#toma vyznamu
komunikace v obchodni siti. Pozvolna tedyata dochazet k jisté rehabilitaci reklamy, ktera
byla paatkem padesatych let ¢ws utlumena. Od roku 1954, diky statnim &graim, ktera
ukladala podnikm znovu budovat neonovou reklamu, dstala i kvalita veSkerého
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reklamniho designtf® Dalsi hodnotou sitelné reklamy a tedy i pozitivy pro stat, bylo
nepopiratelné zvySeni trzeb do statniho réporehdejsi situaci zhodnotil Ing. Josef Raban
ve svém ¢lanku Reklama a uzité umi: ,Po pechodném obdobi, kdy pod vlivem
nespravnych nazorbyla reklama tégt vymycena, z&iname vlasté znovu. Je protor¢ba
uvédomit si na poatku této cesty nejen jeji smysl a cil, ale takéch@y prosedky, kterych

k jeho dosazeni fiteme a budeme uzivat. Dobrou pakou tu bude jisti zamySleni nad
nasi divejSi praxi a navazani na vSe kladné z minulostké tazbor sotasné kapitalistické
reklamy, ktera vyuziva téth vSech moznosti dnesni doby. Vime ovSem, Ze nasalisicka
reklama se bude muset néitod kapitalistické fikie odliSovat pedevSim ve dvou bodech: 1.
musi byt pravdiva, 2. musi byt kulturr£®[19]

V druhé mili padesatych let dochazelo i krozvoji reklamy pobvé, zvukove,
filmové, rozhlasové a gramofonové. VSe zémé bylo velmi, i po strance finani,
podporovano statem. Nepéi diraz byl vté dob ale kladen na automatizaci v obchodni
reklan®. Jako piklad nadSeni doby pro inovace tohoto typu bychdlavgxistroj nazvany
~-magicky prst, ktery byl elektrickym motorkem uw&ddo pohybu a vrhal gtlo do tiznych
sasti vystavnich plockimz vytvael zvlastni efekty>°

DalSim dikazem, Ze stat bral v padesatych letech otazkuageae velmi vazhmazeme
sledovat také na intenzivnim za&gti spoluprace vysokych Skol s reklamnimi pracoynik
statniho obchodu. Naijxlad Psychologicky Ustav Filozofické fakulty dned3vlasarykovy
univerzity v Brré, kde se ¥novali otazkam reklamy z hlediska Pavlovovy psyoh@ a
hodnoceni sstla ve vylohach z hlediska jeho psychologickéhonku. DalSi spoluprace

probihala s vysokymi $kolami ekonomickymi adleckoptimyslovymi!

4.4  Vyroba arealizace

.Neon prosgje naSemu obchodu a Zm k lepSimu veéerni vzhled naSich #&st. Tato
zmeéna vak nenastane sama od sebe beladhého organizmiho zajiséni.“*** Napsal Otto
Jirak ke stavu vyroby neonovych reklam asopis Reklama v roce 1956. Zioval se o

nasich nistech a pedevsim Praze, kde po vzestupuiedtych letech, doslo k upadku a
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postupnému vymyzeni neonovych napi&imz Praha ztratil charakter &riho velkongsta.
Tvrdil, Ze Slocisté o disledek toho faktu, Ze vSechno, dippminalo kapitalistickou reklamu,
bylo u nas povazovano za nestalné s nasim novym spéknskym tizenim. ,Po revizi
tohoto nazoru projevilo se kterych oborech reklamy dosti rychlé oziveni(Z xyloh byly
odstragny nic néikajici politické vyzdoby a nahrazeny konkrétni fulkdou zbozi.*** U
obchodnich plakat letdki a prospekt Slo opateni k obno¥ provést velmi rychle, ale

s obnovovanim neonové reklamy byly spojeny mnohé&§i komplikace a problémy.

Jednim z nejtSich nedostatk byla kapacita vyroby. Malé soukromé vyrobny neonu,
které existovaly fed rokem 1945, byly zlikvidovany, nebo sdestny do rékterych velkych
zavodi. O vyrobu neonu nebyl zdjem a tato vyrobiminost byla stale fievadna pod jiné
zavody. Vysledkem bylo, Ze v polo¥ipadesatych let se o&ldni zabyvajici touto vyrobou
stala jen podruznymi Useky. Zhwwivany Otto Jirak k tomuto problému uvadilkiad v té dob
jediné vyrobny neonu na Mor&y ktera byla navic iclenéna k Drevopodniku v Bra.
Problematickou byla i otdzka investic a nejvySSittgdmosti pro statni hospadévi.
Neonovym napi&n nebyla pisouzena dostate¢ velka role. TehdejSi tlak na obnovu
neonovych zézeni vSak pmél ministerstvo vnitniho obchodu kizzeni zvlastni vyrobny u
Reklamniho podniku statniho obchodu. Do roka se siala nejgtSi v republice, ale ifesto
nestdila plnit vS8echny naistajici ukoly. Kromn nedostatku prostor a pracovijkzde byl i
nedostatek péebného materialu. Obnoveni velk&stského vzhledu ulic najednou branil
nedostatek specialniho skla, sgihaa transformatdr*** A& byla celkova situace
neuspokojiva, byly jiz znamy u nas i veégvmetody pro dosazeni dokonalého technického
provedeni a barevnosti. Vtomto ohledu bylo mozonéatinout skiélého efektu naipklad
plynnym plrénim trubic fznym tlakem napky fluorescentnim prachem, nebo zvlaStnimi
barvami skel*

Dosavadni vybavovani obchodnich provozoven neonawdamou bylo zavislé na
nutnosti vyvolané mim@dnymi okolnostmi jako je spartakiada, Filmovy ifest a nebo
zvlastni pidélovani investic f ziizeni nové prodejny, ktera da byt samoiejmé co
nejexkluzivrjsi. Sowasre bylo jiz tehdy znamo, Ze je nutné udrzovatitérdané postupy pro
umig’ovani neofi. PoZzadavkem bylo&sSi uzivani neainve vylohach. Vyznamny cil vyvstal

v ¢astjSim umig'ovani neoi na stechy a fasady budov, kdeciyn napisy slouzit pedevsSim
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propagaci konkrétniho zbozi a vyrobnich &aia [20] Pod tlakem, plnit statem wgné cile,
dochéazelo ke spojovani veskerych vynobeori dohromady.

V poloviné padeséatych let bylo tteZzitym celostatnim Ukolem obnoveni néoma
hlavnich tepnach Prahy a Karlovych Wakde Slo pedevSim o &asné realizovaniipd
zacatkem filmového festivalu. V Karlovych Varech bywaili festivalu Zizeno 40 neonovych
reklam. V tehdejSi situaci nedostatku se vSak eglkwedal Ukol splnit, jak naztaje i
nasledujici tvrzeni: B rozhovorech se soudruhy z vyroben neonu doché&ajiknavym
srovnanim. V Prazeied druhou sttovou valkou v oboru neonu pracovaldiigizné 500
zamstnan@. Dnes 60 a vyroby v ostatnichéstech prakticky zanikly**® Cel4 obnova
neonovych reklam Sla jen velmi pomalu. Do roku 19®&®ylo stéle, dle vyeného planu,
v oblasti neonové reklamy dosazeno uspokojivéhaustaro urychleni vyroby zal byt tento
typ reklamy organizovan dwma zpisoby: Prvni byla vyroba typizovanych napias snadno
vymeénitelnych pismei21] Druhou vyroba individuélnich reklam od prazskéhampku
Nedn[22] Zasadnim se pro celorepublikovou vyrobu stalo eigmi brrénské poboky
Reklamniho podniku statniho obchodu v Praze. Porstinala byt uspokojovana poptavka,
rozStila se barevna Skala a nové technické vybaveni tiavato vyrobu neoin vysSkovych,
prerusovanych a pohybovy¢f]23]

Rok 1959 pinesl pro Ceskoslovensko novy dokonalejsiispb vyroby, Slo o
syntrované, fluorescentni trubice, které&lynintenzivrgjSi a rovnondrnou zd&ivost a také
umoziovaly vicebarevné ostleni. Tato vyroba byla zalozena ve statnim obchodu
v Chribské, kde se zapalo se sériovou vyrobou pismen v typizovanych wdlikch a

tvarech, jednotné byly i cerfy®

4.5  Grafické zpracovani neonovych reklam a barva

Od druhé ple ctyficatych az do poloviny padesatych let byléSina pozornosti
zantiovana pedevsim na technickou strankw®inych reklam. Téwt zadny grafik se po
vélce nespecializoval na jejich navrhovani. Hnecpatiitku bylo o barevnosti a vzajemném
dophovéani neofi rozhodovano z jednoho centralniho mista, snadtopaby nemohlo dojit

k Zivelnému prosazovani individualnicltedstav. V Sirokém pa@domi jiz byly zakladni
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zasady o tom, Ze jeitkzite, aby se navrhidpti vytvareni neod nedopoudi chyb vieSeni
kresby s¥telnou trubici a usdomovali si, Ze taka nikde neni progtdi absolutniho klidu a
tmy. [24] Co se tge pisma: ,Tak zvanéitkové pismo nevyhovuje pro ostrost zatykteré
napovidaji, Ze bylogvodre sestrojeno pro jiny material. Mnohem Iépe vyhowgé psané
pismo, které fedstira, Zze o byt pravouhle hranaté a sty mohou na mnoha mistech
nahradit obvyklé, technikou dané&eflady.®*® Velmi dileZitym se zdalo zohlewvani
vlastnosti neonové linky tak, aby se jejfizast mohla uplatnif25] Rady pro tehdejsi firce
fikaly, Ze se maji vyvarovat napodobovani plakdiznymi pozadimi a kolorovanim, aby
nevznikl nechiny efekt gobelinu. Pokud Slo o velikosti pouzitgdiema, peoitalo se s tim, ze
idealni vySka je alespo80 cm. Velmi kriticky bylo tehdy pohlizeno na ket neviditelné
reklamy. Jako typicky ifklad byl uveden v dobovéftanku zabyvajicim se navrhovanim
reklam, nazev kavarny Slavia v Prd22.

Jeden z pracovnik propagace, zabyvajici se zahtammni swtelnymi reklamami, i
jejich grafickym zpracovanim, ohodnotil situaci ésntak, Ze pry nebylo zdaleka tolik co na
vybér. Bylo ale pry moZzné nalézt i par dobrych vkusnyekazek, srovnatelnych se
zahrantnimi velkongsty. Toto hodnoceni se tykalorgulevSim technické dokonalosti a
napadu. Jinak naopak s@asniky upozaroval na to, Ze ,nejhorSi by bylo, brat siikhad
z broadwayského stylt*[26], ten shledaval jakorphustny a moc barevny. Tehdejsi situace
v Ceskoslovensku byla posuzovana jako v mnohém ndHostaa to jak v pohyblivych
reklamach, tak i@devSim v nedostatku barev. Pro potvrzeni nelelikéace v obno¥
neonovych reklam uvadim informacicasopisu Reklama, ktera poukazuje, Zefikdgd i
oswtleni vyloh bylo tehdy na vySSi Urovni: ,Prozatimizeme alespo konstatovat, a to
opravdu radi, Zze $telnych reklam u nas stéle plan@viiibyva a Ze snad jiz brzy budou na
Grovni mnohych vykladnich i.“'*? V roce 1962 vys$la publikace &elna reklama od
Jaromira Balaka. Byly v ni sepsanyegné instrukce pro tvorbu a Upravu neonovych

reklam?*3

4.6 Vztah k architekture a umis&ni
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Diive bylo zvykem vychéazet z architektury budov, terkch byly neony umishy, o
cemz se zniiuji také ve své prvndasti diplomové prace. Budovy byly neonem zaramovany
Jedny z typickych ikladi byl v Praze Dm médy a Lidova demokracie na Kartomangsti.

Ke konci padesatych let byl nejen u nas, ale i &8in¢ swtovych velkongst, zavadn neon

jiz zcela odlisny od architekturyi®azre Slo o dlouhé nepravidelné linie, které prochazely
amyslire v diagonélach odifzemi ke seSe. Tato forma neonové reklamy byla od konce
padesatych let velmiastou.V zahranti si ziskala velké oblibenostigdevSim na Uzemi
tehdejSiho Nmecka. S problematikou umiei konkrétni setelné reklamy bylafeSena i
otazka uspsného osloveni potencionalniho zakaznjR@] Nejideal®jSim se zdalo naasti
nebo prostranstvi, kde mdélovék moznost ¥tSiho odstupu. Velké neony éhg byt
umis’ovany na sechy doni priceln¢, nazornym gikladem dobrého umisti byl nagiklad
dam v ulici 28.fijna na rohu ulice Na astku. Naréné a velmi diskutované bylo v té dob
umisgni neonové reklamy v historickyalastech nast. Diky ¢eskoslovenskym propagyam
pracovnikim, ktei méli moznost navstivit zahraimi zeng, zde ngla byt aplikovana forma
inspirovana Italif28], kde byly neony nejvice umigvany vertikalg. [29] Idealnimi se staly
piedevsim proto, Ze je bylo itdpo celé délce ulice aigtalycitelné, coz u napispracelnich

vzdy nefungovalo.

4.7  Po Expu 58 v Bruselu

Zlomem ve vnimaniidezitosti neod, se stal usfrh ¢eskoslovenského pavilonu na
Expu 58 v Bruselu. Tato vystava, kterd byla v npoz&ena neony, inspirovala natolik, Zze se
jejich uziti stalo takka nezbytnosti i u dalSich velelria expozic jak v zahratij tak i u nas.
Hned na p&atku roku 1959 vySlo ¥asopise Reklama par oslavnydénki o atmosfée Expa
i Bruselu samotnéh¢30] Pro dokresleni situace zde uvadim kratSi Uselgbpwdyche¢lanki:
.Nednova reklama byla velmi pestra, s Sirokou malehejizrgjSich barev acasto i
pohybliva. Neony, kterych bylo v Bruselu negpt dodavaly ulicim vesely a velk@ésisky
raz, ktery ndl vtip a stale na sebe upozowal barvami asinnosti.“*** V dalsim se psalo:
~Hlavni bruselské ulice zdy tisici swtel. Jednou ziéin byly silné¢ oswtlené az peswtlené
vyklady [31], dale s¥telné nednové reklamy, ale hlavrtisice Zarovek rozgenych
v bohatych girlandachips ulice [32] Tento zmisob pros¥tleni byl snadny a nevyZzadoval

velkych investic, girlandy byly vlasénjen Zarovky na&ené na dratechigs ulici. Nad
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vchody do gkterych obchod byly napisy: Tento obchod participuje na ilumin&{PO 58,
davejte mu pednost pi svych nakupech™®

Diky tomu, Ze nas$ pavilon ¢htehdy obrovsky Usfth a neony byly pouzity v celém
pavilonu, zé&ala byt neonova reklama i ofici@iopét povazovana za neodmyslitelnou &ast
mestského prosedi. Restalo jit jen o poskytovani prvotni orientace sguatelim a o zdroj
levného pouliniho os¥tleni. Nasledovalo rychlé rozévani fedevsSim v pimyslovych a
veletrznich nmistech jako bylo Praha, Brno, Liberec, Zlin a Osirave zmignych méstech
meéla neonova reklama tradici jiz z obdobi prvni rdpgb Svételné napisy byly nay takeé
docergny v prostedi motorismu a automobilismu, ktery v té datavraté vzristal. Byly
ozna&ovany prodejny okerstveni, bufety[33] a benzinovécerpaci stanice. Zaly se

zvyraziovat ndzvy restauraci, hoied lazéiskych a turistickych ubytovert®
4.8 Ceskoslovenska republika - konkrétni realizace

Neony byly podstatnou soéésti veéerniho obrazu wsta. Vyjadovaly obchodni a
spole&ensky ruch a oznamovaly informace o nakupnich mst&eb.[34]Poslanim reklam
mela byt funkce velmi dinnych propagénich prostedki v dok, kdy ostatni poudini
reklama jiz kowi. V nasi zemi byl vyhradnim zadavatelem neonowgdtiam stat, tudiz ani
vysledek nemohl byt ifli§ pestry. Ve wtSine mést byla zavaéha unifikovana ozngeni
emblént jako ,Tabak" a ,Potraviny“, Slo vSak o statni olody a emblémy, které byly vSude
stejné, tudiz mohly isobit porkud zbyt€né. Jako nezbytnost bylo tehdy povazovano
dophiovani s¥telné reklamy naiiklad u vSech prodejen a podtikpol&éného stravovani na
hlavnich tepnach krajskych ast. Kazda z&hto prodejen rla byt vybavena sstelnym
Stitem, obzvlastta, kterd nabizela rozvinuty 8erni prodej. Dale n&klad vylohy spéitelen
mely vétSinou jednotny design. Velmi intenzivni zelené @dné neony vyz@avaly z tmavych
vyloh, coZ mohlo, slovy tehdej$iho odbornikasbit a? jedovata nepijemns.**” Hlavni
duraz nel byt tehdy kladen fedevSim na lepSi orientaci cizinee mést, ozna&ovani nadrazi,
nastupig, posty,Ceskoslovenské statni banjdp] atd.

Od konce valky az do poloviny padesatych let ddSloejwtSimu pokroku v Praze na
dolni ¢asti Vaclavského naesti. Slo nafiklad o rozsviceni velkych hodin vedle jiz svitizih

napisu Prazdroj ai$tlaw rozswcovany napis Elektias, ktery nafil presnycas.[36] Déale
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nagiklad obchod s peéebami pro domacnost vybavil neonovymi napisy svécrove
prodejny v centru ®sta. Upravil portaly se snahou odliSovat se odtokta a to jak nazvem,
tak i pismem. Vznikly napisy KrystdB7], a Vybirovy porcelan, kde kmto prodejndm
volili takovou barvu portélu, aby se hodila ke swéwkoli a k bary firemniho $titu. Slo
konkrétre o prodejnu Vykroveho porcelanu v ulicifitkopy 16[38], kde byly pouzity nové
barvy, typ pisma a tavé rozsvcovani. Dale prodejna Krystal ve Vokove 41 a na
Véclavské narssti 314°

Brno bylo v povalénych letech na neony velmi chudé, od poloviny pates let, kdy se
zde z@ala pdadat strojirenska vystava, se vSak objevovaly sigke Od valky do roku 1957
zde gribylo na 40 neof VétSina €chto napigé zdobila obchodni podniky, restaurace a
hotely[39] Neony takécasto pouZivala kina a divadi& Napiklad na tehdej$i budév
¢inohry na Lidické ulici. DalSimi budovami, vyuZiv&mi neonovych reklam, byly Statni
pojistovna, CTK a posty se zivym neonem Sazky. Bohuslav Filip si tehdy povsiml
zajimavosti, Ze &Sina neon sviti odstiny modré a zelené, éca mér Zluté a nejmén
cervené. NejvystizgSi a nejvkusgSi mu g@isly napisy Kwtiny [40] na brrenskych
kvétinarstvich. Zkritizoval nespravné rozmist pismen u kavarny Opera a vinarny Jadran,
kde pry nedodrzely ani spodni linku. NejhorSim py ruc kiiklavy napis ,okEerstveni®
v obchodnim dom Rozkwt. Cervenou doportoval jen v kombinaci s jinou barvou,
napiklad zeleny hrozen aigs & Gerveny ndpis u vinaren® V umisgni neorti pievaZzovaly
pracelni reklamy, vertikalnich bylo malo a vyskové itek Zzadné. Velmtasto a vkush zde
byly pouZity neony v interiérech k dekérdmu nerusicimu ogtleni*>*

M¢ésto Gottwaldov, dnesni Zlin, bylo v padeséatychdetejedirélé svou organizovanosti.
Neplanovali tam v rdmci jednotlivych podiikale Slo pedevSim o rovnoginé rozmisini
obchodni sit. VSechny nargty byly nejprve pedkladany dislokéni komisi rady mistského
narodniho vyboru. AZz po zpracovani vyhledového plése z#&alo s Upravami a
piebudovanim obchodni &ita sestavovanim ideového a technického planu pstaviu
neonové reklamy. Bylo rozhodnuto o sdadini na hlavni obchodni tepny ailézité
komunikace s tim, Ze napisyély byt riznobarevné, roziného provedeni a vyobrazeni se
vztahem k prodavanému zbozi.ckteré neony rlly obsahovat i pohybove&asti jako

nagiklad hotel Moskva na tehdejSim néti Prace. Komise se tehdy nezdita jen na
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obchodni podniky, ale i na vyrobni podniky statniméstni. Planem bylo do roku 1960
instalovat kolem 50 novych &elnych reklam>?

Hned po Brnu &inili nejvétsSi pokrok Pardubice. V celémés® byly po valce jen 2
neony, do roku 1958 jich zde vzniklo 2M1] K tomuto roku byly je& dokortovany
neonové napisy Silon, Prim, Siska kniha, Elektro-radio, Mé@é byfé a Prodejna obuvi.
Jako Spatnym byl redakeéasopisu Reklama tehdy shledan nagitsice prodejny Bambino,

ktery nebyl dostate¢ vidét z frekventované hlavnfitly.*>

4.9. Zahranii

4.9.1 Srovnani se zahragim

Pro srovnavani tehdeSi¢bskoslovenskych a zahranich reklam byl velmi finosnym
casopis Reklama, vychéazejici od druhé poloviny pageh let. Pravidekprinasel gehled o
déni na poli s¥telné reklamy a os#lovani vyloh ve sité. Slo jak o reflexe a srovnavani
zahrantnich odbornilt posuzujicich naSe vykony, takéeskych odbornik popisujicich
zahranti. DalSi z moznosti ziskangtéiho rozhledu, poznaika inspirace byla dast nebo
navstévy mezinarodnich vystav a veletrhOblibené byly tehdy naiklad lipské [42] a
videnské [43]. Zastréni byli povinni po navratu rozsahle zpracovavat edemvat o
informacich nabytych v cizin VSe bylo v té dobpiisné cenzurovano, a proto byly znat jisté
povinrg prorezimni prvky. Zdchto postehi a zaznam ze zahrarinich cest se vsak, dle
mého nazoru, daji zjiskat i cenné informace o iekigth ambicich doby a o srovnavani
ceskoslovenského praeti se zahrasim.

Otto Jirdk se k srovnani tehdejsi situateskoslovenska a zahrahivyjadil v tom
smyslu, Ze ,vyroba neonu u nas je na velmi primitiv zaklad. Nova vyrobni z#zeni
neexistuji. Prakticky se pracuje na stejnétfizeai jako soukromnici v roce 1945. Vyvoj vSak
neZistal ve swts stat.*>* V zahranki se opravdu forma neonovych reklam rychle rozajjel
zataly se pouzivatizné pestrobarevné fluores¢an trubice a podolin Na ministerstvo
vhitiniho obchodu byly vyvijeny velké tlaky &l povoleni iiznych studijnich zajezddo
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zahranti, diky kterym by se daly nashromazdit informaceo priastni vyzkumy a

zdokonalovani doméacich vyrolk

4.9.2 Hodnoceniteskych s¥telnych reklam v zahrani¢i

Na dvou nasledujicich komeknitgh, sice jen ze zemi tehdejSiho &ského svazu,
bych chtla ukazat, jak byla hodnoceri@ska reklama v zahraii Roku 1955 naiklad
mad’arsti reklamni pracovnici upozmvali na to, Ze v naSich vylohach pry nepouzivame
dostatek s¥telnych efekli. Oswtleni vyloh pokladali za nepromyslené a stereotypni
Doporusovali stidavé oswtlovani rekolika druhi zboZi a jiné efekty>> O rok pozdiji jeden
z vedoucich reklamy konsunz NDR ohodnotil nasSe o&tlovani vyloh neony tak, Ze byly
pry o polovinu mé#é oswtlovany nez v Berlig, které byly podle jeho nazoru jésmalo
swtlé. Naroky na uUroue oswtlovani pry u nas #i rast s rychlim zavashim neonovych
reklam®®® CoZ do ukité miry jis& probshlo, dokonce snad i nase reklama zaujimala dobré
postaveni v ramci Sétském svazu, ale se zapadningtemn jsme se rozhodnsrovnavat

nemohli.

4.9.3 Dobovy pohled na zahrarni swtelné reklamy

.Kazdy veier rozzdi se tisice a miliony stel ve velkongstech sgta a mezi bilymi
koralky poulénich lamp, jak se jeviippohledu z letadla, pdst se tpyti neony. Msta se jimi
zdobi ke svému wernimu a nénimu Zivotu.**’ Tato poeticka &a je vyjmuta zclanku
Barevna s#tla velkongsta, ktery ukazuje dobové vnimani &seni zahraninich mést. Jeho
autor, propagmi pracovnik Bohu$ Hackl, cHt poukdzal pedevSim na nutnost
Ceskoslovenska pokusit se dohnat ostatni ézehickl uvedl nafiklad Buenos Aires
v Argentirg, kde se pro nedostatek elektrického proudiietwé reklamy rozsicovaly az od
10 hodin véer. Nani ¢as zde popisoval jako pr@meni v pohadku, kde fontany &el
tryskaji do jizni noci. Bylo zde pry i mnoho efekdh opticky pohyblivych reklam, u kterych

1% REKLAMA 1955, 79
18 REKLAMA 1956, 192
15T HAcKL 1957, 49 — 51

48



byl nejvice cetin propagani napad a vtip, alefpdevsim také umisti vedle sebé>® Dalsim
piikladem ze s¥ta, byla samazjmé mnohem vice kritizovana situacestinych reklam na
Broadway v New Yorku. Hakl se k ni vyjaldtak, Ze pry ,...do reklamy bylo investovano
nejvice petiz, leckdy i nednsrng vyslediiim (...).“**° Zajimavymi informacemi jsou dnes pro
nas konkrétni pklady swtelnych objekii. NejkraswjSi shledaval reklamu @édniho domu
BOND [44], vytvorenou z tekouciho vodopéadu n&éese domu, kde se vémicich barvach po
stranach tily sochy muze a Zeny provedené v neonu. Po c&é 8bmu probihal reklamni
swtelny napis. Déale uvedl| reklamu televize PHILQ4®], kterou tvdil tancici bily step&
Cela byla sestavena z mnozstvi Zarovek, které zéwaish vytvéely figuru tanénika a davaly
mu pohyb. Na sstelné reklani NESCAFE[46] tekl z konvice do Salku proud &la misto
kavy!®® Neonové reklama #sta Milano byla jiz hodnocena pozitiji vzhledem k tomu, Ze
pry byla vytvdena podstathlevrgji, ale pisobila velmi impozanth Jako zajimavy iklad
byl uveden mnohaposciiovy dim znaky FIAT, ktery pouZzil k néni propagaci celou vySku
a Sfku praceli. VSechna okna kancéidyla v noci zhasnuta kragmiéch, které vytvaéily napis
znaiky.'® Z textu o Riu de Janeiru vybirdm pro ukazku neonoeklamu znéky PROBEL,
na niz plula bilad lakuv modré vod a vSe bylo zarovev pohybu. V Montevideu bylo pry
mnoho pohybovych reklam lakajicich k vstupu do aoiéh V Sydney ocenil fedevsim
reklamy pro vozy HOLDEN. V Istambulu vSeho¢hswtelnych reklam na Re a Taksimu.
V Lipsku cely veletrzni sed nsta’®?

Zajimavym byl popis sstelné reklamy z padeséatych let v Anglii.aZobarevné
neonové napisy pry byly umésty nacelnich zdech dofha dokonce i wnivaly kolmo do
ulice. Neony byly #iznobarevné a oproti naSim se pouZzivalo celokovowastrukci na
zdech dom, kde Slo snadno vy#iovat neonoveé trubice @&sto celou reklamu Gpdrzmenit.
[47] Hojné se v Anglii pouzivaly neonové reklamy pohyblivéidbblikajici, nebo takove,ip
kterych byly rekteré celky umisiy na pohyblivych konstrukcich. Oprdatiecham zde byly,
jako i ve vySe zmignych zemich pouZzivany fluoreskujici barvy, které athhrazovaly
neonové reklamy ve dne. Slo jak o plakéaty a trarespig, tak i autobusif?

Francie a obzvlast Paiz byla vté dob takika poseta neony. V jednom z
nasich dobovychilanka mizeme nalézt jeji hodnoceni jako siloviivnénou americkym

stylem Zivota a holywoodskymi filmy[48] Cesky propagéni pracovnik, ktery do Francie
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zavital, popsal tehdejSi situaci: ,... pokud zde gddb kina, vidite reklamni film, kdyz
vyjdete ven a jdete do metra, uvidite na paneléejm@u znéku, v novinach najdete rano
stejny inzerat, na silnici za dstem taktéz a wer se vam rozzav neonovych sitlech.”
V této forme propagace vsak byly spavany i vyhody velkych koncetin kterymi byly
reklamy provadny, protozZe takto velkolepé a debpipravené akce mohlyimést mnohem
intenzivrejSi inek. [49] Ve srovnani s tamnim ztvamm a koncepci byl spatvan velky
prostor pro zdokonaleni naSich néoa to i po strance opra¥ch nefunknich®* Situaci
piimo v Pdizi ohodnotil Zdesk Florian tak, Zze neon byl nejrogsigjSim reklamnim
prostedekm. Malo zde byly pry pouzivany barevné neogigina byla bila. Tato bila barva
vS8ak mohla fispivat k celkovému wernimu lesku rgsta tim, Ze &nné pomahala
pouli¢nimu oswtleni®®

Madarsko bylo zemi se stejnym spi#askym #izenim a ve sstelnych reklamach s
takika totoznymi problémy. Dochéazelo tedy ke snazezt&kSeni problérin technickych i
vytvarnych spolénou cestou. Otto Jirak a Jaromir Baldk napsali,JEe prvni prochazka
Budapesti ndm ukaze, Zegi reklama je v Mdarsku vice roz&na nez u nas, a ma také
vice fiznych forem.*®® Diky neorim veserni Budaped pusobila velkomdstskym
charakterem. Kroh prodejen pouZivala nebdn vyroba na propagaci svého zbozi. Oproti
Cecham se neonu uzivalo také k oznamovani dennigrgmu v kinech. Aby bylo mozné
napisy podle paeby rychle minit, pouzivaly se stabilni konstrukce s otvory pismena.
Neony v budapeSkych ulicich byly barewSi nez u nas diky pouzivani fluorescentu.
Mad’arsky fluorescent byl technicky m&dokonaly nez &mecky, gesto vSak fisobil Ziwji
nez napisy u nas. Marské vyrobny byly mnohemeétsi, meély vice zandstnané a dobrou
organizaci prace, ale oproti nam neuZivali neonoépisy na postupné rozeeni a
podobrs.*®’
Ke konci padesatych let bylo i v Polsku mozné ispatnohotvarné neonové i jiné
oswtleni na velmi vysoké urovn[50] PredevSim ve VarSay Lodzi, Poznai a Katovicich.
Vznikaly neony jak horizontalni, vertikalni a fazmé, tak i pohybové. V LodzZi byla na tu
dobu velmi sugestivni reklama, kteraélen formu kombinace malby a neonu. Slo o
stylizovanou koku, ktera mdla ofi zrozs¥cujiciho a zhasinajiciho se neonu. Velmi
povedeny neon byl na automatu Praha&l ptijemné barvy a byl plasticky rozvrzen na cely

obrovsky paladc. Rozgeel se fazovit od nej¢tSiho napisu k nejmensSimu az kdnnad

164 JRAK 1957, 6-7

185 F oRIAN 1957, 102 — 103

166 BALAK /JIRAK 1956, 138 — 139
157 BALAK /JIRAK 1956, 138 — 139

50



vchodem do automatu. V Polsku bylo koncem 50. petusta prosvicenych firemnich 8tit
které nély barevré kontrastni odstiny v pozadi a néapisech. Op€msku jsme zde mohli
nalézt téz zajimavé prosvicené reklamni sloupyc¢ikdnneonem, které byly obvykle
ctythranné a na kazdé steas reklamou. Dlezité pro atmosféru ésta byly sételné reklamy
na tramvajich a zarovkové&elné noviny®®

V NDR, dnesni Spolkové republiceéiecko, byla jiz v padesatych letech neonova
reklama velmi roz&éng [51-53] nejvice na Stalinavtiidé, dominant celého Berlina. NaSe
propagani pracovniky fascinovalyipdevsim fiklady expresivnich motiy které se WSSR
neobjevovaly. Nafklad cEtské postawiky hazejici si s ntem, gicemz mé se postuph
rozswcoval a fsobil jako by byl v pohybuCasta byla témata létajicich ptékvétSinou
holubiéek, kde bylo pohybu docileno stejnymigpbem. Typickym pro vychodnidshecko
bylo pouzivani fluorescentnich trubici, vyZofcich se velmi krasnymi jasnymi barvami a
stejnou tvarovaci moznosti jako neony.¢t8iné trubice byly pouzivané i na nadjezdech
tramvaji, volnych postranich plochach doi na jinych neobvyklych mistech. Neonem zde
oznaovali i konkrétni oddleni v obchodnich domech a vetdich prodejnach. Tamni
reklame bylo pracovnikyeskoslovenského statniho obchodu vytykano owhivisoukromym
obchodnictvim, coz pry znemidvalo clat reklamu spoknou a vSeobecnou, protoze statni
reklama by slouZila i soukromriitn.**° V roce 1956 vySetlanek, kde byly sstelné reklamy
v NDR hodnoceny jako gsobive, ale kritizované zaémeckou investini politiku a
umistovani na nedostamé budovy'™® Ke konci padesatych let byly vSechny hlavidy
oswtleny v celych souvislychfadach. Uplatovaly se zejména vertikalni napisy na
narozich[54-55] Oproti CSSR zde byly neony umisvany vyse, fedeviim mezi prvnim a
druhym patrent’*
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5 SEDESATA LETA

5.1  Vyvojtechniky oswtleni

Patatek Sedesatych let byl v Praze znamenim nastupojkového osstlovani ulic a
verejnych prostranstvi #sta. Velmi vyznamnou stavbou té doby byl Letenskyet
ve kteréem byla umisha tehdy velmi modni #&kova svitidla. V roce 1962 vydalo rozvojove
stredisko os¥tlovaci techniky TESLA HoleSovice prvni a posledtiornik o véejném
oswtleni Prahy, ktery obsahoval fotografickou dokuraenta odpovidajici #fené izoluxni
plany a technické Udaje o @$lenil’? Koncem $edesatych let doslo k velkému ri@rsi
Prahy a proto i k jejimu novému, vladou schvalenémoataveni, které ji zatavalo jista
privilegia i co se tye financovani ositleni. Hlavnim zdrojem sitla ve véejném os¥tleni se
staly vysokotlaké rttové vybojky o pikonu 125 az 400 W. Az sedmdesata létagsla novy
mnohem dinngjSi swtelny zdroj, vysokotlaké sodikové vybojky. Po cé8Edesata léta byl
velmi diskutovanym tématem problém &8eni historickécasti Prahy. Az roku 1969 se
dosglo k rozhodnuti, Ze@by kazda doba #ha mit své tvaroslovi, nezbyva v dané chvili nez
vytvorit kopie historickych svitidel”®

Sedesata léta se sice stalegjgittykala s nedostateou vyrobou nealy ale technicka
kvalita zpracovani jiz byla na vyssi Urovni. Celédpdsud tolikieSena otazka technické
problematiky byla upoza&ta. V podstat byly hlavnimi tématy jiz jen grafické detaily,
propagéni myslenky, narty a umisgni.

V roce 1960 byla nayprijata socialisticka Ustava. Tagha mimo jiné za nasledek i
Uplné vytlaeni slova reklama a jeho nahrazeni slovem propagaséroce 1961 vznikl
vybor profizeni propagai a koordinani ¢innosti v oboru vyroby a prodeje spathniho
zbozi a sluzeb. V souvislosti s planovanym hosfsiddn nel ze Zivota sodasného
Ceskoslovenska vymytit Zivelnost agavat konkrétni zagteni propagace ve viech Gsecich
Zivotniho stylu. Slo fedevsim o odlideni socialistické propagace, vedeméunistickymi
ideologiemi, od té zapadhf®

Koncem kwtna roku 1961 se konala v Praze celostatni konderem neonifikaci

vCSSR. Cela tato akce byla provazana myslenkami vednairezimnimi. Wastnici
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konference si chvalili, jak se zlepSila veSkeravéiiqpo znarodovaci etap na useku obchodu
po roce 1948. Bylaeceno, Ze v prvni polovin padesatych let byla nejéi ¢ast statniho
rozpaitu snerovana do pimyslovych zavofl a tudiz na neonové reklamy delSi dobu
nezbyvalo. Progedky a technika nednbyla stale na stejném stupni jakoiieatych letech.
AZ po roce 1956, kdy se podstatmlepSila energeticka situace, se mohly viitvaové
podminky, kterymi jsme se ide&lméli zacit priblizovat s\tové urovni. Bylo takéeceno, ze

o zrychleni tempa neonifikace se pry zaslouZiledpvSim 2. celostatni spartakiada, oslavy
15. vyrai osvobozeni na$i zema 40. vyréi zaloZzeni K€. Na této konferenci byl jagn
vytknut cil pedit kapitalistické zers, ale hlavé nezistat na arovni prvorepublikovych
neoni, kde Slo Udaj& pouze o atraktivitu. Socialistické neonylgn mit ambice pedevsim
vytvorit radostijSi mesto. Na konferenci zazlo, Ze k stavajicimu roku, tedy roku 1961, bylo
v Praze 302 ne@dgnmimo provoz, kdy naklad na jeden je zhruba 12 K@6, takZze nebylo
vyuZivano neoil za zhruba 3 500 000¢K. Shodli se zde na tom, Ze neony maji vyznamnou
funkci z hlediska politického i praktického, timlaymysSlena propagace vyrabla masova
vychova. Wastnici konference docenili i vyznam neonu v asdtiike. Nejvice bylo
vytykano, Ze barevné moznosti nebyly ¢ezdaleka vyerpané. Na Spatnychiikladech
pouziti neonu v architekite, jako je Broadway, c#lit nazna&it, Zze vhodné pouZziti neni
jednoduché. Kritizovali fedevSim Spatny vzhled reklaniep den a chili se vyvarovat
,preplacanosti a nevkusnosti“ jako v Amerié®.Byly zde probirany také vysledky
z konference v Londgnv roce 1958. Slo o téma navrhovaniiasmého umishi neori jiz
piimo @i projektovani stavby. Na&S stat si¢imvzit priklad z londynské promyslenosti
estetického &inku, kterého dosahovali zaddvanim celych ulic ggda vytvarnikovi. Bylo
apelovano na zavedendt8iho mnoZzstvi nedndo dopravniho zrii@ni a fiznych dopravnich
pokyni. Diskutovana byla role a vhodnost neonovych¢tievacich Eles pro tizné n@ni
podniky a zvlastni interiéry, protoze ze zah&aniz bylo znamo jejich hojné vyuzivani
k tomuto @elul””’

Vroce 1963 byly v dsledku energetické situacdizné typy swtelné reklamy
omezenyCerst& piejmenovanytasopis Reklama na Propagadmes| fiznaieseni situace
inspirovana zahraémimi mesty. Nagiklad ve Vidni objevili jednu z alternativ. Byla ji
moznost podjimaného bile fluoreskujiciho plexiskidy pismo bylo naeno ¢errg a uvnit
obdélniki byly pouzity normalni z@vky. DalSi mozZnosti byterny leskly podklad, kde pismo
bylo pokryto odrazovou barvou. Ve dne byla mdabila a v noci osstlovana skrytymi

1 Dupa 1961, 169 — 170
Y7 TaAMTEZ, 169-170

53



Zzarovkami nahie, tudiz pismo jakoby #&. DalSi vynalézavosti bylffklad domu Stafa,
ktery meél po stranach oken namontované slabBvky. Vecer byla okna zatazend bobat
narasenymi zaclonami, které zachycovalytky z Zarovek a celé to optickyigobylo silré
oswtlenymi interiéry'’®

Druha pile Sedesatych letfipesla upednostiovani jinych forem reklamy, nez je
swtelna neonova. Byly v kurzu katalogy a prospektyndva, televizni a rozhlasova reklama
a plakaty. Dlezita, pro reklamu, byla také otazka&ij@mnosti a osstleni interiéi.
Vstupovaly na scénu nové materialyegevsim plastické hmoty. NdéjezitejSi se vSak stala

otazka celkové koncepce.

5.2  Strategie osloveni zdkaznika

Obdobi Sedesatych let si téZ Zadaloeggni postaveni navileda aranzéra v celkové
podolz reklamy. Jak tirce vytvarného navrhu, tak textugimptistupovat k ¥ci stizlive,
odborre a kvalifikovarg, nejen ho pouzit jako poeticky priedek sebevyjdeni nebo platno
obrazu. ZvySoval se zajem o upravovani reklatimp pro konkrétni cilenou skupinu¢isnz
souvisel vyzkum mysleni zakazidikCilem byl navrat k fatelské osobni mlwy ktera bude
piijimana s porozugmim. Doposud byl rozvoj neén spojen s terminologii technik
odbytovych pracovnik a zboZiznal.'”® Co se tye strategie osloveni, tak ,argumenty a
apely musi peitat spiSe s citovymi pohnutkami lidi, avSak jejfohma musi byt takova, jako
kdyby naopak p#tali s rozumnosti a racionélnosti lidského jedrfaffi Stale vice se
diskutovalo o vlivu barev, materiglale gedevSim textu, ktery &hpasobit hré, pokud ngl
byt spotebitel také na vyrobek hrdy56] U uzitného zboZzi s kulturnim prvkem. ¢l byt

zdiraziovano vhodnou formou, Ze vzhledem k dané kulturoviii je cena nizk&*

5.3 Ceskoslovensa socialisticka republika — konkrétni mdizace

Velkym inovativnim napadem té doby bylo pouzivané jbarvy s¥tla pro kazdou

z obchodnich profesi.i&evsim Slo o to, Ze pokud Ziého Uhlu nebude mozné napis

178 Svip 1963, 156 - 157
9BaLAK 1966, 117-118
180 TAMTEZ, 117-118
18l TAMTEZ, 117-118
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piecist, bude ho mozné alespodhadnout. Tyto zgmy mely probéhnout fedevsim u napis
Televize, Drogerie, Tabak, Lékarna, Restaurace a tak[8dle'®

Jako dobové ifiklady swtelnych zkratek jmen a ztek lze uvést ndgklad Bilou
labw, jablicko s pismeny OZ nebo tikleny Sip zné&ky Skoda. U d&chto zmirknych kazdy
prochazejici jashpoznal ¢ jde. Jako nevhodné byly naopak usdy nag. svitici kruh a
v ném pismeno M, ktery se objevoval wiKovnické ulici a ozngval mototechnu. Velmi
byly kritizovany nic konkrétniho rikajici swtelné npisy jako je Mineralni vody, ktery visel
na Vaclavskem na#sti, kde chybla, dle dobové kritiky, jak myslenka, tak i Zhka vyrobce
a argument. Po vytvarné strance tehdy odbémilnevyhovoval @m potravin [58] na
Vaclavském nawsti. Byla kritizovana nepokrokovost v n&m. Hlavy ¢ernochii pry
pifipominaly dobu davno zapomenutych barvatiskmy Kulik a nebo prvorepublikové
prodejny kavy acaje. Tento vzhled socialistické sp&@sti rozhoda nevyhovoval. Jako
malo citlivé byl ohodnocen celkovy vzhled a typ pisma u restatur Lucerna. Oprotémto
nevyhovujicim byly postaveny prazské napisy Domulynfb9] a neony pro Kompoty a
Sirupy zng&ky Briliant. [60] Za reklamy spiujici dobovou ideologii byly povaZzovany
nagiklad Détsky dim, Perla, Koruna a Blanikbl] | nékteré drobné neony z Vaikovy,
Jindisské a Panské ulicé’

Od paatku Sedesatych let byla velkd pozornasiovana téz vykladnim giim, ty
nently jen funkci propagéni, ale zarovie také gispivaly k lepSimu osstleni chodnik.[62]
Casto bylo kili nedostaténé vyrole neorii pouzivany pro osileni vyloh, portal a fasad
obchodnich podnik Zarovky. Ve spoustptipadi byly nastaveny k gidavému rozsscovani
a zhasinani, coz ozivovalo normajrazdné fasady. Samotny provoz byl velmi levnydiz
se tato varianta stala obstojnou improvizaci rfieoNagiklad Obchodni dm Vitava

h .184

v Ceskych Budjovicic [63] Velkoplosné a vyskové &telné reklamy u nas oproti

zahranti takika vibec nevznikaly.

54 Zahranié¢i

Sedesata léta v reklanbyla ve znameni reflexe zahrémi tvorby a jejiho vyvoje. Slo
0 podrobna srovnavani nididad vangénich vyzdob, vystavnich velefita vibec vSech forem

reklamy. Taktéz se dostavali priegtnictvim novin &asopisi k béZnémuclovéku i informace

182 BuxsAauM 1961, 170 - 171
183 HACKL 1960, 194 — 196
184 REKLAMA 1959, 38
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o hodnoceni naSi prace a urdwd zahraninich znald. V druhé p@li Sedesatych let dosSlo k
proméné v Ukolech néarodniho hospaddévi, které jiz peoitalo s dobrymi kontakty se
zahranénimi dodavateli, fedevsim vyhodnymi pro @bstrany. Hlavnim v&Sim projevem
této spoluprace byly neony: ,Instalujeme-li je (dey®© zahrarini neony), dlame
zahrantnim vyrob&m reklamu, kterasobi na naSe sgebitele i na zahra&émi navsévniky
Prahy, ziskavame za ni devizy a Praha navic piteiee svych Gké| neonifikaci.2%°

V letech 1964-1965 pr@éhla celos¥tové velmi vyznamna vystava v New Yorku.
Byla atraktivni pehlidkou techniky, organizace, architektury dtsknych efeki, vodotryski
a niznych zajimavosti. Cela tato akcélanbyt sngsici wdy, ekvilibristiky a zabavy. Byla ale
chapéna jen jako stovy veletrh, i kdyz byla ,,dosud nejtsi reklamni akci vSech dob a vSech
switadili a také nejitsi pouti na s&ts.“'®° V té dols a tedy i tam, byl jiz &ny systém
sowasného promitani na vice platemgnych variantach, ktery byl novink@eskoslovenské
expozice v Bruselu. Ne§tSi pozornost fitahovaly expozice které umidvaly fantastické
prihledy do budoucnosti. Jakipravované lety USA do vesmiru, tak ifzeni moderni
domaécnosti fistich let a vyvoj Zivotniho styltf’ V dobs poradani tohoto sitového veletrhu
byly ulice New Yorku BZn¢ zdobeny tisici sstelnych a pohyblivych reklam, kterych bylo
tolik a tak intenzivni, Ze je lidé vnimali jiz spigen pod¥doms, a proto proziravi obchodnici
zatali pozvolna sazet spiSe na reklamy televizni. Zpivy, kterou podal z na¥sty tohoto
mésta reportér Vaclav Jasansky, je mozné si wttyakysi obrdzek z pohledu vychodniho
Evropana. Newyorska avenue byla podipaméti stovek napaditych i banalnich, blikajicich,
swtélkujicich, barevnych, pohyblivych i statickychki@mnich obrai.®® Bezpdaty kin a
swtelnych reklam na vyrobky se staly nedilnou &emti tvde mesta. Jiz tehdy zde byly
k vidéni swtelné pasy hodin, minut, uie a rekdy i jejich desetiny, vyjaané cislicemi.
Také s¥telna seskupeni jako vyfukujici @k cigaret Camel s olilky pary suchého ledu
[64], hned vedle sttelnych novin oznamujicich aktualni zpravy z Vietmaa hned vedle
zpravy z burzy. Na Times square byla fiklpd svitici maketa zlage, ktery lezl v noci po
Zetiku do oknagimZ mel nalakat na dobovou parodii Sherlocka Holm¥Se.

Propagani pracovnik Evzen Parmaipes| zpravy o tehdejSi situaciéelné reklamy
v Montrealu. Popsal ji jako typickou reklamu sewarmerického typu, i kdyZz konkrétrede

mu pisSla trochu provincialnino charakteru. Ulice bylypsety pohyblivymi neonovymi

185 PROPAGACE 1966, 116

186 JASANSKY 1965, 273-276
187 HACKL 1965, 249-251

188 JASANSKY 1965, 273-274.
189 TAMTEZ, 273-274.
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napisy, které zasti svitily i gres den. Vylohy ohodnotil jakoi@plrené. NejimpozanijSim
z&zitkem pro § byly vozy podzemni dréhy, kde nebyly Zadné reklamyvésky, ale na
piesré vymezeném mistv ohybu stropu a vSechny byly prosviceny neonyilly jakési
swtelné poutde. Na hlavnich ffdach Montrealu bylo mnoho reklam, které ovSem nas
pracovnik okomentoval tak, Ze kvantita vzdy neznadmlevalitu. Reklamy zde pry vznikaly
bez jakéhokoliv centralniho planu a v mnoligpadech bez zasahu vytvarnikail€itym se
vSak zdalo, Ze vSechny &eglné reklamy opravdu svitily a plnily funkci prdekou byly
poiizeny®®® V obchodnim centru #sta slouZily nizké budovy jako stano¥idbzsahlych
strednich konstrukci pro neonové a jinétsiné reklamy>*

No¢ni pohled na ulice Tokia byl na konci Sedesaty¢mésSim redaktorem popisovan
jako nesmira zajimavy a okouzlujici. Po estetické strance mak\#/l vytknut necitlivy vpad
moderny druhé jde dvacateho stoleti.ir&devSim naruSeniipodni kultury novou dopravni
situaci a mrakodrapy. Nejefektijgi piipominkou obchodnich ztek tam tehdy byly a jist
doposud jsou, stelné reklamy umighé nahte nad obchody a vyklady. Na tu dobu a
obzvlas¢ pro nav&tvniky z vychodni Evropy jistucélala dojem swtelna hra obr&iujicich
se tvafi s negetre fazemi.[65] Spoust barvam a dokonalé technice fazovarid@avalo na
acinnosti, pro nas okouzlujici japonské pismo. Z isleal provedeni se zde pouzivalo jak
neonovych trubic, tak i Zarovek, un@sych jednotlie i v celych plochach[66] Dokonce zde
jiz fungovaly prostorove tvary, plastické krychkmule a jehlany. ¥Sina gchto reklam byla
v pohybu, tudiz sstlo vykreslovalo stéle nové obrazce a texty. NaSefuaktora zde tehdy
nejvice zaujaly velké ®Sni s¥telné reklamy, které byly otoé. PloSné reklamy
pifipominaly nas diapolyekran, ktery byl pouzit na ExpMontrealu: ,S¥tla v nejiiznejSich
barvach rozehravaji celou plochu, stale vy&fiza zajimavji, az se vSe naraz zastavilo, aby

mohla plr& zapisobit firemni znaka.“*%?

190 PrOPAGACE 1967, 161-165
191 HAVELKA 1968, 69-70
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6 SEDMDESATA A OSMDESATA LETA

6.1 Obecna situace ostleni

V roce 1973 postihla Evropu na zapad od nas dkastisporna op#gni z divodu
rozhodnuti zemi OPEC o jednorazovém zvySeni cey eopopnych produkt V mnoha
zemich bylo vypnuto vSe, co nebylo z provoznicleapgnostnich dvodi nezbytné. U nas
se diky dohodam se SSSR nic podsjatho neodehralo. Az rok 198CGipes| pro nasi
republiku energeticky kolaps. Mnohé vyrobni podnikgtituce a tady se zcela zastavily. Ve
verejném oswtleni bylo vypnuto kazdé druhé &lo. Bylo rozhodnuto o uZivani pouze
energeticky nejinngjSich  s¥telnych zdrojich, kterymi byly sodikové vybojky
charakteristické ZlutooranZovou barvou. Tato sikugetrvala celad osmdeséata 1&fa.Co se
tyce Prahy, na p@tku sedmdesatych let byl vytem swételny generel résta, ktery mapoval
historicka svitidla a jejich vhodnost uziti a dopamval mista pro puziti novycki7] Cast se
vénovala také informacim o &le a s¥telné reklamd. V té dok vzniklo i par designoy
novych svitidel typickych pro svou dobu a to dikarki Pragerovy, ktery je navrhl pro
novostavbu Federalniho shromédd Vyznamna byla téZz rekonstrukce stédzéa most

Legii a most Svatoplukaecha®*

6.2  Noveé strategie a formy propagace

V druhé ili sedmdesatych let doslo na Vaclavském &gtirk celoploSnym opravam
starych i novych firemnich Stita napig. U now vznikajicich napis se fihlizelo predevsim
k praktiénosti a psychologickémuéiinku. Napis ndl byt co nejkratSi a totaslo o jakykoliv
material, ¥etrg neonu.[68] V mnoha pikladech doslo k pokusn spojit firemni ozné&ni s
ochrannou znamkou. Pitalo se i s tim, Ze grafika musi byt pouZitelnfenena vy¥sni Stity
a neony, ale i na tiskopisy, obaly a diapozitifg9] Dalezitym byl shledavan i typ pisma.
Byla dopordovana svizna kurziva, kterd mohla ve spojitostiasvbu vyvolavat i izné
nalady. Jedna zitezitych ci byla forma vyzdoby portalu ve &rnich hodinach,ijiedevsim

v zimnich n&sicich

193 MoNnzER2003, 115-118
194 TAMTEZ, 119
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Od sedmdesatych let se stale vice Klathad na psychologické a estetické aspekty a
argumentace zakazriik piimo v reklang. [70] Teorie socialistické propagaceéim byt
prednttem wdeckého studia. Velky rozvoj prozivala reklama praotoristy, tedy pevazri u
silnic, ktera byla doposud mifrupozal’ovana. Nej¥tSi zajem se ovSem @aal sousiedit na
reklamu filmovou a televizni, i kdyZz u nas opro#tdiné swta, kde byla jiz bzn¢ sowasti
vysilani, o dost pozii. V sedmdesatych letech byl oficidlnim vzorem pegkerou estetiku v
propagaci, kuli nastalé politické situaci, Seétsky svaz Celos¥tové dochazelo k velkému
rastu inzerce v tisku. Postupse staval nejvyznamgj$im propagénim meédiem.

Druha polovina sedmdesatych latngesla rozmach velkych reklamnich plakatovacich
tabuli a billboard. Slo ale pedevsim o Gzemi USA a Kanady. Technicky pokroks&gle
kupfedu a pispél samozejme i k rozvoji reklamy a jeji modernizaci i v osmdggd letech.
Plynule pokrdovalo zdokonalovani veskeré technilkdetns oswtlovaci. Byly vyvijeny fizné
pienosné lampy, stla a transformatory pro halogenové é&teni, coz pineslo flexibilrgjSi
upewiovani a nastavovani, které bylo hojryuzivano ve vystavnictvi a vykladni tverb”

Velky diaraz byl kladen na rozhlasovou propagaci. Od polpwismdesatych let seén
stat jednim z novych pomocnych ptestki v reklang laser, ktery byl tehdy na zapad
intenzivre zkouman. O nové formy 8&ielné reklamy byl velky zajem, roku 1986 se ftildpd
konal v zapadatmeckém Sindelfingenu veletrh obchodnichizeni, s¥ételné a vizualni
reklamy. S rozvojem elektroniky a se zdokonalovaaimiovizuélnich progtdki a systém
se stala i videotechnika vyznamnym médiem reklamga@nové osstleni prestalo byt jiz tak
zajimavym. Staleastji bylo video na zapatlpouzivano jako poutave vykladnich sknich.
Nékdy byvalo instalovano i vice obrazovek u sebekteaych lEZely programy, vztahujici se
k predvagnym vyrobkim. Do videotechniky byly tehdy vkladany n&f$i nadje budouci
propagace. Dokonce se dkierych zapadoevropskych zemich zasilali kratSeokazety
misto prospeki’®® Osmdesata léta jiz také byla ve znameni pouZiitasovych
progranti pro reklamni Gely. Dokézaly vytvéet propagéni texty a zarove vysilaly na
barevné monitory propafai sdileni se zvukovymi efekty. Tento systém bginny
prostednictvim mikropéitase Pravec "83%’ Do videotechniky byly vkladany velké ngd
piedevsim v umi®vani monitoii na vystavach a veletrzich, na frekventovanychiahic

v podchodech &ekarnach autobusvlaki, na letiStich a také v hotelovych halach. Inspatov

195 PrOPAGACE 1985, 21
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od kapitalistickych zemi, kde jiz byla videa v pagaci zavedenac¢hne, jsme se mohli i

v mnoZzstvi vedle sebe umfsgch monito# k znasobeni efekty®

6.3  Vystava s¥telné reklamy v Moskw

V roce 1971 byla usgadana v Mosk¥ mezinarodni vystava s nazvemégina reklama.
Jejim cilem bylo fedvést sotasnou techniku a #goby tvorby setelné reklamy. Tématem
nebyly jen reklamy zalozené na principu neonu, ialeorené pomoci zZévek a Zarovek.
Vystavovalo zde posmné dost zemi. Nap Rakousko, Mmecka demokratickd republika,
ltalie, Madarsko, Anglie, Japonsko @eskoslovensko. Tehdy tam byly k ¥id veskeré
pristroje k vyrold neonoveé reklamy. Kazda zecastrenych zemi pedvedla ten nejn@si
objev a techniku, kterou zkonstruovalat$inou Slo o #izna dalkova ovladani a nebo Gpravu
skla setelnych trubic.Ceskoslovensko bylo zastoupeno dokonég pystavovateli a nase
expozice se stala dominantou celé vystavy. Bylyreklamni podniky Merkur se svymi
Spickovymi elektronickymi pepind&i, Pragoneon s prostlenymi kopiemi historickych
dlazdic ze specialni pryskge, Elektropodnik se gtelnymi silninimi znakami, Kablo
Kladno a ZPA PreSov. Byli jsme ocsmn spoustou diploa a uznant®® BohuZel, &

technicky opravdu na vysi, spoluprace se siceretayen v ramci Saiiského svazu.

6.4 Neonova reklama

V sedmdesatych letechéhg byt neonové reklamy idedimejen reprezentantem firem,
ale i mest, kterym v noci vtiskovalygvab a ngly vliv na celkovy dojem, ale téZ préstikem
orientace. NaSe &sta v3ak v té dabrozhodr swtly nehyila, coz si samdejme sowasnici
uvédomovali. Konkrétt v Praze byla kvalitni neonova reklama spjata sp&eahragnimi
firmami. Jako pi¢iny nedostatku neonovych reklam byly uvay predevsim vysoké naklady
na opravy a potize s povolenim odstskych architeki a paméatkéi. DalSim nedostatkem,
oproti jinym evropskym zemim, byl nezajem architeitprojektant u vznikajicich novych
sidli& a komplex.. V roce 1973 vySel vasopise Propagace rozhovor, zabyvajici se touto

problematikou, s vedoucim PRAGONEONU Vaclavem Kampsem. Zminil se zde o tom,

198 HoRNAK 1987, 3
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Ze v nasi republice se vy prakticky jen firemni Stity a ozkani, ale nedalo se pry
hovait o neonové rekla#) ktera nabizi vyrobky a informuje, nebo méa dokoffzekci
vytvarného architektonického komponentu. V té @dgli nebylo technickym problémem
neony rychle obrmovat. S¥telné systéemy bylo mozno i reprodukovat, trubicensghly
demontovat a poz§l opét pouzit. Ve suté byl tento servis zakaznikn od vyrobd neon jiz
béZnym a upednosiovan také kili své finartni a materialové Setrnosi. DalSirtikbadem,
ve kterém jsme zaostavali za&sm bylo uplaténi neonu v doprav U nés stéle jeStnebyly
oswtleny Zeleznini stanice, autobusova nadrazi a nedastatééZz benzinové pumpy a
autoservisy. Oproti jinym modernim evropskyngstim, u nas nefungovaly Zzadné generalni
plany neonifikace zapadajici do rdmce urbanistiokigseni mist. Vznikajici sidli& zde
s neonem ftibec nepditala®®® Pro srovnani, v té déhmela Pa&iz ambice byt restem swtla.
Belgie ntla zdkonem nidgzenou neonifikaci jako s@ast véejného oswtleni. V Sowtském
svazu ndly generalni plany neonifikace pro kazd&si mésto. BudapeS v tomto ohledu
chtéla soupét s P&izi. V jiz zmirtném¢lanku se vedouci PRAGONEONU rozbioval nad
tim, Ze jako nej#tSi vyrobce a dodavatel neonovychizani u nas se nemohl vyjitdani
k technickym zarram hlavnich studii o neonifikaci Prahy, i kdyz bybdhvatelem. Téz
kritizoval nedostaujici zajiS€éni nafistajicich patb neonifikace visledku neexistujiciho
generalniho planu. Ideové navrhy sice tehdy bylyaepvany jak u Prahy, tak i Brna a
Ostravy, ale chydi odbornici, ktéi by celou ¥c zpracovali. Nejdale byla v tomto ohledu
z tehdejsihoCeskoslovenska Bratislava, ktera postuppravdu realizovala tyto ideové
plany?®* Firma PRAGONEON byla&lenem Evropského sdruZeni prosgmou techniku se
sidlem v Zene¥. Podle této instituce pry byl PRAGONEON na tu dgiuni s nejvy3si
garanci zarukg®?

Plosné i neonové reklamy byly velmi omezeny ve waidi tehdy moderniho plexiskla.
V puli sedmdesatych let, zde bylo mozné vytapen malé, standardni plochy a navic
v omezenych barevnych mozZnostech. U nés bylo lodispjen plexisklo transparentni, které
se bareva prelakovavalo, a tim vznikaly pouze nekvalitni loméxaévy. Jinde ve ¥ bylo
k dispozici az 70uznych barev viznych odstinech. Dale u nas chlybstroje, které by
tvarovaly velké plexiplochy, vSe se vy rucné a tudiz kvalita nebyla tak dobra a naklady

vysoké?®
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6.5Zahraniéi

V Polsku v sedmdesatych letech probihala vystaviwyah objekéi obchodni sé&, ktera
dopedu pditala a planovala stelnou reklamu. Bylo tamizzeno mnoho novych zavoda
vyrobu a Gdrzbu neonovych reklaf.

V roce 1970 prokhlo Expo v Osce. #@dchazela mu velkd pozornostaaclanki.
Casopis Propagace dokonce vydal vroce 1968 komipletté ¢islo wnované Japonsku.
Vroce 1969 probihaly pekumné akce v osackych, tokijskych a nagoyiskychkyod
obchodnich domeclfi71-73] Uselem bylo zjistit, které vyrobky se nejvice zalgbpijdou na
prodej. A hlavié zmapovat tamni propagaci a nové moznosti, jak dtychmohli zafisobit a
popularizovatCeskoslovensko. Na celé EXPO 70 byl@éano z japonské strany zavratnych
cca 143 miliéi dolarfi, coz nas tamni reportér prai@al pro srovnani jakoridenni naklad
USA na vélku ve Vietnamtf® Co se tye swtelnych objeki, Svycarsky pavilon # pred
budovou pekrasny pout& Byl jim obrovsky hlinikovy strom z 40 000 zarovekterych
byly skryty ampliony, ze kterych se stale linuladba. Tento objekt ®h nejspiSe
pfipomenout, e Svycarsko je zemi preciznich vyfoakouzelnych grodnich kras® Nas
pavilon byl takka ve vSechceskoslovenskych oficialnich zdrojich kritizovan pswou
nejednotnost a neempatost k japonskému lidu. Kritika se dotkla dokoncarchitektury,
ktera byla vysoce kvalitni. Uvedeny postoj byisttdkem nastoleni nového rezimu v naSi
zemi.

Roku 1974 vySeklanek vcasopise Propagace Neony na ustupu, ktery se zabyval
postupnym mizenim velkych neonovych reklam v USArdil, Ze sice jest barevna hra
swtel pasobila ve ¥tSich néstech, ale misto velkych venkovnich ne@e zaaly ©Sit oblibs
malé, ¥tSinou jen znéky vyrobku. Reklama se ¢imala gesouvat do dopravnich preésdki
a vznikajicich komplek obchodi pod zemi. Probléemem byla téZ povoleni k uénisheori
do budovanych iftd s modernimi, fevazg vyskovymi budovami a otazka vyhodnosti
vysokych naklad za pivodni neonovou techniku s pouzitim skla a jeji bdrzZKolem roku
1955 bylo v samotném New Yorku cca 80 firem spemabnych na vyrobu a montaz néon
k roku 1974 jich #stalo jen kolem 20. V sedmdesatych letech bylatedva reklama
povazovana za opravddelnou gedevsim v interiérech podzemni drahy. | sem vSakikly

plastické hmoty, které byly v USA o mnoho |€j8i nez klasicky trubicovy neon. Ne&pgim
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Sokem pro naSeho redaktora bylo, Ze ne@alzagekare zajimat vytvarniky. V té dabbyla
uspdadana usgsna vystava v Hallmark Gallery v New Yorku. Vedtargch, malych nean
tam byla vystavensada neonovych plastik od s@snych vytvarnik. Mladi vytvarnici téz
vytvéreli reklamy jako emotivni ughecka dila proidzné typy obchodl Vzristala téZ hodnota
starych malych nedn které se zgly prodavat jako staroZzitnosti do obytnych interié
Tehdy zjiSény, nejstarSi americky neon byl modry, 45x37 cmkyehapis ,PACKARD*
z roku 1922%%

V roce 1985 proéhlo EXPO v Cukub v Japonsku, které neslo heslo ,Bydleni a
Zivotni prostedi-wda a technikac¢loveéku“. Byly zde pedvedeni roboti vSech dréih
videotechnika a kyberneticka a televizniizani, ¥tSinou od japonskych @wci. Byl zde také
piedveden tzv. Jumbotron, v té @obejtSi projekKni plocha pro promitani televizniho
obrazu na s#t&, dlouha 40m a Siroka 25t

V této dolg lidé u nas stale vice dychtili po informacich zéta. Vyrazmi pribyvalo
zprav aclanka zangienych jak na &ny Zivot, tak i formy propagace v exotickych dsjjsh
zemich jako je Vietnam, Thajsko, Indie, Mongolskdna. Samoiejmé nesnéla chykst ani

komunistick& Kuba nebo Vietnaff?

2T HAVELKA 1974, 24
208 pROPAGACE 1985, 32
209 prigyL 1986, 1-2
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7 VOLNE UM ENIi POVALE CNE

7.1Zahraniéni vlivy

Swétlo hralo ve vytvarném uimi od jeho poatki dilezitou roli a uplatovalo se fiznymi
zpiusoby. Teprve ve dvacatém stoleti se vSak mohBit zayuzivat objevy v oblasti
elektrotechniky a elektroniky. Postuprse s¥telné z#éeni prosadilo ve volném i uzitém
umeéni a olg tyto oblasti se vzajendnovliviiovaly. NejWwtSi rozmach tohoto ugni mizeme
zaznamenavat ve &¢ od Sedesatych let dvacatého stoleti.

Velky rozmach s#telnych reklam zasadnovlivnil i oblast ungéni. Na z&padl z&inaly
vznikat nové urdlecké sndry jako je kinetismus, ready-mades, op-art a d&®izvijel se
konceptualismus v uéni. S neonem, jako vytvarnym priedkem, pracovaldada undlca
z tehdy aktualnich séni jako je pop art, postminimalismus a novy realismiDan Favin
zatal experimentovat se #igkami jako ungleckymi objekty.

Dan Flavin pat k prednim pedstavitehm minimalismu a sitelného umni druhé
poloviny dvacéatého stoleti. Minimalismus se v jelile projevoval pedevSim
v jednoduchych jasreitelnych formach, které volil. Vyhybal se slozZitthkompozicim a
piehnané symbolice. Dila jsou tema pedevSim sétlem a vjemovym fisobenim barev.
Umelecké kompozice vyti@l z ptimyslow vyrabinych os¥tlovacich Eles, nejprve z
Zarovek, pozgi ze z&ivek. Ve svém radikalnim pojeti minimalismu expegimoval se
swtlem, barvou a prostorem. V instalacich se objelodgii tony bilého s¥tla, Slo o
studené, teplé, denni atkké. NefastjSimi barvami byly dale modréervend, zelena,
rizova a ultrafialova’® Jeho tvorba je jakousi pozoruhodnogteinou architekturou, v
niz se dinky jednoduchych geometrickych konstrukci nasdisiobenim barevnych
odstini. Flavinc¢asto vyuzival také moznosti nainstalovani v prastkde pracoval se
vzajemr se podporujicimigimym z&eni s odrazy sila od bilych sin. Vznikaly
podivuhodné harmonie jemnycheghod: barevnych tét a jejich odlesk. Krome
samostatnych izolovanych objékiztvamoval rekdy i celé prostory. Nagklad z&ivkové
trubice umigoval v rozich mistnostéimz dosahl uplného ovladnuti prostoru, které

umozovalo jejich jedt intenzivrgj$i vnimanf*t

210 NAVRATILOVA 2007, 50-51
211 MACHALICKY 2006

64



Flavin je znam ve ¢ uneni jako dramatik sitla, ktery dokazal ve svych dilech
vytvorit napeti. V prvnich objektech z gatku Sedesatych let autor ge&bmbinoval a
stiidal trvale svitici nebo blikajici Zarovky sdizkami. Zkousel, co vSechno jeho péase
rodici metoda dovoli. Pak teprve déiske kompozicim ze Zivkovych trubic a k jejich
nekdy velmi rozsahlym sériim, v nichZgsré napinil své pedstavy. V letech 1961-1964
vytvarel série ikon, které byly téeny kompozicemi barevnych kvadratickych hmot. Tyto
série objeki jeSt nebyly vytvdeny vyhrads swtlem, ale vSechny byly dofpbvany
zarovkami a zéivkami?*? Od roku 1963 kreativnpracoval s jejich moZnostmi a oteviral
tak svému publiku dalsi nové&elné sety.”*® Prvnim jehatists swstelnym objektem byla
z&ivka namontovana naéstu jeho ateliéru v Uhlu 45 sthifp Byla nazvana Diagonala 25.
kvitna 1963 (pro Constantina Brancusifi)Od roku 1964 pracoval Flavin kontinu&in
na cyklu Monumenty pro Vladimira Tatling4] Inspiraci mu byl model Tatlinovi &e
tieti internacionaly, ktery byl jakymsi manifestenrmktruktivistické estetiky
v architektdte. Flavin ji pomociizné dlouhych sério¥ vyrabénych zdivek prevedl do
swtelné podoby. Celkem vytvib 50 variant tohoto monumentu. Vytted i swtelné
objekty reflektujici dobu, vyjadval jimi politické a etické nazory. V roce 1972
nagiklad monument &novany padlym vojakm z valky ve Vietnam@'®

Az do své smrti vytvigel instalace, v nichZ vzdy dokazdljft s né¢im novymci
alespa s obohacenimit/¢jSich redstav. Postugrozvinul rozmanité linie, vychazejici z
prvotniho objevu. Stal se jednimézh, ktgi dokazali, Ze Ize v udteckém dile uplatnit
vSedni prvkyi prednety, s nimiz se setkavame kazdy den a které uzemimame.
Vytvoril cely systém, v &mz Ize pracovat se &¥em a také s prostorem, kde jsou prace
umisgny.?*® Ve svych dilech reflektoval pojmy ticha, prazdnaicho, byl minimalistou
hledajici tajemstvii@sahi*’ S Gspornymi technickymi prasdky Flavin dokazal
nachazet stale novéiii principy a objevovat dalSi apoby vyjadeni. Jeho celozivotni
dilo predstavuje velkorysy a odvazny koncept, ktery sel Saustednosti a ucelenosti
stal inspiraci pro nasledujici genergce.

DalSi vyznamnou osobnosti, kterou bych v této sasii uvedla jakoifklad je

Bruce NaumanByl jednim z nejoriginal&Sich unglcu, ktery se svou tvorbou snazil
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zasahovatiimo naSe podidomi. Od poatku své tvorby byl sikovlivnén filmovym
undergroundem a vytvarnym a hudebnim minimalisn@jimal impulzy také

z moderniho baletu a performarfé8Naumanovy prace se vzdy tykaly dvourédhich
aspeki umeni. Telesné zkuSenosti, je mimo jiné povazovan Z&kgpnika body artu, ale
piedevsim smyslového vnimani a jeho poructednosti se &nuje i ve svychtetnych
performancich, objektech a vid€liV roce 1967 vytviil snad swj nejznangjSi neonovy
text s nAzvem Window§5], ktery byl zatdeny do spiraly, zdanl&piipominal EZnou
poulicni swtelnou reklamu a umistil ji do okna svého ateligmtiujiciho do ulice.
Estetika tohoto neonu byla inspirovana reklamopina.?’* Nauman se snaZil vytigt
umeni, které nevypada jako wmi, ¢ehoz se snazil docilit tim, Ze pracovak&rou
estetikou uliceCasta u g byla tématika zakladnich existencialnich lidskyémat.

Napriklad v roce 1983 do kruhu sestavena neonova glives, smrt, laska, nenavist,

potsSeni a boIesE22

DalSi vyznamnou osobnosti byl Joseph Kosuth. Jefep prvni poloviny
Sedesatych let jsou jestiste konceptualni, v druhé polovirsedesatych let se & vici
tomuto gistupu v undni kriticky vymezovat. Své uémi chtl oddlit od veSkeré estetiky a
umeéni. Velmi znamy je jeho neon z roku 1966 A fouraradentence. Tatoita sestavené
z neorii z&{ &tykmi barevnymi odsting® Mezi nejznansjsi umsice pracujici v $edeséatych
aZz devadesatych letech s neonem jakslechym prostedke pati i socha Chryssa, ktery
ve svych objektech n&gstji kombinoval neony, plexisklo arevo, nebo najiklad Martial

Rayssé*

7.2 Vyvoj v CSSR

Jina situace, oproti zapadnimuésy byla v socialistickémCeskoslovensku, kde
akademickym architekin a ungélcam zadaval stat zakazky na tvorbu négmopagujicich to
nejbsznejSi zbozi. Namssti, ulice, aleje a parky vSecht$ich nést se zaplnili napisy jako jsou
Restaurace, Jidelna, Mototechna, Zeitx# Guma atd. Daly se nalézt i opticky pohyblivé
reklamy, jako jsoutrzné pohybujici se zkdta a lidé. ,Kombinace vydratovanych neonovych

219 | ANG 2006— LANG Dominik: Mentalni cvieni Bruce Naumana. In: Art and Antiques 10. 208680
220 hitp://www.artservis.info/index.php?option=com_aamti&task=view&id=344&Itemid=1
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trubic vytvaila unikatni avantgardni amalgam s gotickynézemi, panelaky a baroknimi
kupolemi*?® Jednim z nejvyznangj$ich unglci pracujicich se s¥lem je Stanislav Zippe.

Zippe pati k prednim c¢eskym pedstavitehm kinetického uréni. Je téircem
swtelnych instalaci a stelnskinetickych plastik a optickych kreséff, Ve wtsins své prace
uplatiuje sw¥tlo a to i kdyZz neni jeho hlavnim nétam. Byl gitahovan procesy
dematerializace $tla a prostoru. Sitlo a pohyb nebyly cilem Zippeho tvorby ale pouze
prostednikem. Jeho postojem k viastni twgrlve které vyldoval jakékoli narativni nebo
symbolické obsahy, ctltpoukazat na vlastristotu prace®*’

Zippeho tvorba z prvni poloviny Sedesatych let bylaméfena pedevSim na
geometrické abstraktni obrazy, ve kterych geabtictvimétveral na ploSe vyvolaval dojem
rozpadajiciho se systému. Navrhoval vSak i monuaheinveejné plastiky, nafiklad pro
Vysokou Skolu zerdélskou z let 1965-1966. Déale navrh plastiku do Kkéy ulice v Praze
na Smichovy pro telekomunikéni centrum, kde se &0 swtelnych efekdi docilit
rozswcenim a zhasinanim reflekboskrytych za konkadwhprohnutymi plochami. Zipppati
také k zakladatém kinetické skupiny Syntéza, kde se spoées dalSimicleny skupiny
podilel na scénografii divadelnichrgglstaveni, ndjklad baletu Spirala v roce 1968 v
prazském Divadle hudby, kde ve vystavnim séle wjistsvételneé kinetickou plastiku
Proména, kde tematizoval wté swtlo prostednictvim ¢tyiech bilychétvercovych ploch
umisgnych na zem a ostlenych lampikami. Vyuzil zde dfidajiciho se sitla v
pravidelnych intervalech a postuppronenliveho v rozich,¢imz vznikl swtelné kineticky
pohyb. ??® Ke konci Sedeséatych let vznikaly Luminosférickéiaee, coZ byly $pendliky
natené fluorescami barvou pipevrené na tmavou plochu, na kterych byly napnuty
spiralovité drainé linie vybihajici do prostoru a &p Tato instalace byla ostlena
ultrafialovym zd&enim. V roce 1969 vytwidl Zippe spoleéné s VladislavemCéapem pro
paizské Bienale mladych model gldho vesmiru bez gravitace. ,Do prosklené krabice
umistili diagonalni sklemé plochy pokrytécéockami, které se vzajendnzrcadlily a
pohybovaly segimz dochazelo k relativizaci prostoru a k vyvolgmcitu prostorového
zmateni.?*® V Sedesatych letech byla Zippem ges$tytvorena plastika Protma a kresby
umeélych vesmit, vznikajici nanaSenim fluoresaem barvy na papir iestikany ¢ernym

latexem. V instalaci Spirala umistil do zatem@ho rohu mistnostierna zrcadla nasvicena
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UV zéenim, na 8z nakladl méky fluorescerini barvy a doproged prostoru umistil svitici
dragny kruh. Ke stropu byl z&$en dominantni kineticky prvek instalace, rotugpiréla
pohargna motorent=°

V sedmdesatych letech byl jeho hlavni zajem raswan jiZz jen k otazce prasdi a
prostoru, kde vytv@l pomoci sviticich linii jakousi trojrozimou geometrickou kresbu, kam
mohl kazdy nav&wvnik volné vstupovat a stat se s@sti. Tou dobou byl Zippe
nejdisledréj§im reprezentantem minimalismu u A&sFiblizng kolem roku 1973 z@ly
vznikat zatemélé konkrétni prostory ostlované ultrafialovym sstlem se swetelnymi
liniemi, pokrytymi luminiscetnimi barvami v zalomovanych uUhlech. &hto swtelnych
konstrukcich, které byly ve tmbyly jedinymi orient&nimi body svitici linie, coZisobilo na
divdky velmi intenzivd. Prostorové zmateni je zvytawané tim, Ze linie¢asto zainaji
uprosted prostorucimz dochazi k vytvieni nového, virtualniho prostoru. Zippe wyitvo
také rekolik navrhi urcenych pro oteteny venkovni prostor, kde liniifpdstavovat laserovy
paprsek. V osmdesatych a devadesatych letech gmdalav rozvijeni konstruktivistickych
motivi ve svych experimentech sdi@éem a elektronickymi technologiemi. Vznikaly i
velkoplosné videoprojekce jako byla Amorfni struktz roku 2004, ktera byla tiena
hodinovym zaznamem autorského programu, nahagmerujiciho zvolna se preiujici
barevné mlhoviny. Déle n#&glad paitacove instalace Neklidné konstrukce z roku 2004,
kterou tvdi trojice autorskych prograimkteré spolén¢ vytvéieji jeden vizualni celek. Kazdy
Z prograni feSi stejny problém vytvéani a sledovani utvay bud’ v cervené, zelené a nebo
modré bar¢. Vznikala zvlastni progmlivA zobrazeni podobna Zivym organism®?
»Z instalaci ziskdvameipdevsim silny empiricky zazitek, ktery je nedvojsiy a uteny
piedevsim zraku®?

Na Slovensku je jednou z nejvyznafjsich postav sstelné-kinetického unini Milan
Dobe&?** Ve své tvorb se zajimal o rozklad a analyzu tvaru a hmotyisppené sstelnymi
reflexemi na jejich povrchu. Zajimaly ho 2ny v prirodk zpisobené vlivem sitla a p&asi.
Jiz od Sedesatych a az do osmdesatych, éseval vizualg-kinetickym kresbam, které
fungovaly na principu pozitiv-negativ v rychléntidéni. Pozdji zacal uplatiovat i reflexni
pohyb zatim zdanlivy, ale v jeho pagsich statickych i kinetickych objektech uz byligéy

typickym znakem. V pibéhu své tvorby nalezl zakladni prototypovy modul etického
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objektu, ktery naslednrozvijel do koncefné monumentalnich rozéni se Skaloutznych
vizualnich nuanci. Jedna z jeho prvnich praci stéesa byl objekt, ktery vyzmval menici se
obrazce a zarovereflektoval okolni prostor. Dobe$ navrhoval i ksnkce gimo uené pro
architekturu. Opticko-sstelné objekty rozvijel jiz od roku 1961. Velmi znénjsou jeho
swtelné majaky, které vyxavaly tlumené barvy odstinjakoby rozzhavenych kav Pro
DobeSe je charakteristicka praceusnymi typy s¥étla a pohybu, prolinani statickych,
pohybovych struktur a kombinace denniho a reflekbé@ho s#tla. V roce 1970 vytvil
Kinetickou Wz pro Polymuzicky prostor v Piggnech. Byl to jakysi mobil, ktery reagoval na
silu wtru. Dobes se s jednim ze svych ohjeltastnil i EXPA 70 v Osace, kde na principu
svych s¥telné-optickych her a na systému zrcadlovych ploch nggamoval reflexni
barevnou vizualni projekci, kterou divaci sledovatiuhymi pfizory v objektech. Od konce
Sedesatych let pracoval také mimo jiné na novygredl virtualg-kinetickych reliéti a

optickych kolaZicH>°
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ZAVER

Ve svém vyzkumu jsem se zabyvala otazkottlawe veéejném prostoru a to konkrétn
s dirazem na vyvoj neonovych &elnych reklam. Pokusila jsem se je viozit do cetw
kontextu doby. Nejrozsahlej§ast jsem ¥novala obdobi padesatych a Sedesatych let.

V této diplomové praci se zabyvam estetickymi appeleonovych reklam a snazim se
poukazat na jejich kvalitu a i jiné wheckéci kulturni hodnoty. Zahrnula jsem sem obdobi od
dvacatych do osmdesatych let. Timtdipzem jsem clita ukazat na prosmu ve vnimani a
piedevSim ve vyznamu neonovéétiné reklamy obeen Od poetického vnimaniigs
propagandisticky ¢el az k pocitu nostalgie.

Pokud bychom srovnali nadSeni znovosti a exklogiviswtelnych reklam
v mezivalénych letech, kdy dokézaly byt inspiraci pfadu unglcia, & jiz vytvarniki a
literati, tak i divadelnik a filmari, dnes toto nadSeni sdili menSina. V meziirédedolg byly
neony vyrazem moderni pulzujici dobyavBdni staré neony kteréigtaly pisobi oproti
dnesnim sételnym reklamam velmi elegaré@a je z nich citi duch tehdejsi doby.

NejvétsSi diraz je v diplomové praciénovan vnimani neonové reklamy v obdobi od
pocatku padesatych a az dogatku sedmdesatych lel. Po druhétevé valce byla spousta
neonovych a celkavswtelnych reklam v dezolatnim stavu, kdyZz se pak yjost zap@ala
jejich obnova a vznikaly nové, vizu&lpese ucinnéjSi, vzbouzelo to u lidi stejné nadSeni a
Uzas jako v dobach mezivalgich kdy se v takovéto i@ objevovaly poprvé. iedevsim
doba od druhé poloviny padesatych let, kdy bykistineori ve nestech opravdu patrny a
také diky postupnému zkracovani pracovni dobya&lzlidé vice uzivat i vierni a néni
Zivot a tato neonova reklama nabyvala na sté&i&m vyznamu.

Co se tye swtelnych trubic v reklam v Ceskoslovensku @echach v devadesatych
letech, podnikatelska svobod&ngsla jejich rychli konec. Mnohé firmy zanikly mé ogit
vznikly, ale na jinych mistech. Obchody séhsivaly a neonové napisy nahradily agené
z&ici ploché panely. Dodnes jg$hiZzeme nalézt v ulicichdikteré zapomenuté neony, ovsem
vétSina z nich je v dezolatnim stavu a tudiZ jiz aeplni svou pvodni funkci, nesviti.
V dnesdni dob mohou vSudyfitomné velké sételné reklamy u spousty lidi vyvolavat odpor a
jisty komegni tlak na jejich osobu. Vékterych gipadech opravdutsobi az nevkusn
Castokrat swtelné reklamy nii i celkové vyzeni architektury. Po revoluci v roce 1989
nebyla neonové reklatmprikladal téngt Zadna vaha. Jiz od konce osmdesatych léeSiéy

otdzky audiovize v propagaci a jejich specifika pauziti. Aktualnimi byly diapozitivy a
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jejich aprava, polyekran, film, televize, video, kierém pro svou vazbu k §iteci, tehdy lidé
shledavali technickou zalezitost budoucnosti. Daker a holografie, kde Slagglevsim o
velmi efektni technologii, ktera u nas tehdy bytgpdsud nevyuzivana.

V oblasti volné unilecké tvorby byla pro devadesata léta vyraznym myse
globalizace, ktera probihala ve vSech jejich obldst objevovaly se spdieé znaky v
euroamerickém i asijském prostoru. Vznikla cétmla novych odstvi umeni, kterd se
zabyvala praci se &ttem a moznostmi ostlovani. Ve své diplomové praci jsem uvkd
unlce a giklady jejich tvorby, zarrujicich se pedevSim na praci s neonem a vygyjici
swtelné objekty. Od devadesatych let vyvstala v dblagtelného umini fada dalSich
vyznamnych jmen, ktera by jiststala za blizSi popsani. Vzhledem k tomu, Ze jgéhila
svoje zandieni na oblast neonovych reklam, povazuji dalSiaprani unglci, & spadajicich

do mého tématu, jiz nad ramec této diplomové prace.
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OBRAZOVA PRILOHA

1. Mezivalené neony: Praha, Vaclavské narsti

2. Hotel Julis: Praha, pohled do interiéru. Pacel dnak 1931-1933
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3. Kino Avia Brno. Josef Kranz

4. Kostel sv. Vaclava: Praha-VrSovice, interiér. Jeef Gaar
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5. Pamétnik Tomase Bati: Zlin. FrantiSek Lydie Gahua
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6. Pavilon Elektrotechnickych podniki: Mladéa Boleslav. J¥i Kroha

74



“"'“m!.:’lw :!E

_.,_.aml ;;"i;---
- gu-m

7. Navrh Osvobozeného divadla. Josef Chochol
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8. Navrh obchodniho domu Olympic. Jaromir Krejcar
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10. Film Praha v z&i svétel Svatopluk Innemann
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11. Dam sluzeb B&’a: Praha. JindFich Svoboda, Ludvik Kysela

12 Obchodni dim Bat’a: Zlin. FrantiSek Lydie Gahura
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13. Hotel a spoléensky dim: Zlin. FrantiSek Lydie Gahura

14. Budova Elektrickych podniki: Praha. Adolf Ben§, Josef Kiz
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16. Obchodni dim L6bl: Praha. Zdenék PeSanek
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17. Model sw¥telné-kinetické plastiky pro budovu Elektrickych podnik @ mésta Prahy:
Praha. Zderék PeSanek

18. Modulator svetla Moholy-Nagy
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19. Neonova reklama 50. léta: Praha

20. Neonova reklama 50. Iéta: Praha
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22. Neonova reklama 50. Iéta: Praha
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23. Neonova klama 50. léta: Praha

24. Neonova reklama 50. Iéta: Praha
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25. Neonova reklama 50. léta: Praha
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26. Neonové reklama 50. léta: New York-Broadway
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27. Neonova reklama 50. léta: Praha 28. Neonova reklama 50. léta; Italie
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30. Osvétleni mésta 1958: Brusel
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32. Oswtleni mésta 1958: Brusel
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33. Neonové reklama konec 50. let: Praha

34. Neonova reklama 50. léta: Praha

35. Neonova reklama konec 50. let.: Bratislava
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37. Neonova s¥telna reklama 50. léta: Praha
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38. Neonova s¥telna reklama 50. léta: Praha
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40. Neonova s¥telna reklama 50. Iéta: Brno

41. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: Pardubice
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43. Neonova s¥telna reklama 50. léta; Vidai
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44. Neonové s¥telna reklama 50. |éta: New York-Broadway
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46. Neonova sitelné reklama 50. l1éta: New York-Broadway
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48. Neonova s¥telnd reklama 50. |éta: Pidtiz
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49. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: Pitiz
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50. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: VarSava
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51. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: Berlin

53. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: Berlin
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54. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: Berlin

55. Neonova s¥telna reklama 50. |éta: Berlin
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56. Neonova reklama 60. Iéta: Praha

57.Neonova reklama 60. |éta: Praha
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58. Neonova reklama 60. |éta: Praha

59. Neonova reklama 60. |éta: Praha 6Reonova reklama 60. |éta: Praha
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61. Neonova reklama 60. |éta: Praha 6Neonova reklama 60. léta: Praha

63. Neonova reklama 60. létaCeské Budjovice
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64. Neonova reklama 60. léta: New York

65. Neonova reklama 60. léta: Tokio

66. Neonova reklama 60. léta: Tokio
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67.Neonova reklama 70. léta: Praha

68. Neonova reklama 70. léta: Praha

101



69. Neonova reklama 70. Iéta: Praha

@ cbchodns zavizeni

E EsEsovy

{5

70. Neonova reklama 70. |éta: Praha
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71. Neonova reklama 70. Iéta; Osaca

72. Neonova reklama 70. léta: Tokio
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73. Neonova reklama 70. léta: Osaca
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74. Monument pro Vladimira Tatina: Dan Flavin

75. Windows: Bruce Nauman
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76. S\telnd instalace: Milan Dobes
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SEZNAM VYOBRAZENI

1. Mezivale&né neony: Praha, Vaclavskeé niati. Reprodukce z: BINzER2003, 75

2. Hotel Julis: Praha, pohled do interiéru. Pagedk. 1931-1933. Reprodukce ANB¥L
2005,181

3. Kino Avia Brno: Josef Kranz. 1927-1929. Repraokik: ANDEL 2005,97

4. Kostel sv. Vaclava: Praha-VrSovice, interiésefdG@ar. 1927-1930 Reprodukce z:
ANDEL 2005,213

5. Pamatnik TomasSe Bati: Zlin. FrantiSek Lydie Gah932-1933. Reprodukce znBEL
2005,90

6. Pavilon Elektrotechnickych podriikMIada Boleslav. 3i Kroha. 1927. Reprodukce z:
ANDEL 2005,43

7. Navrh Osvobozeného divadla: Josef Chochol. Riefaae z: Archiweb.cz

8. Navrh obchodniho domu Olympic: Jaromir Krejé&eprodukce z: Archiweb.cz

9. Navrh na pavilo€'SR na Mezinarodni vyst&wmeni a techniky v Pézi: Jaromir Krejcar,
Zderek Keji, Ladislavem Sutnar a Bohuslavem Soumar. 1937.deepce z: Archiweb.cz

10. Film Praha v Zaswtel: ZwétSena okénka 35mm filmu. Svatopluk Innemann. 1928.
Reprodukce z: ADEL 2005,109

11. Dam sluzeb Béa: Praha. Jintth Svoboda, Ludvik Kysela. 1927-1929. Reprodukce z
ANDEL 2005,48

12 Obchodni dm Ba’a: Zlin. FrantiSek Lydie Gahura. 1929. Reprodukc&npiL 2005,57
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13. Hotel a spolensky dim: Zlin. FrantiSek Lydie Gahura, Vladimir Karliko31-1933.
Reprodukce z: ADEL 2005,87

14. Budova Elektrickych podnik Praha. Adolf Bens, Josefii. 1927-1935. Reprodukce z:
ANDEL 2005,129

15. Obchodniho domu Bila lafiuPraha. Josef Kittrich, Josef Hruby. 1937-1939.
Reprodukce z: ADEL 2005,59

16. Obchodnidm L6bl: Praha. Zdetk PeSanek. 1933-1934. Reprodukce =D 2005,
239

17. Model s¥telné-kinetické plastiky pro budovu Elektrickych podaikésta Prahy:
Praha. Zdet¢k PeSanek. Reprodukce z Zemanek 1997, 16

18. Modulator svetla: Moholy-Nagy. 1930. Reprodukc&emanek 1997, 16

19. Neonova reklama 50. |éta: Praha. ReprodukBeklama 1956

20. Neonova reklama 50. léta: Praha. ReprodukBeklama 1957

21. Neonova reklama 50. léta: Praha. ReprodukBeklama 1957

22. Neonova reklama 50. léta: Praha. ReprodukBeklama 1957

23. Neonova klama 50. |éta: Praha. Reprodukce kaRe 1957

24. Neonova reklama 50. léta: Praha. ReprodukBeklama 1957

25. Neonova reklama 50. Iéta: Praha. ReprodukBeklama 1957

26. Neonové reklama 50. léta: New York-Broadwaypiedukce z: Reklama 1957

27. Neonova reklama 50. Iéta: Praha. ReprodukBeklama 1956
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28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

Neonova reklama 50. léta: Italie. Reprodukdeeklama 1959

Neonova reklama 50. léta: Italie. Reprodukdeeklama 1959

Osv¥tleni mesta 1958: Brusel. Reprodukce z: Reklama 1959

Osv¥tleni mesta 1958: Brusel. Reprodukce z: Reklama 1959

Osv¥tleni mesta 1958: Brusel. Reprodukce z: Reklama 1959

Neonova reklama konec 50. let: Praha. RepradnkReklama 1959

Neonova reklama 50. léta: Praha. ReprodukBeklama 1958

Neonova reklama konec 50. let.: Bratislava.rBgykce z: Reklama 1957

Neonova sitelna reklama 50. léta: Praha. Reprodukce z: ReklH959

Neonova sitelna reklama 50. |éta: Praha. Reprodukce z: RekBE®%9

Neonova sitelna reklama 50. |éta: Praha. Reprodukce z: ReklH9%9

Neonova sitelna reklama 50. Iéta: Brno. Reprodukce z: Reklaf%&d

Neonova sitelnd reklama 50. léta: Brno. Reprodukce z: Reklag&v

Neonova sitelna reklama 50. Iéta: Pardubice. Reprodukce ktaRea 1958

Neonova sitelna reklama 50. léta: Lipsko. Reprodukce z: Rekld 958

Neonova sitelna reklama 50. Iéta: VideReprodukce z: Reklama 1957
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44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova sitelna reklama 50.

Neonova reklama 60. |éta: Praha.

Neonova reklama 60. |éta: Praha.

Neonova reklama 60. |éta: Praha.

léta:

|éta:

léta:

|éta:

léta:

|éta:

léta:

|éta:

léta:

|éta:

léta:

|éta:

New York-Broadway. Reprastuk: Reklama 1958

New York-Broadway. Reprastuk: Reklama 1958

New York-Broadway. Reprastuk: Reklama 1958

Londyn. Reprodukce z: Rekld959

Ha. Reprodukce z: Reklama 1959

H2a. Reprodukce z: Reklama 1959

VarSava. Reprodukce z:dde&l1958

Berlin. Reprodukce z: Rekld 957

Berlin. Reprodukce z: Rekld 957

Berlin. Reprodukce z: Rekld 957

Berlin. Reprodukce z: Rekld 957

Berlin. Reprodukce z: Rekld 957

ReprodukBeklama 1963

ReprodukBeklama 1965

ReprodukBeklama 1961

Neonova reklama 60. léta: Praha. ReprodukBeklama 1965

60. Neonova reklama 60. léta: Praha. ReprodukBeklama 1965
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61.

60.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

Neonova reklama 60. léta: Praha. ReprodukBeklama 1965

léta: Praha. Reprodukce z: Reklama 1965

Neonova reklama 60. léaeské Budjovice. Reprodukce z: Reklama 1964

Neonova reklama 60.

Neonova reklama 60.

Neonova reklama 60.

Neonova reklama 70.

Neonova reklama 70.

Neonova reklama 70.

Neonova reklama 70.

Neonova reklama 70.

Neonova reklama 70.

léta

léta;

|éta:

léta;

|éta:

léta;

|éta:

léta;

|éta:

: New York. Reprodukdeeklama 1967

Tokio. Reprodukdeeklama 1965

Tokio. Reprodukdeeklama 1965

Praha. ReprodukBeklama 1973

Praha. ReprodukBeklama 1971

Praha. ReprodukBeklama 1971

Praha. ReprodukBeklama 1971

Osaca. ReprodukBekdama 1971

Tokio. Reprodukdeeklama 1971

Neonova reklama 70. léta: Osaca. ReprodukBekdama 1971

Monument pro Vladimira Tatina: Dan Lavin. Méste97, 32-33

Windows: Bruce Nauman. 19&4arzona2005, 82-83

Sytelnd instalace: Milan DobeS. Set#& 1997, 16
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RESUME

V diplomové praciRes swtla ve véejném prostoru, zpracovavam otazku rolélay
a swtelnych reklam ve vztahu k architektua volnému ugni na Uzemi dneSnCeské
republiky. Zajimam se o celkovou estetiku, alebol® podminky, které tuto oblast ovlivnily,
at’ jiz umglecky, nebo technologicky. Pokousim se situacihdégSimCeskoslovensku uvést
do celos¥tového kontextu.

Prvni¢ast je ¥novana obdobi nefiSiho rozk¢tu swtelné reklamy, tedy dvacatym a
tiicatym letim. PokouSim se o zmapovani celkového vyvojtetné techniky a ostlovani
vabec. V uvedené débbyla s¥telna reklama Uzce spjata s architekturou. Na kitnkch
piikladech staveb poukazuji na roli denniho iélého sétla. Zminuji zde také dobové
piiklady volné unglecké tvorby, souvisejici se&lem. V druhé, obsahlejgasti, se zabyvam
swtelnymi reklamami fedevsim v obdobi padesatych a Sedesatych letedehlna tehdejsi
ekonomickou, hospodskou a politickou situaci, ktera Uzce souvisela imgd
umeéleckopitimyslovym odétvim. V pribéhu vyzkumu jsem dosfa ktomu, Ze role
swtelnych reklam v sedmdesatych a osmdesatych ldtadha na minimum. Popisuji zde,
pro¢ se tak stalo a jak vtéto dolvypadaly a v jaké nové formy sedepransformovaly.
Zawrem své prace ve stmiosti popisuji situaci devadesatych let, kdy postugochazelo
k zasadnim z#mam, jak v technologickych moZnostech, tak i vemémi celého tohoto

odwétvi.

ABSTRACT

The diploma thesis The language of the light inligpuspace questions the role of light
and light advertisements, in relation to architeztand free art across the territory of
contemporary Czech Republic. | am interested inotkerall aesthetics and conditions of the
period, that influenced this discipline, both innts of art and art industry. | am attempting to

put the situation in former Czechoslovakia into a orld context.

The first part is briefly concerned with the boomripd of light advertisement during the
twenties and thirties; for which, | attempt to nthp entire evolution of lighting technology
and lighting in general. During this period, ligidi advertisements were closely connected

with architecture. Using the examples of particllaidings | point to the role of both natural
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and artificial light. | also cite period exampleflsfieee art production associated with light. In
the second, more voluminous part, I'm concernedh Witht advertisements mainly from the
fifties and sixties with regard to its economic apalitical situation, which was closely
connected with this part of art industry. Thru tesearch, | come to the conclusion that the
role of light advertisements dropped to a minimumthe seventies and eighties, and |
describe why it happened, what the advertisemeatsed like and into which new forms it
was transformed. In conclusion, | briefly descriipe situation during the nineties when
important changes, both in technical possibiliteesd in the perception of the whole

discipline, were gradually taking place.
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