Permanentni kampai pfedstavuje novinku ve zplisobu vedeni politickych kampani.

V Americe se objevuji prvni podoby této kampané jiZ na konci 60. let, do Evropy a do
Ceské republiky se vak tento nastroj politického marketingu dostava aZ v pomérné
nedavné dobé. Cilem préace je definovat permanentni kampan, zaradit ji v ramci
politického marketingu a popsat jeji hlavni atributy a podoby. V druhé Casti prace se
pak autorka zaméFi na sledovani marketingovych aktivit eskych stran CSSD a ODS a
na podobu permanentni kampané v Ceské republice.



