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Hodnoceni:

Kolegyné Fiserova tématem své bakalaiské prace navazuje na nékteré predchazejici
studentské prace, v nichz se dlouhodobé orientuje na problematiku volebnich kampani v CR.
Téma tzv. permanentni kampané je v politologii viceméné novinkou, rozvijenou zejm.
anglosaskymi analytiky od 80. let 20. stoleti. Autorka v prvni ¢asti své prace podrobn¢
mapuje vyvoj a chdpani tohoto pojmu a zafazuje jej do SirSiho kontextu politického
marketingu. Analyzuje zakladni vlastnosti permanentni kampané a ukazuje hlavni
spoleCenské a politické zmény, v jejichz dusledku mohla byt permanentni kampan
akceptovana jako soucast politiky. Tato ¢ast prace je zalozena témét vyhradné na praci se
zahrani¢nimi odbornymi zdroji, jeZ se problematice permanentni kampan¢ vénuji. Autorka
vychazi ze soudobych americkych a britskych autoril, a seznamuje ¢tenafe s vyvojem tohoto
konceptu od 80. let. Ukazuje vziajemnou teoretickou propojenost tohoto konceptu
s modernimi teoriemi marketingu, at’ jiz politického (Jablonski), tak ekonomického (Kotler).
Druha ¢ast prace je potom zaméiena na aplikaci teorie permanentni kampané na podminky
v Ceské republice. Autorka vtomto smyslu analyzuje politické kampané dvou nejvétsich
eskych stran (ODS a CSSD) v letech 2006-2009. Zajem autorky je vak v daleko vétsi mife
koncentrovan na volebni kampain CSSD, nez ODS. Autorka zde ukazuje jasny ¢asovy posun
CR v aplikaci téchto (post)modernich metod vedeni kampang; poukazuje piitom na to, Ze
teprve od voleb roku 2006 se da hovofit o aplikaci téchto novych metod velkymi ¢eskymi
politickymi stranami. Ukazuje, jak v pfipadé kampané¢ CSSD vstup americké agentury PSB
vyrazné proménil styl volebnich kampani v CR. Autorka podrobné mapuje metody, jichZ bylo
touto agenturou uzito pii piipravé volebni kampané soc.dem. pfed volbami v roce 2006. Mj.
dochazi k zavéru, ze CSSD pouzivala pied témito volbami tzn. negativni kampan v daleko
vetsi mife nez ODS. To spolu sorientaci na feSeni jednotlivych probléml namisto
predkladani ucelenych programovych koncepci, a dale zapojenim internetu a dalsich
komunika¢nich prosttedkii vedlo dle autorky k zdsadni promén& volebnich kampani v CR
v tom smyslu, Ze pravé tato politika CSSD oteviela cestu permanentni kampani. To miiZe byt
na jednu stranu vnimano jako jista profesionalizace vedeni volebnich kampani, nicméné na
druhé stran€ nds to zavadi k otdzce, zda tedy jesté vibec jde v politice o programy, koncepce
a vize, ¢i zda se akceptaci téchto prvki politika stava uZ jen drahym divadlem pro zmateného
volice, jehoZ smyslem jsou jen zisky tvirch reklamy.

Kazdopéadné prace kolegyné Fierové je zpracovana na vysoké Grovni, autorka plné prokazala
schopnost formulovat na zakladé nastudované literatury (v tomto pfipadé navic téméf vyluéng
cizojazy¢nych) a dalsich zdroji vlastni neottelé zavéry.
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