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Anotace

BakalaFska prace ,,Role médii v mezinérodni politice a konfliktech* se vénuje pozici a
vlivu médii v mezinéarodni, ale i obecné politice, pdsobeni politického déni na samotna média
a vzdjemné interakci médii a politiky. Dale se zabyvéa valeénymi konflikty ajejich zpracovani
a podani skrze rlizna média. Zaroven prace pojednava o vlivu médii na vyvoj ve vale¢nych
oblastech, a v priibéhu studie se specializuje na konkrétni teritoria, ve kterych je k pochopeni
situace vyuzito dosavadnich teoretickych poznatkd, jejich aplikace na urcity konflikt vcetné
ziskani novych teoretickych schopnosti pomoci kritického zhodnoceni praxe v problematické
oblasti.

Prace seznamuje sfenoménem médii jako takovym, stru¢nou historii jednotlivych
médii, nastifiuje obecnou problematiku vztahu politika - spole€nost, politické komunikace a
marketingové role médii (ovliviiovani voli¢l pomoci medialni kampané ¢&i propagandy).

Vychozi otadzkou prace je, jak silné je medialni plsobeni v politickém déni vcetné
ozbrojenych konfliktd, a jestli moderni (i postmodemi) vize médii jako svétové velmoci

skutecné odpovida empirické skute€nosti soucasné doby.

Annotation

Bachelor thesis “Role of the media in international politics and conflicts” pursues
position and influence of media in either international and common politics, impact of
political events on the media themselves and mutual interaction of media and politics. Further
follows war conflicts and their processing and submission throughout different types of
media. The thesis also addresses influence of media on development in war areas, and within
the study specializes on concrete territories in which so far gained theoretic knowledge is
utilized to comprehend the particular situation, application of the knowledge on the particular
conflict including obtaining new theoretical skills through critical evaluation of praxis in the
problem area.

The thesis addresses media phenomenon as itself, basic history of each kind of media,
outlines common dilemma of relation politics - society, political communication and
marketing role ofthe media (impact on voters through medial campaign or propaganda).

The basic question of the thesis is how strong is medial impact within political events
including armed conflicts, and whether modem (even post-modern) vision of media as a

world superpower really complies with empirical praxis of present time.
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UvoD

Nazev této bakalafské prace napovida, co bude naplni dal$ich fadkd. Role médii
v politice, a to nejen mezinarodni, véetné svétovych konfliktli a valek. Propojeni politiky a
meédii neni nové. Vzajemné vazba zde existovala vzdy - politicti Cinitelé potfebovali média, a
zpravodajské prostfedky naopak politiky, aby mély o €em psat. Jejich recipro¢ni vztah neni
ale nutné kladny. Existuje zde silné napéti a vzdjemna ambivalence, kterdA mnohdy vyplyva
z témat, ke kterym se oba tabory vyjadfuji. Tak by to alespoit mélo byt. Casto tomu tak ale
neni a s postupujici dobou se opét setkdvame se servilnim chovanim médii vGci politice,
misto aby plnila svoji primarni funkci ,,hlidaciho psa*“ demokratického zfizeni. Misto analyzy
se setkdvame pouze s popisem, zkreslovanim informaci v zajmu stravitelnosti, povrchnim
zpravodajstvim ¢i dokonce dezinformacemi a neovéfenymi (daji. V nepfeberném mnoZstvi
kanall je vSak sloZité rozpoznat zrno od plev, a tak se soustavné vzdélavani stava navnym,
nezajimavym a Cteni novin ztrdtou Casu. Komplexni informovani je pfili§ ¢asové naroCné a
v dnesni uspéchané dobé nema svoje misto. Tradice investigativniho Zurnalismu ustupuje
rychlému sledu udalosti, jejichZz vahaje pro mysl jedince €asto miziva. Téma vztahu médii a
politiky, zejména mezinarodni, se zaméfenim na konflikty a valecné oblasti, jsem si zvolila
pravé z dlvodu pochybného a nedlvéryhodného stavu Zurnalistiky soucasnosti, ktery je
zjevny z nasledujiciho textu. Zejména v zahrani¢ni politice a béhem valek jsme €asto svédky
az neuvéfitelnych machinaci, jejichz cilem je ovlivnit lidské vnimani véci a vefejného minéni
celku. Mnohé manipulativni zachazeni sinformacemi je aZ neuvéfitelné a spekulativni,
nezfidka vSak byvé blizko pravdé. Cilem této prace je Ctenare presvédcit, aby se zamyslel nad
nekritickym pfijimanim informaci tak, jak jsou mu podavany, a naucit ho spiSe selekci
informaci a hlubS§imu zajmu o skute€nost neZli pfijiméni proudu vtefinovych aktualit, které
jsou servirovany v kratkém sledu za sebou tak, Ze se na né po chvili uz nerozpomene.

Hlavni otdzkou této préce tedy je, zda skutecné maji média takovy vliv na déni, jak
pfedpokladame, ¢i je jejich role precefiovana a nekriticky postoj vidcéi nim je pouze
nafouknutou bublinou. Zde bych rada stanovila nékolik hypotéz, které se pokusim bud
potvrdit, nebo vyvrétit, v zavislosti na znalostech ziskanych v priibéhu psani prace:

Hypotéza €. 1. Rostouci vliv médii znemozZiuje opravdové poznani skutecnosti, a proto

~ sy

medialnim ovliviovanim, Ze sijej (a ani leZ, ve které Zijeme) uz ani neuvédomujeme.



Hypotéza €. 2: Politika, konflikty a valky zaujimaji kazdy den podstatnou ¢ast pfedkladanych
udalosti, Ze jejich zavaznost uz sotva vnimame, a nemoZznost proniknout do jadra véci
zplsobuje podvédomé pfijimani dilezitého (napf. vale€né obéti) a soustfedéni se na
nepodstatné (napf. smrt znamé osobnosti).

Hypotéza €. 3: Zdani sily médii je pouze chimérou, naopak lidé unaveni tempem doby se od

médii vzdaluji a navraci se k vice osobnéjSimu stylu Zivota.

Metodologicky je prace sestavena tak, aby zjiSténé teoretické poznatky co nejvice
aplikovala na praxi, a od té naopak zpétné odvozovala mozné nové teorie. Zpocatku se prace
soustfedi na rozbor médii jako takovych s cilem lepsiho pochopeni jejich funkce v riiznych
ohledech, pozdéji je kladen dliraz na vzajemny vztah s politickym dénim véetné specifické
role médii v mezindrodni politice, konfliktech a véalkach. Analogicky s metodikou postupuji i
jednotlivé kapitoly, které odrazi pouzitou literaturu. Prvni kapitola se vénuje druhlim a typdm
médii, jejich stru¢né historii a roli a vlivu jednotlivych médii. Druha kapitola analyzuje média
jako prostfedek politické komunikace, spojovatele spole¢nosti a mimo jiné se zabyvéa
marketingovou roli médii. TFeti kapitola pojednava o médiich ve vztahu k mezindrodni
politice a naopak, a Ctvrtd a posledni kapitola rozebira roli médii v konfliktech vcetné
ozbrojenych valeénych stretll s dlirazem na vybrané oblasti.

Prace se opira pfedev§im o knizni publikace a sborniky, jak Ceské, tak zahrani¢ni
(anglicky psané), pokud mozno co nejaktualnéjSiho data (existuji vyjimky vzhledem
k tématdim), Cerpa vSak také z odbornych Casopist a internetovych zdrojd.

Doufém, Ze se co nejlépe podafi naplnit cile této prace tak, aby byla pfinosem jak pro

pfipadné Ctenéfe, tak pro autora samotného.

10



1. MEDIA-TEORIE

Soucasny systém médii je neobyCejné pestry a slozity, a aby bylo mozné pochopit plny
vliv a dopad mediéalniho fungovéani na spolecnost a politické déni skrze mnoZstvi medialnich
kanall, je tfeba se v tomto systému alespori v zdkladnim slova smyslu orientovat. To s sebou
pfinasi nutnost znalosti typd médii, jejich historie a rozlieni podle jednotlivych funkénich

vlastnosti a kritérii. Tomuto tématu se vénuji nasledujici podkapitoly.

1.1Druhy a typy médii

Podle typd lze média rozdélit napf. na vefejnopravni a soukroma, seriézni a bulvarni,
béZzné versus masmédia a dalSi. Podle druhové pFisluSnosti je mozno délit na tisténa, zvukova
a vizualni média a jejich vzdjemnou kombinaci, ktera zaruCuje kompletni zprostfedkovani
informace vjeji veskeré komplexnosti. Vratme se podrobngji k jednotlivym typdm a druhlim,
které byly vyjmenovany vySe. Vefejnopravni médialjsou jakoZto ,,nezavisla“ povazovana za
objektivni a vérohodny zdroj informaci, na ktery maji ob¢ané ze zédkona pravo. Soukroma,
tedy komeréni média, jsou ve vlastnictvi jedince, spole€nosti Ci korporace, ktefi podléhaji
subjektivnimu ndhledu a ekonomickému z4ajmu, takZe je nelze povaZzovat za zcela objektivni
zdroj informaci. Paralelou ke vztahu vefejnopradvni - soukromy je protiklad seriézni a
bulvarni. Seri6zni média by méla informovat objektivné s co nejmensSim osobnim zaujetim a
zavislosti, pro bulvar je typické subjektivni ladéni a zména ,zpravy“ v senzaci v ramci
emotivniho vyznéni, které ma Ctenafe zaujmout a pobavit, ne primarné vzdélavat. Masovéa
média nebo-li masmédia (feCeno v medialnim Newspeaku), jsou fenoménem sama o sobé.
Jsou dlouhodobé reprezentovana periodickym tiskem, od 20. stoleti rozhlasem a pozdgji
televizi, a skoncem minulého stoleti pfedevSim internetem. Jejich cilovou skupinou je
pocetné, rozptylené a rGznorodé publikum. Pro masmédia je charakteristickd periodicita,
aktualnost informaci a jejich Siroce zacilené zpravodajstvi, univerzalni pro vSechny vrstvy
spole¢nosti stratifikované podle nejriiznéjsich kritérii. To jim propijcuje dominantni
postaveni mezi zpravodajskymi prostredky.

sy e

prostfedky, jako jsou vSechny druhy tiskovin (noviny, Casopisy, magaziny, ale i letdky a

1Tento ndzev mnoho medialnich védcl neschvaluje - tvrdi, Ze nic jako veFejnopravni média neexistuje, je to jen
zastérka statem (skrze medialni rady) Fizené instituce, kterou plati ob¢ané.
1



broZzury), rozhlas a televize spole¢né s internetem. Audiovizudlni kombinaci pFedstavuje
televize, spojeni textu a vizualizace naopak internet. V pfipadé videozaznamu s titulky je
mozno hovofit o komplexnim propojeni vSech tfi druhd médii, coZ internetu zaruduje prvni

pozici na zebfiCku zprostfedkovani informaci.

Specifickou roli hraji zpravodajské agentury, které poskytuji medialnim koncerndim po
celém svété agenturni informace, které pak pfebiraji noviny, rozhlas i televize (napf. AP =
Associated Press, Bloomberg, Reuters, domaci Ceska tiskova kancelaF = CTK). Tyto a dalsi
agentury poskytuji mimo jiné i fotograficky material kpodbarveni zprav (napf. ISIFA,

Shutterstock).

1.2 Struéna historie médii

Média maji (i kdyz se to sohledem na moderni média nezdd) hlubokou historii, a za
dobu jejich fungovani se prekotné vyvijela a proméfiovala podle potfeb doby. Média nejsou
jen noviny, radio Ci televize, jak se mlze na prvni pohled zdat, ale napf. hlinéné desticky
s klinovym pismem ¢i (stné predadvané informace. Ztéch modernich se jako prvni
samozfejmé objevila tiSténd média - denni tisk a Casopisy, jejichz vyznamnou slozkou se
v pribéhu 19. stoleti stali zahrani¢ni a predevsim vale¢ni zpravodajové, ktefi pFinaseli
béZnému Ctendfi moznost seznamit se s dénim ve vzdalenych oblastech z tepla jeho domova.
Svym zplsobem to byla revoluce v informovanosti, protoze poprvé se mohl ob&an dozvédét,
co se déje v cizich zemich v relativné aktudlnim ¢asu. Pfedtim lidé bud vibec netusili, co se
déje za hranicemi jejich statu, nebo se to dozvidali se zpozdénim. Najednou ale méli moznost
byt informovani o aktualitach jesté za jejich prlbéhu. Tim se zvétSilo povédomi o svété a
zvySil zdjem o dalsi novinky. S rozSifujicimi se obzory se zvySovala i zvédavost, a tak se
redaktorské tymy rozristaly, silily pozice uréitych novin a vznikaly prvni masové tiskoviny,

dostupné Sirokému obyvatelstvu.

Dalsi rozmach zazila média mezi dvéma svétovymi valkami ve 20. a 30. letech minulého
stoleti, a pfedevsim rozhlas. Ten byl vytvofen pfedevsim pro naplnéni volného Casu a jako
zdbavni médium, postupem casu se ale stale vice angazoval v politickych tématech vzhledem
k vyvoji v Evropé a pozdéji i po celém svété (napf. ovliviioval politické nazory Némc( ve 30.
letech skrze projevy Adolfa Hitlera, pfedstavoval jiny ndzor béhem Joe McCarthyho honu na
Carodéjnice v . USA hlasem Edwarda R. Murrowa). Revoluci predstavoval rozhlas jak

technologicky, tak sociologicky, a to pfedevSim proto, Ze lidé po celém svété byli poprvé
12



schopni vnimat historii v pribéhu jejiho vytvéFem’Z. Ve spojeni s novinami, magaziny a
tiskovymi agenturami véetné nastupujici éry fotografie a filmu bylo plsobeni zpravodajstvi
masové. Meédia prfedstavovala svobodu, spolehlivé informace a profesionédlni pfistup,
zahraniéni korespondenti davali informacim punc pravdivosti a divéra v média byla
neoblomna. Svoboda vSak nebyla vSudypfitomna - nastupujici diktatorské rezimy vyuZzily
médii pro propagandui a dlsledné uplatiiovaly cenzuru tak, aby ti»sk a rozhlas byly pIné pod
kontrolou vladnouci garnitury.4 Nezavisli zpravodajové byli v disledku narlstajiciho poctu
konfliktl mezi staty stahovani do svych vlasti, zdstavali vétSinou zpravodajové z USA
(Spojené staty americke). | ti vSak pFiSli o svou neutralitu po utocich Japonského cisafstvi na
Pearl Harbor v prosinci 1941, kdy se USA oficialné zapojily do valky.5 Noviny a rozhlas
informovaly o svétové krizi a blizicim se konfliktu evropského, ne-li svétového dopadu, a tak
se vzila predstava, Zze média zamérné prinaseji Spatné zpravy, protoZze pocit dramatu prodava.
Podle historika Roberta Desmonda ale vinit média z pfinaSeni Spatnych zprav je srovnatelné

se stfedovékou situaci, kdy panovnik zabil posla, ktery mu pfind3el nevitané zpravy 6.

Po vélce a zejména v druhé poloviné minulého stoleti se dostava ke slovu televize, jejiz
vstup na medialni scénu mél vétsi dopad, nez kdo mohl oCekavat. Zpocatku vysila je nékolik

hodin denné, informuje pfedevSim o politice a pfichazi prvni nesmélé pokusy o analyzy

Vv

politického déni. Sjeji rostouci popularitou vSak roste poptdvka po cCastéjSim vysilanti,
objevuji se komercni porady, pravidelné rubriky, dalSi programy a pozdéji zpravodajské
kanaly, az nakonec televize vysila nepfetrzité 24 hodin denné. Od 70. let ustupuje vefejné
sluzba do pozadi GpIné a komercéni vysilani zaziva svidj (nekonéici) boom jak v televizi, tak i

n
rozhlasu.

Ke konci 20. stoleti vSak zacina i televize ustupovat - fenoménu jménem internet. Po
pfelomu tisicileti a na zaCatku nového milénia je uZ internet nepfekonatelnym zdrojem
informaci kdykoli a kdekoli. Néktefi lidé se stavaji na internetovém pFipojeni zavisli, jini své
Zivoty dokonce Ziji ve virtualnim prostfedi. Zivot ,na siti“ za¢ina valcovat Zivot normalni,

realita se pfetavuje ve virtualitu, a televize svadi s online zabavou téZky boj.

2DESMOND, Robert W. Crisis and Conflict. World News Reporting between Two Wars 1920-1940. lowa City:
University of lowa Press, 1982, p. 381
3V té dobé jesté nemélo slovo propaganda pejorativni nadech, kterého se doc¢kalo po druhé svétové valce a
béhem valky studené, viz podkapitola 1.3.
4DESMOND, Robert W. Crisis and Conflict. World News Reporting between Two Wars 1920-1940, p. 415
51bid., p. 416
6 Ibid., p. 459. Prevaha Spatnych zprav a minimum téch dobrych napf. ze zemi tretiho svéta se ale ve srovnani
s informovanim v byvalém vychodnim bloku za studené valky zda podezrela. V sovétském bloku se naopak
informovalo o prekracovani planu pétiletky ¢i plnéni planu na nemoznych vice nez 100%, a naopak se opomijely
zpravy o kriminalité ajinych “nezadoucich problémech.
7JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Fenomén médii ve 20. stoleti. In SEKERA, Martin (eds.). K naemu stoleti
médii. PFispévky k poznani role masovych médii ve 20. stoleti. Praha: Narodni muzeum, 2008, p. 8
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Jak vidno, média se nepochybné stala béZznou soucasti Zivota, napliuji volny ¢as a mimo

jiné jsou také subjektem trhu a tudiZz ekonomického zisku (mediéalni koncerny, magnati).

1.3 Role a vliv jednotlivych druhl médii

Noviny byly od poCétku politicky zaméfené - vydavaly je samotné politické strany.
Koncentrovaly politické nézory, reprezentovaly spolecnost a jako takové mély velkou
autoritu. Byly nastrojem stranické politiky. Pozdéji se tisk vzdalil zavislosti na politice, ale i
tak se vztah nepferusil, protoze tisk (i dalSi média) a politika se vzajemné potfebuji (viz
Uvod).

Jak jiZz bylo feCeno vySe, rozhlas mél pfedevS§im zabavni a vzdélavaci funkci,
v horkém mezivalecném obdobi se vSak stdle vice politicky angaZoval a stal se
neodmyslitelné soucasti mezivaleného Zivota. Byl vynikajicim néstrojem propagandy
v rukou némeckych nacist{ (viz podkapftola 1.2)8.

Televize se zrodila pro komeréni a zabavni vysilani, i kdyz popularita vecernich zprav
v USA byla vysokd az do 80. let. Zejména je ale symbolem vizudlnich informaci a ,live“
pfenosd, na Ukor analytického a kritického pohledu. To vSak neplati pouze pro televizi,
protoZze premira informaci zabrafuje veSkerym médiim zabyvat se problémy do hloubky,
televizi je vSak vymezen nejkratsi Cas. Televize ukazuje, zprostfedkovava, ale nevysvétluje:
,» Televize opravdu dosahuje k v&tSimu mnozstvi lidi nez tisk, ale jeji vizualni sdéleni, jeji
zpravodajstvi pFinaSeji zdani, nikoli podstatu informaci. “9 Ukazovat nutné neznamena
osvétlovat - k tomu delsi citat: ,, Homo sapiens se vyvinul v ¢touciho ZivoCicha schopného
abstrakce, jehoZz chapani (inteligence, intelligere) dalece pfekracuje jeho vidéni a ve
skutecnosti vliibec nijak nesouvisi s tim, co vidi. Tohoto Zivo€icha nyni ale za¢in& nahrazovat a
vytlatovat homo videns, ZivoCich utvafeny televizi, jehoZz mySleni uz neformuji pojmy,
abstraktni mentalni konstrukty, nybrZz obrazy. Homo videns pouze Vidi' (vidét se latinsky
fekne videre) ajeho obzorje omezen obrazy, kteréjsou mu k vidéni nabidnuty. Zatimco homo
sapiens ma pravo ve vSi nevinnosti Fici 'vidim' ve smyslu ‘rozumim’, homo videns vidi bez
pomoci porozuméni. “1) Divak si musi s pfedanym sdélenim poradit sam, pfestoze z&kladni

funkci médii by mélo byt pomoci divakovi s orientaci v nepfeberném mnozstvi informaci a

8 Ibid., p. 8
9SARTORI, Giovanni. Srovnavaci Gstavni inZenyrstvi. Zkoumanf struktur, podnétd a vysledk{. Praha:
Sociologické nakladatelstvi, 2001, p. 155
10 1bid., p. 154
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jejich pochopenim1l Nejde jen o to byt informovan, registrovat zpravy: ,, information will
remain raw material; it is what is done with it that converts its mere possesion into something
else, namely communication (or lack of it).“12 Jinak feCeno, ,...0 informované, poucené
vefejnosti se pfedpoklada, Zze bude schopna pouceného Gsudku.“13
S pfichodem internetu se vSechny pfedchozi zpravodajské prostfedky staly informacné

zastaralymi. Rozhlas je vyuzivan zejména k hudebni produkci, noviny vychazeji rano a
reflektuji udalosti minulého dne ¢i noci, televizni noviny se vysilaji vecer. Internetové
zpravodajstvi je vSak neustéle aktualizovano. Konkuruji mu pouze speciélni televizni non-
stop zpravodajské kanaly (napf. americky kanal CNN, u nas CT24), které nepfetrzité

informuji v pravidelnych zpravéch ¢i pohyblivém Fadku na vrchu &i spodu obrazovky.

U TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945. London:
Routledge, 1997, p. 7
2 Ibid., p. 25
BSARTORI, Giovanni. Srovnavaci Gstavni inZenyrstvi. Zkoumani struktur, podnétl a vysledkd, p. 155
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2. Politickda komunikace a spole&nost

Politicka komunikace zahrnuje nejen komunikaci ve spole€nosti jako takovou, ale také
marketingovou komunikaci, propagandu a dalsi formy interakce politiky a médii (a

spolecnosti), kterym se vénuje nasledujici kapitola.

2.1Vniméani médii v politické komunikaci

Role médii v politice je nesporné velmi dllezita, protoZze média jsou prostfedky
politické komunikace ve spole€nosti. Jinak feCeno: ,,Role médii vpolitickém rozhodovani
spadé do SirSiho kontextu vztahu mezi médii a spole€nosti; jeji napInénije vysledkem funkci,
které dana spolecnost s médii spojuje. “14 V souvislosti s médii se také Casto hovofi o jejich
negativni funkci ve smyslu odpolitizovani politiky. V jisté roviné (napf. fakt, Ze politika ma
skrze média Uplné jinou formu a jednéa se spiSe o to, jak politické jednani vypada nez jaké ve
skute¢nosti je) lze stouto tezi souhlasit. LepSi vyjadfeni nabizi nésledujici véta:
,» Charakteristickym rysem konceptu medializace politiky je skute¢nost, Ze politika ztraci svou
autonomii a ve svych hlavnich funkcich se stava na médiich vskutku zavislou. Neni vSak
ur¢ovana médii, nybrz se formuje v interakci s médii. “55 Z toho nutné vyplyva lapidarni
poznatek, Ze zprostfedkovana zprava, kterd nepochézi pfimo od zdroje, tzn. neni primarni,
nutné nemdzZe mit stejnou podobu ¢i obsahovat presné stejnou informaci jako ve chvili jejiho
vzniku. Politické zpravodajstvi na zakladé tohoto zjisténi tedy vypada jinak neZ samotna
politicka akce, o niz jsme informovani. Pfedstava média jako zrcadla skute¢nosti se tedy
vytraci. (Otazkou ale je, zda by tato zasada méla platit ¢i ne. To vyvolava znacné dilema.
V moderni dobé, kdy jsou nam informace prenaSeny ,,live* tak, jak se dg&ji, tato pfedstava
zrcadla funguje, protoze mizeme byt ,,pfi tom*“ ajiZz neni nutny komentar redaktora. To mize
byt vyhodné, protoze si danou situaci vyloZzime sami. Na druhou stranu ale chybi rozbor a
kritickd analyza redaktora, tak vazené ve zpravodajstvi ze zacatku minulého stoleti, kdy
nebylo mozné déni pfimo sledovat. Neni v roli médii obsazen i osvétovy a vzdélavaci
imperativ? Jak si prosty obCan-laik vylozZi - i komentované - stfileni v Irdku bez analyzy a
znalosti pozadi konfliktu?) K tomu se vaze i selekce dat tak, aby se zprava mohla medialné

zformovat. Tato praxe vSak mize vést ke zkreslovani informaci, které vSak zplsobuji, Ze se

14JIRAK, Jan; RICHOVA, Blanka (eds.). Politicka komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000, p. 15
5 Ibid., p. 17
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v nastaveném kurzu informace podava dal a jiz neni revidovana. Tento problém je
nejzjevnéjsi u celospoleCenskych, Casto tabuizovanych témat (u nds napf. dekrety prezidenta
BeneSels v USA téma iracké valky), o nichz se informuje v ramci spoleCenské shody a
nepsaného kodexu tak, jak je to pfijatelné: ,, ..masovA média zpravidla skute¢nost
nereprezentuji. Zpravodajstvi...je Casto nepfFesné a pokFivené, obCas nabizi vyslovené
tendenéni a ideologicky zabarveny pohled na svét. Vmédiich poddvana skutecnost
reprezentuje predevsim stereotypy a predsudky samotnych novinafl, jejich profesionalni
pravidla a politické postoje, nutnost zpravu za kazdou cenu dodat a pozadavky (potfeby)
jejiho mediélniho ztvarnéni. “17Nedostate(:nost vice Uhld pohledu a nevyvazené zpravodajstvi
je vytykano zejména mezinarodnim otétzké\m.10 Je nespornym faktem, Ze nékterym svétovym
oblastem se média vénuji vice, jinym méné. Tr¥eti svét je oproti zapadnim civilizacim
podreprezentovan.19 Nac také v éfe zezabaviovani (entertainizace) politiky informovat a
chudobé a bidé, pokud ovSem nemaji v pfijemci vyvolat emoce (napf. pfirodni katastrofy),
protoze emocni zpravodajstvi tdhne a ,prodava“. Opét se v moderni dobé skrze média
uskute€nuje vladnuti ve stylu ,,chléb a hry* - politici jsou zobrazovany jako celebrity, hvézdy
spektaklu zvaného politika. Liza Rimské Fise se také podobéa soucasné masové spolenosti.
Gustav Le Bon ve svém dile Psychologie davu fika, Ze masa stira rozdily. Z toho logicky
vyplyva, Ze masova média mnohem lépe ovliviuji ¢i pfimo manipuluji nediferencovanou
spolecnosti, a tak je pak schopna a ochotna tuto hru politika (elity) versus vefejnost (prosti
obdané) hrat, protoze si jeji pribéh ani neuvédomuje. Slovy anarchisty je toto spolefensky
systém, proti kterému je tfeba bojovat. Slovy kritika globalizace (médii) tento systém tvori
zejména propojeni soukromé ekonomické (Ci kapitalistické) sféry spolitikou a potazmo
médii, jez vytvafi neznicitelny zdroj moci. Nebezpeci, které z tohoto spojeni vyplyva, je ,,ze
medialni spoleénosti nejsou nezavislymi hlidacimipsy ve sluzbach verejnych zajm, ale Ze jde
0 obchodni korporace zaméfené na sebe a své zajmy a uZivajici svou silu kposileni
soukromych zajmu...medialni konglomerat neni zdrojem lidové (popular) kontroly vlady, ale

pouze jednim zprostfedkd, sjehoZ pomoci se vladnouci ekonomické sily snazi uskuteciiovat

16ZFidkaje mozné pozorovat v médiich opacny nazor, tzn. nesouhlas s faktem, Ze jsou stale v platnosti a
v souladu s poZadavky Evropy, resp. Némecka, by se pred vstupem do EU mély ex mine zrusit. Spise se zda, Ze
prevlada nazor, ze vyhnani Némcd z ¢eského pohraniéi po 2. svétové valce bylo spravné, a kritika principu
kolektivni viny nezazniva. Problémd v této otazce je mnoho, a pravé proto, Ze je velmi komplexni, nezbyva na
hlubinnou analyzu a diskuzi v médiich ani ¢as, ani misto.
17 Objektivita novinarské prace je spise nez realitou zboznym pranim mediologl. SCHULZ, Winfried. Funkce a
dlsledky politické komunikace. In JIRAK, Jan; RICHOVA, Blanka (eds.). Politicka komunikace a média, p. 29
B1bid., p. 24, 27
D 1bid., p. 28
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neformdlni vliv na stat. “20 Kam se podél onen hlidaci pes, nezavisly dohled a kritika ve
sluzbach vefejnosti? Opacny néazor tvrdi, Ze pravé svobodny trh umozfiuje vyjadfovat
svobodné nézory, protoZe takto zakotveny medialni systém nezavisly na statu je nejlepSim
prostfedim pro demokratickou svobodu slova.2l Tento vztah mize fungovat pouze docasné -
dokud slouzi ekonomickému cili, tedy pokud pFindSi zisk. V pfipadé, Ze tomu tak neni, je

tfeba se orientovat na nazory zisk pfinaSejici, a takové jednani uz ohrozuje nezavislost médii.

2.2 Marketingové role médii

Pro politiku jsou klicovym momentem volby. K uskuteénéni volebni kampané je
potieba politicky marketing, jehoZ prostfedky jsou pravé rlizna média, skrze néz politika
ovliviiuje rozhodovani obc&and-voli¢l. Neni nutné mit dokonaly program - propagace ma
vétsi vahu: ,,Modernipoliticky marketing v sou¢asnosti nevyZaduje ani tak vytvoreni dobrého
produktu, ...jako pfFedevSim jeho efektivni propagaci, tedy propagaci kandidata, politické
strany, pfipadné politického programu. “22 Existuje vSak i mezinarodni politicky marketing?
Lze vystopovat marketingovou roli médii i na internaciondlni Urovni? Pfikladem takového
marketingu jsou napf. volby do Evropského parlamentu (EP), které jsou samy o sobé
mezinarodnim aktem, ke kterému je tfeba mezinéarodni ,reklamy“. V letoSnich volbach §lo
spiSe o reklamu na individudIni narodni drovni, i s ohledem na vétSinou narodni programy
jednotlivych kandidujicich politickych stran ¢&i subjektd (napf. Komunisticka strana Cech a
Moravy neméla spoleCny program sevropskou frakci GUE/NGL - Evropska sjednocena
levice/Severska zelend levice - které je Clenkou). Nelze ale vyloucit, Ze v budoucnosti bude
mozné kandidovat do EP i vjiném statu nez vtom, kde je politicky subjekt €i osoba
residentem. V takovém pfipadé otdzka mezinarodni marketingové role médii ziskadva na
aktualnosti jesté vice.

Existuje vSak i jind forma politického marketingu skrze média. Jedna se o televizi,
ktera umozfiuje pfenadSet zahrani€ni informace do pohodli domova. Zahraniéni rozhlas
bychom museli naladit ¢i hledat na internetu, zahrani¢ni noviny bychom si museli koupit,
pljcit nebo opét vyhledat na internetu, ale televizi stadi pouze zapnout a jako audiovizualni

médium pfindSi nejvice - obraz, zvuk i text. Tato marketingova role je €asto nevédoma,

2D CURRAN, James. Novy pohled na masova média a demokracii. In JIRAK, Jan; RICHOVA, Blanka (eds.).
Politicka komunikace a média, p. 123-124
2 Ibid.,p. 130
2 JABLONSKI, Andrzei W. a kol. Politicky marketing. Uvod do teorie apraxe. Brno: Barrister & Principal,
2006, p. 123-124
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necilend, ale podvédomé utvari mysSleni pfijemce a nabizi ,,produkt* politického obchodu. Jde
napfiklad o Casté zobrazovani osob (napf. soucasny prezident Spojenych statll americkych
Barack Obama), neustalé zminovani firem v souvislosti s ekonomikou (napf. automobilové
zavody v USA), omilani nazv( politickych stran (napf. demokraté a republikani v USA,
labouristé ve Velké Britanii, CSSD - Ceska strana socialné demokraticka a ODS - Obéanska
demokraticka strana u nés atd.). To s sebou ale pfind$i nejen propagaci a pozitivni reklamu,
ale i mozny negativni vliv (napf. neddvéra v automobilky v USA, odpor k neustale
vnucovanym obrazdim a nazvdm apod.).

Jak jiz bylo feceno, pravdépodobné nejvétsi silu ma v politickém marketingu televize.
Neni ale zdaleka jedinym prostfedkem k ovliviiovani, Ize dokonce polemizovat o jejim
prvenstvi. Existuji klasické prostfedky jako noviny ¢€i rozhlas, jejich Gcinnost vSak neni
dostatecné vysoka - televizi i rozhlas vypneme, noviny po pfeteni vyhodime (u rozhlasuje
toto tvrzeni sporné - nenapadné ovliviiuji mysl pfi Fizeni nebo Zehleni; televizi také ne vzdy
sledujeme a pouze poslouchdme - napf. pfi vafeni). Jsou zde ale dalSi moZnosti, které nas
»indoktrinuji*“ neustale - letaky, billboardy, plakaty, broZury, stranické asopisy, transparenty
(prezidentskd kampan v USA - celosvétové znamé heslo ,,Change we can‘ vitézného
Baracka Obamy), reklamni pfedméty (tricka, plakety, Cepice - opét nejvyraznéjsi v mamuti
prezidentské kampani v USA), reklama na prostfedcich hromadné dopravy, internetova
reklama (webové stranky politickych stran, samotnych politikd, profily na socialnich sitich
typu Facebook apod.), ale i telemarketing (zejména v USA) & dopisy a e-maily voli¢fm.”
Osobni kontakt s politikem ¢i jinak vefejné c¢innou osobou neni vyhledavan, pfestoze
z chovani a vyjadfovani bez pfipravy lze vycCist mnohem vice neZ z peclivé pfipravenych

reklamnich material(.24

2.3 Propaganda a politicky marketing

., V8echny nedemokratické rezimy vnimaji médiajako jeden z podstatnych prostfedkd,
sjejichz pomoci mohou napliiovat vlastni cile, a sou¢asnéjako jeden z klicovych rizikovych
faktorli, ktery mUze rezim ohrozit. “5 Tyto rezimy tedy vyuZivaji média jako prostfedek

k Sifeni ideologie a propagandy, zaroven je ale kontroluji a nemohou se obejit bez cenzury,

Z Ibid., p. 125 (tab. 1: Techniky politické propagace)
2 1bid., p. 142
5 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spoleénost. Struény tvod do studia médii a medialni komunikace.
Praha: Portal, 2003, p. 156
19



ktera potlacuje pfirozenou svobodomyslnost Zurnalismu. Propaganda bohuzel b&hem historie
ziskala pejorativni nadech, a bohuzel se jej nikdy nezbavila, pfestoze plvodné se jednalo o
oficialni pojmenovani uskuteéiovani zajml (pfesvédcovani, sifeni ideji), a druhl propagandy
je mnoho (nejen politicka a véleénéze). | demokratické staty mély ministerstva propagand'y,27
nebo Ggink( propagandy alespoi vyuzivaly: ,,...v USA béhem prvni svétové valky pouzivala
vykonna moc v hojné mife rlizné techniky propagandistického plsobeni, jejichz cilem bylo
»koupit si* pFizen vefejného minéni, coZz mélo stvrzovat zapojeni americkych sil do
vojenskych operaci. “ Nelze si nevSimnout podobnosti mezi propagandou a politickym
marketingem, coZ potvrzuji i odbornici: ,,V mezivaleCné éfe ziskaly v Evropé neblahou
proslulost pravzory marketingové terminologie: propaganda, presvédéovdni a ideologie. wes
Rozdil mezi nimi je nésledujici: ,,Na rozdil od propagandy, ktera povaZuje produkt za
neménnou véc a potieby adresatldl za materii nestalou, jiZz je mozné usmérnit podle cill
producenta, marketing povazuje produkt za véc tvarnou, kterou je zapotiebi pFizplsobit
potfebam konzumenta. “30 V tom je vSak skryto nebezpeci, které si zaslouzi nasledujici citat:
politicky marketing s mySlenkami Zongluje - pFedstavuji pro néj pouhé funk&ni prostredky,
které lze ve spravny Cas zapojit, podle podoby vefejnych nélad, aby byla ziskana podpora...
Jestlize propaganda se pfece jen organizovala okolo néjakych ideji, politickému marketingu
jsou ideje lhostejné a jeho smyslem je prosadit k moci néjaké lidi. Spostoji vychazejicimi
zpropagandy Slo diskutovat, samotnou propagandu Slo demaskovat; jak ale diskutovat
spostoji zaujimanymi Cisté pro vyvolanipozitivni odezvy? ... UCime se podrobné znéat vSechny
triky, které propagandy minulych rezim{ uZivaly, a ani jsme si nevsimli, Ze jsme logiku

propagandy ustavilijako zdklad politiky nasi doby. “*

% Ibid., p. 157
27 Priloha €. 1, p. 46
BJABLONSKI, Andrzej W. a kol. Politicky marketing. Uvod do teorie a praxe, p. 29
2 Ibid., p. 29
D Ibid., p. 31
3l Priloha €. 1, p. 46
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3. MédiaVv mezinarodni politice

Na spole€enské trovni maji média nepochybné velkou roli, ale jejich prava podstata a
sila tkvi v mezindrodnich vztazich, v politické interakci mezi staty. Jak jiz bylo Fe€eno,
politika a média se navzajem potfebuji, z éehoz vyplyva také fakt vzajemného plsobeni a
ovliviiovani, takze je nelze od sebe striktné védecky a technicky oddélit. Soustavny

oboustranny tlak je nutno vnimat jako celek, coz naznauje néasledujici podkapitola.

3.1Role médii v mezinarodni politice, vliv na ni a vice versa

Z mnozstvi pravidel, ktera radi diplomatdim a politikim pohybujicim se v mezinarodni
sféfe, jsou velmi dllezitd predev§im dvé: nikomu nevéfit a davat si pozor na jazyk.
Lingvistika ma v politice vibec velky vyznam, pfestoZe je akademiky toto spojeni spiSe
opomijeno®. Pravidlo (ne)dlvéry je zde dllezitéjsi a ma mnohem hlubsi vyznam. Jak lze
délat pravdivé a pokud moZzno objektivni zpravodajstvi o mezinarodnich otazkach, kdyz
informace nemU(zZeme povaZzovat za objektivni a pravdivé ani od zdroje, ani od novinare,
protoze samotny proces shromazdovani informaci je selektivni, tzn. vysledny efekt musi
nutné byt subjektivni ? S otdzkou objektivity a pravdivosti souvisi hlavni otazka pro
zurnalistu: na Ci strané je. Tuto otdzku je dobré si zodpovédét, ale dale by méla byt zapuzena a
navrat k ni by si mél jednotlivec dovolit pouze v soukromi. BohuZel ale neni v lidské
pfirozenosti chovat se jako chladny stroj bez nézoru.34 Problematiku spojujici problém
subjektivity i jazyka spojuje ilustrativné néasledujici véta tykajici se konfliktu v Severnim
Irsku: ,, Were those who made the bombs terrorists or freedom fighters? “®% Objektivni
odpovéd je velmi sloZitd. Subjektivni jednoduchd - zalezi na pfisluSnosti k té ¢i oné strané
konfliktu.

Vratme se ale k roli médii. Jak jiz bylo uvedeno vySe, média, resp. tisk hral velkou
roli ve stranické politice, a mél velky vliv na Sifeni programu strany Ci jejich nazord. Takto

pracoval pro rlizna hnuti za nezavislost, ale také pro diktatory v Evropé. Nebyt novin jako

Volkischer Beobachter v Némecku v mezivaletném obdobi, neni jisté, zda by historicky

P Vyjimkou je tato prace - HOFFMANNOVA, Jana; CMEJRKOVA, Svétla (eds.). Jazyk, média, politika.
Praha: Academia, 2003
BTAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 18
34 Nabizi se srovnani s praxi advokata, pro néhoz je ¢asto tézké, ne-li nemozné, ma-li zastupovat klienta, sjehoz
po¢inanim nesouhlasi, a pokud tak ugini, mlZze mu to pFinést mnohé tézkosti sjeho vlastnim nazorem, ¢i
dokonce identitou.
$HSEYMOUR-URE, Colin. Political impact o fmass media. London: Constable, 1974, p. 46
21



triumfujici nacismus nakonec mél vibec valnou podporu. Strhnout na sebe roli médii je
nepochybné jednou z vysoce cenénych dovednosti v politice jak domaéci, tak mezinarodni.
PfestoZe v dlouhodobém historickém horizontu jeho snaha nakonec vyS$la vnivec¢ aje vniméan
jako strdjce ,,americké ostudy“ ve Vietnamu, Lyndon B. Johnson, americky prezident, dle
Ustavy nedobrovolné (ale ne nechténé) dosazeny do této funkce, se snazil odvratit kritiku na
jeho osobu zaméstnanim médii jinymi tématy tak, aby nevénovala pozornost senatoru Robertu
Kennedymu, ktery proti Johnsonovi pfipravoval velky proslov. PfiliSnd pozornost médii (i
kdyz priméarné tkvél problém v celé akci) se vymstila i senatoru Joe McCarthymu, zndmému
diky nespocCtu vySetfovani a slySeni konanymi v rdmci tzv. honu na carodgjnice, resp. osoby
povazované za komunisty Ci podezielé ze spoluprace snimi, €i dokonce Spionaze v jejich
prospéch. NepodloZené, populistické osoCovani nékdy i vlastnich kolegli béhem televizi
prenaSenych konfrontaci vedlo kjeho padu. K tragickému vyGsténi mezinarodni situace
v mezivalecném obdobi vSak vedla nelnavna podpora politiky appeasementu ze strany
britského pfedniho deniku The Times. Podle Colina Seymour-Ureho neexistoval
,.presvédcenéjsi podplirce appeasementu nez The Times“9. Absence kritiky a neustala
podpora vedla k celospoleCenskému konsensu o spravnosti tohoto postoje, ktery se projevil
jako osudovy nejen pro tehdejsi Ceskoslovensko (Mnichovska dohoda je povaZovana za
vrchol usmifovaci politiky a zaroven jeji pad v podobé okupace Ceskoslovenska), ale také
Rakousko (AnschluB), Polsko (zafatek valky) a v neposledni fadé i Britanii (napadeni a
bombardovani souostrovi némeckou Luftwaffe, vzduSnou silou Wehrmachtu, béhem vélky -
tzv. bitva o Britanii). Neméné osudovy se dnes jevi dopad medialniho pisobeni v iranu
béhem islamské revoluce ke konci 70. let. O té se nékdy hovofi jako o ,kazetové“, protoZe
Sifeni nahravek s projevy ajatollaha Chomejniho pfispélo k radikalizaci ob&an(l a naslednému
Uspéchu revoluce.4

Objevuji se vSak i opacné nazory, podle kterych je role médii v mezinarodnich
zalezitostech pfecenovana nebo dokonce Ze padd médii je nevyhnutelny vzhledem kjejich
personalizaci skrze digitalni tok informaci, ze kterého si sami vybirdme, o ¢em chceme védét

vice a co nds naopak nezajima.4l Zatim se vSak zda, Ze tomu tak nebude. Pouze fakt, Ze co

% Ibid., p. 52.
37 Ibid., p. 55. Srovnej RAMONET, Ignacio. Tyranie médii. Praha: Mlada IFonta, 2003, p. 43
3B Ibid., p. 58.
D Ibid., p. 68.
4 BURES, Jan. Globalni informacni revoluce a role médii v arabském svété. Mezinarodnipolitika. 2006, ro¢.
XXX, €. 7., p. 9 nebo TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since
1945, p. 50
4 CRICHTON, Michael podle TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the
Media since 1945, p. 193.
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neni v médiich, jako by se nestalo (a modifikace kdo neni v médiich, jako by nebyl) mluvi za
vse. Filozof a sociolog Jifi Bystficky to popsal nasledovné: ,,Diskurspolitiky se v sou¢asnosti
stava predmétem aktivni reflexe obcanl teprve tehdy, bézi-li soucasné v rezimu masmedialni
reference...Dochazi tak kzvlastnimu jevu, totiz ksituacim, kdy akty politické vdle jsou
ukazany a stdvaji se transparentni i pro obcany nebo voliCe tehdy, jsou-li pFendSeny
medialnimi systémy jako zaznamenané. “42 Podle odbornika na mezinarodni komunikaci
Philipa Taylora je typickym pfikladem kubanska krize. V dobé, kdy neexistovaly komeréni
satelity, bylo relativné jednoduché uchrénit pfed vefejnosti informaci, Ze sovétské rakety jsou
na Kubé jiz pfipraveny, a tak zabranit panice. Dnes by se tuto informaci dozvédéla média
pravdépodobné ve stejnou dobu, jako vlada, a krize by méla pravdépodobné vyhrocengjsi
charakter.43 Na druhou stranu, kdyby sovétskd média v€as a podle Gorbatovem deklarované
glasnosti informovala o katastrofé v Cemobylské jaderné elektrarng, mohly se zemé
toxikované jadernym spadem alespon pfipravit a ne se o celé situaci dozvédét az ze
zahrani¢nich médii, kdyz uz nebylo mozné to ,ututlat“.44 Nejen v této mezinarodni zalezitosti
se uplatnilo radio, i pfes existenci televize, mnohem vice. Filmové produkce ze Zapadu se
nedostavalo 5 ale zachytit viny zahrani¢nich rédii bylo jednodussi. Radio Svobodnéa Evropa
(Radio Free Europe - RFE), Radio Svoboda (Radio Liberty, dfive Radio Liberation =
osvobozeni) ¢i Hlas Ameriky (Voice of America - VOA) podle mnohych pfispély
k postupnému kolapsu komunistického bloku tim, Ze ,,ukazovaly* lidem zapadni civilizaci
takovou, jaka skutecné byla, v pravdivém svétle.

Nejvétsi hrozbou pro harmonicky vztah médii a mezinarodni politiky se vSak zda
filozofickd teze o uspéchanosti doby, jejiz tempo urCuje vSechny cinnosti, a snimi i
zpravodajstvi: ,,..., nepfetrzitd pozornost médii ovSem nuti politiky reagovat s minimalnim
zpozdénim, Casto bez moZnosti hlubSich analyz. “46 Jinak feCeno, réeni nejdfive méF, potom
feZ obracené naruby. Nejen lidské souziti, ale i mezindrodni politika stavi na komunikaci. A
ta v souCasnych médiich pokulhdvda, protoZe je zhusSténa tak, aby se veSla do nastavenych
(Casoprostorové Gzkych) mantineld: ,, The kind offoreign policy issues which the media seize

upon - wars, crises, famine, disasters and the like - are invariably infinitely more complex

£ BYSTRICKY, Jifi. Média a diskurs politiky. Mezinarodnipolitika. 2006, ro¢. XXX, ¢&. 7., p. 4-5
B TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 41
4 1bid..p. 51.
4V 50. letech se v8ak diskutovalo o tom, Ze hollywoodska produkce uskuteériuje MarshallCv plan ideji, tzn.
jejich vyvoz a pomoc totalitnim statlim skrze tyto ideje. Dokonce se uchytilo prohlaseni ,,Kacer Donaldjako
svétovy diplomat!“viz Ibid., p. 45.
46 ANYZ, Daniel. ,,Efekt CNN* aneb Jak média zkracuji rozhodovaci procesy ve svétové politice. Mezinarodni
politika. 2006, ro¢. XXX, & 7., p. 8
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than the media can ever possibly convey in the time and space available to them. “47 Tato
situace je vSak Zzivnou pddou pro nedorozuméni. Vrcholem je totdlni zdména vyznamu:
»oimplification masquerades as complexity, illusions masquerade as reality, texts
masquerade as context and quantity masquerades as quality. <48

Zaroven je tfeba Fici, Ze ruku v ruce s nedostatecnou informovanosti 0 mezinarodni
politice jde i nezajem o ni (pouze pokud pfindSi emotivni obrazy, ale takové byt pfeci nem4,
jde o disciplinu, ktera vyzaduje rozvahu!). A jaka je poptavka, takova je i nabidka. Pro
zainteresované jsou zde specialni pofady a magaziny (Foreign Affairs, Newsweek), ty ale maji
jen malé publikum. Jak fika Taylor, ,,Foreign affairs are quite simply foreign and, with the
spectre of nuclear confrontation diminishing with the collapse ofthe Soviet Union, they are
perhaps becoming even more so. ‘49 Pro média je zajimavy konflikt, ne jeho FeSeni, a tak se
diplomacie dostava na okraj zajmu. Z povahy médii neni na vSechny udélosti ¢as ani misto.
ZvIasté v zahrani¢ni politice hraji roli napf. ndklady a bezpecnost zpravodaje v konfliktni

oblasti, a ,zajimavostni“ hodnota informace, kterou zprostfedkovava. A pokud hodnota

nepfevazi nad ostatnimi vydaji, je zprava ze sdélovacich prostfedk( vyfazena.

47 TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 75
8 1bid., p. 13
£ Ibid., p. 71-2
5 NapF. o Nahornim Karabachu nebo Sudanu je slySet ojedinéle.
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4. Média,konfliktavalka

Snad zZadna udalost nepfitahuje pozornost médii tolik jako tragédie, lidské utrpeni Ci
smrt. VSe lIze pozorovat napfiklad u pfirodnich katastrof ¢i teroristickych utokd, ale zejména
béhem ozbrojenych konfliktd a otevienych valec¢nych boju.

Propojeni zpravodajstvi a politiky ma dlouhou tradici. Klidna politicka situace vSak
neni pro média zajimava, protoze se ,,nic nedéje” (pokud je vs$ak klid na politické scéné viibec
mozny). Naopak konfliktni situace, problémy, aféry, mezinarodni napéti a samoziejmé valky
jsou pro média nevycerpatelné Zivnou pldou. Prvni zahraniéni zpravodajové se nevydavali do
vzdalenych zemi objevovat jejich krasy (tuto cinnost prenechali cestovatelim a
dobrodruhim5l), ale spravovat svoji domovinu o politickém déni ¢i ozbrojeném stfetu v dané
lokalité (napf. jiz zmifovani rakousko-uher§ti vale€ni zpravodajové z evropskych ohnisek
konfliktl v 19. a na poc¢atku 20. stoleti).

Interakce mezi zpravodajskymi prostfedky, vladnimi Ciniteli, armadou a v neposledni
fadé i obyvateli valkou postizenych oblasti se fadi mezi jednu z nejzajimavéjSich oblasti
akademického z&jmu o média vjejich souvislosti s politikou, a to zjednoho z&sadniho
divodu, ktery shrnuje nasledujici citace: ,,Extreme cases may thus help us reflect more

critically on everyday practices. “**

4.1 Teorie

Jaka je vlbec role médii ve valce, na ¢em zavisi? Podle Jekatériny Balabanové na
politické souvislosti konfliktu, zdrojich, schopnostech a politické sile zaujatych hracl, vztahu
mezi tiskem a kazdou ze stran, vefejném minéni a schopnosti Zurnalistl ziskat pfistup na
bojisté.~3 Pokud je cil akce jasny, ma silné zazemi, je vefejné zndmy a ma podporu verejnosti,
maji média tendenci ho svou ¢innosti podporovat. Pokud tyto podminky chybi, G¢el ma slabé
zéklady a nizkou jak vefejnou, tak i oficialni podporu, mGzou mit média na chovani vladnich
Cinitell v takové situaci velky vlive4, protoZe jsou schopna navrhnout feSeni a vést akci

Z pozice své potencialni moci.

51 Nutno podotknout, Ze valeény zpravodaj je svym zplsobem také dobrodruh.
5 CARRUTHERS, Susan L. The Media at War. Communication and Conflict in the Twentieth Century.
Houndmills, Basingstoke, Hampshire, New York: Palgrave, 2000, p. 13
B BALABANOVA, Ekaterina. Media, Wars and Politics. Comparing the Ineomparable in Western and Eastern
Europe. Hampshire: Ashgate, 2007, p. 18
54 Ibid., p. 19
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Casto se vSak také hovofi o jiné, a to mnohem zavazné&jsi roli médii - ze konflikty sama
vytvareji. Jakym zplsobem toho ale docili? Odpovéd je zcela jednoducha - samotny fakt, Ze
si nékterého problému ¢&i jiz vzniklého konfliktu vSimnou a rozhodnou se jej uvefejnit,
predpoklada vytvareni takového konfliktu pravé pro jeho zviditelnéni. Kdyby propadl sitem
jako mnozZstvi dalSich, nemusel by se teoreticky rozvinout, protoZe nepozornost nepfidava na
popularité, a jaky by to byl problém bez patficné medializace? Pfesny dlivod toho, pro¢ jsou
konflikty vytvarfeny, ale nezndme. Jak poznamenal Zdenék Zbofil: ,,Svét médii nepohlcuje
jenom svét valek a individualnich dramat zndmych politickych osobnosti. On si je vytvari,
Iépe FeCeno produkuje je k své vlastni potfebé, o které nevime, jakou ve skutecnosti je. “Bb
Ktéto predstavé ,vytvéareni valky“ vyznamné pfispél Edward L. Bemays, pionyr public
relations, ktery by byl dnes jisté povaZzovan za zkuSeného ,,marketingového stratéga“, jimz ve
skute€nosti opravdu byl. Jeho zasluhou byly v prvni poloviné 20. stoleti ve Spojenych statech
americkych cigarety povazovany za zdravéjsi nez sladkosti (znadma reklama na znacku cigaret
Lucky Strike je jeho dilem), a mimo jiné mél velky vliv na propagaci prvni svétové valky
v americké spolecnosti, démonizaci nepfitele a jiné praktiky, které hranicily az s fikci a
klamavou reklamou (Ci pfimo Izi). Jeho dlouhodobé plsobeni vsak fungovalo, a Ize pouze
spekulovat nad tim, jak by se celd americka spole€nost a jeji angazovanost ve svétové politice
vyvijela, nebyt Edwarda Bemayse, synovce Sigmunda Freuda, jehoz nezpochybnitelné
schopnosti proniknout do lidské mysli zfejmé zdédil. S pochybnou reklamou souvisi i dalsi
mozna role médii v konfliktech - jejich (ne)védomé zveliCovani pomoci lZivych svédectvi,
pomluv a obraz( krutosti, které se v médiich objevuji. ProtoZe G¢inkem takovych zprav jsou
emoce, je pro média velmi téZké jejich zvefejnéni odolat, protoZe vyvolani emoci je alfou a
omegou plsobeni médii na psychiku ¢lovéka. Typickym pfikladem jsou poutavé pfibéhy
z vale€nych z6n3 nebo nepravdivé informace o barbarstvi, jejichz Gkolem je rozvasnit davy
(z minulosti napf. Sifici se zvésti o krutosti némecké armady v Belgii béhem 2. svétové valky,
ze soucasnosti vzajemné osoovani mezi etnickymi Ciflany a Ujgury z neprokéazanych
zvérstev, které se udajné déji v ujgurské autonomni oblasti). ,, Objektivita je luxus mirového
obdobi“sl- tento citat pIné vystihuje jak pfedchozi, tak i ndsledujici Fadky (tykajici se mimo
jiné nepfesného €i netplného zpravodajstvi z vale€nych oblasti).

Jak jiz bylo feceno v dfivéjSich kapitolach, média mohou vladni moci slouZit pozitivné
i negativné (napf. jako prostfedek propagandy &i ,instituce* podkopdavajici statni autoritu).

Stat se vzdy bude snaZit ziskat alespoi zdanlivou legitimitu, a jako prostfedek kjejimu

% ZBORIL, Zdengk. Média a zahraniéni politika. Mezinarodni politika. 2006, rot. XXX, ¢. 7., p. 3

% RAMONET, Ignacio. Tyranie médii, p. 91

5 CARRUTHERS, Susan L. The Media at War. Communication and Conflict in the Twentieth Century, p. 6
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dosazeni mlze pouZzit i valeCny stav a média, aby silu statu a nutnost zneskodnit nepfitele
prosazovala mezi lidem, pro ktery se tak zvySuje statni autorita. Vyhra na tomto poli (a ve
véalce) znamena v tomto pfipadé potencialni nardst popularity a dlvéry, kterd samozfejmé
nemulze $kodit v povale¢ném volebnim obdobi. Zjednodus$ené Feceno - Uspéch ve vélce se
rovna Gspéchu ve volbach, a toho chce dosahnout kazdy politicky ¢inny subjekt.

Stejné tak, jak se statni moc musi naucit ovladat média, tak si je musi podmanit i
armada, aby ji Sla na tzv. na ruku. Nespoutana existence médii ve valce ve Vietnamu je
dostate¢nou pouckou pro vSechny armady zemi operujicich v néjakém konfliktu, a nesmi se
opakovat. Z modernich konfliktd a jejich pozorovéani se zda, Ze armada je mnohem lépe
pfipravena, aby zvladala pozornost médii a uméla je vyuZzit ke svému prospéchu. Vojaci maji
k dispozici mnohem lepSi vybaveni a jsou vycvieni na terénni operace, ne tak reportéfi.
Vojsko se pohybuje moznéa na cizim Gzemi, ale je vice €i méné ve familiarnim prostfedi, ve
»Svém Zivlu“. Reportéfi mnohdy ani netusi, co na poli valky oCekéavat, a mimo jiné jsou na
armadeé zcela zavisli, co se tyka pobytu, pfesunu z mista na misto, stravy a zejména informaci.
Arméda ma tedy moznost medialni popis a zobrazeni valky silné ovlivnit, a také to pro svoji
vlastni potfebu a bezpe€nost jisté déld&. MozZna ale ani nemusi - reportér ziska pocit
soundlezitosti s armadou, chape jeji ¢innost, a hrdzy, které mozna vidi, ho nuti byt svym
vlastnim cenzorem. Obijektivita jde v drsném a emotivnim byznysu jménem valka stranou.
Z redakce lIze moznd vytvofit fundovanou vypovéd bez subjektivniho zabarveni, z mista
horkého konfliktu jen stézi. Vyhodou redakéni prace je klid a moZnost objektivniho néhledu,
velkou nevyhodou je ale absence vlastni zkuSenosti, sice moZna subjektivizujici, ale
pfindsejici vétsi spektrum pohled( a informaci.

Zcela odlisny je vztah reportéra k valce vedené jeho ndrodem nebo valce, ve které jsou
prislusnici jeho statu zapojeni, a ke konfliktu, ve kterém neni osobné zainteresovan, ktery ho
neohrozuje. Jakmile se na né¢em osobné podilime, ziskava to pro nas jiny vyznam a rozmér.
Proto maji média tendenci podporovat vlastni vojaky: ,, They are not uncritical in this support,
but when ‘our boys’ are fighting, the instinctive reaction ofpress and public alike is to
support them“.5* Je proto pochopitelné, Ze podani takového konfliktu je nachylné k cenzufe, a
jiné valky, které se nas osobné netykaji, budeme mnohem vice schopni zpracovat objektivné.
Z toho ovSem bohuzel vyplyva i fakt, ze o problémy, které se nas netykaji, se nebudeme
zajimat, nebo alespofi ne tolik jako o ty, které na nas doléhaji. To znamena opomijeni

konfliktl jinych, dokud se jich osobné nezt&astnime.

BTAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 105
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4.2 Problematika medializace

Uvodem jedna citace: ,,For once a war breaks out, it is not always immediately
apparent that infact two wars start to take place: the 'real war’, in which real people die,
and what might be termed the 'media war', in which the realities ofwar, such as death and
destruction, are both distant and distanced form a non-participating mass audience by the
very nature of the media as mediator. “® Tento citat pfesné vystihuje jedno ze zasadnich
dilemat zprostfedkovani informaci - Ze totiz samotny akt zprostfedkovani znamena ne
zrcadleni situace, ale jeji pozménénou reprodukci (jak jiz bylo fe€eno vySe). V konfliktni
situaci Ci valce je tento UCinek jeSté zesilen, nehledé na dalsi aspekty informovani, které
ztéZuji situaci jak médii, tak i armady €i vlady zemé zapojené do ozbrojeného stfetu.
vyzaduje pro svlj Uspéch publicitu, ale druhy naopak vysoké utajeni. To by ovsem znamenalo
naprosté vylou€eni médii z vale€nych operaci i konfliktnich oblasti. Tak tomu zatim neni, ale
nesmeéfuje vzajemny vztah médii a armady pravé k takovému omezeni skrze ovladani médii
politikafenim a armadou tak, aby slouzila v jejich prospéch? Na druhou stranu jsou média
potfebna pro zajisténi podpory pro valecné akce. Tento problém shrnuje pfesné Jekatérina
Balabanova: ,,It enables policy makers to get public supportfor operations but at the same
time exposes information that may compromise operational security. “6

Dal$im zjevnym problémem je, Ze navzdory nazordm nékterych akademik(, ktefi
tvrdi, Ze vélkaje dokonalym materidlem pro média (vyboCuje z normalu, je ak¢ni, emotivni),
je samotné vedeni valky vlastné nezajimaveé, az nudné: ,, ...most combat veterans testify to the
veracity oftwo majorfeatures ofwar: long periods ofboredom, punctuated by unimaginable
brutality. Neither of these characteristics is particulary conducive to the business of
journalism. The result is that the reality of war invariably is largely absentfrom the media
record. “6l Jak tedy reportovat valku? Realita valky (otupujici nuda stfidajici se s brutalnim
vrazdénim) neni pfijatelna v takové podobé, vjaké ji zahrani¢ni zpravodajové vidi a prozivaji.
Je potfeba ji ,cenzurovat“ v zdjmu vefejné podpory a zisku vydavatelskych spole€nosti,

protoZe ,,jen politika medializovana, tzn. politika, kterou média 'fadné' zpracovala tak, aby

5 Ibid., 119
6 BALABANOVA, Ekaterina. Media, Wars and Politics. Comparing the Incomparable in Western and Eastern
Europe, p. 9
6l TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 102
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byla polknutelna vefejnosti, jen takova politika je udélatelna. “62 Jak ale takovou potfebu
skloubit se zvySujicim zadjmem vefejnosti dozvédét se vSe a pokud mozno pravdivé? Existuje
ale i zcela jiny uhel pohledu, ktery se po zkuSenosti s valkou ve Vietnamu@3 prosazuje ve
svété ¢im dal tim vice, a to odmitani krvavé reality nejen valek, ale i naturalistickych zabér(
z déjist pfirodnich katastrof, tyrani zvifat apod. Problém, ktery zde vyvstava, je nasnadé - pro
koho tedy média pracuji, kdyZ ne pro vefejnost? Philip Taylor to vidi nasledovné: ,,If they
work with the military to provide only that information which the military wants to see
released, they are, by definition, working as propagandists on behalf of the military.
Moreover, ifthat information coincides with what the public wants to hear, they are providing
propaganda to apublic which wants thatpropaganda. How differentfrom apropaganda state
is this?“64 Nadto, vale€na ikonografie, znama z valek dfivéjSich stoleti (patriotismus,
hrdinstvi, muZnost, sila, vitézstvi atd.) ani nedovoluje zobrazovat hrizy valky tak, jak jsou,
protoze by naruSily jeji obraz6b, jeji ideal ,,krasy“. Prikladem podkopani této tradice je pravé
medializace valky ve Vietnamu. VIady i armady se vSak ve Vietnamu poucily a uz nikdy se
zadny dal3i Vietnam neopakoval.6

Dilema mezi informovanosti za cenu znechuceni nebo ,sladkou nevédomosti“ méa
bohuZel pokracovéani. Clovék je neuvéfitelné pfizplsobivy tvor a je schopny si zvyknout
téméF na cokoli. To vtomto pfipadé znamend, Ze Casté vystavovani publika hororu valky
mdze vést kjejich imunité vici krvi a mrtvolam na obrazovce, takZze smrt se nutné jevi jesté
vzdalenéjsi a vlastné bezvyznamnd, coz urcité neni spravné. Jiny Uhel pohledu na véc je ten,
Ze pokud je ndm naopak valka pfedstavovana jako hra bez obéti, mlzZe to vést k totalni ztraté
vniméni valky jako néfeho Spatného, ¢imzZ jisté je: ,,As a result of this homogenization of
coverage of conflicts - bloodless and largely devoid of any real sense of death and
destruction - the audience can be desensitized to the tragedy and horror ofwar = Neni tedy
jasné, jestli valku vibec ukazovat, ajestli ano, tak s obét'mi nebo bez nich?

\ dnedni dob& mamuti medidlni konkurence je velmi téZzké objevit a informovat o
néjaké novince, aniz by siji nevSimli ostatni. Tlak na Zurnalisty, aby pfisli se zpravou prvni,
%2 MOLLER, Ivan. Kolik médif snese (&i si mize dovolit) demokraticka spolegnost? In NEMEC, Jan;

SUSTKOVA, Markéta (eds.). 3. kongres &eskych politologi Olomouc 8. -10. 9. 2006. Praha: Ceska spole¢nost
pro politické védy, 2006, p. 687
& Valka ve Vietnamu byva v zahrani¢ni literatuie oznacovana jako ,,uncensored war*“nebo také ,,living-room
war*, protoZe jeji necenzurované zabéry byly prenaseny televiznimi vysila¢i kazdy ve€er do americkych
domaécnosti.
64 TAYLOR Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 138-139
& Ibid., p. 103
6 To mélo ijiné dlvody, které budou osvétleny v podkapitole 4.3.1. RAMONET, Ignacio. Tyranie médii, p. 39
67 THUSSU, Daya Kishan. Live TV and Bloodless Deaths: War, Infotainment and 24/7 News. In THUSSU,
Daya Kishan, FREEDMAN, Des (eds.). War and the Media. Reporting Conflict 24/7. London, Thousand Oaks,
New Delhi: Sage, 2003, p. 124
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Usti v nedostatecné a ochuzené informace, cozZ v pfipadé ozbrojeného konfliktu mlZe pfinést
velké diplomatické problémy. Neovérené zpravy zaloZzené na spekulacich vznikaji i nutnosti
naplnit 24 hodin vysilaciho ¢asu non-stop zpravodajskych kanald: ,,Given the demands of a
24-hour new cycle, reporters may find it difficult to obtain sufficient material to fill the
airtime. In the absence ofany new information on an unfolding event and tight control in the
name of security, journalists may sometimes use unattributed sources, indulge in idle
speculation or produce slanted reports influenced by rumour...In such situations, reporters
tend to use almost any new information, even remotely connected to the story, in order to be
first with the news to beat rival networks. “Zdéa se, Ze média ¢asto val¢i vice sama mezi sebou
nez v poli s vojaky. Novinkou neni ani pfebirani informaci od elitnich zpravodajskych kanall
a informacnich agentur, coz je ddvod, pro¢ mnoha média zaujimaji podobny postoj v mnoha

krizovych situacich.e

4.3 Média ve valce

Jak jiz bylo zminéno, média pomahaji udrzovat verejné minéni naklonéné valecnym
operacim a tim i udrZuji podporu akce. Jistym zplsobem tak vytvareji souhlas s valkou. Toto
plsobeni nazvali Edward Herman a Noam Chomsky ,,Manufacturing Consent® tedy
vytvafeni souhlasu.@ Casto jsou ale pres svoji silu a vliv kratka na odhaleni pravé podstaty
nékterych konfliktd. Jsou (ne)védomé vyuzivana napf. k propagaci intervence ne
z demokratickych dlvodd, ale proto, Ze v cilové zemi se nalézad obrovské mnozstvi
nerostnych surovin (napf. valka v Afghanistanu v roce 2001 ma slouZit k otevieni pFistupu
k zdsobam ropy). Ekonomické ddvody pro vedeni konfliktl a vélek jsou nesporné castym
argumentem pro, ale také se odehravaji (pro vysoké utajenf) spfée v roviné spekufaci.”

Nepochybné vysokou roli hraji ve vélce vSechna média, zajimavou pozici vsak
zaujimd film. DokaZe vyvoladvat silné a dlouhodobé emoce, lidé si jej pamatuji, a tak
napomahad medializaci konfliktu ve vS8ech jeho fazich - pfed vypuknutim, béhem néj i po
podepsani mirové smlouvy. Jednim z nejznaméjsich predvalednych opusd je Triumf Vdle,
natoCeny dvorni rezisérkou Adolfa Hitlera Leni Riefenstahl v roce 1935, pouze rok pfed
daldim propagacénim ¢inem T¥eti RiSe, olympijskymi hrami v Berliné roku 1936. B&hem valky
Ibid., p. 121
@ Tak se jmenuje ijejich spole¢nd kniha- HERMAN, Edward S.; CHOMSKY, Noam. Manuacturing Consent.
The Political Economy o fthe Mass Media. London: Vintage, 1994
P Vyuziti médii z politicko-ekonomickych dlvodl se nazyva politicka ekonomie médii, kterou se zabyvaji

Herman a Chomsky.
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se Casto na film nenaché&zi Cas ani prostfedky, ale pfedvalecné filmy stali pro udrZeni véale¢né
~moralky“. Nejrozsahlejsi arsenal filmG vznikd ale aZz po skoncéeni konfliktu, pro jeho
pfipomenuti, pfipadné vyrovnani se shrlizami valky. O valkach samozfejmé pojednavaji i
dokumenty, vyro€i zobrazovana v televizi nebo rozebirand v novinach, ale GCinek filmu je
nepopsatelné vyssi. Bohuzel se ale ve valné vétSiné valka glorifikuje a predstavuje jako
heroicky €in. Jen nékteré filmy ukazuji valku syrovou, tedy takovou, jaka ve skutecnosti je
(napf. Pad Treti RiSe, Zachrafite vojina Ryana ¢&i €ast filmu Forrest Gump vénovana
Vietnamu). Opravdu hrdinské jsou sovétské vélecné filmy, toCené zhusta béhem 70. let
minulého stoleti (napf. HoFicisnih, ...ajitrajsou zde ticha - nominovan na Oscara).

Nejlépe lze v3ak porozumét roli médii v napjatych diplomatickych a vale¢nych

situacich skrze konkrétni pfiklady, jimZ se bude vénovat nésledujici podkapitola.

4.3.1 Role avliv v konkrétnich oblastech (Vietnam, Persky zaliv, Kosovo, Ce&ensko,
Blizky vychod, Afghanistan, Irak)

VySe uvedené konflikty jsem si pro analyzu vybrala proto, Ze jsou nejznaméjsi, a kazdy z nich

je nécim specificky (viz néasledujici fadky).

Vietnam "™

Vietnam bez skrupuli odhalil nékteré aspekty chovani jednotlivych aktérl, a jakoZzto
extrémni pfipad mdze v lecCems poudit. Americkd média se zorientovala rychle, protoZe o
vélce v Laosu a KambodZi uz se tolik neinformovalo, pfestoZe dotvofily trio valek v IndocCing,
troji fiasko americké arméady, vladu nevyjimaje.

Valka ve Vietnamu pfedstavuje mezi ostatnimi pfiklady original, mytus a také dala
vzniknout spojeni ,,vietnamsky syndrom*. Uz bylo feeno, Ze to byla prvni necenzurovana
véalka, jejiz obrazy byly promitany na televiznich obrazovkach v kazdé americké doméacnosti,
kterq si ji mohla dovolit. Také ukazala, jakou moc maji média, a predevsim televize,
zazivajici svllj zlaty vék. MozZna pravé proto se o Vietnamu $ifi zazity mytus, Ze média skrze
svoji moc prohrala valku, protoZze po ofenzivé Tet z roku 1968 zacala psat vice kriticky a
reflektovala negativni nalady ve spolec¢nosti. Podle Taylora (ktery souhlasi se specialistou na

medializaci valky ve Vietnamu, Danielem C. Hallinem) to vSak nebyla média, kdo véalku

7L Asi nejobsahleji se studie vénujici se médiim v kontextu s valkou zabyvaji valkou ve Vietnamu, protoze
barvité ilustruje chovanijak politik{, tak i Zurnalistl a armady, a pIné tim predklada precedens a navod, kudy
ano a kudy ne.
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prohrdl. Ona pouze reagovala na pesimistické nalady a obrat v elitnich politickych kruzich
ohledné dal$iho vedeni valky . Nadto je tfeba Fici, ze rok 1968 byl celosvétovym revolugnim
rokem - vznikala Nova levice (New Left - celosvétovéa socialisticka organizace), komunistické
rezimy ve vychodni Evropé zazivaly svoje dalS§i vyznamné krize, probéhla invaze do
Ceskoslovenska, odehravala se sexuélni revoluce, mladeZ se boufila za lepsi Zivotni
perspektivy a svobodny Zivot (hnuti Hippies) - takZe za takové situace nebyla valka Zadoucim
nejvétSiho krveproliti 20. stoleti a v ovzdusi studené valky. Je tedy zfejmé, Ze svadét vinu za
prohranou valku na média je irelevantni. Jsou zde ale i dal$i argumenty, napf. imunita v0ci
vélce vznikla neustdlym zobrazovanim valky vjeji naturadlni podobé, ktera sama mohla
znecitlivét lid ¢i ho dokonce obratit proti valce, a média, resp. televize, vtom nemusela hrat
zadnou roli. Nadto s prodluzujici se Gcasti Spojenych statd ve valce se zapojovalo vice a vice
vojakd, a tim vice ob¢anl bylo néjak osobné zapojeno do valky (jako rodice, pfibuzni, znami,
nebo kamaradi zajatcl, zranénych nebo mrtvych vojakl), nehledé na to, Zze ze svych dani
platili horentni vydaje na valku.73 Jednim z dal$ich faktord, ktery mohl - kromé politického
obratu, délky konfliktu a jeho bezvychodnosti - vyznamné ovlivnit obrat vefejnosti proti
vélce, byl také fakt, Ze vizualizované hrlizy byly pachany spise Ameri¢any nez Vietnamci,
coz mohlo zbozné obCany Sokovat a poboufit.74 Zavér je v tomto pFipadé nésledujici: ,,In
short, we have a classic Case of shooting the messenger for the message being carried.
Because political opposition to the war increased, perhaps as a response to mounting public
opposition, the media merely reflected that - for which they, not the politicians, have been

id S

blamed.

Persky zaliv

Vélka v Perském zalivu mé stejné jako Vietnam pfivlastek ke svému nézvu, a to jako
prvni valka pfenaSena ,,live*, tzn. Zivé. Tim ale veSkera podobnost kon¢i. Valka v zalivu, jak
seji zaCalo fikat, napf. neméla Zadné viditelné obéti. Tzv. chytré zbrané (,,smart weapons*),
které byly v této valce pouzivany (vyznacovala se viibec nejmoderngjsi pouzitou technikou,
jak vojenskou, tak zpravodajskou), byly sestrojeny tak, aby zasahly pfesné svij cil, a mytem

této valky se tedy stalo to, Ze neméla Zadné obéti. Faktem je, Ze diky pouceni z Viethnamu uz

TR TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 109-110
BCARRUTHERS, Susan L. The Media at War. Communication and Conflict in the Twentieth Century, p. 152
7 TAYLOR, Philip M. Global Communications, International Affairs and the Media since 1945, p. 115
7% Ibid., p. 114
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byly tyto obéti transportovany pod pfisnym medidlnim embargem. UZ zminéna technicka
vybavenost zéroveni armady i médii a fakt, Ze valka byla pfenaSena Zivé, vyZaduje velké
nasazeni, které dokonale ilustruje tento citat: ,, During Operation Desert Storm in 1991, an
astonishing 1,500journalists swarmed to Saudi Arabia - more than the troop contributions of
most coalition members and three times the number ofreporters present on D-Day in 1944 -
with another 1,500 waitingfor accreditation by the time the war ended. ‘m Medialni maratdn,
ktery valka v Zalivu vyvolala, je zatim nesrovnatelny spozornosti médii vici dalsim
konfliktim, které pfitahly jejich zajem.

Nejvétsim problémem (a to nejen v pfipadé tohoto konfliktu) byla asi nedostate€na
informovanost reportérli, ktefi pak nekriticky pfijimali, co jim bylo Feeno arméadou a

politickym establishmentem, jako pravdu. Stali se z pozorovateld ucastniky valky. "

Kosovo

Balkan vzdy byl a stale je ohnivym mistem, co se tykd mezinarodnich konflikt( i
ob&anskych vélek, tzv. intra-state conflicts. Ddvod, pro¢ je nutné alespoil okrajové zminit
valku v Kosovu, je ten, Ze se o ni média zacala vice zajimat az ve chvili, kdy byla schvalena
intervence ze strany Severoatlantické aliance (NATO). Ta byla navic pFedstavena jako
primarné humanitarni intervence® kvili neutéSenym podminkam civilistl v Kosovu (jak
Srbll, tak kosovskych Albancl). NATO ale Kosovo primarné bombardovalo, coz vedlo
k devastaci prostfedi a podminky prostych lidi se pouze zhorSily. Média mozna neméla
dostateCné informace a lhala nevédomky, ale poté, co bylo zjevné, Ze to, co se déje v Kosovu,
rozhodné neni humanitarni intervence, se nic nestalo. Kosovo zlistdva ¢ernym obdobim

medialni akuratnosti.

(@]
¢

ecensko

Kavkaz je podobné jako Balkédn dlouhodobé nestabilni oblasti, hlavné pohrani¢ni
oblasti Ruska a Gruzie (Cecensko, Dagestan, Severni Osetie). DOvody jsou velmi zajimavé,
ale pro ucely této prace nenijejich rozbor nutny, ajisté by si vyzadal vice prostoru, nez by mu
mohlo byt poskytnuto.

% Ibid., p. 133

77 1bid., p. 116

8 lbid., p. xi-xii

M Toto slovni spojeni vyvolava nejasnosti. Copak mize byt vojenska intervence viibec mirova? Tak, jak ma

humanitarni pomoc byt?
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Valka v CeCensku se odehrala na pocatku 90. let 20. stoleti, tedy kratce po rozpadu
Sovétského svazu. V jeho ramci by byvala mohla zd{stat utajena, ale s pfichodem demokracie
a svobodnych médii to uZ mozné nebylo. Tato véalka ,definitivné naruSila uzavieny a peclivé
kontrolovany mezinarodni prostor Sovétského svazu* . Celensky konflikt také tim, Ze se
odehraval po rozpadu vychodniho bloku, pfiblizil ruskd média k tém zapadnim, napf. CNN
(Cable News Network8l), tim, jak pokryval tuto udalost. Ruskd média dokonce pfedcila
zapadni zpravodajstvi naturalismem scén, které se objevovaly v televizi.*? Divoky rozmach
ruskych médii ve stylu CNN ale nezabrénil historické ikonografii ruskych obéti.”

Medializace valky ale méla i pozitivni stranku: ,,To the Chechens, the war's media
visibility compensatedfor its geographical remoteness, allowing them to make their case to a
national and global audience... *“ Pravé ztrata nad kontrolou médii vlivem jejich
demokratizace zplsobila, Ze ruska vlada napadala Zurnalisty, manipulovala s informacemi
nebo dokonce pIné blokovala jejich volny tok. Nakonec ale byl konflikt v Cecensku pro
ruskou vladu stejné nelspéSnym fiaskem jako Vietnam pro americkou politickou elitu -
Rusové napf. bombardovali své vlastni ob¢any, viz citat: ,, The early scenes of the Russian
army bombing the largely Russian civilian population remaining in Grozny seemed to
dramatize the meaninglessness ofthe war as a whole. With the distinction between 'us' and
‘them’ repeatedly blurred or shifting, the dead could not readily be justified as a national

sacrifice or even as markedly alien adversary. “&%
Blizky vychod (lzraelsko - palestinsky konflikt)

K pochopeni blizkovychodniho konfliktu jisté par radek nestaci, ale jelikoz je tento
konflikt neustaly a jeho vyfeSeni je v nedohledu, ma své Cestné misto snad v kazdé
akademické studii o konfliktech a valkéach.

Problém vzdalenosti od konfliktu, status pouhého doCasného pozorovatele a tudiz
nedostatek historického kontextu zplsobuje nedostatek opravdového zajmu zahrani¢nich
korespondentll o problematiku, jde jim pouze o vyli¢eni. To plati i vtomto pFipadé. Soucasné

zde také chybi dostateCnd jazykova vybavenost, kterd nutné musi zkreslovat podané

& RAM, Harsha. Prisoners ofthe Caucasus: Literary Myths and Media Representations ofthe Chechen Conflict.
Berkeley: University of California, 1999, p. 21

8 Nékdy hanlivé oznacovanajako ,,Chicken Noodle Network™

& RAM, Harsha. Prisoners ofthe Caucasus: Literary Myths and Media Representations ofthe Chechen Conflict,

?i?’?t]]d p. 23

8 Ibid., p. 26
& Ibid., p. 26
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informace.8 Zpravodaj mluvici plynné jazykem zemé, ve které se nachazi, je neocenitelny.
V moderni dobé ale mlze jako Zurnalista pracovat prakticky kdokoli, a stabilni novinafské
hvézdy uzZ jsou minulost. Je také téZké nalézt nékoho, kdo bude potfebny jazyk (zde arabstina
a hebrejstina) ovladat, a bude ochotny jej vyuzivat jako valecny zpravodaj, s odloucenim od
domova, ato €asto dlouhodobym.

V tomto pfipadé se - snad jako v zadném jiném - setkdvame stendenénim
zpravodajstvim. Freiova a Joch dosli k zavéru, ze je konflikt na Blizkém vychodé zobrazovan
prevazné proti-izraelsky - lzrael je povaZzovan za utlacovatele Palestincl. Na druhou stranu se

. . -, . , o “v P, ?s (3% .87
ale Palestinci nehodlaji s existenci Izraele smifit a preji sijeho zniCeni .

Afghéanistan

Vélka v Afghénistanu vypukla po Gtocich na Svétové obchodni centrum v New Yorku
vroce 2001 rychle a se silnou medialni podporou. Cilem této valky bylo zadrZet
predpokladaného strljce Utokl, Usamu bin Ladina, a svrhnout v zemi vladnouci Téaliban. To
samotné by samozfejmé pro pozornost médii staCilo, ale v pfipadé Afghanistanu se uplatnil jiz
zmifnovany tzv. efekt zastény, kdy se mezi poCatkem valky a rokem 2003 zacali hledat vSichni
mozni nepfatelé USA (tzv. Bushova ,,axis ofevil*“=o0sa zla) a nejbliZze se nachazel Irdk v Cele
se Saddamem Husajnem, diktatorem a potencialnim spojencem teroristl, se kterym méli
Ameri€ané z prvni valky v Zalivu nevytizené Ucty (je také znamo, Ze Irak oplyvéa rozsahlym
nerostnym bohatstvim). TakZe valka v Afghanistanu byla zastinéna hledanim bin Ladinovych
konexi na arabské teroristické sité a zbrani hromadného niceni (,,weapons of mass
destruction *“= WMD).

V bezprostfednim dojmu Gtok( z 11. zaFi 2001 by bylo asi naivni chtit po americkych
obcanech objektivitu a nazory z obou taborl mezinarodnich vztahl - jestfabl i hrdlicek
(-»hawks and doves“ 83). AvSak novinéfi, z povahy své profese, by se o to mohli alespon
pokusit. Bohuzel, komentatofi valky na televiznim kandlu Fox News pochazeli zejména
z tdbora jestfabd a byli ve spojeni s armadou89. A ta byla nepochybné na strané tehdejsiho

prezidenta George W. Bushe.

8% FREIOVA, Michaela; JOCH, Roman. lzraelsko-arabsky konflikt ve svétovych médiich. In Bulletin

Obcanského institutu ¢. 113. Praha: Obc¢ansky institut, 2001, p. 5

87 Nenavist k Izraeli je nejlépe pochopitelna z postoje franu vici tomuto statu- do franu neni mozné se dostat

s pasem, ve kterém je uz razitko z lzraele, i samotné oznaceni lzrael se nevyslovuje, Fika se mu ,,sionisticky

rezim

8 Jestiabi jsou v jazyce mezinarodnich vztahd realisté, hrdlicky idealisté.

8V USA je tendencnost médii, jak televize, tak i tisku, problémem. Na druhou stranu je celkem jednoduché

jejich inklinaci k urcitému politickému sméru rozpoznat, alespor na pravici a levici, coZ v zemi s bipolami
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Irédk

Po zastinéni valky v Afghanistanu si irdcky konflikt ,,uzival* néjakou dobu na vysluni
medialni pozornosti a nékteré momenty valky (hledani zbrani hromadného ni€eni nebo
dopadeni skryvajiciho se Saddama Husajna) zplsobily, Ze se o nicem jiném prakticky nepsalo
a nemluvilo. Ale s postupem ¢asu omrzi vSe a i valka v Irdku pfestala byt zajimavym zdrojem
zprav a postupné vySuméla do ztracena. PfestoZe stale pokracuje, debaty probihaji vice méné
na téma Uplného stazeni zahrani¢nich vojsk z irackého Gzemi a ponechani ,,osvobozené* zemé
jejimu lidu a jeho spravé. Teoreticky konec konfliktu uz ale nepfinasi tu potfebnou ,,Stavu”,
nutnou pro to, aby si vydobyl své misto na strankach novin, ale pfedevSim na obrazovkéach

televizord.

4.4 Dodatek k terorismu

Jedna definice valky Fika, ze valka je pokracovanim politiky jinymi prostfedky
(,,continuation of politics by other means®). Podle jiné je valka terorismus s vyS$Sim
rozpoctem (,, terrorism with a bigger budget®). S prvni definici nelze nez souhlasit. Druha je
rozdilné véci, pfi jejich bliz§im prozkoumani jsou ale zjevné podobnosti. Proto neni mozné
terorismus z Gvahy o valce a médiich vynechat, a pravé jeho zkoumanim zjistime, nakolik je
pravdiva druha teze a co to skuteCné je terorismus, jaké jsou jeho rysy a jaky je jeho vztah
s médii.

Zakladni rozdil mezi valkou a terorismem je jejich atraktivita pro zpravodajské
prostfedky. Jak uz bylo feCeno, valka by teoreticky méla spliiovat veSkeré poZadavky na
publicitu (vyboc€eni z normalu, akce, emotivni ladéni, lidské osudy, obéti, tragédie). Realita
uvefejiiovat, a dlouhé obdobi, kdy se nic nedéje, je no¢ni mirou vSech médii. Naopak
terorismus tyto pozadavky splfiuje prakticky, a je pro média neodolatelné pfitazlivy (a
teroristé to védi). Znamend ,,ndhlé, nasilné narudeni normality“90, a tim se zafazuje do prvni
linie zvefejiiovanych udalosti. Proto jsou teroristické Ciny a skupiny €i organizace, které je

pachaji, tak vefejné znamé (napf. Baskickd separatistickd organizace - ETA, Irska

politickou scénou, ktera se déli pouze na republikany a demokraty, bohaté sta¢i. THUSSU, Daya Kishan. Live

TV and Bloodless Deaths: War, Infotainment and 24/7 News, p. 126

Q0 CARRUTHERS, Susan L. The Media at War. Communication and Conflict in the Twentieth Century, p. 170
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republikdnska armada - INLA, Organizace pro osvobozeni Palestiny - OLP, palestinska
vladni strana Hammas - je povaZovéna za teroristickou organizaci mnohymi staty, afghansky
Taliban a dalsi). Nadnesené fec€eno, potfebuji-li média terorismus (aby naplnila stranky novin
nebo vysilaci ¢as), coz je spekulativni otazka, tak ale teroristé bezpodminecné potfebuji média
ke své publicité, protoZe jinak by jejich akce nemély Zadny smysl: ,,Acts which garner no
publicity may as well not be undertaken. Widespread attention alone gives purpose and
meaning to terrorist acts,... “a Pfedchozi citace naznacuje, Ze by se teroristické (toky mozna
ani nekonaly, kdyby nebyla zajisténa jejich publicita. Je tedy mozné, Ze kdyby média
ignorovala terorismus, Zadny by neexistoval? Ano, ale tato pfedstava je vice nez utopicka. Je
vibec mozné odolat nové, prekvapujici, silné informaci a neposlat ji dale? Je mozné
neinformovat? Média by tim prece negovala svij prapdvodni Géel. Z téchto Gvah je zjevné, Ze
terorismus se nepozornosti rozhodné obavat nemusi.

Je zde ale jeden zasadni problém. Cilem teroristickych organizaci neni jen na sebe
upozornit, ale to, co délaji, délaji za néjakym Gcelem, protoZe chtéji néfeho dosdhnout
(autonomie, rovnopréavnosti, svobody). Casto jsou to etnické ¢&i naboZenské mensiny se
specifickymi poZadavky a naroky na préva, jichZ se jim nedostdva. A protoZze legalni boj
selhal, zvolily si cestu terorismu. Problém ale je, Ze tim, Ze na sebe strhnou pozornost,
nedosahnou nutné svého cile, a to informovani vefejtnosti 0 jejich cilechQD. Nadto j.sou to p?‘/ece
teroristé, tudiz jejich prostfedky i cile jsou nezdkonné a nestoji za to se jimi zabyvat. Tim se
uzavird bludny kruh, protoZe teroristické akce sice budi pozornost, ale akorat pobufuji a tim
se stavaji bezu€elnymi. Tomuto psychologickému ucinku nadto média nahravaji.

Jaké jsou tedy podobnosti mezi valkou a terorismem, kdyZ vztah s médii je v pfipadé
valky spiSe ambivalentni, zatimco v pfipadé terorismu veskrze dokonaly (nehledé na riziko
nenaplnéni cile teroristl, jimZ je vysvétleni dlvodu jejich ¢innosti)? Odpovéd je jednoducha.
Jsou to obrazy tragédie, emoci, hrliz a obéti. To, co zaroveri chceme i nechceme vidét.
Obrazy, které odpuzuji, ale zaroven pfitahuji svym naturalismem. Oboje obsahuje valka i
teror. Oba jsou nepfijatelnym feSenim konfliktd v mezinarodnich vztazich. Ve zplsobu
vedeni se vSak opét lisi. Valka je vedena podle urCitych pravidel. Terorismus Zadn&
nerespektuje a do oteviené konvencni valky se nepusti. Pro teroristy je jejich snazeni
permanentni valeénym stavem. Také nemaji zadny smysl pro ochranu civilist{, tzn. nedtoceni
na civilni cile. Je tedy valka terorismus s vys$Sim rozpo¢tem? Ne docela, i kdyzZ je to zajimava

Uvaha.

a Ibid., p. 168
@ Ibid., p. 191
37



ZAVER

V soucasnosti mame k dispozici hodné informaci, vice nez kdy drfive, ale stejné si
vybirdme jen nékteré, a tato selekce potvrzuje, Ze mnozZstvi informaci neznamend vétsi
informovanost obyvatelstva. Na druhou stranu, samotné mnoZstvi informaci zpUsobuje
»cenzuru“: ,,Faktem je napfiklad, Ze vétSina medialnich informacije jednoduse zbyte€n4, je
to, dalo by se Fici, pouh& medialni konfekce. Této konfekce je nicméné tolik produkovano,
protoZe zaplava informaci zap¥icini ztizeni vybéru pfipadné dilezité informace informacnim
spotfebitelem: je to vpodstaté cenzura... “®B | samotnd média selektuji informace podle toho,
které maji potencial pro zpravodajstvi a které nikoliv. UZ tato priméarni vybiravost Zurnalist
konzumenty vysledného produktu, tedy zprav z médii, zpracovava podle svého gusta.
Verejnost, zahlcena informacemi, méa dojem, Ze je informovana o vSem a Ze ona si vybira,
¢emu bude vénovat svlj ¢as a cemu ne. Ale uz v pocatku jsou vybrana urcita témata s cilem
ne presvédEit nas, co si mame myslet, ale o ¢em bychom méli pfemyslet (a o ¢em naopak ne)
ato je nebezpe€ny fenomén.

V Gvodu této prace jsem si polozila otazku, zda maji média skute€né tak velky vliv na
politické déni, jak pfedpokladame, nebo jestli je tato jejich role pfecefiovana. Z dosavadnich
poznatkl jsem dosla k zavéru, Ze tento vliv je téZko definovatelny ¢i zméfitelny, ale existuje,
a to recipro€ng, tzn. nejen, ze média maji velky vliv na diskurs politiky (pfipad Cecenska), ale
politické déni mé& znacny vliv na média (pfiklad valky ve Vietnamu). Zaroven lze ale
v pfipadé Vietnamu zpochybnit vliv médii na vyvoj ve vélce skrze vySe uvedené argumenty.
Existuji tedy i pfipady, kde je moc médii nadsazena, a kde je tfeba prozkoumat dlkladné jiné
faktory.

Soucasné byly v Uvodu predstaveny tfi hypotézy, které zde v zavislosti na zjisténich

béhem studie potvrdim, nebo vyvratim.

Hypotéza €. 1. Rostouci vliv médii znemoZfiuje opravdové poznéni skuteCnosti, a proto

v,

medi&lnim ovliviiovanim, Ze sijej (a ani lez, ve které Zijeme) uZ ani neuvédomujeme.

Odpovéd na hypotézu €. 1. Poznatky, ke kterym jsem doSla béhem psani prace, tuto hypotézu

potvrzuji. Média se stala nedilnou soucasti spole¢nosti a zivota, a proto neni mozné si

B MULLER, Ivan. Kolik médii snese (Ci si mize dovolit) demokraticka spole¢nost?, p. 688-689
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uvédomit, co je pravda a co lez, kdyZ neexistuji jiné prostfedky, jak to zjistit, nez pomoci

médii, kterym, at’ uz chceme nebo ne, jsme tedy nuceni Véfit.

Hypotéza €. 2: Politika, konflikty a valky zaujimaji kazdy den podstatnou ¢ast pfedkladanych
udalosti, Ze jejich zavaznost uz sotva vnimame, a nemoznost proniknout do jadra véci
zplsobuje podvédomé prijimani ddlezitého (napf. valeéné obéti) a soustfedéni se na
nepodstatné (napf. smrt znamé osobnosti).

Odpovéd na hypotézu €. 2: Tuto hypotézu lze potvrdit pouze Castecné, a to s ohledem na
zjisténi, ze realitu ozbrojenych konfliktl a bojl casto nejen nevnimame, ale védomé ji
odmitdme pfijmout. Naopak povazovani marginalnich zprav za udalost dne je bé&zna, protoze

je stravitelna a snadno uchopitelnd, a odvadi pozornost od sloZitosti svéta.

Hypotéza €. 3: Zdani sily médii je pouze chimérou, naopak lidé unaveni tempem doby se od

médii vzdaluji a navraci se k vice osobnéjSimu stylu Zivota.

Odpovéd na hypotézu €. 3: Zde neni situace jednoznacna, a pravdivost Ci zcestnost této
hypotézy prokaze az Cas. Je zde ale nékolik argumentl, které by mohly tuto hypotézu
potvrzovat. Zahlcenost informacemi jisté pocituje mnoho lidi, ajejich odpor k informovanosti
se projevuje travenim volného €asu zdbavou, sportem ¢i spolecenskym Zivotem (i tzv. na siti
- viz komunitni nebo tzv. socweby Facebook, MySpace, Twitter apod.) Nemoznost zjistit
pravdu zpdsobuje, Ze ,,se utikdme k symbollm nebo ritualdm, které nam umozni pfeklenout
propast mezi zndmym a nezndmym, anebo alespofi se pfed jeji hloubkou ukryt do své
nevédomosti a informacni chudoby. Ta ndm pak alespon dovoli nevidét, jaky bude svét zitra,
kdyZ uz nevime, jak vypada dnes. “% JeSté Iépe vystihuje unavenost védénim nasledujici citat:
., ...misto prava na svobodu slova Zurnalistli a medialnich pracovnikd vibec se stava ¢im dal
aktualnéjsi vyhlasit pravo na svobodu neposlouchat, na svobodu nevédét a obzvlaStpravo na
svobodu nebyt informovan... “® Odvrat od médii zplsobuje i nenaplnitelnost tzv. do-
something efektu, jehoz vysvétleni nabizi Sartori v souvislosti steleviznim zpravodajstvim:
,Kromé tohojde o informace emocionalné podbarvené, obrazy, které budi soucit nebo hnév,

které ale problémy ‘rozjitfuji' nedmeérné nasi schopnostije Fesit. “%

% ZBORIL, Zdenék. Média a zahrani¢nipolitika, p. 3

% MULLER, lvan. Kolik médif snese (Ci si mlzZe dovolit) demokraticka spoleénost?, p. 690

% SARTORI, Giovanni. Srovnavaci Gstavni inZenyrstvi. Zkoumani struktur, podnétt a vysledkd, p. 155
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BohuZel ale prevlada pocit, Ze lidé mozna média pro jejich prehnané plsobeni
odmitaji, ale z podstaty faktu, Ze jsou média natolik zakofenéna v Zivoté ¢lovéka, jejich vlivu

nelze uniknout.
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PRILOHY

Priloha €. 1:

SLACALEK, Ondfej: Vyprodej politiky. Zn.: spécha

Nepropasnéte: Bankrot demokracie nabizi ideje s vyhodnou slevou

Je politika zbozi jako kazdé jiné? Predstavuji politické strany ,,nabidku“ a voli¢i ,,poptavku*?
Lze politiku ovladat prostfednictvim zaklinadel ze svéta obchodu? Specialist¢ na novou

Samanskou disciplinu nazvanou ,,politicky marketing* naznacuji, Ze ano.

Politicky marketing se stal zaklinadlem dne. Kdo chce byt v politice UspéSny, musi
védét, Ze je tfeba chovat se jako obchodnik - pfistupovat k volicim jako ke ,klientim* a
»Zakaznikdm“ a pfizplsobovat jejich odekavanim vysledny ,,politicky produkt“ a pfedevsim
komunikaci o ném. Pfesvédovani mas je pochopitelné nutné predat profesionaldim

s odbornou kompetenci.

Tyranie navodu k pouziti

Pfedstava o tom, Ze se politika bude délat védecky, neni ni¢im novym. Ve vSech
dosavadnich pfipadech ale tato predstava implikovala totalitarismus. Védecka pravda, ktera se
mUze stat zakladem pro politiku, mdZe byt z povahy véci jen jedna - je tedy tfeba sjednotit i
aparat jeji vyroby a distribuce, a pochopitelné téz aparéat jeji praktické aplikace a vynucovani.
Tato logika vedla ktomu, Ze védecké pojeti politiky v dosavadnich pfipadech vedlo
k degeneraci jak védy (z niz se stala legitimiza€ni hantyrka), tak politiky (z nizZ se stala strnula
a nesvobodna aplikace). Jak ale mlzZe fungovat politicky zaméstnana véda v podminkach
pluralitni spolecnosti a stranického soupefeni?

Na prvni pohled se role védy sniZuje. Z panl nad politikou se stavaji napomocni
experti, povolani k nalezeni nejhladsi cesty pro ,,politické zadani“. To az jejich zadavatel
vynese rozhodnuti a sklidi také ovoce Uspéchu ¢i neldspéchu. Az po podrobnéjSim rozhlédnuti
se situace ukaze jako odliSna. Jsou to pravé experti, kdo urCuje logiku, vjejimZ ramci se
politik mdze pohybovat, kdo mu urcuje hranice a pfedepisuje jeho kroky. Politicky marketing
je prozatim posledni stadium tohoto vyvoje.

Politicky marketing je pfedevSim ekonomizujici pfistup, ajako vSechny ekonomizujici
pfistupy se tvari jako neutralni, vécny navod k pouziti. ,,Nepopisujeme svét, jak bychom ho
chtéli vidét, ale jak funguje,” uzemnuje tento pfistup na potkani kazdého, kdo by s nim chtél
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polemizovat. Aplikaci ekonomizujicich poucek vznika pfitom skuteCnost nova, pro nékoho
Rodi se skute€nost, v niZ se namisto lidi sjejich horizonty pohybuji ,,segmenty politického
trhu®, v niz ,,marketingovy mix* roztaci spirélu ,,mobilizace poptavky*... a politici nasledné
s oima vytfeStényma na televizni obrazovku ocekavaji zazrak. Pfijde-li, slavi. Nepfijde-Ii,
Cekaji nas ritualy kajicnosti: pfedseda strany si zpovédi pfed shromazdénym auditoriem a
televiznimi kamerami nasype na hlavu popel a pfislibi vétsi pokoru vici boZstvu, které se
zjevuje nikoli pod zkratkou JHVH, ale pod zkratkou PR.

Politicky marketing tak plsobi pfedev$im jako kolonizace politiky ekonomickym
jazykem. Ekonomické imperativy, které byly uZ dfive uvaleny na obsah politiky
(privatizovat! deregulovat! utdhnout opasky!) maji nyni platit i pro jeji formu (pFizplsobit se
poptavce nebo ji vytvorit!). PFetahovani ekonomickych pojmd na politiku pdsobi nékdy
trochu jako zna€kovani, jimZ si vitézny diskurz urCuje dalSi dobyté teritorium.

Jenze ekonomika sama neni autonomni sférou; jeji logika byva vzdy podkreslena
jinymi socialnimi logikami. V tomto pfipadé (tak jako vjinych pfipadech nadvlady
ekonomiky) se jedna o logiku technokratickou, o nadvladu zméf¥itelného a zvazitelného nad
neuchopitelnym. Technokraticky projekt chtél dosud ovladnout pfirodu a ,,poroucet vétru
desti“, chtél ovladnout spolednost prostfednictvim aparatll nadvlady; s nastupem politického
marketingu se rozhodl ztechnizovanymi prostfedky ovladat mezilidskou komunikaci. | ta ma
byt mérena, vyhodnocovana a fizena témi, ktefi maji dané vypocCty vruce. Pluralita
politickych firem-stran, které vyuZivaji techniky politického marketingu, nic neméni na

totalitAmi povaze prevladnuti této jedné logiky, naopak dodavaji nalezitou drtivost.

Vrat'te ndm starou dobrou propagandu

Francouzsky filozof Michel Foucault navrhoval oproti linedrni a vzneSené historii psat
radéji genealogii jednotlivych instituci moderni spoleCnosti. Ta méla upozornit na jejich
kofeny, zapirané, protozZe ,historicky pdvod je vzdy nizky“. Genealogie mlze byt produktivni
i proto, Ze narozdilech mezi plvodni a soucasnou logikou lze ukazat vyznam danych pojmd.
Pokusime-li se o genealogii politického marketingu, nemliZzeme nenarazit na pojem, ktery
dnesni dobé pachne: propaganda. Postupy vymysSlené k ziskani mas pro dany ,politicky
produkt“ mohou jen téZko nepfipomenout dfivéjsi snahy mobilizovat vefejnost ve prospéch
toho Ci onoho cile, soudobi inZenyfi lidské komunikace mohou téZko neasociovat dfivéjsi

odborniky na propagandu.
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Se slovem propaganda si pfitom nejspiSe spojujeme jed, vstfikovany do naSich mysli
blize neidentifikovanym zlem. Pfipomefime si ovSem, Ze v devatenactém stoleti znamenala
pro mnoha socialni hnuti ,,propaganda“ prosté ,,Sifeni pravdy“. Spor se spiSe nez o pfijatelnost
¢i neprijatelnost propagandy vedl o jejich podobach. KdyZ plvodné socialni demokrat a
posléze anarchista Johann Most zacal propagovat strategii atentatd, oznacil je za ,,propagandu
¢inem*. Jini pokladali za propagandu prosté obchazet lidi a pfesvédCovatje o svych nazorech.
Ministerstva propagandy meély demokratické stadty - ale pochopitelné také staty totalitni.
Propagandy se chopily statni ¢i kvazistatni aparaty a vysledek zname, moznéa az pfiliS dobfe.
Ucime se podrobné znat vSechny triky, které propagandy minulych rezimd uzivaly, a ani jsme
si nevSimli, Ze jsme logiku propagandy ustavili jako zéklad politiky nasi doby.

Tato propaganda se ovSem od té minulé liSi vjednom podstatném bodu. DFiveéjsi
propaganda byla vzdy zacilena k pfesvédceni ostatnich o néjaké mysSlence. Dnesni politicky
marketing s mySlenkami zongluje - pfedstavuji pro néj pouhé funkéni prostfedky, které lze ve
spravny Cas zapojit, podle podoby vefejnych néalad, aby byla ziskana podpora. Nazory je
odplrcem, bojovnik za finangni spoluti¢ast pacientd tribunem boje proti komercionalizaci
zdravotnictvi. JestliZze propaganda se pfece jen organizovala okolo néjakych ideji, politickemu
marketingu jsou ideje lhostejné a jeho smyslem je prosadit k moci néjaké lidi. S postoji
vychéazejicimi z propagandy Slo diskutovat, samotnou propagandu S$lo demaskovat; jak ale
diskutovat s postoji zaujimanymi Cisté pro vyvolani pozitivni odezvy? Jak demaskovat

pFistup, ktery se hrdé hlasi ke své instrumentalité a Fika: j& jsem politicka technika, kdoje vic?

Simulace tfidy a nova diktatura

Na jedné strané je ide&lem logiky politického marketingu tzv. catch-all party, strana,
kterd je schopna oslovit vSechny voli¢ské skupiny. Politice zalozené na kolektivnich zajmech
jako kdyby odzvonilo - je tfeba prosté ,shirat preference® rliznych ,segmentd volebniho
trhu“. Oboje posledni Ceské volby ale usvédCuji tento pfistup z iluze - masinérie politického
marketingu se zde (moznéa poprvé od roku 1989) pokusily o velké tfidni mobilizace. Na jedné
strané plebejskad rétorika proti hrozbé ,panské“ vlady, na strané druhé antikomunistické
verbovani na stranu dobra a presvédcCovani ke statusové volbé: voli€i levicovych stran jsou
jen nemakacenka zavisla na statnim prerozdélovani, chcete-li patfit ke svétu bohatych a
Uspésnych, volte pravou rukou. Jestlize se na posledni chvili podafilo z voleb 2006 ¢aste¢né

vytésnit politiku a pretvofit jev detektivku, neznamen to potvrzeni teze o konci socialniho
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zékladu politickych voleb. Tridni otazky, které plukovnik Kubice vyhodil celostatnimi
dvefmi, se v poslednich volbéach vrétily velmi pfesvédCivé krajskym oknem.

Volby jsou kone€né zabavné, kone€né se zdaji predstavovat konfrontaci. P¥i bliz§im
pohledu je ale vidét, Ze se konfrontacni styl hraje a tfidni obsah simuluje. Nejde ani tak o to,
Ze predaci téchto stran patfi ke stejnému tfidnimu svétu, maji stejné cile a stejné horizonty,
mnohdy jsou dokonce zavazani stejnym mafianim. Ackoli politici a politické strany jsou
onim ,politickym produktem®, ktery se v politicko-marketingovém souboji ,,prodava*“,
nepfedstavuji vlastné o mnoho ddlezitéjsi slozku ,,politického marketingu“ nez politické ideje,
které se pfi jejich prodeji tahaji jako kralici z klobouku. Dulezité nejsou rozdily - v idejich,
nazvech stran, tvarich lidri ¢i dokonce v tfidnich zajmech ale spole€ny jmenovatel:
technokraticka logika, kterou museli vSichni zG¢astnéni osedlat, ktera pfedstavuje pfipoustéci
podminku a zajejiz opusténi se vylucuje.

Kdo chce ,chytit vdechny*, nemlzZe se sice vzdat pfinejmensim stinové reprezentace
tiidnich zajma nékterych, musi ale ze socialnich pozadavk( udélat pouze obsahovou slozku
nééeho, co se formalné pokud mozno zcela pfizplsobi sdilenému pozadavku normality. Pravé
tato normalita, kterou Ize definovat jako vSeobecné pfizplisobovani vSeobecné predstavé o
véeobecném pfizplsobovani, se vepose politického marketingu stdva nevolenym a
nesesaditelnym diktatorem. Vyjit vstfic normalité pfitom neznamena vyjit vstfic vétSiné (a
potazmo néjakou podobu demokrati¢nosti), i kdyZz se koncept normality opird o
pfedpokladana vyjadfeni vétsSiny v kazdodennich pomysiné probihajicich plebiscitech. Vyjit
vstfic normalité znamena podfidit se mimopolitickym instancim, které vétSinu ovliviuji a
normalitu produkuji - médiim, expertim, tvircim mody - zkratka samohybné siti ,,strazcd
zdravého rozumu®. To, co mélo byt nastrojem k ucinnéjSimu prosazovani té Ci oné politiky,
jakékoli politické vyjadfeni kolonizuje. Ocas nejenze vrti psem, ale pfedevSim si jej

neustalym vrténim pfipodobfiuje obrazu svému.

Dvojipojetipolitiky aneb Zabit diktatora

Prosazovatelé politického marketingu jej na jednu stranu pFedstavuji jako objektivni
nezbytnost (musime pfijmout tyto prostfedky, jinak uspéje konkurence!), na strané druhé jej
obhajuji poukazem k jeho Udajné demokrati¢nosti: uz Zadné elitafské pfesvédCovani, politicky
produkt se pfizplsobi pozadavkim politickych zakaznik(l, tedy voli¢l bloudicich po Gtyfi
roky s nakupnimi koSiky v nekone¢ném hypermarketu plném zazra€nych nabidek. Méla-li byt
demokracie o stfetavani rdznych nazorl o spole€ném dobru, je definitivng ve vyprodeji.

Verejny prostor okupuji v éfe politického marketingu propagandistické aparaty sehravajici
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velké komeréni show. Vysledek voleb pak méa pfiblizné stejnou legitimitu jako vysledek
soutéze Cesko hleda superstar nebo ankety Zlaty slavik: jestlie na ten & onen okamZzik
presvédcCila podbiziva Smira nékoho o ,,uméleckém dojmu*, znamen4 to cokoli jiného, nez Ze
v dany okamzik dokézala udat vice listk(i?

Je moznd jeSté jinad legitimita? Doba politického marketingu nabizi dvoji pojeti
politiky. To prvni nabizi vitézstvi - a pfizplsobeni se. Je to klasicka stranicka politika, ktera
usiluje o ziskani pozic ve statni masinérii. Aby je ziskala, musi na sebe nutné brat formu
politického marketingu a pFizplsobovat se politické selekci podle kritérii ,,normality*. Kdyz
projde dostate€nou mirou selek&nich instanci, ke statni moci se skute¢né dostane - aby
zjistila, Zze sni nemize prakticky nic udélat. Normalita, onen neviditelny diktator, urcuje
takové formaci zhruba analogicky manévrovaci prostor, jaky vytycila KSC za minulého
rezimu ostatnim strandm v ramci Narodni fronty.

Druhé pojeti politiky kaSle na zisky a pozice, jde mu spiSe o nastolovani témat a
posouvani hranic normality. | ono lze pfipodobnit k divadlu, ale spiSe k takovému, v némz jde
o0 sebevyjadreni aktérll a nalezeni nového pohledu, nez o pfizplsobeni se o¢ekavanému vkusu.
Neprojevuje se totiz kontinualni snahou o zaujeti pro tu €i onu stranu, ale mnohem spiSe
jednotlivymi akcemi a kampanémi vzajemné se prekryvajicich socidlnich hnuti. Jeji
presvédCovaci strategie lze nazvat nanejvys ,,guerillovym politickym marketingem*: vysmiva
se totiz tomu klasickému a parazituje na ném svymi parodickymi strategiemi. Uspéchy tohoto
pojeti politiky se nedaji spocitat ziskanymi mandaty, pfedpokladem jejiho Gspéchu naopak
Casto byva vzdat se politické moci vjeji klasické podobé. Jeji vysledky se ale zapisuji do
védomi spole€nosti, ruSi prfedpokladané samozfejmosti a otevirA nové moznosti
predstavitelného a myslitelného.

KdyZ Johann Most prosazoval svého Casu ,,propagandu ¢inem* jakoZto anarchisticky
terorismus proti vladnoucim, vétSina anarchistl vcelku brzy pochopila, Ze se jedna o
neacinnou a hluboce kontraproduktivni cestu. Dvojnasob to plati dnes: Normalita je diktator,
kterého nelze zabit, politicky marketing pfedstavuje ideologickou armadu, jiZ nelze vojensky
porazit. Pfesto pravé v soucCasné situaci ziskava heslo ,,propagandy cCinem* drazdivou
aktualnost. MUze byt inspiraci, kdyZ je pochopime v $irsim slova smyslu, tedy jako vyzvu
postavit proti virtudlnim propagandistickym aparatim konkrétni tvofivé akce v konkrétnim
Case a prostoru, akce, které se nebudou ohlizet na ,legitimitu“ vzeSlou z marketingovych
voleb, ale nebudou s ni ani soupefit, budou prosté predstavovat sebevyjadfeni bez toho, aby se

prizplsobovalo tomu, ,,co da rozum* a tomu, ,,co se ofekava“.
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