Lenka Musilova

Etika reklamy. Pristup z hlediska teologické etiky

Posudek vedouciho diplomové prace

Téma prace je ponékud neobvyklé, aviak velmi potiebné, protoze reklama jako
specificky druh lidské ¢innosti napliiuje na§ Zivot a zdaleka ne kazdy si
uvédomuje, Ze tato Cinnost ma 1 svij eticky rozmér.

Autorka pfedklada hlavni témata teologické etiky, s jejich pomoci pak definuje
etiku reklamy a vysvétluje etické aspekty reklamy, vetné stanoviska katolické
cirkve. Vénuje se i regulaci reklamy a zejména pak svému kvalitativhimu
vyzkumu ovéfujicimu, jak k etice reklamy pfistupuje pracovnice marketingu a
teditel reklamni agentury.

Své pracovni postupy autorka konsultovala se sociologem a vyzadala si i
stanovisko ,,The Advertising Standards Autority* ve Velké Britanii.

Zdtvodnéni teologickych zakladu etiky je velmi pe¢livé vypracovano.

Velmi cenné je jasné vymezeni pojmil moralita, vazaného na svédomi ¢lovéka, a
mravnost, vazaného na mravni normy. Moralita ma pfednost pfed mravnosti,
avSak zaroven plati, Ze spotfebitelé maji ,,pravo, aby tviirci respektovali mravni
normy“ (str. 42). RovnéZ obecné vymezeni poZadavki na reklamu, aby
odpovidala narokiim etiky, je pfinosem této prace (tamtéz).

Pozitivnim rysem prace je konsistence mezi teorii teologické etiky v kapitole 3 a
nahledem na reklamu v ostatnich kapitolach. Tyto dvé oblasti nejsou pouze
postaveny vedle sebe, nybrZ jsou propojeny takovym zplsobem, Ze to etické
. hodnoceni reklamy skuteén€ umoziuje. '

Ne zcela jasné je v textu vyjadfen vztah mezi svobodou jednani a svobodou
rozhodovani a zejména kterd znich a jak muZe byt omezena i dokonce
znemoznéna (str. 30). To by mélo byt znovu vyjasnéno pii obhajob<.

Z hlediska jazykového a formalniho lze praci povazovat za vzorovou.

Préci doporuduji k obhajobg.
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