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Magisterské prace bc. Lenky Musilové si vytkla za cil v Sesti obsahowvych kapitolach pojednat
téma etiky reklamy, coZ neni ukol snadny. Prace je celkové vypracovana velmi petlivé a po
formalni i obsahové strance splfiuje podminky, kladené na magisterskou diplomovou praci.

Volbu tématu je nutné hodnotit jako Stastnou, ackoliv se jedna o téma Siroké a
vyzadujici hodné samostatného pfistupu autora a nutn& vyvolavajici vic otazek, neZ ize nalézt
odpovédi. , '

Problémem préce je podle oponenta nevyjasnéna metoda, coZ souvisi s bliZsi-
nespecifikovanosti tématu a ponékud volnym postavenim teologického postupu. Tak je na
prvni pohled napadnd rozmanitost témat (pojem reklamy i nastin jejiho historicky vyvoje,
témata teologické etiky, etika rekiamy, reflexe reklamy v magisterialnich dokumentech,
pravni i eticka regulace reklamy) i pfistupil. Autorka zafazuje i kvalitativni vyzkum, byt jen na
dvou vzorcich’. Snad se tato ¢ast préce dala vyuZit i jako moZné vychodisko a nemusela byt
jen jakymsi pfilepkem’ na konec.

Diplomandka je o€ividné zaujata tématem, které se snaii celkové postihnout. Skladba
témat pusobi ponékud nepropojené. Napfiklad nékolikastrankové pojednani o Dekalogu a
svédomi plsobi z hlediska dalSich kapitol zbytetné. Stejné tak je pfekvapiva analyza
mravniho rozhodovani Ralpha Pottera v kapitole o etice reklamy {50). Skoda, Ze tento ne-
teologicko eticky koncept neni nikterak reflektovan. '

| teologické zhodnoceni etiky reklamy vyznivé dost chudé: ,Za etickou maZeme
obecné oznadit takovou reklamu, kterd respektuje lidskou svobodu a dustojnost, mordlni
jedndni tviarett usiluje o dobro a vede k respektovani mravniho zékona a mravnich norem.

V pFipadé, Ze je tvircem véfici tlovék, je jeho jednani navic motivovdno ldskou k Bohu.” (42)
Je néjaka moralni zavaznost, plynouci z teologického rozméru etiky, i pro tzv. ,nevéficiho’
Cloveka?

Jaky mravni zékon ma reklama reflektovat? A je to vibec mozné? Jak se ma promitnout
motiv lasky k Bohu do vysledku préce tvirce reklamy, aby byl posouditelny?

Praci rad doporutuji k Gstni obhajobé.
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