ETIKA REKLAMY
Pristup z hlediska teologické etiky

Reklama je fenomén, ktery pronikd do zivota kazdého jedince mnohem hloubéji,
nez si dokdzeme pftipustit. Jeji ulohou je nejen oslovit spotiebitele, ale také ho presveédcit
ke koupi propagovaného zbozi ¢i sluzby. Presvédcovaci proces bohuzel v nékterych
pfipadech probihd neetickym zplisobem, nebot’ jsou zamlCovany podstatné informace,
zneuziva se emoci nebo motivu strachu, jindy se reklama skryva za doporuceni celebrit
a existuje celd fada dalSich nekalych praktik, které se snazi maximalné¢ upoutat pozornost
potencialnich zdkaznikd.

Jako cil prace jsem si stanovila zjistit, jak vnimaji reklamu a jeji etiku odbornici
v oboru.

V teoretické Casti prace nejprve seznamuji s reklamou a jeji pozici v marketingu.
Poté predstavuji hlavni témata teologické etiky, na jejichz zdkladé pozdéji definuji etiku
reklamy a vysvétluji jeji etické aspekty. V samostatné kapitole uvadim stanovisko
katolické cirkve k problematice etiky reklamy. Regulace reklamy je soucasti Ceského
pravniho systému, pticemz dalezitym prvkem je dobrovolnd regulace etickymi kodexy ¢ili
tzv. samoregulace. Shrnutim hlavnich vyhod a nevyhod legislativy a samoregulace
uzaviram studijni ¢ast prace.

Naplni praktické c¢asti diplomové prace je kvalitativni vyzkum. Pomoci
nestandardizovanych rozhovorti jsem se pokusila ovéfit, jak pfistupuje k etice reklamy
pracovnice marketingu a feditel reklamni agentury. Cilem vyzkumu ovSem nebylo
porovnat moralnost vypovédi obou vybranych respondentii.

Provedeny vyzkum potvrdil, Ze vnimani etiky reklamy znacné podléha subjektivité.
Odbornici se napt. shoduji v tom, Ze etickd pravidla jsou pro reklamu nutna, ale jejich
nazor na dodrZovani téchto pravidel neni jednotny. Pojmy ,.etika reklamy*, ,,manipulace*
nebo ,spolecenska odpovédnost reklamy* nejsou jednoznacné, a proto je jejich
uplatiiovani ¢asto zavislé na svédomi tviirci samotnych. Jednd se predevSim o situace,
které neupravuje zadkon, nebo je jeho vyklad sporny.

Vzhledem k rostoucimu mnoZstvi reklamy v zavéru prace doporucuji, jak se mohou

obéané CR v sou¢asné dobé pred natlakem reklamy chrénit.

Bc. Lenka Musilova 30.4.2009



