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ABSTRAKT
Bakalatska prace se zabyva rozborem texti obsazenych v nezdvislém hernim Casopisu. Za

cil si dava vyhledat a zhodnotit jevy, které jsou pro tento typ zurnalistiky typické.

Teoreticka ¢ast prace obsahuje relevantni vyklad o stylistice a publicistickém stylu, okrajove
se téz zabyva diferenciaci a stratifikaci soucasného ceského narodniho jazyka, ¢imz
poskytuje oporu pro praktickou c¢ast prace. Ta se zabyva analyzou jednotlivych jazykovych

rovin a ptedstavuje syntézu jevil typickych pro tento konkrétni ¢asopis.

KLICOVA SLOVA
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ABSTRACT
The bachelor thesis focuses on an analysis of texts stemming from an independant gaming
magazine. The aim of this thesis is to look for and evaluate phenomena typical for this type

of journalistic genre.

The theoretical part contains relevant information about stylistics and the journalistic style,
it also touches upon the differentiation and stratification of the contemporary Czech national
language in order to support the practical part of the thesis. The practical part deals with the
analysis of the individual linguistic levels and offers a synthesis of phenomena typical for

the specific magazine.
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Uvod

V nasledujici praci se budeme zabyvat stylistickou analyzou nezavislého herniho Casopisu
Cooldown, vychazejiciho od 1. dubna do 3. prosince 2023 v téméf mésicni periodicité.
Casopis vychézel v online prostiedi na webovych strankach www.freeportmag.cz v podobé
e-magazinu dostupného ke stazeni ve formatu dokumentu PDF. Casopis byl souborem
¢lankd ptivodné vychazejicich na webovych strankach zminénych vyse, tyto ¢lanky prosly
pted uveiejnénim v Casopisu lehkou vizualni a obsahovou upravou, aby byly vhodné pro
cteni offline bez nutnosti pfipojeni k internetu, témito upravami mohlo byt napt. odstranéni

audiovizudlniho obsahu ¢i hypertextovych odkazt.

Abychom mohli podat ucelenou analyzu a vyvodit zavér nasi analytické prace, musime
nejprve nabidnout koherentni vyklad o lingvistické discipliné — stylistice, pak se blize
zaméfime na konkrétni styl relevantni v ndvaznosti na charakter zkoumaného textu, tedy na
funkéni styl publicisticky, ktery se uplatituje v rdmci sféry medidlni komunikace. Mimo
podani vykladu bude potfeba vymezit si veskerou terminologii a pojmoslovi, kterého bude
vyuzito v praktické ¢asti prace. Tato terminologie se bude tykat pojmoslovi jiz zminéné
stylistiky a publicistiky, ale také pojmoslovi z oblasti diferenciace a stratifikace narodniho
jazyka a vyrazovych prostfedkii hojn€ zastoupenych v publicistickych textech. V praktické
¢asti prace se zaméfime na texty vySe zminéného Casopisu Cooldown, jeho kompozici,
tematické zaméfeni, jazykové prostfedky jednotlivych jazykovych rovin, na jeho miru
nespisovnosti a chybovosti a na pfitomnost riznych obraznych vyjadieni, frazému a idiomq.
Cilem analyzy textd bude podat uceleny vyklad o jazykovych jevech typickych pro dany
casopis, ur€it jeho zdnrovou ptislusnost v kontextu psané mediélni komunikace a na zaklade
poznatkll o publicistickém stylu vyhodnotime, zda se texty tohoto nezéavislého Casopisu

pohybuji v rdmci norem psané medialni komunikace.



1 Teoreticka ¢ast

Nasledujici pasaz se soustiedi na podani vykladu o komplexni lingvistické discipliné —
stylistice. Toho dosahuje prostiednictvim reSerSe a nasledné excerpce materiali odborné
literatury uvedené v seznamu pouzitych informacnich zdroji. Mimo vymezeni stylistiky se
teoreticka ¢ast zamétfuje na soucasny ¢esky narodni jazyk a jeho stratifikaci, nebot’ znalost
variet narodniho jazyka je zasadnim aspektem pii analyze nejen lexikalnich, ale také
morfologickych jevl objevujicich se ve zkoumaném jazykovém materialu. Déale nechybi ani
vyklad o publicistickém funk¢énim stylu, jehoz charakteristika nam pomuiize ujasnit si
pfiznacné jevy textl spadajicich do této sféry jazykové komunikace Piitomen je také vyklad

o jazykovych prostfedcich a ustalenych zZanrech psané medialni sféry.

1.1 Vymezeni stylistiky

Stylistika je jazykovédna nauka pojednavajici o stylu. Slovo styl se obecné chape jako
soubor jednoticich charakteristickych prvki, které jsou v&domé vybrany a uspotfddany
puvodcem vysledného produktu, pfi jehoZ tvorbé byl dan diiraz na to, za jakym tcelem byl
onen produkt tvofen (Chloupek, 1991, s. 15). Mohou to byt pravé tyto aspekty, které
ovliviuyji tvarc¢i proces. Podobné je v lingvistice chapan pojem jazykovy styl, kde jsou
jednoticimi charakteristickymi prvky jazykové prostiedky uZzité pii tvorbé textu —
komunikatu, ktery je vyslednym produktem tviir¢iho procesu (tamtéz). Zakladni jazykové
prostiedky jsou nedilnou soucasti dorozumivani a slouzi ke vzdjemné verbalni komunikaci,
ke které dochazi za icelem vymény myslenek mezi ucastniky oné komunikace. Pfi verbalni
komunikaci vznikaji verbalni komunikaty, ty maji jak psany charakter v podobé& textu, tak
mluveny charakter v podobé promluv. Verbdlni komunikace, jinymi slovy téz jazykové
dorozumivani, je podle riznych hledisek diferencovéana, kazda komunikace ma tudiZ jinou
formu z hlediska formalni ¢i obsahové stranky v zavislosti na riznych hlediscich, na které
je béhem komunikace potieba brat zietel. Plivodce komunikatu musi vzit v potaz na piiklad
to, k jaké osobé¢ je promluva sméfovana a co této osobé ¢i osobam chceme sdélit. Aspekty,
které ovlivituji genezi komunikatu, se nazyvaji slohotvornymi €initeli, ty se mohou dale délit

na slohotvorné Cinitele objektivni, jimiz jsou napf. situace a prostiedi tvorby, charakter



adresata, zakladni funkce a forma komunikétu,' a subjektivni, kterymi jsou charakteristické
vlastnosti osobnosti autora textu, napi. troven vzdélani, povahové rysy, zivotni zkusenosti

atd.?

Vybér jazykovych prostiedka jednotlivych stylii je dan funkci, kterou méa konkrétni text
plnit, tedy jakého efektu chceme, aby vypovéd komunikétu u adresata dosahla, nebot’ kazdy
text je vytvofen s jistym zamérem piedani informaci a dosazeni urCitého efektu, tedy
s predeterminovanym komunika¢nim cilem. Tyto funkce jsou stézejnimi faktory
konstituujici jednotlivé styly. Mimo jednotlivé funkce textu, respektive komunikacni cile,
jsou zasadnimi determinatory vysledné podoby textu dalsi faktory, které ovliviuji vyvoj
a tvorbu urcitého komunikatu v ramci urcitych komunikacnich situaci — sfér. Témito faktory
jsou mimo jiz zminéné komunikacni cile napt. vztah mezi ucastniky komunikatu, uzité kody,
mira uplatnéni komunikaénich norem &i piislunost k uréitému zanru.®> Komunikaéni faktory
jsou pomérné¢ Casto slu¢ovany s faktory — Ciniteli slohotvornymi, jindy se navrhuje podradit
slohotvorné ¢initele faktorim komunika¢nim, nebot’ rozliSovani komunika¢nich faktora od
slohotvornych Ciniteld se kvili své zifejmé podobnosti a zaménitelnosti Casto shledava

s komplikacemi (Hoffmannova a kol., 2016, s. 18).

1.1.1 Stylova diferenciace komunikatu

Rozdilné schopnosti a zaméry komunikujicich jsou tedy hlavnimi faktory ovliviiujici
jednotlivé komunikacni situace, proto komunikaty, které béhem dorozumivani vznikaji, maji
1 odli$né stylové podoby, mluvime tedy o procesu stylové diferenciace. Potieba stylove
diferencovat verbalni komunikaty vznika z nutnosti rozliSovat urovné riznych méné ¢i vice
formalnich situaci a znutnosti rozliSovat zaméry naSich sdéleni uvnitt rozdilnych
komunikacnich situaci, nasledné je potfeba témto situacim text vhodné ptizptsobit, béhem
geneze komunikatu je tudiz potfeba na vznikajici komunikat aplikovat zasady jednotlivych

slohovych stylli. Pii uvahach nad tim, jakych zdkonitosti bychom se pfi komunikaci méli

! Uplny vypis objektivnich slohotvornych ¢initelt nabizi publikace Stylistika cestiny (Chloupek a kol., 1991,
s. 64).

2 Uplny vypis subjektivnich slohotvornych ¢initelil nabizi takté publikace Stylistika cestiny (Chloupek a kol.,
1991, s. 73).

3 Vybér téchto komponentl a faktort hrajici roli pfi genezi textu nabizi publikace Stylistika mluvené a psané
cestiny (Hoffmannova a kol., 2016, s. 16—17).



fidit, ndm pomuze si v prvotni fazi vzniku komunikatu ujasnit to, jakou funkci ma vysledny

komunikat plnit, tedy jakého efektu chtéji ucastnici komunikace dosahnout.

1.1.2 Stylova hodnota komunikatu

Stylistika, jinymi slovy nauka o stylu (slohu), je dil¢i lingvisticka (jazykovédnd) disciplina,
ktera se zaobird zkouméanim konkrétnich komunikatd vychdazejicich z existujicich
komunikac¢nich situaci, texty jednotlivych styli akomunika¢nich sfér jsou hlavnim
zdrojovym materialem jejiho badani, pifi némz se zaméfuje piedevS§im na jazykové
a kompozi¢ni specifi¢nosti v ramei urcitych stylovych sfér, tedy konkrétnich styli (at’ uz jde
o styl védecké komunikace, styl publicisticky, rétoricky atp.), ¢imz poddva uceleny soubor
zakonitosti jednotlivych funk¢nich styld. Na zaklad€ analyzy textll verbalni komunikace pak
poskytuje prehled zakonitosti stylizace jazykovych projevi (Chloupek a kol., 1991, s. 16).
Pro analyzu komunikatd je stézejni diikkladné obeznameni se s ostatnimi jazykovédnymi
disciplinami, znalost terminologie a struktury je dilezitym aspektem pro orientaci pii
badatelském procesu a pii snahach o poskytnuti definujicich jevii konstituujicich jednotlivé
slohové utvary. Cilem vyzkumu stylistiky je postihnout a zobecnit stylizace a zakonitosti
vystavby verbalnich komunikati (textli jazykovych projevll) ve vSech sférach jazykové
komunikace a urcit slohovou hodnotu jazykovych prostfedkli ¢eského narodniho jazyka,
obzvlasté v ramci vrstvy jazyka spisovného a jeho dil¢ich rovin (Minafova, 2011, s. 12),
slohovd hodnota jazykového prosttedku prameni ze stylistické charakteristiky vyrazu
spole¢né s jeho funkci, kterou dany vyraz v konkrétnim textu zastdvd (tamtéz, s. 13).
Stylisticka charakteristika jazykového prosttedku vychazi z lexikalniho vyznamu slova
a slohovych (stylistickych) vlastnosti — ptiznakii — a ,, ztélesrnuje [...] funkcni vilastnosti, které
dané slovo ma* (tamtéz, s. 19). Témito funkEnimi vlastnostmi mize byt ptiznak slova, ktery
vyplyva z jeho ndleZitosti ke kniznosti, hovorovosti, ¢i neutralnosti (slovo neutrdlni by bylo
oznaceno za bezpfiznakové, nebot’ by nejevilo znadmky Zzaddného konkrétniho stylu), dalsi
funk¢ni vlastnosti mize byt jeho citové zabarveni, at’ uz se jedna o kladné citové zabarvené
vyrazy (eufemismy), ¢i naopak (dysfemismy). Pti vykladu funkcnich vlastnosti se nesmi
zapomenout ani na frekvenci uZiti vyrazu ¢i na jeho potencialni pfislu$nost k jinym utvarim
narodniho jazyka, které jsou vazadny na konkrétni socidlni skupinu (slova slangova, argoticka

¢1 nafecni). Stylova charakteristika jazykového prostiedku je ddna mirou piedpokladu uziti



daného vyrazu a jeho funkci v ramci komunikatu jednotlivych styld, pfi uplatnéni daného
vyrazu uvnitf komunikace se pak stylisticka charakteristika jazykového prostiedku stava
stylovou (slohovou) hodnotou onoho vyrazu, coz je stézejnim aspektem slohové hodnoty

celého vysledného textu (tamtéz).

Pro blizsi kategorizaci jazykovych prostiedkd, minime-li jazykovym prostfedkem slovo
a nikoliv pouze hlaskové alternace, mizeme nahlédnout do rozvrstveni narodniho jazyka,
v nasem piipad¢ toho Ceského. Slovni zasoba se primarné déli na jadro, které ,, tvori zaklad
lexika neutralniho s funkci pouze nociondlni (pojmenovavaci)“ (Hauser, 1980, s. 19),
a periferii, kterd se nachazi na okraji slovni zasoby. Periferie se dale déli do vrstev podle
specifickych vlastnosti slova, které jednotlivé vrstvy v periferii slovni zasoby blize
charakterizuji. Slova ve slovni zasob¢ 1ze tedy charakterizovat podle pfislusnosti k Gtvartim
narodniho jazyka, v takovém ptipadé bychom se bavili o slovech obecnych, natecnich,
slangovych ¢i argotickych, podle ptivodu slova, kam spadaji slova piejata, podle jejich
Casové platnosti, jedna-li se o archaismy a neologismy, podle frekvence uziti slov, coz tvoii
kategorii slov ojedinélych a uzivanych tidce, podle slohovych ptiznaki, na jejichz zaklade
1ze zjevné urcit stylovou charakteristiku jazykového prostiedku a jeho nélezitost k uréitému
funkénimu stylu, a podle citového ptiznaku, ktery vyjadiuje pozitivni ¢i negativni emocni
zabarveni k pojmenovavané skuteCnosti, mohou jimi byt deminutiva, eufemismy,
dysfemismy ¢i vulgarismy. Na zakladé téchto charakteristickych vlastnosti n€kterych slov
se periferie slovni zasoby dé€li na pfisluSné vrstvy, kam jednotlivé vyrazy s onémi
vlastnostmi spadaji. Jednomu slovu miize nalezet vice ptiznakd, ,, priznaky se tedy mohou u
jednoho slova prekryvat, [toto] prekryvani ovSem neni libovolné* (tamtéz). Slova
charakterizovana podle piislusnosti k riznym utvarim narodniho jazyka se nepiekryvaji se
slovy charakterizovanymi slohovymi pfiznaky (tamtéZ), mohou ov§em mit pfiznak citovy.
To v praxi znamena, ze jedno slovo muze byt slovem nafecnim a zaroven mit citovy ptiznak,
nemuze ovSem byt nafecnim a hovorovym zéaroven, nebot’ v takovém piipadé¢ by byla
prekroc¢ena jasn¢ definovand hranice zékladniho rozvrstveni slovni zésoby, kterd slovni
zasobu rozdé€luje podle ptisluSnosti slov k Gtvarim ndrodniho jazyka. V zakladu se slovni
zasoba narodniho jazyka déli na slovni zasobu celonarodné platnou a omezené uzivanou.
Celonarodni platnost maji slova spisovna inespisovna, jedna se o takova slova, ktera

nachazeji své uziti v jakékoli oblasti Ceské republiky a jsou vyuZivana ploiné nehledé na
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socialni ¢i regionalni pivod uzivatele jazyka. Slovni zasoba omezend se sklada ze slov
nespisovnych a uziva se v omezené miie, nebot’ je uziti takovych slov ddno bud’ tzemng,
kam by spadala slova oblastni (regionalismy) ¢i naiecni (dialektismy), anebo je uziti slov

vazano na urcitou socialni skupinu obyvatel, jde o slova slangova a argoticka.

1.1.3 Vztah stylistiky s jinymi védnimi obory

Vzhledem k Sirokému zébéru stylistiky lze vypozorovat prolinani védeckého badani
stylistiky s jinymi védnimi obory a jejich disciplinami, a to samoziejmé nejen ostatnich véd
lingvistickych, ale téZ literarnich. Stylistika se mlZe orientovat smérem literarn€ védnim
a literarné teoretickym, nebot’ zajem a cil zkoumani stylistiky se miize prolinat s pfedméty
zkoumani i téchto védnich disciplin. Pfikladem ndm mutze byt snaha stylistiky postihnout
zakonitosti uméleckého funkéniho stylu, jejimz zdrojovym materidlem pro analyzu jsou
texty beletristické, diky ¢emuz stylistika svymi poznatky pfispiva v oblasti literarni teorie
a kritiky (Mindfova, 2011, s.17). Pfi zkoumdani verbalnich komunikdtd mluveného
charakteru, at’ uz jde o mluvené projevy oficialni ¢i polooficialni, se zkoumany komunikat
této funkcni sféry (a snahy o postihnuti jejich zakonitosti) prolina s pfedmétem zkoumani
rétoriky (fecnictvi) (tamtéz). Poznatky vzeslé z badani stylistiky jsou uplatnitelné také ve
vzdélavacim procesu, nebot’ diky stylistice mohla do vyuky ceského jazyka a literatury
proniknout nauka o slohu, ktera si ve Skolnim prostfedi klade odlisné, velmi specifické cile.
Nejenze zavrSuje Skolni jazykovou, slohovou a komunikaéni vychovu, ale hlavné také
sméfuje k naplnéni komunikacnich kompetenci ucastnikli pravidelné Skolni dochéazky
(tamtéz, s. 15). Jinymi slovy lze fici, ze cilem stylistiky neni pouze poskytnout vycet
stylotvornych aspektd jednotlivych komunikétti v rdmci védniho oboru stylistiky samotné,
ale na zakladé téchto vycth poskytnout syntetizujici charakter (nejen) jazykovych prvki

a definovat tak jednotlivé liSici se styly, ¢imzZ pfispiva jak v oblasti badatelské, tak naucné.

1.1.4 Paradigmatika a syntagmatika stylistiky

Stylistika je védni disciplina, kterd vychazi ze zkoumani konkrétnich textt (Chloupek a kol.,
1991, s. 16). Vzhledem k charakteru zkoumanych materidli Ize stylistice vymezit vlastni
paradigmatiku a syntagmatiku. Paradigmatika stylistiky je souborem stylovych vlastnosti
vyrazovych prosttedki (tamtéz). Vyrazovym prosttedkem zpravidla nemusi byt pouze

néjaké slovo, mize jim byt i zdména konkrétniho morfému za jiny ¢i uziti jiného fonému
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v ramci téhoz slova, napft. u dvoji realizace slova mléko — mliko 1ze pozorovat rozpor mezi
spisovnou a nespisovnou vrstvou jazyka, ackoliv se jednd o pouhou hlaskovou alternaci
jediného fonému.* Zaménou fonému oviem nemusi vzdy dochazet pouze k rozdilu mezi
spisovnosti a nespisovnosti, hlaskovou alternaci 1ze dosdhnout napft. i pfechodu na tGrovni
spisovné vrstvy jazyka mezi standardni, stylové neutralni podobou a varietou knizni, je tomu
tak tieba u slova plaminek — plamének, u néhoz podoba s hlaskou 7 ndlezi mluvené formé
jazyka, kdezto uziti hlasky é dodava slovu knizni charakter.’ Stylotvorny charakter ma i mira
vyuziti jednotlivych slovnich druhti, napt. vyssi frekvence Cislovek v textech s informac¢ni
funkei (coz je dano snahou o poskytnuti presnych dat ¢i jinych ¢iselnych tidaji) nebo vyssi
frekvence sekundarnich ptredlozek v textech s funkci odborné sd€lnou (coz je dano pottebou
stylistiky se zakladd na vztazich, které vznikaji mezi spojovanymi vyrazy pii genezi
jednotlivych textd. Tato vyrazova spojeni lze pak na zaklad¢ toho, k jakému funkénimu stylu
dany text nalezi, hodnotit bud’ jako automatizované, ¢i naopak jako aktualizované. Jako
automatizované uziti vyrazovych prostiedki Ize vyhodnotit ty vyrazové prostiedky, jejichz
syntagmaticky vztah uvniti komunikaéni okolnosti neni nikterak piekvapivy, a je tedy uzit
v rozmezi toho, co by komunikujici strany vyhodnotily jako normativni pro dany druh textu,
uvnitt kterého bylo vyrazivo pouzito. Do opozice proti automatizaci vystupuje proces
aktualizace. Aktualizované uZiti vyrazovych prostiedkill je dano spojenim takovych vyrazi,
jejichz syntagma zni neotiele a je uzita nad ramcem toho, co by ucastnici komunikace

vyhodnotili jako obvyklé.

1.1.5 Jazykova kultura a stylistika

Pivodcim verbalnich komunikatd, tedy na priklad autoriim rtznych textd, je doporuceno
dobte se obeznamit se stylovou strankou jazyka, nebot’ dobra znalost a diikladné rozliSeni
nuanci mezi jednotlivymi styly pfispivd k rozvoji slohovych kompetenci autora, coz

pozitivné ovliviluje 1kulturu jazyka afte€i samotné, autofi by tudiZ meéli usilovat

4 Tento konkrétni piiklad hlaskové alternace uvadi Novy encyklopedicky slovnik cestiny online u hesla Obecna
ceStina v pasazi zabyvajici se charakterem hldskoslovi obecné cestiny. Jedna se o jev, pii kterém je piivodni
hlaska ¢ nahrazovana hlaskou 7, konkrétné se tato zména nachazi (mimo jiné) v zakladech domacich slov.
[https://www.czechency.org/slovnik/ OBECNA%20CESTINA], navitiveno 2. 5. 2024.

5 Tento konkrétni ptiklad hlaskové alternace uvadi Stylistika soucasné cestiny (Cechova a kol., 1997, s. 83)
v kapitole Slohova charakteristika vyrazovych prostfedkl v pasazi zabyvajici se slohovymi variantami slov za
uziti prostiedkt hlaskovych. Jedna se o jev, pii kterém je ptivodni hlaska 7 nahrazovana hlaskou é.
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o kultivovanou verbalni komunikaci se svymi adresaty. Pro kladné vyhodnoceni
kultivovaného verbalniho komunikatu by komunikant mél znat jazyk, jimz komunikuje, mél
by si byt védom, jaké zakonitosti dany jazyk vyzaduje pro komunikaci jazykové spravnou,
a nemé&l by opomenout piijatelny vybér slov v zavislosti na stylu vysledného komunikétu.
Komunikant pfi tvorbé komunikatu odpovidd za jazykovou vhodnost (dosazenou
respektovanim pfislusnych jazykovych norem zachycenych kodifikacemi uzitého jazyka)
a stylistickou vytfibenost (podminénou vhodnym vybérem jazykovych prosttedki vzhledem
k jejich slohové hodnoté a zamyslené funkci uvnitt vznikajiciho textu). Pokud autor bude
respektovat jednotlivé jazykové a stylové normy a bude jejich znalost spravné aplikovat pti
genezi textu, mé¢l by byt vysledny projev srozumitelny, jednotlivé tematické celky by mély
byt uspofadany logicky a mélo by z komunikatu byt zcela jasné, jakych efektii chce autor
pfi predani informaci dosdhnout. Jakékoli odchylky od norem mohou byt vyhodnocené jako
jazykové ¢i stylové chyby, které jsou nejmarkantnéji pozorovatelné u tzv. styli vécnych,
nebot’ ,,v nejmensi mire pripoustéji stylizaci, v niz se uplatnuji individualni stylové rysy

autora“ (Minafova, 2011, s. 19).

1.2 Sféra medialni komunikace — publicisticky funkéni styl

Publikace Stylistika soucasné cestiny definuje pét funkénich styld — odborny,
administrativni, publicisticky, rétoricky a styl umélecké literatury (Cechova a kol., 1997).
Publikace Stylistika mluvené a psané cestiny dale rozvadi pojimani stylu o existenci tzv.
funkénich sfér, v ramcei kterych se jednotlivé textové styly uplatiuji (Hoffmannova a kol.,
2016). Komunikacni sférou rozumi soubor komunikacnich situaci a textl,, které jsou
pfiznacné v urCitych socidlnich sférach (tamtéz, s. 15). Ackoliv je v praxi téchto
komunikacnich sfér hned nékolik, monografie se blize vénuje konkrétn€é sedmi sféram —
sféfe bézné kazdodenni komunikace, sféfe institucionalni komunikace, sféfe odborné
komunikace, sféfe Skolni komunikace, sféfe reklamni komunikace, sféfe medidlni
komunikace a sféte liter&rni komunikace. Vzhledem k charakteru zkoumaného textu
v praktické ¢asti prace se konkrétn€ zamétime pouze na sféru, kterd je pro nas relevantni,
tedy na sféru psané medidlni komunikace, na jejimz pozadi se uplatiiuje funkéni styl
publicisticky, jenz je vzhledem k lehkym nuancim ve funkcich jednotlivych Zanrt déle

diferencovan na styl zpravodajsky, analyticky a publicisticky styl beletristicky.
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1.2.1 Ugtastnici sféry psané medialni komunikace

Publicistika je ,, mezilidska komunikace informujici o aktudlnich spolecenskych a politickych
udalostech a komentujici je* (Chloupek akol., 1991, s.201), tato komunikace probiha
prostiednictvim tradi¢nich tist€énych médii skrze periodicky tisk ¢i prostfednictvim médii
internetovych. Ucastniky takovéto komunikace jsou pak autofi publicistickych texti, ktefi
vystupuji jako piedstavitelé organizace, jez autory sjednocuje do profesniho celku,
arecipienti — Ctenafi publicistickych textii, ktefi jsou pievazné soukromymi osobami
(Hoffmannova a kol., 2016, s. 262). Mezi témito tcastniky komunikace panuje vzajemna
asymetrie zpusobend absenci pfimého kontaktu (tamtéz, s. 268), kviili ¢emuz nemuize mezi
komunikujicimi stranami dochazet k vyméne¢ roli autor — adresat, ¢tenar je tedy béhem cetby
psané¢ho komunikatu odkézan ¢isté k roli ¢tenare a nema na podobu vysledného komunikéatii
v podstaté zadny vliv. Tato nerovnost mezi G€astniky komunikace se ov§em s rozSifovanim
snadného pfistupu k internetovému piipojeni vytraci, nebot dnes jiz spousta webovych
variaci tiSténych publikaci nabizi moznost uzivatelim ucastnit se online diskuzi, kde ¢tenaii
mohou své poznatky téméf okamzité sdilet jak s ostatnimi Ctenéfi téhoz tisku, tak s autory
onéch textil. I v tomto piipadé je ovSem potieba brat v ivahu skutecnost, Ze takovéto diskuze
jsou zpravidla regulovany ze strany samotnych poskytovatell této sluzby, jsou to tedy stale

medialni organizace, které¢ maji nad potencidlnimi ptispévky kontrolu (tamtéz).

1.2.2 Charakteristika psané medialni sféry a jeji funkce

Z pohledu funkéni stylistiky se publicistickym textlim pfifazuji funkce sdélna a informativni,
zastoupeny pievazné ve stylu zpravodajském, nebot’ jeho primarni funkci je vefejnou
spole¢nost o né¢em informovat a dat ¢tenafim na védomi jisté rizné relevantni udalosti,
dalSimi funkcemi publicistick€ého textu jsou funkce ovlivitiovaci a piesvédCovaci, ty jsou
prevalentni predev§im u UZeji zaméfeného stylu publicistického — analytického, jehoz cilem
neni pouze piedat informace, ale Casto se snazi Ctenafe presvédcCit o svém svétonazoru
a prilakat svymi texty jesté SirSi ¢tenafskou verejnost, diky cemuz ma u publicistického stylu
sveé zastoupeni také funkce ziskavaci. Tyto zminéné funkce Ize oznacit jednoticim pojmem
— persvaze, jejimz cilem ,,je formovani védomi recipientii a piisobeni na verejné minéni “
(Jaklova, 2002). Mimo vyse fecené nelze opomenout pritomnost funkce estetické, ktera dala

vzniknout Zanriim publicistického stylu beletristického.
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Texty publicistického stylu lze charakterizovat jako projevy, které si davaji za ukol v co
nejrychlejsim casovém tuseku jednoznacné a srozumitelné informovat co nejvétsi Sirokou
vefejnost o nejaktualnéjSim a nejrelevantnéjSim déni a zaroven piildkat co nejvice
potencidlnich Ctenadii pravé ke svému (vétSinou pravideln€) vydavanému médiu, coz je
motivovano ekonomickou snahou zisku (Cechova a kol., 1997, s. 177). Zakladnim rysem
medialnich texta je klast diraz na takové udalosti, které jsou blizké aktudlni soucasnosti
nebo na ni jinym zpusobem reaguji, tedy ,, pojednavaji o tom, cemu je [...] pFrisuzovana
novost a [...] zavaznost“ (Hoffmannova a kol., 2016, s. 261). Tematickd zaméteni riznych
medialnich komunikati se soustiedi prevazné na déni prekracujici dosah soukromych zivoti
jedinct, predavané informace ovSem museji byt pro potencidlniho ¢tenafe dostateéné
uzitecné arelevantni, aby bylo ¢tivo pro védomi ctendfe piiméfené obohacujici. V
publicistice proto plati zazité pravidlo, Ze nabidka by méla napliiovat potfeby poptavky,
nebot’ je to pravé zajem, ne-li dokonce potieba lidského védomi obohacovat své znalosti
informacemi o déni kolem nas, které se nas jakozto jednotlivei méné ¢i vice dotyka
a ovliviluje naSe vlastni Zivoty, at’ uZ maji nové ziskané informace dopad na na$ Zzivot
vetejny, o cemz pojedndva tisk soustfedici se na uddlosti spolecensko-politické, nebo ten
soukromy, na ktery reaguji publicistické texty zaméfené na rizné zajmové oblasti
potencidlnich ¢tenafd. Za zminku jisté stoji postaveni masovych médii mezi obcany
a politickymi institucemi, nebot jsou to prav€ masova média, kterd obcanlim
zprostfedkovavaji informace o rliznych jednanich vlady a politickych cilech raznych
demokratickych stran, svou ¢innosti ,, média pini roli, kterda je nezbytna pro fungovani
demokratického statu** (Schulz a kol., 2004, s. 12). Témata a oblasti zajmu publicistiky jsou
mimo spolecensko-politické déni pochopitelné vyrazné rizné a kazdd oblast zaméteni
k Sirokému tematickému zabéru je publicisticky styl velice zanrové raznorody. Je
pochopitelné, ze publicistika zaméfend spoleCensko-politickym smérem bude vyzadovat
jinou (vys$i) troven formdlnosti a kultivovanosti vyjadfovani oproti napt. publicistice
sportovni ¢i publicistice se zaméfenim na jiné volnocasové a zdjmové aktivity. ,, Prdave
Siroky tematicky zaber publicistickych projevi [...] je pro tuto komunikacni sféru priznacny “

(Chloupek a kol., 1991, s. 201), neni tedy divu, ze texty publicistického stylu uplatiované
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vramci sféry psané medidlni komunikace vyzaduji Sir$i diferenciaci a dikladnéjsi

klasifikaci jednotlivych zanrt.

., Publicisticky styl je styl vyrazné dynamicky, *“ (tamtéz, s. 202), coz mtize dolozit porovnani
textll spadajicich pod publicisticky styl pochazejicich z odlisnych casovych obdobi. Pti
analyze rizné starych textli odhalime, Ze se od sebe jednotlivé texty vyrazné lisi, a to nejen
ze strany obsahové, ale také ze strany formalni. Zvlastnosti publicistiky tedy je skutecnost,
ze publicistické texty vzdy odrazeji dobu, ve které vznikly, a jsou jejim piimym odrazem,
nebot’” byly vzdy ovlivilovany dobou a prostfedim svého vzniku a pfizpiisobovany
spoleCensko-politické situaci (tamtéz, s. 204). Tato Casova nezaménitelnost publicistickych
textll neni dana pouze obsahovou strankou komunikati, je dana také uzitim urcitych vyrazi,
jejichz odraz v redlném svété je Casoveé nezaménitelny. Takovéto svérdzné vyrazové
prostiedky uZzité v publicistice jsou nazyvany publicismy. Stylistika soucasné cCestiny se
zminuje o existenci publicismii a vnima je jako nedilnou soucast jazykové stranky
publicistickych projevii (Cechova a kol., 1997, s. 180). Hauser se o této zvlastni lexikalni
vrstveé publicistického stylu téz zmiiuje, ale nad existenci publicismt se pozastavuje (1980,
s. 29). Vezmeme-li v potaz vrstvu slovni zdsoby se slohovymi ptiznaky, tato slova jsou od
sebe jasné rozlisitelna jiz na prvni pohled, jejich pfislusnost k jednotlivym slohovym stylim
je zjevna jiz z charakteru slova a jeho struktury. Pfikladem muze byt tfeba slovo /una, které
se frekventované vyskytuje v textech beletristického charakteru (konkrétné pak v textech
literarniho druhu lyrického). Vysoka frekvence uziti tohoto vyrazu v poezii, jeho estetizujici
funkce uvniti beletristického textu, ale také jeho libozvu¢na forma (oproti bezptiznakové
variant¢ slova — mésic) vypovida o ptislusnosti slova luna ke knizni slovni vrstvé, konkrétné
pak k vrstv€ poetismi, uplatnénych v textech uméleckého funkéniho stylu v rdmei sféry
literarni komunikace. Podobné je tomu tak napf. i u zminéného slova poetismus, u né¢hoz
nam jiz jeho forma napovi, Ze se s nejvétsi pravdépodobnosti bude jednat o slovo spadajici
do slovni zasoby urcitého védniho oboru, k tomu nam dale dopomiize také vyznamova
jednoznacnost a nezaménitelnost uZzitého vyrazu ¢i absence jakychkoli ptfidruzenych
citovych ptiznaki, tudiz bude slovo poetismus terminem, které je uplatiiovano v textech
odborného funk¢niho stylu uvnitt sféry odborné komunikace. Co se ovSem tyce publicism,
struktura slova ndm pfislusnost k publicistickému slohovému stylu nikterak nepomize, pro

identifikaci publicismu je totiz klicovym faktorem vysoka frekvence a ustdlenost uZiti
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urcitych slov ¢i slovnich spojeni v textech publicistického charakteru, pro kvalifikaci slova

jako publicismu je tedy urcujici jeho mira automatizace v rdmci publicistickych textu.

1.2.3 Automatizace a aktualizace publicistického stylu

Vzhledem ke skuteCnosti, Ze se publicistické texty snazi zachytit aktualni déni a podat tak
nejcerstvejsi zpravy o sveéteé, vznikaji publicistické texty relativné rychle, to by se ovSem
neme¢lo nikterak negativné projevit a text by si mél udrzet jistou miru jazykové kultury
a stylistické vyttibenosti, cemuz v publicistice napomahd jistd modelovost ve zpisobu
pfedavani informaci, kterd postupem casu vede k automatizaci jazykového vyjadiovani, coz
je proces, jehoz vysledkem jsou ,, ustalené a stereotypné se opakujici konstrukce a obraty “
(Cechova akol., 1997, s. 180). Rozhodnuti o tom, které konstrukce jsou vniméany jako
konvencni a lze je tedy oznadit za automatizované, stoji na percepci daného vyrazu ze stran
autora 1 Ctenafe (Srpova, 1998, s. 17). Ackoliv automatizace né€kterych vyjadieni vede ke
vzniku stereotypnich konstrukci, v kontextu publicistickych text to nemusi byt ku Skodg,
modelovost textll je ze strany ¢tenafti do jisté miry o¢ekavana, nebot’ Ctenafi usnadiiuje se
v textu orientovat. Nezbytnd je napf. ustdlenost ve zpravach o pocasi ¢i konvenéni
usporadani jednotlivych rubrik (tamtéz, s. 19). Vedle procesu automatizace se stavi proces
aktualizace, coZ je vysledek tendence autori publicistickych textli narusit jistou modelovost
publicistickych projevii a jazykové text osvézit neotfelymi slovnimi spojenimi, ,,tkvi
predevsim v aktudlnim uziti jazyka, v nepravidelnosti uziti [a] v nezvyklosti formy *“ (tamtéz,
s. 18), ¢imZ autofi chtéji u svych ¢tenai dosdhnout pozitivni ¢tenatské zkusenosti. Toto by
teoreticky mohlo kladné ovlivnit ¢tenaiiv postoj viici danému tisku a pfilékat jej k cetbé
téhoz tisku 1 pro budouci vydani, coz by pro vydélecnou ¢innost daného média mohlo byt
nesporn¢ vyhodné. ., Vyvoj vyraziva v publicistickém stylu v souvislosti s procesy
automatizace a aktualizace lze pokladat za viastnost tohoto stylu* (Cechova a kol., 1997,

s. 181).

1.2.4 Multimodalita publicistickych textu

Hlavnim prostfedkem uréenym k pfedavani informaci je v publicistice verbalni kod.
Vzhledem k charakteru média, diky kterému komunikace uvnitt psané medidlni sféry
probiha, muze byt verbalni kod doprovdzen dal§imi kody, které dopomahaji utvaret

pfedstavu o sdilené informaci, zjednodusuji pochopeni a orientaci pfedavanych dat ¢i
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zdiraziji uréitou pasaz uvnitt textu. Mame na mysli kody vizualni. Vyuziti rozdilnych typt
kodi ajejich vzajemna interakce s cilem vytvofit komplexni piedstavy o popisované
skutecnosti se nazyva multimodalita. Multimodalni komunikace je zalozena na vyuzivani
nékolika znakovych systémi. Naprostd vétSina lidské komunikace probihd pravé
multimodalné (Kaderka, 2017). ,, Multimodadlni projev [...] je vysoce zavisly na
kontextu “S(Lyons, 2016), aby bylo uziti rozdilnych koda Gispésné, musi byt mezi mody, coZ
jsou ,,socidlné a kulturné dané prostiedky utvorené pro preneseni vyznamu‘’ (tamtéz),
urcitd navaznost a mély by vyznam spoluvytvaiet a doplnovat. Publicistické texty tak
vyuzivaji pro verbalni kod modus typograficky (velikost abarva pisma, rozvrzeni
jazykovych prostfedkll), modus graficky (tabulky, mapy, grafy atp.) a modus pikturalni
(fotografie, ikony atp.) (Hoffmannova a kol., 2016, s. 263), jejichZ vzijemna interakce
spoluvytvari vyznam popisované skutecnosti. Ackoliv je hlavni sloZkou sdéleni vlastni
jazykovy prostfedek, dne$ni média neopomijeji dilezitost vizualniho aspektu, nebot’ je to
hlavné vizualni strdnka média, kterd jej pro oko potencidlniho Ctenaie déla atraktivnim
(tamtéz). Samotny vizudl tak plni persvazivni funkci tim, ze na sebe pfitahuje ¢tenafovu
pozornost, ¢imz ovlivituje jeho rozhodovani. Tuto funkci by mély plnit i titulky, které museji
byt stylizovany tak, aby vzbudily pozornost ctendre [...] [a jeho] nezamérnou pozornost

[premenily] na zamérnou (Shatury, 1999).

1.2.5 Zanry publicistického stylu

Jak jiz bylo feCeno vySe, texty psané medidlni sféry jsou zanrové velice pestré. Texty
publicistického stylu se kategorizuji do tfi skupin medidlnich Zanr, jsou jimi zanry
zpravodajske, analytické a beletristické. UZ samotna ,,Zdnrovd prislusnost textu [...] casto
rozhoduje o tom, zda jim budou [...] recipienti vénovat pozornost“ (Hoffmannova a kol.,
2016, s. 266), nebot’ modelovost jednotlivych zanrt ¢tendfi prozrazuje, co mize od textu
otekavat. Ctenaf si tedy vybira k Getb& text takového Zanru, ktery bude napliiovat jeho
aktualni preference. Nasledujici déleni zanrt je pouze orientacni a nezachycuje zanry

publicistického stylu v celé své §ifi.

6 Do &estiny pielozeno z anglictiny.
" Do &estiny pielozeno z anglictiny.
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Zpravodajské Zanry

Hlavni funkci zpravodajskych zanrti je informovat a piedat vécné a piesné informace.
V porovnani s ostatnimi zanry nejméné podléha aktualizaCnimu procesu, nebot’ by rtizné
aktualiza¢ni tendence mohly odvadét pozornost recipientl od faktickych sdéleni k formé,
coz by mohlo negativné ovlivnit ¢tendfovo zpracovani prectené informace (Srpova, 1998,

s. 19).

Jednim z hlavnich zpravodajskych zanri je zprava. Zprava muze byt kratSiho ¢i delSiho
rozsahu aslouzi kinformovani recipienti o riznych relevantnich prob&hlych ¢i
probihajicich udalostech, méla by obsahovat pfevazné vécné informace, které jsou sefazeny
podle miry dilleZitosti, maji tak danou posloupnost. Zanr podobny zpravé je oznament, které
ma v podstaté veskeré kvality zpravy, ovSem informuje o udéalostech budoucich. DalSim
zanrem je zpravodajsky rozhovor, sled otazek a odpovédi, ktery zprostiedkovéava postoje

takové osobnosti, jez je pro téma do jisté miry pfiznacna.

Analytické Zanry

Analytické Zanry, dle tradi¢ni zurnalistické terminologie zvané téz zanry publicistické, jsou
od Zanrh zpravodajskych odliSeny naristajici a zjevnéjSi funkci ziskavaci, ovliviiovaci
a pfesvédCovaci. V analytickych Zanrech se uplatiiuji rizné persvazivni tendence. Osobnost
autora textu vyvstava vice do popiedi, nebot’ se autor snazi vyjadiit vlastni ndzor na
probirané téma. Toto stanovisko by autor rad rozsitil mezi své Ctenate, kteti by jej posléze

mohli sami vydavat za své.

Nejtypi¢téjSim analytickym Zanrem je Uvodnik, ktery analyzuje a zobeciiuje aspekty
riznych probéhlych udalosti. V soucasné publicistice jiz nemaji takové zastoupeni, jejich
pozici na pfedni strané medidlniho textu nahradily editorialy, jejichz funkci je shrnout
dilezita probirana témata daného Cisla deniku ¢i Casopisu a zaroven tim Ctenafe zaujmout
a navnadit k cetbé (Hoffmannova a kol., 2016, s. 266). Nejuzivangj$im analytickym zanrem
se tak po uvodniku stal komentaf, jehoz prostiednictvim autor vyjadiuje postoj
k probiranému dolozeny validnimi argumenty. Podobnym zanrem je vedle komentare glosa,
ktera plni téméf stejnou funkci, je ale Casto ironicky zabarvena, diky ¢emuz muze balancovat
mezi zanrem analytickym a beletristickym. Analytickym ekvivalentem zpravodajského

rozhovoru je rozhovor publicisticky, ktery se na rozdil od toho zpravodajského lisi tim, ze
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béhem publicistického rozhovoru ptichazeji aktéfi do konfrontace, novinaf nabizi takova
stanoviska, proti kterym musi dotazovana osoba umn¢ argumentovat. DalSimi analytickymi
zanry, které stoji za zminku, jsou recenze, kritika a posudek, které stoji na hranici

s popularné odbornym stylem (Cechova a kol., 1997, s. 197).

rvor

Beletristické Zanry

Beletristické zanry publicistického stylu jsou takové texty, které vyuzivaji Sirokou skalu
slohovych postupt a obsahuji fadu estetizujicich prvkl. Cilem beletristickych zanri je své
Ctenafe emocné aktivovat, ¢ehoZ texty mohou dosahovat kritickymi a provokac¢nimi
tendencemi. Mimo tyto tendence je také hlavni funkci beletristickych publicistickych zanrii
recipienty pobavit, Casto tedy v beletristickych zanrech nalézdme prvky ironie, satiry
a jiného zdroje humoru. Autor uptfednostituje své vlastni hledisko, texty jsou tedy velmi
subjektivizované. Hlavnimi beletristickymi Zanry jsou fejeton, ¢rta, sloupek ¢i beletrizovana
reportaz, které se diky své estetické funkci blizi textim uméleckého funkéniho stylu sféry

literarni komunikace (tamtéz).

Pomezni a neustdlené Zanry

V soucasné publicistice se nachazi texty, které Ize dle tradi¢ni zanrové kategorizace zatadit
pouze obtizng. Takovymi Zanry jsou napi. piib¢h, feature ¢i crazy story, které v Ceské
publicistice maji své zastoupeni, avSak jeSté¢ se nestihly ustalit obsahem, formou ani

samotnym nazvem (Hoffmannova a kol., 2016, s. 267).

1.2.6 Vyrazové prostiredky soucasné publicistiky

Komunikace psané medialni sféry je komunikaci vetejnou a oficialni, hlavnim zdrojovym
materidlem je tudiz neutralni spisovny jazyk. Uziti jazykovych prosttedkt z jinych vrstev
spisovného jazyka se d4 povazovat za ptiznakové a jsou Casto vysledkem snahy o aktualizaci
jazykové normy publicistického stylu (Cechova akol., 1997, s. 190). Totéz lze tvrdit
1 0 uzitych jazykovych prostiedcich naleZicich nespisovné vrstveé jazyka, které v publicistice
maji také své zastoupeni. Vzhledem k Sirokému zadnrovému zaméfeni publicistiky je vybér
vyrazovych prostfedkli dosti rlizny a do jisté miry shodny s vyrazy uzivanymi uvnitf jinych

komunikacnich sfér (Hoffmannova akol., 2016, s.269), tudiz jej nelze jednoznacné
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kategorizovat, nasledujici pasaz je tedy pouhym vybérem takovych jazykovych prostredk,

které maji v publicistickych textech hojné zastoupeni.

Nespisovnost a neformdalnost

Vyskyt nespisovnych vyraz v publicistickych textech miize mit ze strany autora dvoji
charakter, bud’ byl nespisovny jazykovy prostiedek uzit zamérné a jeho vyskyt je tudiz
motivovany, nebo jej autor uzil neimyslné a jeho zastoupeni v textu je nemotivované.
Motivace autorti pro implementaci nespisovnych vyrazii mize byt rizna, divodem mtze byt
snaha o navozeni autenti¢nosti a prokdzdni vhledu autora do wvnitini problematiky
probiraného tématu, nebo mize autor vyuzitim nespisovného vyrazu docilit expresivnéjsiho,
emocniho a intenzivnéjSiho vyjadieni (Minatfova, 2011, s. 194). Dalsi motivaci tvlrce textu
muze byt snaha o jazykovou ekonomicnost. T¢ docili pfedev§im vyuzitim univerbizovanych
vyrazl (tamtéz, s. 195), jejichZ stfidani s pivodnimi dvouslovnymi spojenimi predchazi
ptiliSnému opakovani t€hoz vyrazu uvnitf textu kratSiho rozsahu, napt. u vyrazii osobni auto
— osobadk, animovany film — animak, ridicsky prikaz — ridicak atp. (Hoffmannova a kol.,

2016, s. 273).

V ptipadé nemotivovaného uZiti nespisovného vyrazu je vinou nedostatecnd obeznamenost
s pravopisnymi pravidly nebo jejich opomenuti. Dlivodem vyssi chybovosti textu také mtize
byt snaha dodrZeni kritéria aktudlnosti, kdy je publicisticky text vydan v rychlém Casovém
sledu a vysledny text tedy pted zvetejnénim neprosel dikladnou redakéni Gpravou. To je
zjevné pievazné u zpravodajskych textli sdilenych na webovych strankach medialni

organizace.

Obraznd pojmenovani

Obrazna pojmenovani jsou v publicistice hojné uzivanym prostfedkem. Autoii neziidka
sahaji po metaforach, metonymiich a ptirovnanich vSeho druhu. Nevyskytuji se tedy pouze
v textech beletristickych, maji své zastoupeni 1 v textech zpravodajskych a analytickych.
V textech téchto Zanrovych zaméteni plni kol prostfedkti aktualiza¢nich, nadmérné uzivani
konkrétnich frazi ovSem pomalu pfechazi k automatizaci, nékteré vyrazy lze po jistém
casovém odstupu a vysoké frekvenci naduzivani povazovat za novinaiska klis¢, jsou to na

ptiklad vyjadieni typu boj o sendtni kresla, prani Spinavych penéz atd. (Minatova, 2017).
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Jelikoz jsou publicistické texty urceny Siroké vefejnosti, obraznd pojmenovani nebyvaji

komplikovana a neni potteba k jejich dekdédovani zadnych sofistikovanych znalosti.

Frazémy

Jendou ztendenci, kterou Ize v soucasnych publicistickych textech pozorovat, je stale
narGstajici obliba vyuziti kolokvialismii (Hoffmannova akol., 2016, s.272), tedy
., hovorovych slov a frazémii, které patii do bézné uzivané mluvené podoby spisovného
jazyka, [ovSem] stoji nékdy na pomezi spisovnosti“ (Hoffmannova, 2017). Jednotlivé
frazémy lze kategorizovat do nékolika okruhli, ze kterych publicisté Cerpaji nejvice.
Zakladnim a nejuzivanéj$Sim typem frazémi jsou frazémy lidové a vySe zminéné frazémy
kolokvialni, které pochazeji z bézné kazdodenni mluvené komunikace, napt. byt na dné, mit
néco na srdci, brousit si zuby.® Déle jsou dosti rozsitené frazémy knizni, mezi které spadaji
1tzv. biblismy, tedy frazémy s ndbozenskou tematikou. Valné vétsina takovychto frazému
je v tisku natolik naduzivana, Ze je jejich pivodni pfiznakovost uplné zastiena a Ctenafi se
nad jejich ptfitomnosti uz asi nikterak nepozastavi. Ptikladem muze byt napft. jablko svaru,
obétni berdnek & vstat z mrtvych.” Oblibenymi také byvaji frazémy sportovni, které jsou
v textech se sportovni tematikou soucasti modelovosti vyjadieni a urychluji tak produkéni
proces. Své zastoupeni vSak nalézaji 1 v textech s nesportovni tematikou, ve kterych je jejich
piitomnost projevem aktualizace, napt. nasadit (vysoko) latku, zahodit Sanci, horky favorit.'°
Nedilnou soucasti téchto specifickych vyrazovych prostiedku jsou jiz vySe zminéné frazémy
publicistické, tedy publicismy, které vznikaji praveé az pti genezi samotného publicistického
textu a které jsou jiz vysoce zautomatizované. Takovymi publicismy mohou byt napt. fraze

vstoupit do déjin, byt predmétem (Sirokého) zdjmu, palcivy problém atd.!!

Vyrazy odrazZejici dobu vzniku

Publicistické texty vzdy odrazeji dobu a historicky kontext, ve kterém byly napsany. Tomu
odpovida 1 uzité vyrazivo, na némz lze pii ohledani textu vyvodit, ve které dobé¢ a za jakych
okolnosti vznikalo. Takovéto vyrazy se nazyvaji dobovymi publicismy, Casto se jedna

o slova pfejatd a internaciondlni terminologii z oblasti politiky, ekonomiky, kultury,

8 Vybér téchto kolokvialnich frazému nabizi publikace Stylistika pro Zurnalisty (Minafova, 2011, s. 214).

9 Vybér téchto Gasto uzivanych biblismi nabizi publikace Stylistika soucasné cestiny (Cechova, 1997, s. 185).
10 Vybér téchto sportovnich frazémii nabizi publikace Stylistika pro Zurnalisty (Minafova, 2011, s. 217).

' Vybér téchto publicismil nabizi taktéZ publikace Stylistika pro Zurnalisty (Minafova, 2011, s. 216-217).
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1€katstvi, pocitacové techniky atp. U téchto vyrazii miize s postupem casu dochazet

k rozsifeni ptivodniho vyznamu a obohaceni o nové souvislosti.
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2 Prakticka ¢ast

Praktickou cast prace tvofi analyza excerpovanych jazykovych materiald z 1. Cisla
nezavislého herniho ¢asopisu Cooldown, ktery vychazel v roce 2023 ve formatu PDF na
strankdch magazinu www.freeportmag.cz s jednomési¢ni, nékdy dvoumésicni periodicitou,
nakonec tedy o poétu 7 &isel. Casopis byl shrnutim internetovych &lankd na zminénych
webovych strankach, piizpisobenych pro cetbu v casopisovém offline formatu. Analyzou
verbalnich jevll obsazenych v Casopisu chceme postihnout jazykovy charakter typicky pro
dany Casopis a spole¢né s analyzou neverbalnich jevii, vzhledem k nezéavislé ¢innosti daného
média, se budeme snazit vyhodnotit, do jaké miry se tyto publicistické texty ptiblizuji ¢i
vzdaluji normdm psané medialni komunikace, o kterych bylo pojednano v teoretické Casti

prace.

2.1 Tematické zaméreni

Cilem medialnich textd neni pouhé pfedavani vyctu vécnych a konkrétnich informaci,
jednim z hlavnich cilii medialnich texti je, aby bylo pro Ctenéfe zdbavné je Cist, proto uz
samotny vybér tematického zaméfeni medialniho textu je jednim z kli¢ovych bodu, ktery
autofi textli museji pii genezi komunikatu brat v uvahu. Pro tematické zaméfeni se nabizi
spousta potencialnich okruht, které by mohly byt tstfednimi tématy medialnich publikaci,
jednim z oblibenych okruhii zaméfeni mohou byt rlizné volnocasové aktivity, kterym se
potencialni ctenari medidlniho tisku zabyvaji. Texty psané¢ medidlni komunikace se mohou
zaméfovat na déni ve svété literatury ¢i filmu, mohou se zabyvat tématy blizkymi pro
obdivovatele motorovych vozidel, mohou brat inspiraci z oblasti zahradniceni nebo jinych
produktivnich konickd, zkratka Skala moZného zaméteni je Sirokd. Jednou z volnocasovych
aktivit, kterd vzhledem k exponencialnimu vzestupu technologickych pokroki v poslednich
pér desetiletich rychle nabira na oblibé, je hrani video her. Cim dal tim vice se ve spole¢nosti
setkavame s jedinci, ktefi se této volnocasové aktivité vénuji zrovna tak, jako se néktefi ve
volném casu vénuji napf. cetbé ¢i vykonavani néjakého sportu, a vzhledem k dostupnosti
pocita¢li v soucasnych domadcnostech a vlastnictvi chytrych mobilnich zafizeni jde
o volno¢asovou aktivitu vysoce ptistupnou. Tohoto trendu si vSimaji i1rGzné medialni
spolecnosti, které se svou publicistickou aktivitou snazi mifit pravé na tento okruh

potencidlnich klienti a pfildkat je ke Cteni svého tisku. Nejznaméj$imi ceskymi Casopisy

24



zaméfenymi na herni tematiku jsou v soucasné dobé vydavané casopisy Level a Score,
jejichz publicisticka historie saha jiz do 90. let 20. stoleti. Od té doby dokazaly tyto magaziny
prilakat spoustu Ctenait, ktefi se k Cetbé téchto vytiskii vraceji, a vzhledem k relativné
podetné Gtenaiské zdkladn&'? mize byt pro nové vznikajici ¢asopisy s herni tematikou
nesnadné témto Casopisim konkurovat. Jednim z téchto projektii mohl byt pravé nezavisly
herni Casopis Cooldown vychazejici v roce 2023, jehoz zaméfeni na herni, pocitacovou
(hardwarovou a softwarovou) tematiku bylo jesté izeji zaméieno, a to pfevazné na tvorbu
nezavislych studii, na laickou tvorbu jedincti ana tvorbu vyvojatt pavodem z Ceské
republiky. V roce 2024 prosel casopis Cooldown vizudlni aktualizaci a obsahovym
rozsifenim, z ptiivodniho nazvu byl pfejmenovan na Freeport Magazine a dosud pokracuje

ve sveé nezavislé publicistické ¢innosti ve stejném digitalnim formétu.

2.2 Horizontalni a vertikalni ¢lenéni textu

Z hlediska horizontalniho a vertikalniho Clenéni textu maji ¢lanky casopisu Cooldown
celkem ustalenou formu. Veskeré texty (kromé editoridlu a kategorie Rychlovky) jsou
¢lenény do 3 sloupcli, coz usnadituje orientaci v textu. Clanky jsou slozeny z titulku
a hlavniho textu, titulek je od hlavniho textu odliSen svym typografickym zpracovanim
(velké atucné pismo) aje umistén vzdy nad hlavnim textem. VétSinou jsou titulky
v Casopisu jednoduchou vétou v oznamovacim zplisobu a obsahové se zamétuji hlavné na
to, aby stru¢né a vystizné predaly informace obsazené v samotném clanku (,, Plosinovka
Artformer vyhrala mezinarodni cenu“, ,,Strilecka Crime Boss: Rockay City nabidne hvezdy
Hollywoodu “, ,, Nebuchadnezzar slavi dva roky na Steamu“ [Cooldown, 1, 2023, s. 5-7]).
Vedle téchto shrnujicich titulkl 1ze také nalézt takové, které podavaji pouze Cast predavané
informace, ¢imZ ve ¢tenafi budi potiebu si hlavni text ¢lanku pfecist a chybéjici informace
si dohledat. Chybé&jici ¢i neuplnou informaci miZe byt napi. samotny subjekt sdéleni (,, Nefér
hitboxy v CS:GO aneb Tohle v Counter-Strike 2 nechceme* [tamtéz, s.11]) nebo
ptislovecné urceni zpiisobu (,, Akvizice Activisionu Microsoftem potési majitele Switche “,

,,Jak vyrobit Stream Deck za dvé stovky ** [tamtéz, s. 12, 17]). ZvySenou ¢tenafovu pozornost

12 Vyhodnoceno na zékladé poctu osob sledujicich facebookové profily téchto dvou Easopisii. K 16. 11. 2024 podet
sledujicich u Casopisu Score ¢ita 24 tisic sledujicich, u ¢asopisu Level je tomu 14 tisic. Dohromady jde tedy o 38
tisic potencidlnich ¢tenafti majicich zéjem o Cetbu asopisu se zaméfenim na herni tematiku, je ovSem dulezité vzit
v potaz skute¢nost, Ze spousta jedincl sledujicich oba Casopisy mohou byt stejnymi osobami, realny pocet
potencidlnich ¢tenai mize tedy byt znatelné nizsi.
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budi také titulky styloveé aktivni, ¢ehoz muze byt dosazeno napi. vyuzitim obraznosti
vyjadieni nebo frazému, takové titulky jsou vyrazné a pro étenate velmi pisobivé (Cechova
akol., 1997, s. 199) (,, Winamp vstal z mrtvych“ [Cooldown, 1, 2023, s. 15]). Mimo hlavni
titulky se v ¢lancich delsiho rozsahu (tedy u téch ¢lankd, jejichz rozsah ptesahuje limit jedné
strany ¢asopisu) objevuji mezititulky, které zjednodusuji orientaci v del$im textu a rozd¢€luji

jej na jednotlivé tematické celky.

2.2.1 Multimodalita

Stejné jako jiné publicistické texty, 1 €asopis Cooldown vyuZziva principii multimodélni
komunikace. Vedle primarniho verbéalniho kédu, ktery miize byt riznymi typografickymi
prvky diferencovan (o charakteru titulkli jsme se zminovali vyse), doprovazeji text mody
pikturalni, které jsou zastoupeny témeét na kazdé stran¢ Casopisu. Text jednotlivych ¢lanki
doprovazeji fotografie z ptislusnych videoher, o kterych texty pojednavaji, ¢imz se podileji
na spoluvytvareni prenasené informace. Jelikoz samotny videoherni proces je zalozen na
principu multimodality, ktery je u videoher zaloZzen na kombinaci kodt verbalnich
a audiovizualnich, je i1 pro publicisticky text pojednavajici o videohrach dulezité poskytovat
informace prostfednictvim vizualniho kdédu, nebot’ tak svym ¢tendfim mize poskytnout
informace o grafickém zpracovani jednotlivych her, coZ je u videoher jeden ze stéZejnich

prvkl herniho Gspéchu.

2.3 Hlavni funkce texti psané medialni komunikace

Hlavni funkci mediélnich textd je funkce sd€lnd a informativni, tedy pfedat adresatim
ucastnicich se komunikace pfesné, jednoznacné a vécné informace. Tyto informace se
vétSinou tykaji probéhlych spolecenskych udalosti, které jsou pro potencialni Ctenare
dostate¢né dillezit¢ a zajimavé, aby se snimi obezndmili. Tendence pifedavat vécné
a dtlezité informace do zna¢né miry ovliviiuje podobu vétnych konstrukci a vybér lexika,
ktery v publicistickych textech nachazi casté vyuziti. Vedle hlavni informativni a sd€lné
funkce se v textech psané medialni komunikace nachéazi tendence k persvazi, kterou je
mozné chapat jako pojem s dosti Sirokym vyznamem, lze ji interpretovat jako ustfedni
termin oznacujici prvky funkce ptresvédcovaci, ziskavaci, ovliviiovaci, vybizeci, hodnotici
1 uvédomovaci (Jaklova, 2002). Jednoduchym zplisobem, jak dosahnout pfi komunikaci

persvazivnich u€ink, je snaha zaméfit se na emocionélni rozpoloZeni ¢tenatfi. Toho Casopis
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Cooldown vyuziva celkem hojné prostfednictvim rznych vyrazovych prosttedku, prevazné
pak v ramci roviny morfologické, ale také syntaktické. Pi analyze jazykovych prostiedkli
Casopisu jsme se zamefili na to, které konkrétni jazykové prostredky jednotlivych

jazykovych rovin nesou funkei informativni, sdélnou a persvazivni.

2.4 Syntaktické jazykové prostredky

V ramci syntaktické roviny se realizuje sd€lna a informativni funkce textu prostfednictvim
oznamovacich vét, jejichz cilem je predat ctenaiim relevantni informace o déni ze svéta
videoherniho prumyslu. Zvlastnost syntaktické roviny casopisu Cooldown ovSem spociva
v tom, jakym zptsobem je prostiednictvim jejich vyrazovych prvka dosazeno persvazivni
funkce. Riznymi syntaktickymi jazykovymi prostfedky autor textu vyjadiuje na probirané
téma vlastni nazor. Hlavnim prosttedkem vyjadfeni vlastniho hlediska je skrze vétu
oznamovaci (,,Stale se jedna o jednu z nejlepsich her svého zanru [...].“, ,, To zni docela
komplikovane. “, ,,Nutno podotknout, zZe hardware aktudlniho Switche je jiz zastaraly
i v mobilnim segmentu [...].“, ,, Nezbyva nez doufat, [...] ze se dalsich velkych portii od
Activisionu v obstojné kvalité [dockame] i na konzolich od Nintenda. “, ,,Jak nam ale ukdzal
CD Projekt RED — zazraky se déji. “, ,, [...] je zazrak, Ze néco takového vyslo z pera jediného
tvirce. “ [Cooldown, 1, 2023, s. 7, 9, 12, 20]), nékdy mize mit tvrzeni po formalni strance
podobu véty tazaci, pragmaticky se vSak jedna o indikativ (,, Zda se vam zapletka trochu
oldschool? “ [tamtéz, s. 6]). Nejen explicitnim, ale také implicitnim vyjadifenim osobniho
stanoviska autor publicistickych textl plisobi na minéni svych ¢tenafi, a to s domnénkou,
Ze si samotni ¢tenafi autorovo stanovisko osvoji, budou s nim soucitit a za€nou vyiceny
nazor vydavat za vlastni, jinymi slovy miZe byt motivaci za takovymi tvrzenimi snaha
autora piesvédcit ctenafe o svém nazoru a rozsifit jej tak do povédomi SirSi vetejnosti, ale
autorovo vyjadieni ndzor na urcitou problematiku miize byt motivovano kvili docileni
docela jin¢ho ucinku. Autor textu se muze rozhodnout zastavat jisté stanovisko, které¢ zastava
1 urcita vyse¢ dané komunity, vyjadienim onoho skupinového nazoru se tedy autor nazorove
stavi na stranu pfislusné skupiny a doufa v projev pocitu soundleZzitosti ze strany svych
Ctenaill, pro néz je text uren (,,/...] diky ceskému dabingu [miize] oslovit skupinu hrdcii,

3

ktera vyvojarum zazlivala dialogy v anglictiné. , ,, Stdle se vSak pro spoustu streamerii miize

jednat zejména v pocatcich o zbytecnou investici. *“ [tamtéz, s. 15, 17]).

27



2.5 Lexikalni jazykové prostiedky

2.5.1 Vlastni jména

Sdélna ainformativni funkce publicistickych textl a jejich potifeba piedavat presné,
srozumitelné a relevantni informace se odrazi na lexikalni rovin€ uzitim spousty substantiv,
kterd oznacuji nazvy konkrétnich mist (izemi, statli, mést), jména konkrétnich osob,
organizaci a instituci. Takovéto informace jsou dulezité nejen kviili potfebé publicistického
textu co nejblize vystihnout realitu a zprostfedkovat vécna sdélenti, ale jejich pritomnost také
dodavd medialnimu textu vysokou uroven kredibility a dokazuje dikladnou autorovu
obeznamenost s predavanym tématem. V kazdém textu casopisu Cooldown lze tato
konkrétni data najit, mohou jimi byt vlastni jména osob hernich autorii a vyvojart (Adam
Hruby, Jan Sidlo, Jarek Kolar, Cestmir Kocidn atd.), vyvojaiskych a vydavatelskych studii
(Pteradon, 2K Czech, Ingame Studios, Nepos Games, Activision Blizzard atd.), udalosti
(konference Central & Eastern European Gaming Awards), hernich titulti (Artformer, Crime
Boss: Rockay City, Mafie II, Nabuchadnezzar, Prince of Persia, Vietcong, Animal Crossing,
Counter Strike, Call of Duty atd.) a konzoli (Gameboy, Nintendo Switch, Wii U, Playstation,
Xbox) ¢i programt a aplikaci (Steam, Winamp, YouTube) a mist, ve kterych se udalosti

konaji ¢i odkud herni studia pochazeji (Evropa, Polsko, Praha).

2.5.2 Hradsky slang a terminologie

Jazykové prostiedky ¢asopisu Cooldown a slovni zasoba jako takova je vyznamné ovlivnéna
tematickym zaméfenim ¢asopisu a cilovym ¢tenafem, pro kterého je ¢asopis urcen. Lexikum
hojné Cerpa z jazykové vrstvy hrac¢ského slangu a terminologie bohaté na slova prejatého
puvodu, ptevazné jde o anglicismy, coZ je mimo jin¢ dano tim, Ze i v souc¢asné dob¢ spousta
hernich titulti nebyva do ¢estiny prekladana, anglictina tedy ve hrach ziistava prevladajicim
jazykem astava se Ustfednim charakteristickym prvkem hrac¢ské mluvy, totéz lze fici
10 vrstvé jazyka z oblasti vypocetni techniky, jejiZz terminy jsou v Casopisu taktéz hojné
uzivany. Anglicismy jsou nejcastéji substantiva, které¢ jsou piejaty do ceStiny, utvoieny
transflexi pomoci pfidani padové koncovky a nasledné jsou v ¢estin¢€ adaptovany piifazenim
k deklina¢nim tvariim muzského nezivotného rodu, konkrétn¢ dle vzoru hrad (cooldown,
hitbox, crafting, singleplayer, multiplayer, remaster, port, skin, access). Transflexi jsou

tvofena i piejata anglicka adjektiva (artovd, epicky, kompetitivni, hybridni, explorativni), ale
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valna vétSina jich také zistava nesklonnd (arcade, early, indie, retro, homebrew, oldschool).
Své zastoupeni maji také prejata slovesa, ktera jsou v CeStiné obohacena transflexi
o kmenotvorny sufix, v piipad¢ piejatych sloves uzitych v ¢asopisu slo o kmenotvorny sufix
6. infinitivni slovesné tfidy v pticesti cinném -ova- (feasovat, portovat). V Casopisu se také
objevuji terminy hragského slangu ¢eského pavodu, v textu oviem nejsou piilis Sasté. Ceska
substantiva hrac¢ského slangu nejCastéji vznikaji univerbizaci (ploSinovka, strilecka),
adjektiva sufixaci (plosinovkovy) a verba sémantickym zizenim vyznamu slov z jinych

vrstev jazyka (stahnout, rozbalit).

NejuzivangjSimi substantivy hra¢ské mluvy jsou vyrazy oznacujici jednotlivé Zanry her
(plosinovka, strategie, strilecka, adventura, simulator, battle royale, FPS, RPG) ¢i vyrazy
jmenujici rizné herni mechaniky a vlastnosti (skin, cooldown, crafting, hitbox, inventar,
kampan, hratelnost, singleplayer, multiplayer, obtiznost, grafika, exkluzivita, early access).
Adjektiva konkretizuji u rdznych zanrt her jejich vlastnosti, vét§inou se jedna o vyrazy,
které se odkazuji na vizualni zpracovani a jejich hratelnost (artovd, oldschool, kompetitivni)
a uz$i zanrovou pfislusnost (plosinovkovy, post-apokalipticky, explorativni). Adjektivy se
také vyjadiuji systémové specifikace hernich konzoli (arcade, 8-bitovy, hybridni) ¢&i

vlastnosti herniho vyvojatrského procesu (homebrew, indie).

2.5.3 Vyrazy odrazZejici dobu vzniku

V casopisu lze nalézt spoustu vyrazil, které dokaZzi jiz na prvni pohled napovédét ptibliznou
dobu vzniku textll v ¢asopisu obsazenych. Tyto tzv. dobové publicismy jsou nejcastéji
prejatymi slovy, v €asopisu Cooldown lze nalézt spoustu internaciondlni terminologie
z oblasti vypocetni techniky (substantiva hardware, software, modifikace, optimalizace,
lokalizace, mod, update, plugin, engine, emulator, cartridge, web, display; adjektiva offline,
izometricky), ekonomiky (monetizace, akvizice, distribuce, investice) a prava (copyright).
Zvlastnimi dobovymi publicismy jsou také anglické neologismy (mainstream, prequel),
jejichz uzivani je frekventovanégjs$i pfevazné u mladsich generaci obyvatelstva, u nichz je
kvali vystaveni vlivim mezinarodnich socidlnich siti mnohem vys$$i pravdépodobnost

osvojeni si takovychto vyrazii.
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2.5.4 Akronyma

Kvuli vysokému zastoupeni viceslovnych pojmenovani je jednim z frekventovanych
vyrazovych prostiedkl uzivani akronym. Jejich uziti v textu je motivovano snahou o mén¢é
Casty vyskyt ptivodniho vyrazu v celé své délce, pokud by se dany vyraz objevil vicekrat
v tésné blizkosti uvnitf textu kratS§iho rozsahu. U jinych akronym je uzivani tvard po
abreviaci dano jakymsi ustadlenim onoho zkratkového tvaru viceslovného pojmenovani.
Abreviaci podléhaji viceslovna pojmenovani hernich zanrt (RPG — role playing game, FPS
— first person shooter), viceslovné nazvy hernich konzoli, her a programii (GB — Game Boy,
CS:GO — Counter Strike: Global Offensive, KCD — Kingdom Come Deliverance, MTG
— Magic the Gathering, OBS — Open Broadcaster Software) a dalsi viceslovna pojmenovani
z oblasti vypocetni techniky (PC — personal computor, HW —hardware, OS — operacni

systém, 2D — dvoudimenziondlni ¢ili dvourozmérny).

2.5.5 Hodnotici adjektiva

Vyrazovy prostfedek, ktery je pro psanou medialni sféru typicky akterym autofi
publicistickych textl subtiln€ ovliviiuji ¢tenaitiv ndzor na probirané téma, diky ¢emuz jsou
tedy prosttedky persvazivnimi, jsou hodnotici adjektiva. V Casopisu se objevuje mnoho
hodnoticich adjektiv vyjadfujicich hodnoceni pozitivni (dobry, povedeny, legendarni,
unikatni, zajimavy, propracovany, populdrni, plnohodnotny, rozmanity, skvély, obstojny,

vevr

nevyskytuji (frustrujici, nedotazeny, zardazejici, zastaraly).

2.6 Morfologické jazykové prostredky

Co se tyCe jazykovych prostiedkll v roviné morfologické, 1ze v ¢asopisu Cooldown najit
spoustu piipadl, kdy je pravé diky riznym morfologickym jazykovym prosttedkim
realizovana funkce persvazivni. V prvni fad€ je to snaha o navazani piimého kontaktu
s adresaty sméfovanim komunikdtu na samotné ¢tenare, nebot’ pfimy kontakt s adresaty je
u publicistickych texti jednim ze zasadnich prostiedkil piisobeni na své Gtenaie (Cechova,
2009). Jednim ze zplsob, jak toho lze pti komunikaci dosdhnout, je skrze uziti vokativu
své adresaty oslovit (,,Mili ctenari, [...]“ [Cooldown, 1, 2023, s. 3]), ¢asopis ale piimého
kontaktu se ¢tendfi mnohem castéji dosahuje vyuzitim tvaru sloves v 2. osobé mnozného

Cisla, ato jak ve zplsobu oznamovacim (ctete, Fikate si, preferujete, stavite, snaZite se

30



dovést, brouzdate, narazite, vyberete si, naleznete, miizete mit, dostanete, mdte, chcete se
podilet) arozkazovacim (presvédcte se, dejte veédet, nenechte se zmast, miiZete
mit/vylepsit/zvolit/odebirat, vyzkouSejte, nevahejte napsat, méjte se), tak ojedinéle
1 podminovacim (byste meli mit). Dal§im zpiisobem, jak lze vyvolat persvazivni funkei, je
vyuziti tzv. plurdlu inkluzivniho, tedy vyuziti tvaru sloves v 1. osobé mnozného ¢isla
(ocitneme se, budeme plnit/splhat, ovladame, miizeme pachat, narazime, nechceme, budeme
moci vlastnit, podivame se, pouZijeme, stahneme, chceme, nemame, mame, rozbalime,
musime spustit, nastavime, pouzijeme, klikneme, pojmenujeme, zvolili jsme, stiskneme,
zkontrolujeme, prejdeme, viozZime, zadali jsme, upravime, miizeme, nemusime, spustime),
coz autorovi publicistického textu propijcuje moznost vyjadieni sounalezitosti se svymi
Stenafi'3, nebot stavi autora na stranu pozice ¢tenaie — videoherniho nadsence. Autor textu
se tak sam ztotoziuje s pozici hrdce Ucastniciho se videoherniho procesu, ¢imz zastird
mozny dojem autority a pfevahy autora béhem procesu této asymetrické komunikace. Pii
uréeni inkluzivniho pluralu je ov§em potieba brat na védomi, ze ne jakykoli tvar slovesa v 1.
osobé mnozného ¢isla musi byt pravé plurdlem inkluzivnim, miiZe se jednat o klasicky plural
autorsky, kterého autor textu vyuziva jako nadhradu za tvar slovesa v 1. osobé¢ singularu, autor
se skryva za pluralitou a je hife identifikovatelny (Cechova, 2009). V ¢asopisu Cooldown
ma autorsky plurél spole¢né s plurdlem inkluzivnim také své hojné zastoupeni (vyddvame,
zabyvame se, myslime si, mame, zveme, nabizime, vyzpovidali jsme, dékujeme, uvedeme,
nevime, zminovali jsme se, psali jsme, pFipominame, otiskneme) aje vyznamoveé spjat

s produk¢éni tvorbou Casopisu samotného.

Tvar sloves v 1. osob¢ singularu je v Casopisu zastoupen jen ojedinéle, a to konkrétné pii
rozhovoru prevazné v promluvach vyvojafe Cestmira Kociana, coz je ddno charakterem
zanru rozhovoru, pii kterém se stfidaji promluvy tazatele a dotazovaného. V piipadé
dotazovaného jsou v textu zastoupeny tvary sloves 1. osoby singularu prézentu (tocim, znam,
mam, nejsem, sdilim), tvary sloves 1. osoby singularu gramatického prézentu s vyznamem
¢asu budouciho (popremyslim, vydam, najdu), tvary sloves 1. osoby cinného pficesti
(pracoval jsem, dokoncil jsem, premyslel jsem, zacal jsem, vioZil jsem, vyrostl jsem, narazil

jsem, dal jsem, nenasel jsem, snazil jsem se, nehral jsem). Mezi dvéma aktivnimi tcastniky

13 Internetovd jazykova prirucka [online] (2008-2024). Praha: Ustav pro jazyk ¢esky AV CR, v. v. i. URL:
https://prirucka.ujc.cas.cz/ (posledni piistup 16. 11. 2024)
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rozhovoru dochazi ke komunikaci, jez je posléze prepsana do textové podoby a uzpisobena
pro medidlni tisk, tudiz je pochopitelné, Ze o sobé ucastnici komunikace budou mluvit v 1.
osob¢ singularu. Zprostiedkovanim rozhovoru se samotnym hernim vyvojafem mtize autor
textu ofekavat pozitivni odezvu od svych ¢tenaiti, nebot prave vhled do pomyslného zékulisi
herni tvorby a nabidnuti osobnich prozitkli autora hry pii jejim vytvareni miize potencidlné
vyvolat kladnou citovou odezvu, ¢imz autor textu miii na ¢tenadovu emocionalitu a dosahuje

tak persvazivnich ucinka.

Ackoliv se tazatel — autor textu — singuldrnim slovesnym tvariim 1. osoby spiSe vyhyba,
presto v ojedin€lych ptipadech vychazi jeho osobnost a pohled na probirané téma do poptedi
prostiednictvim explicitniho uziti osobniho zajmena ja (,, Docela by mé zajimalo [...]“,

,, Popis hry mi trochu pripomina Animal Crossing. “ [Cooldown, 1, 2023, s. 9, 10]).

2.7 Obrazna vyjadreni

Obrazna vyjadieni maji i v publicistickych textech nebeletristickych zanrti své zastoupeni
ahojné vyuziti. Za jeden ztypickych prvki obrazného vyjadfeni vyskytujicich se
v publicistickych textech muzeme povazovat metonymii (Jelinek, Vepiek, 2017).
V casopisu Cooldown je instanci metonymie spousta, nejcastéjSim uZitim metonymie
v daném casopisu je jmenovani nazvu vyvojairského ¢i vydavatelského studia jako celku
nahradou za jména konkrétnich osob odpovédnych za ¢innosti spjaté s jejich aktivitou, ke
které se text odkazuje (,, Prazské studio Nepos Games vydalo v unoru 2021 svou prvotinu
[...].“, ., Valve rozhodl[o] vydavat dalsi pokracovani [...].“, ,, Microsoft [...] oznamil odkup
vydavatele Activision Blizzard [...]."~, ,, Microsoft totiz s Nintendem podepsal smlouvu [...]
a zavazuje se k vydavani her [...].“, ,, Activision [...] tvrdi, Ze se [...] neboji a zZe ma [...]
letité zkuSenosti. “, ,,Hanger 13 pracuje na prequelu Mafie [...].“ [tamtéz, s. 7, 11, 12, 15]).
Ackoliv se jedna o obrazné vyjadreni, vyuZiti téchto slovnich obratli je (nejen v publicistice)
natolik ustalené, ze se jejich piiznakovost vytraci.

Vedle zautomatizovanych obratii metonymie se stavi riizna metaforickd vyjadreni, ktera pii
vyssi frekvenci uziti také podléhaji procesu automatizace (,, Ocitneme se v kuzi Travise
Bakera [...].“, ., [Hra stila] na pevnych zdkladech [...].“, ,,[...] Zanru [...] se nam dnes

dostava jako Safrdanu.” [tamtéz, s. 6, 7]), vedle téchto zautomatizovanych obraznych

vyjadfeni se ovSem nachézeji i metafory aktualizované (,,/...] Budeme [...] Splhat po
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zebricku az na pomysiny trin krdle podsvéti [...].“, ,,V dobach videoherniho starovéku na
konci 90. let [...].“, ,, Herni vesmir dale brazdi skvelé No Man’s Sky [...].~, ,, Pro fanousky
[...] jsou SpaceBourne dobrou volbou pro zkrdceni c¢ekani na Godota, resp. Star Citizen. *

[tamtéZ, s. 6, 7, 20]), které vyjadiuji miru kreativity autora publicistického textu.

2.8 Frazémy

V soucasné dob¢ je uziti frazémt a idiomu v publicistickych textech velice frekventované,
nebot’ takovéto vyrazové prostredky text ozvlastiuji a ptiblizuji jej nenarocnému Ctenari.
Napti¢ ¢asopisem Cooldown se nachazi spousta rtiznych frazeologickych a idiomatickych
slovnich spojeni rizného druhu, nejcastéji jde o frazémy kolokvidlni a literarni (,, Hra [...]
hraje na pomysinou nostalgickou notu [...]. “, ,, [...] Pres vSechnu grafickou zastaralost ubral
zub casu jen mdlo na hratelnosti.“, ,, Pokud jste zatim neméli tu Cest [...].“, ,, Mas néjaky
plan B pri neuspéchu [...]?*, ,,[...] Spolecnost [...] prevedla obé hry do viastnich rukou. “,
., Winamp vstal z mrtvych.“, ,, Legendarni program |[...] nepatri do starého Zeleza [...].",
,, Tresnickou na dortu pak mohou byt viastni prelepky [...]. ", ,, Zanr [...] zacind byt v kurzu
[-.].% ., [...] Néco takového vyslo z pera jediného tvirce.* [tamtéz, s. 6, 7, 10, 11, 15, 17,
20])).

2.9 Nespisovnost a chybovost

Jazyk psané medialni komunikace je zpravidla jazykem spisovnym a u ¢asopisu Cooldown
tomu v absolutni vét$ing textu neni jinak, piesto Ize v ¢asopisu nalézt nemaly pocet piipadil
vykroceni z normy spisovného jazyka, ato v ramci vSech jazykovych rovin. V ptipadé
roviny morfologické se mizeme v nékolika textech shledat s ptipady nemotivovaného uziti
nespisovné koncovky, miize jim byt slovo s nespisovnou padovou koncovkou u substantiva
(s prvkama misto s prvky [tamtéz, s. 9]) €i nespisovnou osobni koncovkou u slovesa (kupuju
misto kupuji [tamtéz, s. 10]). Vykroceni z pravopisné normy se nejcastéji projevuje na
roving syntaktické nespravnym zapisem interpunkce. Interpunkéni znaménko bud’ chybi,
k Cemuz v textu dochazi u vedlejsi véty ptivlastkové (,, Tak ve hre je restaurace kterou
vilastni a Feknou vam ten jejich pribeh. “ [tamtéz, s. 9]), ptipustkové (,, Nasledujici postup je
vhodny pro vsechny [...], kteri nechtéji investovat velké penize a presto si chteji zvysit
komfort [...]." [tamtéz, s. 17]) au vétnych ¢lend v poméru stupniovacim (,,/...] ne jen

rozliseni ale i mozZnosti zobrazeni [...] “ [tamtéz, s. 9]), nebo Carka naopak piebyva, nejcastéji
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u soufadnych vét ve slu¢ovacim poméru se spojkou nebo (,, Hrac¢ se miize vydat na cestu
hlavni pribehove linky, pomahat lidem okolo s jejich problémy, prozkoumavat otevieny svet,
nebo si v klidu koupit diim, péstovat si vlastni jidlo na zahradce a chodit lovit ryby. * ,, Autori
predstavili vlastni dabing, nové postavy, [...] vliastni soundtrack, nebo nové automobily ¢i
zbrané. [tamtéz, s. 9, 15]) kdy je pomér mezi vétami chybné vyhodnocen jako pomér
odporovaci. Interpunkéni znaménka prebyvaji také ve véte, ve které je prislovecné urceni
ucelu pravdépodobné miln¢ interpretovano jako infinitivni konstrukce (,, 7o mé inspirovalo,
udeélat post-apokalyptickou hru, 10 let po svétové pandemii viru. “ [tamtéz, s. 9]), o kterou
se ovSem vtomto pifipadé nejedna kvili absenci podtradiciho spojovaciho vyrazu.
Nemotivovanou chybovost v textu miizeme najit v typografickém zapisu u slov zapsanych
s chybnou diakritikou (Ziznivym misto Ziznivym, riiznych misto ruznych [tamtéz, s. 7, 8]),

¢ 9

chybné mize byt zapsani Spatné varianty uvozovek (anglické misto Seskych ,, “!%) &i
znaménka pro nasobeni (uziti grafému x misto x [tamtéz, s. 17]), chybovost je pfitomna
v zapisu penéznich Castek, u kterych Cislo neni oddéleno od znacky ur¢ité meny, ackoliv

tento zapsany tvar neni zamyslen ve smyslu adjektivnim.!'

Zamétime-li se na ptipady zamérné nespisovnosti a nedodrzeni jazykové normy, nalezneme
v lexikalni rovin€ spoustu slov, kterd svou ptisluSnosti k jazykové vrstvé na periferii slovni
zasoby ze spisovné vrstvy jazyka vybocuji. Jejich uziti je ze strany autora védomé
motivovano, nebot’ to vyZaduje bud’ tematickd oblast, na kterou je text zaméten, nebo jde
o autortiv pokus o posileni expresivity komunikéatu, ¢imz se autor snazi prekonat zazité
normy obdobnych publicistickych textl, a tudiZz jsou tyto snahy projevem aktualizace.
Ptiklady motivovaného uziti nespisovného lexika jsme se zabyvali v kapitole Hracsky slang

a terminologie.

14 Vyskyt chybného zapsani uvozovek lze nalézt v ¢asopisu Cooldown (1, 2023, s. 15).
15 Vyskyt chybného zapsani penéznich ¢astek Ize nalézt taktéz v ¢asopisu Cooldown (1, 2023, s. 10, 20).

34



Zavér

Na zaklad¢ analyzy verbalnich i neverbalnich jednotek casopisu Cooldown lze vyvodit
zaver, ze v Casopisu lze nalézt veskeré prvky nélezici psanym textim medialni komunikace,
které byly probrany v teoretické ¢asti prace. Publicisticky funkéni styl je z hlediska funkéni
stylistiky charakterizovan tim, ze se publicistickym textim pfifazuje primarn¢ funkce
sd€lna, informativni, ovliviiovaci, presvédcovaci, ziskdvaci a funkce esteticka. Ackoliv se
v textech Casopisu Cooldown nachazeji estetizujici prvky, ostatni funkce textu nad touto
funkci vyznamné prevladaji, tudiz se nejedna o publicistické zanry beletristické. Na zaklade
analyzovanych jazykovych prostiedkli jsme nalezli spoustu vyrazl, které svédci o sdélné
a informativni funkci textu, t€émito vyrazy jsou samoziejm¢ veskerd vécnd data informujici
o relevantnich probéhlych udalostech, o kterych autor textu chce své ¢tenare informovat.
Mimo informativni a sdélnou funkci publicistického stylu byly nalezeny diikazy svédcici
o ptitomnosti funkci persvazivnich, t€émi byla napt. snaha o navozeni iluze ptimého kontaktu
se Ctendfem prostfednictvim uzivani sloves ve tvaru 2. osoby pluralu, diky kterému se autor
muze svym komunikatem pfimo odkdzat na svého adresata, dalSimi persvazivnimi prvky
byla autorova prohlaseni k probiranym tématim, skrze které bylo vyjadfeno autorovo osobni
hledisko, ¢imz byly riizné pasaze textu do jisté miry zindividualizovany. To dosvédcuje také
vysoké frekvence uZivani hodnoticich adjektiv, kterd implicitné naznacuji autoriiv postoj
k objektu predavané informace. Ackoliv maji tyto persvazivni prvky v Casopisu celkem
hojné zastoupeni, nezdaji se byt pii Cetbé nikterak intruzivnim ¢i extrémné presvédCovacim
prvkem, tudiZ lze vyvodit Zanrovou pfisluSnost daného ¢asopisu smérem k publicistickym
zanram zpravodajskym, konkrétné k zanru zpravodajské zpravy a rozhovoru, u kterych jsou
pfitomny naznaky Zanra analytickych, pfevazné tedy Zanru recenze. Ackoliv se jednalo
o nezavisly publicisticky projekt s bezvydele¢nou ¢innosti, Ctenafi v ¢asopisu mohli nalézt
spoustu aktudlnich a relevantnich informaci z oblasti videoherniho primyslu, tyto informace
byly pfedavany pievazné vécné a v souladu s normami spisovného Ceského jazyka, co se
ovsem tycCe charakteru jazyka ptislusného ¢asopisu, jistd chybovost méné ¢i vice motivovana
byla na né€kolika ptikladech doloZena. Pievazné ptipady nemotivované chybovosti mohou
byt disledkem praveé oné nezavislé ¢innosti a absenci vétsiho redakéniho tymu, ktery by pied

publikaci casopisu jednotlivé chyby zachytil a opravil. Pro jazykovy materidl Casopisu
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Cooldown je prizna¢na pritomnost vyrazi z periferie slovni zasoby, konkrétné se jedna
o slova hracského slangu a videoherni terminologie, ktera je do zna¢né miry ovlivnéna
anglicismy. Své zastoupeni maji také casové publicismy, konkrétné internaciondlni
terminologie z oblasti vypocetni techniky, obchodu a prava. Na zdklad¢ analyzy byly také
dolozeny piiklady automatizace a aktualizace jednotlivych prostfedki, t€émi byla hlavné
rizna obrazna vyjadreni. Pfitomné jsou také rtizné frazeologické a idiomatické jednotky,

které jsou pro soucasné publicistické texty ptiznaénymi prvky.

Vzhledem k §ifi zkoumaného materidlu by mohly byt vysledky této prace stézejni soucasti
pfi snahach vystihnout stylovou charakteristiku v priabéhu produkce ¢asopisu Cooldown,
tedy pfi snahéach postihnout stylovy vyvoj ¢asopisu porovnanim jazykovych i nejazykovych
prostiedkii z prvniho Cisla s €isly vydanymi posléze. Vysledky analyzy stylu herniho
casopisu Cooldown by také mohly byt zuzitkované pii komparativnich vyzkumech texti

s podobnym jazykovym materialem ¢i textem s obdobnou zanrovou ptislusnosti.
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