Diplomova prace se zabyva analyzou reklam v arabskych médiich, zvlaste
na arabskych televiznich stanicich MBC1, MBC2 a Dubai One.

Vychazi z cleneni reklam z hlediska jejich obsahu a cile sdeleni, tj. z

deleni reklamy na produktovou reklamu, reklamu zamerenou na image
(imageovou reklamu) a socialni reklamu.

Sleduje projevy reklamniho stylu nejen v oblasti lexikologie, morfologie a
syntaxe, ale zabyva se i reklamnimi strategiemi a metodami presvedcovani.
Arabské televizni stanice vysilaji reklamy, které jsou urcené globalni
propagaci, i reklamy, jeZ jsou zamerené zejména na arabsky svet a publikum. V
techto reklamach se projevuje rada specifik danych kulturou a ndboZenstvim.
Préce se rovnez zabyvé otazkou manipulace a klamavosti v reklame, ktera
byva uzivana jako jedna z metod presvedcovani.

Diplomova préce cerpa z uvedené literatury, reklam (zejména

televiznich), internetovych stranek, ale i rozhovoru s lidmi, kteri pracuji s
reklamou.

Prace zahrnuje rovnez DVD s televiznimi reklamami, které umoznuje
ctenari bliZe se seznamit s analyzovanymi reklamami.



