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Rigor6zni pnice Reklama v arabskych mediich se skhida z 11 kapitol, vcetne uvodni 

a zaverecne. Uvodni kapitola se venuje problematice reklamy v soucasnem globalizovanem 

svete. Prvni kapitola pojednava 0 funkci reklamy, jeji typologii a pojmoslovi reklamniho 

diskursu. DalSi kapitola rozebira reklamu podle druhu media, ktera rozdeluje na tiskova 

media, televizi, radio internet. Nasledujici kapitola se venuje pojmu produktova reklama, jenz 

zahrnuje zbozi kratkodobe a dlouhodobe spotreby, jakoz i produkty podlehajici zvlastnim 

ustanovenim. DalSi kapitola se zabYva reklamou zamerenou na image a po ni nasleduje 

kapitola analyzujici socialni reklamu. Dale je v teto rigor6zni praci zarazena kapitola 

zabyvajici se vztahem jazyka a reklamni strategie. Soucasti teto kapitoly jsou nejen otazky 

lexikologicke, morfologicke a syntakticke, ale take koexistence ruznych jazykovych forem, 

stylu a vyrazovych prostredku reklamniho diskursu. Nasledujici kapitola je venovana 

intertextualite v reklame. DalSi kapitola popisuje kulturni specifika v reklame. Posledni 

kapitola se zabYva pojmem manipulace a klamavost v reklame. Rigor6zni prace obsahuje 

bohate pfiloha dokumentujici uroveii formy a obsahu reklam prezentovanych arabskymi 

medii. 

Cilem rigor6zni prace Je analyza reklam vysilanych na arabskych televiznich 

stanicich, charakteristika struktury reklamniho spotu a jeho vypovedni hodnoty. S tim souvisi 

hodnoceni metod uzivanych k informovani a presvedcovani spotrebitelu, arabskych mluvcich, 

bez ohledu na to, zda ziji v nektere z arabskych zemi nebo v zahranici. Autorka studuje 

reklamu z ruznych hledisek vychazejicich nejen z jazykovedneho, ale i psychologickeho, 

psycholingvistickeho, sociologickeho, sociolingvistickeho pfistupu. Dulezitym hlediskem 

kulturologicky a marketingovy pohled na reklamni diskurs. 

Ve sve praci se doktorandka opira 0 obecnou teorii reklamy, kterou aplikuje a rozviji 

pri studiu charakteristickych rysu a specifik arabske reklamy podminenych nejen jazykem, ale 

take odlisnym kulturnim prostredim. Specificke rysy arabske reklamy se objevuji velmi 

zretelne v ramci srovnavani reklam urcenych arabskemu publiku s ceskymi reklamami na 

jedne strane, a reklamami prezentovanymi jako soucast globalnich kampani na strane druM. 



Autorka vychazi z hypotezy, ze vetSina rysu arabske reklamy je shodna s reklamou 

zahranicni, nicmene obsahuje i prvky, jez jsou pro tuto oblast, hluboce spjatou s odlisnou 

kulturou a nabozenstvim, typicke. Zamefuje se tak na skutecnost, ze arabska spolecnost, jejiz 

pfevazna cast vyznava islam, se vyznacuje nejen svebytnym historickym, kultumim 

a politickym vYvojem, ale i hodnotami souvisejicimi s vnimanim nabozenskych, etickych 

a socialnich otazek. Na tuto problematiku navazuje tema intertextualnich vztahu v reklame, 

ktere doktorandka zpracovava s vedomim, ze jde 0 vyznamnou, ale soucasne velmi obtiznou 

cast vyzkumu arabske reklamy. Oceneni si zaslouzi zajimave pfeklady arabskych reklamnich 

spotu a sloganu, ktere nabizeji cetne moznosti interpretace souvisejici s pusobenim 

reklamniho diskursu na spotfebitelskou vefejnost. 

Rigorozni prace Reklama v arabskych mediich poukazuje na celou fadu aspektu 

marketingoveho uplatneni jazykoveho projevu v komercnich sferach globalizovaneho sveta. 

Prace je postavena na bohatem materialu zachycujicim pfiklady reklamnich spotu a sloganu; 

autorka prostudovala rozsahlou primami i sekundami literaturu tykajici se ceskych, 

anglickych a arabskych teorii reklamy. Problematika arabskeho reklamniho diskursu patfi 

k tern tematum, ktera jsou v ramci ceske i svetove arabistiky zkoumana velmi ojedinele. 0 to 

cennejsi je rozhodnuti Arwy AI Hamatiove venovat se tomuto tematu a pokusit se odpovedet 

na to, jak se utvari struktura reklamniho diskursu, a jak je tento diskurs schopen pfesvedCit 

potencialni spotfebitele v arabskem kultumim prostfedi. 

Rigorozni prace Arwy AI Hamatiove Reklama v arabskych mediich je hodnotnou 

puvodni studii, ktera vychazi jak ze znalosti zakladnich pramenu a odbome literatury, tak 

i analyzy rozsahleho souboru arabskych reklamnich spotu a sloganu. 

Hodnoceni rigorozni prace: "vYbome". 
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